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Bevezet ®s

A turisztikai desztin8ci-k m8rk8z8sa ®s
v8rosok ®s r ®gi -k ver sMEmyag ®ROJ. A ay@kiuasktikain © v e |
pi aci ter mPkekk®nt val - felf og8erameEkehket®hv
szol g8l tat8sk®nt ®rtel mezve v(RBecHiEZERYJE1995€e n e k
ASHWORTH G.J.T VOOGD.H.199%. Ebben a f ol yamatban a hel yrm

b2r, hi szen a siker m®r t ®ke szorosan ©°9sszef
i m8zEmwmekdi.al ak2t 8s8ban nemcsak a kommuni k81t
hogyhogyan il |l eszkedi k a hely vagy tel epcdte ®s f

(KAVARATZIS, M. 2004) E gy t el ep¢l ®sek turisztiakafi°clidm&j
megk®zel 2t @sRva&ltk alama 285 & gDRARER 2. RMINCA, €. 108 7) Ifis2e® g e i t
az i m8zs al apj a a me At aprasad all mmft © | dfralj dzr a
t®r ®rtal mée®adaumBl i si sahgdnhosBiYywo pRLjd Skud | tau |
g e 0 g (GREHGORg D. 1989)®s a b e h av i(GouLd, B.R.aWHITE R. B. 1994) ig

el m®I et i keretet bi z hiszen2at %gz kium8 a3 \8il 2 $g 8gl eaot
Kul tur 8l i s ®s szimboli kus jelent ®sekkel b 2
behavor i sta f°ldrajz az emberi percepAki ket t®GR
kombi n8ci - j a |l ehet Rv® teszi, hogy a tel ep
vonzerej¢dkkel ®s szimbaliuuss®Ek®kegke&kem®®et

Adez t i ni8c§izmel v egy adot't hell yel kapcsol
benyom8sok i Reakakdmflseax f ol yamat, amely mag
Sszubjekt2v t®r®szl|l el ®s®t ®s ment 8§l ies atz®n knBz+
form8l §s8ban ®s a kommuni k8ci - hat ®konys§g
vonzer Rkre ®pg¢l , a Vv 8rceakmmaagrak ed i chgs Z2t8irmgy @i -p,e

ki al ak Kaoratrzis, M®2004) Az 1 m8zsform8l 8s strat®gi
desztin8ci-k versenyk®pess®g®nek fokoz8s8hbhe
fol yamatai |jelentRs m®rt ®k b e n kfoonrsnt8rivaldaint a-kk ,a
asaj 8t ®b m@B g eble s8zl §{FmatYe; Pi.C.7 CROMPTON J.L. 1991;SPIEGLERP.
2010. Ebben a kontextusban azok a c®lterg¢l e
eml ®kezet es t ap@smERB.I KATLERKPa2004 ALVEY; (.R0DT) |

Ahelyek i m8zs8nak kialak?2t8sa ®s annak t uc
Ssz8mS8r a, hogy kiemelj ®k egyedi (AN, EstalRi ket
2005). Az I m8zs ol yan szimbol i kus j el ent ®s ek
meghat 8rozz 8k, hogy az emberek(aobgymB8zs8kgB
®rtel mez®sei't r ® s-eslfejeretheny\b bteenl elp§ 3 ®s adked az®!| |l a ,
el k®pzel ®seket Hloz@®e 2woRlAa -8 btae (ay k2 tts a po
sz 8§ mBasa L& .i K¢ R¢ DM. 2005. Az 2 g®rt ®l m®nyek val - s
al apvet Ren befoly8solja8as8turiasni 8khoels®dae dest
desztin8ci - fenntart (AsHWORTHIGE)|]199Rd ®SZR hiemn8 Bss |sii &
nem csup8n mar keting eszk?©z,8 moauadhjedsytir akt°®egei s
gazdaeBgt arttArat Rs8®S pozit2v telep¢l ®si m8zs
|l akoss8g el ®gedett s®g®t ®s (Urrr,d.295) 8r ul a hel

A telep¢l ®si m8zs hat ®kony kommuni k8ci - |
eszk©°z°k mell ett egyre nagyobb szerepet k a

3



amel yek gyorsan ®s sz®l es k°rben k@®grmrEfek el
2014;lv CNYT. T Be R&ZIGETI Sz. 2016) Ezek a digit8lis technol
t ®r nyer ®s e Yj | ehet Rs®geket k2n§gl a telepy
visszajelz®sek gyTjt®s®t, amePgeknaakaepj Bg &
(GHAzALI, R.M. T CAl, L. 2014;FATANTI, M. N.T SUYADNYA, |. W. 2015) Ha egy deszt
c®l zott komnewneikkednc ia-z soonrl 8§ m e®r fiae Ipdol t eetnecki e8nl i kse r

azi nform8ci - az maaRist®ge el grdle®sr, RIZ2gy ez be
ki al akdteanrzak.iegein:- rf-ell ¢ | a szegment 8l 8s ®s
|l ehet Rs®gek nyz2l nak, il l etve a k°9z°ss®qgi n

hordoz: -j8vg,valak2t . | §

Egy terg¢l et i m8zas Stnaalkeigraeltc®f8ad k&t suar i ssozrt8nk a i
m8r k 8§v § f egnraledstatomBavea,ime®@s ° |1 t ®se. A ter ¢l et i
j 8tszi k a m8rkaidentit8s kik®Ipbgad t$§osg8ybaasrz,t - ke

adott desztingci -r | al kot ot {Qu,HRpd. 2A1BA al ap]j
tel ep¢l ®s m8frkla@prhpl®@ye as &k, 88 nb°zR t ®n®e z Rk
ter mBszet. k°rnyezet bRI , gazdass§8gi n°veked
oktat8si, eg®szs®gy¢ gyliiCaimbfrriadsgter, utkSogreSzbsy® g ¢ (gpy
Kul t aragly:- Innemzet k° zi e s e m@udgpesk, blimpia Chprmoniy f e s z
hogyan al ak2that - ki egy olyan Ael adhat -0 i

(JakaB P.2016. Ezek k©°zg¢l k¢l ©°n°sen a kul tteles§! i s
eszk?®zk®nt szolg8lnak a m8rkaidentit8s erRs
T°bb eset is eml?2thetR, ahol a telep¢l ®s e
i m§ Z Y t. Festival d6Avi gh®kbkpgenSakpnpkui glil
m8r k 8§t k®pvi sel nek, mel yre versenyk®pesebhb
| 8t ogatotts8&§g n°vel ®s®hez iis hozz§8j8rul hat
k 2 n §(Kmztcg.t204).Has zoros az esem®ny ®s a desztin!
az Yan. i m§zs8tvitel, vagyis a fesztivsgll al
desztin8ci - el,Rnyy@vg® bi§xz tv &I8H atknglkav2t hstj 8Kk
(TROG K. et al.2012).

A rendezv®nyek siker®hez ®s a telep¢l ®s
fontos,hogya | ehet ®r d elga I°tb bf ®]I i g®nyeit figyelem
szerepl R sz8m8ra k?2n8baableabkRhysked!| ®at | eh@t
r gt ®afeeRNRzt i v8l h8l - zatban a k¢l °nb°zR akt o
®rt ®kesek, ®s a,d&egystrc®lk °Gr®se kPbems§i k®nt
tur i z (hARSO8, M.&2009KAZCK.2015. A m8r k8z 8s si ker ®hez =
megk®zel 2t ®sek al kal maz8sa, valamint A& hely
egye¢ttmTkeod®s ®s az k@egyisk gloemgllo® rkyadgdegy ab b t
telep¢l ®sek hosdeduzt 8nd®oi i Ek§omngl janak, ®s
a dinami kusan v 8I|(MasSBERGL IUGETZ, ©.2006).k a i pi acon

B8r a fesztivg8§lok hatg8sair- I, kel ©°nsen
tanul m8ny k®sz¢ il t@®s am8lgablalamigazatas$gagkat v
fesztiv8l ok szerep®nek m®r ®se a k¢l °nb°zR v
nN°vel ®s ®ben ®s agyanakkn@esebaemS8imPghanp Rv al kev
hat 8sel emzMsd sszegd edlled wjogZmt aal apj 8tk K ®PmdbZR R
ke nnyTzenei fesztivg8lok ®s a sz8&mukra ottt
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kapcsolat feltg8rg&8sa volt. EzehmasfzedSd fae :az zis g
nevm®biel yen hat 8ssal van a telep¢l ®s turiszt
h8r om frRe kk®Rrrde®st Eqny a®y 81 aslzogy mil yen szer e|]
fesztivsg8l a telep¢gl ®s turiszti kyadn ihmBtz&S8an a\

telepe¢l ®s sz8&m8ra a foldrajzi n®v beemel ®s
fesztiv8l m8r k8z8s 8bafhogydrbled mil yt8§ stod j ma car ® £2 te
i m§zs8t az internet ®s a k°z°ss®gi m®di a?

A ko®r h®geBl aszol §s8§ra az esett hiszanen8ny
|l ehet Rs®get biztos2tott a folyamat ok An®I| yr ¢
esettanukl¢gd8nnybo’kz R tdepuedokndBtci el emezt enagy Cgy

turisztkaivonzer Rv el rendel kezR v8rosokat, ¢ delF
tel ep¢AzRgyest $ pursedky e km8m8 st ur i szti kali vonzer R
reprezent 8l ) 8kRsaadefsegs2tni8c§l- kk k°zotti S 0Kk s

esettanulBnyokon bel kivakompatteXkm ®wekethitkanbziam.aAt 2 v )
k2 ngl atiszoelrdeapll Rk v ®| e nBrndyeRkn®bke nmefg®Isinge r Visreu
k®sz2tettem a turisztikai fol xkamanokba tial &
v8rosvezet ®s, t urfieszttii vaBil sszza@dsd/mgireRnkeé ® gl 8§t -
k®pvisel Ri, valamint k¢l o°nb°zRsstztesakc id:1k i ¢
regz?2,meyekeé mmz ®se sor8n k¢l on°svgl ghe®Paed o
kezottira®si hkengil 8ktusokra, a fesztivgl ok §8I

valamint a fesztivg8§l ok im8zsform8l: - =szereph®
Akeresl eti ol dal Vi zsg8l atk®h o zf els@rtd 28V e
Campus) | 8togat - k°r ®ben, melynek c®l jja az

a telepe¢l ®sek fiemM8tz&srrashz,t i waBllaorki nBts a desztir
k®r d R2 vesofSdged@raksZINet ®ben 618 db, m2 g Debr
Fesztiv8lon ©°sszesen 300 db ®rt®kel hetR kA&

el emz ®s s el dol goztam fel, k ¢ |fPensPzst Bt Bigpe¢ I8
szok8saikra ®s a telep¢gl ®s i m8zs8val kapcso

Az i1 ktemjf s®mB®r d R2ves adatok kieg®sz?2t®
tartal mak ®s k©°z°ss®gi m®di a (Il nstagram) be
fiatalalo gener 8ci - k ut az8si szok8sainak meg®rt
k°©z°ss®gi m®di a meghat8§roz- inform8ci - -forr 8

A dol gozat az i m§zsvizsg8l at ok ®s a t
m8r k8z8s8nak 8tfog: e dmmad @rdeo k| sz ®en tad Katl
az el sR szakaszban a szakirodal mi el Rzm®n\y

kel onos fogdatmatm8zsvi zsg8l at ek®sagBok ekt ®n &s
®rt el mezzRs et ‘kPlzitatkb f ®1 e t uelepan§ py®8 gl § 8 | a ko
k®rnyezet.i pszichol -gi a, kultur8lis antrop
region8lis tudom8nyokis. ®sEzgeolg¥\8dtiia &4 m®In
t 8rsadal omf °1| draalj-z i mekgujtealteS8ns®sk®naenk v8t t eki nt G
i m§zskut at8sok szerep®t mutatom be a turi

telepé¢l ®sek turisztikai i m§zs8nak al akul §s
mar ketingorileeng 8l ®s vEzeosdp®t . Az al fejez
telep¢l ®smar ketingben nem a k°zigazgat 8si l
megk®zel 2t ®s, amely komplex turisztikai vV 0
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kiterjedve. Ez en at8¥lsadal omf°l draj zi kut at 8sokon k
i m8zsvizsg8l at ok k° zt°§trismertekémmgybogyaraalakubtak ki a z e r

deszt-megedzs ment koncepci - i a turizmus f e]
Il mMm§zs sBgBtosa telep¢l ®sek ®s r®gi -k turi sz
valamint a k¢l °nb°zR c®l csoportok 1 g®nyeine

Ezt kv ed dRlegno z a 't el m®igetail o ke r anterit,eapadaa zte e |®
desztin8ci -tt§8 rnyaynatl @rae e m@k & fAssnertéen t lreoxg yu st8dgayna n

a desztin8ci - a t8rsadal mi, politikali ®s
funkci ongl a t°eslsgpd |l @gmarEeatdiscrege t ®baent §r sad
i m8izawvg8l atok % Kkultur8lis foldrajzi megk?:
t8rsadalom k°z°tti kapcsolat 8talakul 8s8t t &
t®rre gyakOtrtod ki rhteegr§s 8r alubt u®E| a3 Fondvs8ci

a fogyaszt- -i preferenci8kat, a v8rosi terek:
keretrendszer v®gyl r®szI|l etezi a deahelyek n8ci
8r uci k kaBk vf8ll8ysa8mat a ker ¢l i s me AzakejezRtbemetatia, t ur

hogy a hel yek ®sah®dIm@n yieke mBtriutv&8s tv 8@s8skaul t ur 8§

A dolgozat k°vetkezR r®sz®ben a deemzti ns§
bel e®rtve -,a smarck e gf ¢ 8liriag zi fepzetpeekzd as o k a
desztin8ci-i m8zd ekRpiREdRIsERNz | emeensheSnt eibsenpe;rl t®est
turisztikai desztin8ci - k vaekr2skeSmsybk ® P essssA®d e, gRyS
al fejezet r®szl|l et esen bemutatja a helytern
i m§zs8nak jelent Rs®g®t a gazdas8gi fejl Rd®s
sor8n az i m8zsmwas Isater efpelked mdat8aolgagtal om, mel y
kial akul 8s8nak komplex folyamat §t ®s az i

bemutatja, hogyan form8lja a desztin8ci - 1 m¢
fejezet at el ep¢l ®s ®s desztin§ci - m8r k8z8s8val
m8r kak®pz®s helymarketingben bet©°lt°ott szer
j el ent Rs®g®r e. Kifejt®sre ker ¢l a t ®lsep¢ | G

hangs %l yaezeggs®gegy m8rka | ®t rehoz8sa kul csfor
szempoiiktzjedb kv glpscd ®sek 8l tal @& rhetaSaldi nfte s
gazdasS8gi , kul tfuerjS8IIRds®s®ent 8§81 sancka lt mit e m, hog
rendezJv®rkyad k mm88zssoSkn ak ®s m8r k&8j 8nak ®p2t ®s ®he
fellend?2t ®s ®hez.

A dol gozrm®s z7u@bodknst at §8si eredm®nyeket mu t
f or m§jr8bganosnz8d riespk Yy ¥ &8r os ok, cdé¢l Rtelepel ®s
rendel kezR tel Ap¢le®@xadkm®Pr e R®BeoOtr.8a eel epg¢l ¢
turisztikai folyamat ai ker¢l nek bemutat 8sr
deszt n8ci - k turisztikai i mMm§8zs8nak kem eAs | et i
rendezv®nyek, k¢lo°nosen e ik nmegriiwteate§ b € psk@®
turisztikai fol yamat ai bd®g a®isk u trma8tz8s8udadk v ikli 8
m8r k8z8s ®s I m8zsfor m8| §s ekfeohnettoRsss&BggeSirrae, ®s



1.Probl ®matff @mmaien ®Rek®ISEK , k ®r d®s e k

A telep¢l ®sek turiszti kiemelnelm8ze&mnak het k
foeldrajziemédliszzal atp®a mg§zmegt apasztal hat - f
a t8rsadalomfeldrajz (szoci8lgeogr gfi a, k u
al kal mazom, amhaotle ra 8tl ®rs fjied il keleguel thuerl8yl e tst saa j t¢
hangsakl ybgyre jelentRsebb® v8Ilnak wugyanis a

konstrukci -i ®s dekonstrukci-i fel® fordul ne
hogy ezek a geogr 8fi ai I magi n 8a®ia- K 8mislaydearl ohr
kut at 8shoz t krapadallomdf-°1 dr aj zi i M§zsvizsgs8l e

®rtel emz®st sabiekhsa®g eosr i kdiseamdAfnid,ubf no8l i s geo
AzUSAban m8r-aaz®¥tB8BBen szarkkydott ks ad ahlagn

t ®r szeml ® ettel, amely a t®rre, mi nt abszol
el sR mivwail RK. (1960) abb- | a feltev®sbRI T
visel ked®s®t a t ®r nak aszz udg zelkel2®&s ksRprz&En ek enl
ker¢l tek azok a kutat8sok, mel yek azokat a

egy®nek, valamint a ®@ersmdBI| &M 0t6@r. b eElme | Vied d
fordul at h@as@kB g®Rppankjug§lmaa a mindennapi ®l e

t ®r ®s z | eNA®SE.Tklescgl t 201 7) . Aikegkbra8bki eml 2t
GREGORY, D. (1978) a geogr 8fi aAksoN,fma 4D BYL I ak i -ell e
t ®r Kk ®p ®r RUNCAS,2.{ LO99O® a vVvS8rost, mi nt szesvege:
®vektRI az %Y ir8nyzat t8rgyak®nt jelenik n

t ®r vVvizsg8lata, a kudzent88 dis- ss zri embd s zuentoekk
MITCHELL, D. 2000;SAHR, W-D. 2002) (NIKITSCHER P. 2004).

Az el sR foldrajzi I m8vanatkortaEyg@i,|KalBeh) k ®as tae |
ma i napi g el sRsorban a telephbh®saket E®yr @t E
as ®vek ve®g®re®Kki akbbhkpl !l Gki°daRiknefkirnTg pOR6Z
ASHWORTH, G. J.T VOOoGD, H. 1997,PoDzERP.2001,JA N K &. 2002,KozmMA G. 2002) ahol
maga a hely (v8ros, |eleig imeg,amitmpiacorgng)g hmit 8t 01 ¢
C®l csop®rt ®kemakt@mt ®keé aMIrserBks zt az | mM8zsvi z¢

turisztikali Il mMm§zsvizsg8l atok k®&rd®sk®°reit
i r8nyzat tai(d cHaiL k& d¥8). Ez az idegenforgaldmz k apcsol - d-
ter¢l ethasezie§laat stz a-bell teind Rt 8§ s foldrajzi t el
csoportspecifikus saj8toss8gok r ®v®n, t eh§
tev®kenys®gei nek t NRer i b&teate k enB8 s tr ®is iz przefied
tel epé¢l ®sekr e, tam olka rmd\eBHRTAASEABE. 2008) v e z

A hel yhez kapcsol - d- m8r k a, val ami nt a
verseny®ben, hi szen mindlih ¢okmEss@lsnaks api
t°bbek k°zott t urMSSHALRDISKBAZFa BgMoaQYItGh FOUTIKT s (
J. 1998) , ®s a imBf eamBhEest abi ztaons 2t aa fogy

desztin8ci - v§8IlAa®IAtSE§30 1f00)l.y amm8 m8nkai m8zs ped
kialak2totnemé@gakvi ®rayne k e ta tdaerstzatlama8ze ig yRented
k®pzel et ®ben megjelenR el k®pzel ®seket i s .
megvs8§ltoztatta aHOmMBrkHPE) szamep&t t(el epyl
®szl el het Rv® viibadna Kelpymat metdieng si ker ess ®¢
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kommuni k 81t i m8zst | fé¢egg, a v8rosmarketin
v8rosr | k iKavhratzis, MO22Ot0 4k ®p A( k°zvet2tett czer
egyedi vonzer Rkre ®p¢,lproameBleetep g ®s kommgw
k°r ®ben ol yan Kk ®pede gayl eazki?kt saozn ekliv, 8 ra8ns o k k a |
kialak2tomt se@B8d®Kk sa®@k&mmuni kh§sizen szempon
tartott inform8ci- -kat 1igyekszik tov8bb2tan
hum8&8n t®nyezR szerepe, aka tkednenpusnl i®ksS tRosr8kn®n?t
al apjrgB | hb az (HaRendytCs. h BlIURCal¥R. 2008). Fontoshogy a

hel ym8rk8z8s a turist8k tudat8ban megjel enl
illetve,thogy ne | egyen nagy k¢l °nbs®g a te8lpel G
8l tal ®szl eKotvala ¥ 2009 Kazava G 2925°NAGY A. (.2015).

Az adott desztin8ci --r | megeeetpaeR K®Bbt a
| okamat Beti ngt ev®kenys®ggealk,t om8rir k8§28 sn®d | j fo
amnosuktaanpotenci 81 i s turists8kat, val ami nt
hat ®konyabb | esz a marketingtatvEkleoty s ®lge meai
azokat °sszek®tR h8l . -zatok, vabaiMmioht 8 10 |hjeS
l okaldtts®khaozs®mbkekt?2v vagy absztrakt me (
venni, teh8t azt, (tahodfggl@8fho qjz§ k a®@sEbergegRRIineXe n |
2001)Ehhez kapcsol - dmeyanegkmekni §l12tvalt ®relifsggot t
fogl al | (BENeDEKgI.®2003) EZ ek a tudatban kialakul - (
®p¢l nek fel, annak szubjekt?2v ®szl el ®s ®b RI
terek saj 8toaA&°myexeetmnaldi ge] ehee&rifteRls,s edz &lutha8lz :
vagy 8t®rtelmezRdi k az adott t®rhez val - - vi
a fogyaszt:- mindent a szem®lyes jelent ®s ®be
r ®s z®a &a ®r , amivel P®%z2RrdGMILIREDPC S Al k®Paret e &
maj d magSs8r - | az eg®sz desztin8ci-r-I ® R k:
vagy indifferens helyekbRI el Re®dlpekliy sks@pez e t/
rossz® hs8tr8ltatja vagy megszinteti, az
hat ®konys8§g8t - -1 tedVuCHALEEYWHY® az odaut az8st

A turisztikai c®l ter¢leteknek a turist 8l
valamn t az desztin8ci-v8lasztg8§s befoly8sol §s
kezel ni. Mi v el a |l egt°bb turist8nak korl 8t
desztin8ci - kkal kapcsol at ban, ez®rimBzzealR
rendel kezR telep¢l ®sek mel |l et t nagyobb es®
turista k®pzet®ben kialakul - k®p, a pozito?:
szempont | esz a d°Tanx@&N.2017.0gygnakikaoraa tlas8lt8ongSalt §(s
turist8kban megmpoadthZedyaryS§solajagc u@sa®yedstrn
sz8mdi@kz adot't hely megfelelt az el vs8r8sai
mel yet k i a | BEBRA, A.oMART&,K. 2004 HEay! H B. 2007).P ske¢®s t 8r s a
(2002)szerinta pot enci 8l i s turist8k ig®nyeinek ki

k2nsg8lt adotts8§8gok, ®l m®ny ek ®5 deszzotligreg di
mar ketingszakemberei feokgysasembda&s &jmibdgpk el evl8lr
®l m®nyvs8r 8sukkal, ugyanakkor a versenytSs8rs

potenci 8lis utaz-k a desztinS8clcskuiKe@splat tr
M.2005). A m8rk8z8s a fogad-hely sz8m8ra is
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m8r ka a fogyaszt: - szem®b eHorkaraNg2a0s0 )l .v 84 8tsekl ®en

turisztikai arcul at 8nak tudat os k®lkdbmakalh B
pozicion8l 8§st, de a marketingtev®kenys®g Vi
amely megmutatja, hogy melyek a desztinS8ci
amel yek a desztin8ci-v8laszzgBstvaRs vaagtyurn

befoly8solj§8k.

Az el mult ®vtizedekben k®t egym8st er Rs:
i m§zs8r a, val ami nt a k¢lonb°zR desztin8ci -
k®pre hat 8ssal vamuak szeée epgRankgyg°atturfior:
Egyr®szt a posztmateri 8lis ®rntte®kjecksedn vm8d - f,

szok8sokkal, M8s®s 81 t pekd@Bingsean@mygt€l] At poszt n
eg®szemtm&Bci -k °szt°nzik, a desztin8ci-vs§l
®r v®nyess®, hi szen fogyaszt8suk a HuszMat os
2007) . Napjaink turist8i ® m®nyeket fogmmler et n
prefer8Ilni, ahol ezt az i g®nyt a |l egtelje
fogyaszt8si szok8sok miatt kifejezetten ker

®r dekl Rd®s¢knek megfelel R Apopzmme d € a h aomntgak a & d a
az egy®maksz2v megfigyel ®s hel yetMacLeop,Nakt 2 v
2000 . Az el ® hetR ® m®nyek bemutat8§s8ra a | e
biztos2tani, mel yne&HKK 8lmeghMathigyoan8m yrm-sd jrae kd §
inform8ci -k online felg¢leten tert®nR, gyors
ezen bel ¢l p ediFopiTal 1899;ETRES, 5. @D33). m®di a (

Af ent eml2tett ftebepakin®@sokbankaiehfh€8zasgna
®s m8r k8z8s szemposeerdgpdkb elmel 8 peRENARI®PR o1

technol - gi ai forradal om k°vetkezt ®ben egyr
internetnek YEOMAN, |., MUNRO, C., MCMAHON-BEATTIE, U. 2006). A hs8gl - zat
t8rsadal om kor 8ban, ami a m®di ai par gl obal:
Ya] ®l et for m§t is jelent, hat al mas mennyi s
8tal ak2¢i &l ias poaeinst 8k t 8] ®koz-d8&s8t, a des
i s. E korszak jellemzRje a felgyorsult, a

t8rsadal om sz8m8ra fokymi@s os gy %t alltj@selelt &Ris ¢
ember ek i nf orugydrmakkerasl kiagl ®@mayzekiotd 8 st ®s adapt §l
Az i nfokommuni k8ci-s eszk©°z°k a kommunik§&8c
digit8lis vilg8g megjelen®s®vel mdsi ask®ez 2 ®sE
megoszt8si csatFoImml8l8o9i.s AZt dlndlouinaa k k(ai r enc
n°veked®s®v el a tapasztalatok, ® m®nyek cse
®s a felhaszn8l - i ns8ke riesp efko |®sa nva tsoesl akne d8etsai | o

Teha&t online k°z°ss®gi fel ¢l etek megjeler
val - reag8l §salgz &dn &uj b yaa kau | t Ki, amel vy
kommuni k8ci -, az infoem8ei  rkalem®Pat a m®dda
hagyom8nyéel gyarms8ultt. f g y@vsieltt & gkt mBIsmelay pont |
az esemb@aigeket u®Yanazokahetk®st ugyaelheno k kav d
al hlka2 RKGacCRNDLE, M. 2009). Egyre kev®sb® tudj 8§k
di menzi S8baelgrazkRBOr®sa®t m8r megl VR lesredaskolrat i
kapcsol agelk ,kom&lajk?2meghat 8roz- az infoz m8ci
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internet ¥ ®l etst?2lust, fogyaszt - i szok§8so
egy Y , I nfokommuni k8ci -s szempontb- | felt
m8 s ablbv 8r §8sa van az utaz8ssal Ram®sgbaebam®s
(KovEecd® 2014)STREIT( 20 1MIdLO®BRS t 8r sai aZY2 ®s5)Y gra@er 8C
a 1980 uts8§n sz¢gletett koroszt8ly) informS8It
el RdeiRKk et az egyszer Thhebt altekfatkrcii,- khaki knem
®l mM®nyszer z®s lacCNYR gl a-&zicESa2016). ¢ ® | (

Az ®| m®nyeknek, elv8r8soknak ®s az wutazs§
m®di 8n keresztg¢igl kapott tofobrwm&gy - &l vasabami:
adnak jlllkopeRksts| t al a Vvizus8lis fo@hemtt 8s
viszony8nak egyi k CRawsgAwaLti §rre, 22 0 T2 )d.j S8A 8f dgy as.
sokkal Vv8ltoz®ko®Rp®Islh ®:rs@ja8taogygaymb san vEILt
®s koe®FRKkkRdIt .ataal ok eset Rbokszorf antrepaelzeat §ai -

turisztikai d°nt ®s ek meghozatal akor az Y G
hagyat kozialkc,i ohg§yi 8 v8laszt8§s az el k®pzelt
inform8ci - ®s az imagin8ci- -k megk¢l onboztet
internet adtal e he k Rele®@dreeR t Az utaz8sok tervez®se,
i nfeai mg§eres®si f8zisa, egyre meghats8roz-bb

fel ¢l etek ellu&ar §spe&knepe8ditg meg i s zavarhat |
i magin8rius k®pzetek ©°9sszecs¥%sz8s8Wal. m&glc
ilyen jellegT t®rtapasztalat egyszerre mut
kett RBSBPEE.2q16). A jelenkori fogyaszt §si
keres®s®r RI sz-Ilnak, hiszehoglabjBkzthi &gyt
vagy a mindennapi ®l| ett RI el t ®r R ® m®nyek m
°nmagukb- | alakulnak ki, hanem tartal mazz§8k
j el °1 RWRRY,d.2088.8t (

AWeb2. 0 ®s a Web 3.0. 8l t al | ®t rej °ttek
Ak°zz®PRQg®siz®si 0 pl atnftoerrnark-cli -Asro® spglae® Ffeol rimm§
al . 2014) , mely jelent Rsame lbyeefkorl yliSmbd & tak k&us
val ami nt a desztin8cBuHAuED. d 4wt BR 21008 p!] v Kma t8d
ki z8m- lc®g ek, desztin8ci-k hat8rozt8k meg a
viszont el sRsorban a k°z°ss®gekkkmnmatnii k&lc
bekapcsol - di k eAbbke,la ndbi®°szkRu riznutsebran.et es f el ¢ |
pozit2v vagy negat2v m8rkajel z®st i d®zhetn
pl atformon megjelenR ¢(zenkt eBs Drelf diy8§ddhij &
f ogy am8dt®° nk ®sei k meghozatal akor gyakran t 8 me
®s tapasztalat8ra. A m8rkajelz®s k®tirsgny
megosztj 8k tapaszt allkdmd kaltateogyn, h enlaynmedr kfa
k°czz®teszi k. K°vetkez®sk®ppen a k°z°%9ss®qgi |
| ®t rehozott tartalom ®s a fogyaszi{Lm,VY8ilt al
CHUNG, Y. T WEAVER, P.A. 2012; V13, S.T SHARMA, J.2013) A felhaszngl - g
k°z°%ss®gi m®di a m8r kakommuni k8ci - megj el en:
fel hakZngoént ¥ meECHRsTODOUdDESY G.etal.2qld) . A f el haszn:
gener 81 t®st aar tdeelsmaki n8ci - m8r ka k°z°tti kapc:s
nem ®p2tik be a m8rk8k form8lis elemeit a
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szl ogenek ®s |l og-k helyett, megoszt | 8kt ®| me¢
®s tapaszt alBaedbLs, D LAW/Ra2068Bx ok at  (

Ahogy azt kor §bbhaongyenal 2 8§ e 8§ m8 ma 8 cfioakt os,
tel ep¢l ®sm8r k 8§t egyedi v® ®s megk¢l onboztet
pozicion8l 8seggedin @Aty 2Qg0RIsE)t. (A f°ol draj zi

feli d®z®s®nek k°zpont. el eme | ehetRVvV® tesz
turisztikai ter mpKezava B R 0 N8y k § Agsautaa8s$n ker
mobi leirte8§ snetm csak t8jakat, ®p2t m®nyeket, vV a
|l okalit8sok felid®z®S®t | ehetMRCRALRELVOR. Af ° 1| dr
turisztikai k2n8l atban hasznos?t haksokakbanl e p ¢
®r zel meket ®s gondol atokat indukS8lnak. A f°

ut a-z&ss i®@lim&n yek, vagy k¢l °nb°zR m®dia fel ¢l
potenci 8lis turist8k k®pzedggebgeyn erlegnzes, | k ° ninr

hozz8kap Beo Casigoj B.iHANNA, S. 2000) . Sokszor a f ol
°szt°n&zhienfi xkr m§ci - el Rh2vg8§s8t, p®l d8ul egy
k®pzetet, amel yek el RzMARPrRY§I®N v&I amisk pra ko
kot Rd®s ek, az utaz8sok alkal m8val gy Tjtott
inform8ci -k, a legk¢lonb®°zRbb forr8sb-1 sz§
sorban az internet owiil8&ga sk &md znit ekzed k a ta med Yy
kapcsol atban a potenci 8lis wutaz:- 811 8§8st f o

sz8mos, k¢l°nb°zR | ®pt ®kT t ®r k®p kial akul ,
ki v8l as2ztti8ks 8al .egezek az objekt2v inform8ci
a turizmusban hasznloscy K. IMEM2)8.I i A Ki®alka®kpelkte
az a jelentRs®ge, hogy infor mBark D.etaltl99®)s ®r t
2 gy azon telep¢l ®sek, amelyek a potenci 8l i s
hel yk®nt | el enngshk kmeg ea sMBpnA a@i2AR8neark (

A desztin8ci+- m8rk8z8sa | elggt segynbj ¢lum, e
n®ha hang vagy zene, vagy ezek kombin8ci | e
vil 8gos k®pet k®sz?2PRPuxexk °2hagBr - Ez®kkel®l pair
|l okalit8s k°nnyen azonos?tja ®s megk¢l °nboz
®s egy O®rt®kt°bbletet 2g®r. A m8rka egyedi
| 8t ogat - ®s ia ®@rozkeall mit S8lsa ke°szdPItat ot meger Rs 2t
f ogy az&Btm8 r ak o®skz8l zealtto t . E tev®kenys®gek egy.
megt er emt ®s ®t szol g8l j 8k, amely pozit&van
deszti sgti8sv g inacKitebal 8B8a2). Azonban egy n
nem m8r ka, ®s a dsemztkiomg§ git-ozm@r k 8 m8slaog - kr
rekl 8mkamp@®@gyb&zas strat ®gi ai fol yamatt 8§ v 8§
vannak,amel yeknek sz8mos form8ban meg kell (ene
turisztikai vet ¢l et ®ben) . A m8r k8z§8si folyz:
ami nek sor 8n a versenyt 8rsakhoz Vi styony 2t
poz2cion8l 8sra t°bb ISennépR0dBRges Yt 8l 1 rende

A telep¢l ®s m8r k8z8sa t°bbf®l e m-don t°
k°rnyezetet, a V8ros oktat 8si , eg®szs®gy
tel jes?2@tRk®pagyg ®mkKk S8 a kultur8lis progr amo
esem®nyeket JhkamB. 016y ozEvpy (vi szonyl ag Yaj st
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tev®kenys®g®ben, hogy esem®nyeket haszn8l na
deszit-i n8acnzer ej ®nek r ®sz®t k®pezi k, ez®rt ez
val amint be®p?2tik a m8rk8&8z8si strat®gi 8§8ba. /
a desztin8ci - m8r ka identit 8§8se&n ank8 rekrafseevt, ® sat
esem®ny ®s a desztin8ci - m8rk8j 8nak p8roszt !
jell emzRi 8tker ¢l het nek TRoOJKoekah20i2t 8 s m8r k §j §

Az i lyen esem®nyek k°zkl bkegld® nt egesi s&le
t°bbs®ge j -1 azonometilyatt:- vmEskdtyki®pels®@bbi $ &
desztin8ci - k, illetve a | 8togatotts8g ®s a
hogy ® ®nk?2ti k an§gledkiedpdsk s kuhAt beSktsv  RPok
gazdas8gi ®s t8rsadal mi hat §sai, mi nta p®I
szezon8lis foglalkoztatotts8g a | egnagyobb
ol ykor hat8stanul m8nyok, azonban a kisebb t

m®r het R ®s kev®s gazdas§g8gi ®s ott&r staadlad pny | @h
formEkeamesetazpraofoittt8 If edleestzith @BErniE8l t SOkl zene
annak ®rdek®ben, hogy |l egitimitg8st ®s h2rne
a kereskedel met ®s a@azti ddeegerefno ragalamat ,h owgayg
hat 8sok sz8m8ra el ® het Rv® tegye ®s ez a f
fesztivsgl | ehet a Amotor o, amely megal apoz
megl §t ogass ocm®letgy hadsoztetn Yat inagy m®r t ®k T me®di
figyelah@t httwdiji nem csup8n nagywS$red.®RmRbansh an e

e zenei fesztiv8l ok eset®ben neheze®sm@®rrzhe
i mgave ttBesmt os k ®r d®Ist, alh,oglya aol yan m8r k&t al a
ot t megrendez®sre ker ¢l R fesztiv§gl, ami k &
i m8zsel emekhez, a ze, valamine tude s ®vgi s 18 Z ag dSreng&It NBis |
desztin8ci- sz8m8r a

Mindezek al apj8n a kutat8s k°zponti el en
al ak?t8sa, a m8rk8z8s vol t. C®l om voliti fel
i m8zsr a,z iilllyetnv einetnedgerz8vli Ginayte-ks 8 g8t a m8r k8z 8§s

hel ym8r k8z §8s a turist8k tudats8ban megj el el
figyel embe vegye, amelyek az adott | odelal it §
megi smec ® ®@mmepVitzsg8l ni , hogy hogyan poz?2c
ko nnyTzenei fesztivégl 8l tal, wval amintea hog)y
fesztiv8lturist8k k®pzet ®ben | ® R k®ppel
Ezek al apj 8n el sR f R Kk uvt8alta8sszil)ekg®rodg®gsl ke®pngt
turisztikai toliyamaitkabanm®ss8ban milyen s:
fesztE viE®r?d®s tovs8bhbi al k®r d®sr ehogy @iy eat -,
fesztiv8l nak otthontn8dd-a tfeelle paizl ®ss ehm@nyyatn a

i m§zs8nak al ak2t 8s8r a, i s nPeEmelletts®gf®)enkyenn® v e |
szerepe van a kennyTzenei fesztivs8l oknak
reprezent8ci - knak iam8tzeslSemmk!| GasVatathimtit hdgy@iB.Jalkn & i

Mi k ®nt jel enik me g a desztingci - az odal

tapasztal atai kban ®s t®r haszn8l atukban?
Mivel azoknaka el ep¢ | ®sek ®s az ott naiclgapos e lz ®
i's Vi zsg8lmegi, e laecane?lityedtld Bkl ®s newvn®Pt 2 gy flesizai
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m8sodi k f R K®Pmdesen Htaotg§ysa van a telepegl ®

haszn8lat 8muak sztikali ter m®k, p ®h&r8ku8 z 8§ 8 8§ bkd
Egy 8l t ad 8ln®rvyaenges k¢l °nbs®g a f°ldrajzi n®v
Mi v el a Vi zs2h8 | ®k efsipastza IEhFNL 8 az egyi k

i nform8ci - -forr8ss8 m8ra mS§tr aFoTIS, IJ.rett ak 2012e t ®s
G vKOVR.et al.2014;SEGARRA, J.P.2015;SziIvA I.T MOL NCIRCsOoM¢I1s201§ , 2 gy a
ott tal 8l hat- inform8ci-k befoly8solj8k ut
kapcsolata eset®n jav2thatja isznfRpuwkzrea Ta g &
kut at 8som har mad3hkodRahk ®b ek yePHdlRywa taur i sz
az internet ®s azork Kke&®Ir di®sa tlovBDbHs ®@il kid® dl i®=x
azt vizsg3N)mwmg,yamo®y t ®keyTkergiy fkesztivsgl |
m®di 8ban tal 8l hat - az esem®nnyel kapcsol at
i mg§zs8nak al ak? tv@anmt, ogy(8.2poognyta 8 bb-eld?d | y8s et na
a k°9z°9ss®gi medti®@bean tkiiralsakkl ‘k ®pm§zst ?

2. Al kal mazott m-dszertan

A desztin8ci-k, valamint az ott megrende:
kapcsol at 8§t h8rom k¢l °nb°zR turisztig&mi Vo
szemte®l Emell ett a fo°ldrajzi n®v ®s a turis
vizsg8ltam, melgglel anfeéesdtiay &l n n eksetk oan t m8orl K &i
ahol a fesztivs8l neve semlegesqgl mi8r medywyi %ks

telep¢l ®s ®s fesztiv§l kapceglyataekbeml & kc
lehetett kivitelezrti, 2 gy az al 8bbi zdesettaBol mEak@gBbhaikR

A

Jelmagyarazat
intateriilet
NUTS2_Telepiilések

e —— B NUTSS.Megrik
1. 8skzese®Wtanul m8nyok helysz2nei
Forrs@ag:§tesgz&®sk 2023
1A fesztiv8lvezet ®s 8tszervez®se, majd a b2r - s8§

®rintett kulcsszerepl Rfke g otgii \ &algekie@rm ratdh ak @rak® 9 r
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T Nagy turisztikai attrakci - val rendel kez
Sz egediNapok yalami®t BabrecenCa mpus feszti v §l

1 'd¢l Rteligepzpb@s ék t uirFAisknngu sosna | Or fOIr f&si Vel e
EFOTT (Egyetemist8k ®s FRiskol 8sok Or szs§

T Kicsi vagy sSszinte semmilyen turisztikal
Me z RitEvarst Fest ({(RPesh®uhdéed®reésztivygl)

Szeged ®sn Dredbgieon8l i s k°zpont, a vs8roshi
helyezkednek el. Debrecen1998 5 8 | faR©oss8§gsz8&m8val (KSH 2022
| ®l eksz8m¥% v8ros MagyaRdef REKSH, 28228)etdapgedd
har madi k | egn®pesebb v8ros. Mi ndk®t telepg¢l G
kul tur8lis turizmus hangs¥ yos a k2n8l atban.

Vel ence ®s Sukor - Fej®r pafrtmegy @le&rs,zi&k .V
gyors fejl Rd®sszetn; | me n@se k mak emer orsz8gos | e
sz8m2tanak. Gazdas§8gik Rks®nttura s\zevlioeknaciiatve f @ B & |
Budapest ®s kSzz@eklesd®gesRm®errkvh&®&rnt R . OrfT Baranya
t-rendszeedi®k dlel gz degleanp olr @=a | mi szempontb-
c¢d¢l Rtel epé¢l ®sek k°z® tartozi k.

Me z Rt Yar az Al £NadylkdinSkz°ozl enpo®n ,v 8Jr&nsezPg®liam | t a |
Hor t oBbeSrgetsdtoyna A v 8r os ®vr Rl megy HKearteasazt ¢ If,e
vend@®sygy vend®g®] szaka sz8ma mutatj a, hogy t
egyre ink8bb potenci8lis turisztikai deszti

A Szegedi | fj%s8gi Napok (SZIN) Sgebs® |
kennyTzenei f esz9%bé@nirgndezicknere | y eTi ®2 {spa&nrtj §n
ker ¢l meg2022bheéez ®eagej 8b -1 1001 .eztrbnl 8z8ttogat t

ACampuseszti v8lt Debrecenben rendefsizkk i med
n®ven el bhben®rszz20®pel t, el Rt t et -20f0&s z&sgi vAQO
el nevAz®eedazv®nypys ®s az egyetem t8&mogat §s
ter¢leten v8rja a r®sztvevRketr,dRabewndano2sO 2
nagyj8b-1 116 ekxrenm§blEEgnattt 8k meg (

Az EFOTT (Egyetemi st 8k ®s FRi skol 8sok
Magyarorsz§8g egyi k ki emel kedtR | ny®vreint & e skzgt
helysz2neken, Q@®virnRBlci®vbraen mSshidke zdaezskznimag. f 20
Vel ence adott ott heagpACCYIDNIESN dead v @rkyorzeolt tt8 Bkilolr 9

Yaj ra i1 ndul 8st - | ke Vdleneeit Supartj el spegr ®senk
Az EFOTT kiemele dR j el ent Rs®gT a fiatalok k°r ®ben
szent el a kult¥ra, a sz-rakoz8s ®s -lkenk® z°ss

115 ezren | 8togatlt.8kt Gnmbelg8 zaatr endezv®nyt (

A Fishing on Or f Tk velgtyu rn§Rlpissz efrefs zzteinve8 | @GMa
Orf T, aheMeycss@ok | §b&nsg§l el helyezkedR desztin
ter mBszeti k°rnyezet ®s a t-part vonzerej ®v
esem®nynek. 2 Andwvw®tzt av§Bl hozatos zenei prog
fiatalok k°z°tti k°resnd@®@@weeBRly m@wniye kt ©bhiRs2 2 2
at el ep(k! ®s .kl 8z at
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Az East Fest egy dinami kus an®wveertleRd\Re KR tn

szerveznek meg, aAhk§tyogastranSimtaez ;®eéek®ns ol
t°bb t2zezresde%megea®zbie-nbanazgyg 8b - | 50 ezre
°sszéasehndpl 8§zat

A Szegedi | fj%s8&8gi Napok, a Ca@pssef &s®4g
programokat, megsz- ilh2atsmtntl -k g red 4 ZtmZIRKtk etl e k iem
kez°ns®ge fRleg fiatalokb-1, egyE8lemSlktSsSxdI
a megsz-Il2tott koertszomd®notf.RI Ay EasdhtBabght |
azonban a t°bbi vizsg8lt hekzt ek i8h hAoiest hk @Gpge so

isegy kisebb fesztiv@8dget medlyl dt3@hesgkatr T k©° z?©°
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1. t8bVviszae&Slktt i v8l ok n®h8ny jell emzRi
Forrség:8t s,23 keszt ®s
A k°nnyTzenei fesztiv8l ok ®s a desztins§8c
esem®ny ®s helysz2ne k°zotti k¢l ©nb©z &nimech:

| ehet Rs®gétsaddtett taf oAy ama o B stmeamnpm@BIN®R®Y el er

kompl ex m- ds zer imatartalmaaoktkkvad | m@tz a tk?wva eletaeket astA? v

kval mtds2zerek k°z°tt szerepedtlkamtif®ai v sad
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k®r dR2 vesl tfll mRad®dyelkt Smégpg- k®pet adtak a
k°zotti k°l cs°nhat 8sokr -1 . Az interj %k | eh
k®r dR2vek adatokat biztodAzt erteallm®Paydi8t bgaf
I g®nyellhiekgny2o0sy k®r d®s &k e ®®s zt 2®&nt8 k t aerstea |I®nme |
amel ybenegyhk®dzi°awld@isqpir t al mait i s vizsg8ltam.

3 M® P V§rosvezet<ri>s k°r ®ben
tartalonL—lcme;
|| Turisztikai szakemberek
o
1. | nt gr k°r ®ben
k®sz?2t|®s e
A fesztivsgl szervezRi vagy
— marketing szakemberei
k°r ®ben
A telep¢l ®slek turisztikai
— folyamatai bfpn r®sztvevR
szerepl Rk |[k°r ®ben
| | A k¢l °onb°zR attrakci -k
fenntart i k°r ®ben
Kut at § 9
m- ds zer
2. K®r ¢ R Szegedi I fj|%s 8gi Napok
fel m®r fesztivglon
4 . Ko z¥9 -
m®d| a e| Campus fesfztivsglon

2. 8bra A kutat8s m-dszertana
Forrs&ag:8t s,224 keszt ®s

El sRnek a k2 k®lpaetzi®s ®F dalk ead eV it ®ssgo&l,t hfiosl
kompl exebb meg®rt ®s®hez a turisztikai foly
alapul. Az er edm®nyek mr®lRSaERseXkpgks®g vol't tov8bk
fel m®Br ®s ®r e, 2 gy kieg®sz2tR kutat 8§sk®nt a
tartalmatv i z s g 8| Aza mienrteedrny®Msy e k b R sz8r maz- konkl
fesztiv8l ok Kkiv8l asz®I|§ 8Btk @a. diR®rveRDWRE s sfzelr MG
adatel emz®s®hez szine®n kP ef®s®Yt st at D9
el e®1 ®s v®gezt em.

Az interj Yk®sz?2t®shez szigks®gukot ti a®s zme
turisztk ai f ol yamat ok kul csszer epl Raamwiehettek.dn os 2 t
i ntatamypkéd® t kat eg-ri 8ba soroltam: a telep¢l ®s
(2) twurisztikai s z a k e mb emakkéting szZakemberan, turfsztikaiz t | v 8
fol yamatokban r®szt vevR szerepl Rk (4), min
k¢l °onb°zR attrakc-m- @s zeEmruemi8@ gk @r dlezlealh & k a)
fel haszoo¥I8bd baRv 2itrettdlefhrva®it By BRb°zR ®rintet
kerestem fel enai | b e n, maj d, ha nem ®rkezett v8Il as:
i dRpontban szem®Iluyad &rs 0 ms ARibizateg efn. Kk s z 2 t «
szeptembere ®s 2021 | Yniusa k°z°tt ker ¢l t
k®sz2tettem, egy esetben folytatStukmrle OF @:¢
Me z Rt Yar €CoOdD-Bh ehelayzet mi att az interj¥kat
k®sz2tettem. Az interj %k k®rd®sei ®rintett ®I
tel ep¢l ®s turisztikai fol yamat aokbtda, | at e8| &ad
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hangfel v®tel k®sz¢ gl t, majd a hanganyagot tr e
szerint el emeztz mB®rvi8ld Rarsdz@s ek e rees vhe fael dol goz
hat 8roztam meg, mel yeklkeéncaobpoghrtois2zRBtv¥ ®&Ime m(
kul csszavakra val - ker es ®saaayokmi Meghat 8nakt ace
az adott t®m8ban, mi a®s amhezkkemebaokkdvagl
kulcsszavak.

Az i nterj Y%s eredm®nyek el emz®se sor §n az
eset®ben, illetve egyescé8iotkm@BB8ytlatdlvit &mds
al 8 vontam a m®di §ban Mmegjzeli et oki WRise lae ts,z §
tel ep¢l ®s ek kapcs&hate &r ael ¢ &n a t&poRzsneakk® n t ol vy
gyTjtoettem, mel yek a t®m8ban relev8ns infor
val - k enraegsy®388bmIn | i ne m®di atartal maat @mEZhksgA |
kapcsolb2d:i&rketl arEaneilV &ltttamav atgeyl epeP®Pe&kt ®
dokumentumanak tartal omel e2mz @s§ x| Sz®de kK tt mmn te b mq k
el sRsarlbasztin8ci- -k arcul at 8val f ejrlemsdztz®
ir8§nyokags8ltam.

A fejleszt®si dokumentum neve

Szeged MegydienhaqystWVW&ntos V8r 0202120071 es z t |
DebrecerMe gy ei JéegewnVarobsat - V8r 020220971 es z |
A Mecsekvi d®kEgegee Heell & zFe$ ®g s z t-ZD27i St |
Vel ence V8ros I ntegr 8l t20ZBel ep¢l ®sf ej | ¢

Mez Rt ar V8Tebkeppt@gf &] t223zt ®si Strat ®g

2 t8bl 8zat A vizsg8lt fejleszt®si dokur
Forr 8s: esazt8@s , s z20 X

A kutat8s tovs8bhbi k®r d®sei nek megvs8l asz
Campus fesztivg8lon v®®8ezttEm SkiRarid Rhived 4 eh enl
mind a turi st 8KA elaGrdhoent Rmikn tvaovl @t aekl sor 8n a

helysz2nein, t°bb napon 8§t zajlottak a me;¢
egyenl R es®l | yel ker ¢l hett ek bel e a mi r
kozremTk°d®s ®v el k§Rls zgd ¢t ®IME M d&k Rk ®f dRZVY & & &
egyes¢l et kozremTk°d®s ®v el val - sul t me g, a
szerzRd®sben a rendeXAv rzyaglan Vdl as8gi mBIAP
Al fol di Regi on@mgmyiTEKstaatag oimt Edyes¢l et t el
fel m®r ®s, a Campus fesztivsg8lon val . - fel m®r

Kft-val ®s a Svzailn ap®tzriesj °kiftt .k°z°s kutat 88s8b- |
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Szl?lagpc?kdl Campus f

db % db %

18 alatti 28 6,2 26 8,7

Kor 1825 ®v 273 60,5 184 61,3
2630 ®v 72 16 37 12,3

30 ®v feletti 78 17,3 53 17,7

Nem NR _ 313 61,3 147 49
F®r fi 198 38,7 153 51

8 8l tal 8nos, vV a(g 51 10 41 13,5

Iskolai Megkezdett Kk°z®pg 87 17,1 - -
V®gzeSzakmunk§s 115 22,5 33 108
£Eretts®gizett 121 23,7 140 46,1

FRi skol a/ egyeten 136 26,7 90 29,6

3 t8bl 8zat A k®rdR2vet kit°ltRk nem, kor ®s k®pzet
szerkeszt®s 2024)

Szegeden a SZIN eset®ben 618 db, m2 g De|
300 db ®rt®kel hetR k®r dR2v ker ¢l tabk@st °d t ®.s
sz8m¥ meltla®ll.dvtalh e @ k

A k®t es-e8dm umB8%r 8j 4 k®r dR2v ker ¢l t :
k°r ¢l m®nyei nek megfel el Ren. A Szegedi | f ] Y
r®sz|l etesebb k®rdR2v kito°ltet ®s ®r e, hi szen
kut at §siaz eglytesl¢ddmtal k al zmaelo tstz kmdlr edrR 2av hGeazmp u s
p8§r k®rd®st enged®l yezett az ott mTk°dR k
haszn8l tunk. ¥sszefoglal -an el mondhatfR hoct
szenpontokra, v&maokakhkga¥hhel yezt

- a fesztiv8lnak otthont ad- desztin8ci - I
- a fesztiv8lnak otthont ad- desztin8ci - i
- a r®sztvevRk motivs8ci - -ja;

- a r®sztvevRkf o8rlmm8cli -hfaosrzrngssl ;t i n

- a r®szvevRk tov8bbajs8nl 8si vagy vVvisszat G
- a r®sztvevRk v®l em®nye a feszitivsg§l ®s a
- a r®sztvevRk k©°z°ss®gi m®di a haszn8l ati
- a megk®rdezettek t 8rsadal mi n&sm, de&madral
k®pzetts®g stb.).

A k®r dR2vek fel dol goz&8SP&SpMiognr @ sno k.tda Of f i©
SPSShenk er e saz tetl &dnizk@asitmazt am a nomi n8l i s adat ok

Mivelas zaki rodal om ®s ask@mrdR2waugd ae¢nt@akm®ry
d°nt ®s hozatal 8ban a k°z°ss®gi m®di a nagy sz
hat 8s8nak megj el en®s®t a k®rdR2vek mell ett
i devonatkoz:- bejedgyz®seoinaaskhSeltamz®A®Kker eset

esetben a fesztivsl neve vol-.t (#szegedi i f]
#campusfesztival, #campusfeszti v 8§hayshtagjeit¥ s s z ¢
gyTjtotdaleenmd 2t ®®8. A t al §l atok eset ®ben azt
ott tal 8l hat- turisetd klnashttageaelk ck®z9tst .meg|]j
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3.Szakirodal mi el Rzm®nyek, el m®I et i h &
esem®ny al ap%s m8r k8§8z8sa

31Azi m8zsvizsg8latok 8l tal8nos jellemzRi ®s

A dol gozat al apk®rd®seinek multidiszcipl
az egyes tudom8nyok, tudom8ny8gak hogyan

kapcsol -d- e m8msak milegéen jell emzRit, f ol
kKiindulSpPipsoErR P.ot (2011) doktori ®rtekez®se a
multidiszciplin8ris megk®zel?2t®sben el emzi

Il m§zsvizs®El amegk ekemeétett ®K.
Az 8l tal 8nos ®rtelemben vett K -ets§ g&vne k@ret
kezdRdtek ®s az ezekhez kapcsol -d- f Rbb el

pszichol -gi 8hoz ny %l nak visszarepetk®°yfByez
i M8zsk®pz®s ®rtel mez®s®ben az8ltal, hogy vi
k°z°tti kapcsolatot, az ®szl el ®s ®s meg?2t ®I
®rtel mez®SWPaeno kanikor k éz e & ai k°rnyezet ®s az
°sszef¢igg®skRi kogmiztsyg8 ! jpszi chol - gia seg?the
k®pzet ®ben hogyan jellenek meg a ment8lis
val amint, hogy hogyehi kv 8hawvzatzjuBKR i €1 I ®E 0 r@r
pszichol  -gia | ehetRv® teszi az ®rzel mi rec
felt PocxIi§itRC.2000).

Az i m8zs, mi nt a kutats8s t8&rgyanivedl &l mer ¢
i m§zsnakianzer &kp,id °nb°zR kultur8lis csoportol
el k®pzel ®sei ben. Az im8zson kereszt ¢l az em

®s a .Zzdk8gazt el k®pzel ®Bsek szorads@mt Rlapicls®z , «
®s hiedel mei hez. A &luolktaulri8tl8 ss ianm8tzrsoSpnoal k- gv i8z
hi szen szerepe | ehet a kultur §lkhes&k 8t &k § ®9g k im
az eredm®nyek azt hmltyaetkkyrRKk, |8d oy § & RaRplgigke s s z
r v ®n, mel yek az i ph8zhsehtaRs @ga nviafne sazzt 8ald-odtnta kk L
gyakorl atok megRr z®s®r e. Ezen k2zvgl a kut at
vagy kuwlstoproglti s mg8zsa, ®s mi lfglymmatokbangalamipte t | ¢
az emberek k©°z©°t ¢kiazek eepdons®nlyaetko ksheagn2.t ethze k f e |
k¢l °nb°zR csoportok szok®&@sdehtvatmgngyg€np Z/lSaty ak t
r ®v®n betekint®st nyerhet¢nk egy®fardio®kir etn&rj s
(Sz1 3 CRZs.¢ FEJ 52000;PuszTAl B. 7 FODORCs. 2016.

A kultur&8lis antropol -giai i m8zskutat8so
(pba turisztikai rekl 8mokban megjelenR k®pek]
autenti kussgga, termel ®se ®s for m8l §8sa, V
k°rnyezet ¢ket a BHirsaHtEaizGBH8NLORN, VL 3085nBELWYN, (T. 1996
Sz JCRIsEl FEJ 4 2000 . Ezek a k®pekulkttwr&l, i seank ®peg

karaktert aStnadeZsd FEU @& 20@KPusATAI B. i FODOR Cs. 2016. A

kut at 8sokaevVemegt ®kK anyagok t dritkaulsm8jtel e°nd
kontextus8t, olyan k®r d®sekre keresve a v§l
az etnikum vagy a t8rsadal mi oszt 8l yok a vi
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a k®pek a n®zRvel, vagy ®mit ®kehket 8t g&d alzmie |
antropol -gi 8ban gyakran vizsg8lj 8k a kult:

i konogr 8fi a, az eszt®tikalil szempont ok, a m¢
kontextusba helyeszs@seal@pj] 8Hrt &n &ktuit a¢ ISsmX® r
szimboli kus jelent ®sei nem csak a turists§s

|l ak- hely¢kr RI megl ®v R k®pzet ®be is be®p¢ln
term®szeti vakgek kwd®dealrmgd,i sa ®&ruri zmusnak k°s
vagy az %) j8®lesztett hagyoan8incysd®00Ekr Rs2t het
Az i m8zsokat gyakran kultur8lis sz°vegel
egy adottkti1i83Ysa@®@a@lwangy Kkul tur 81 i smegleankeor | at
szociol - -gi8ban is. Az i m8§8zsav itz8srgs8ldaa® onki ® &neokr cr
®s hat al mivivug8tosyok grez @mtR§ cme kjbealne de®s ®r e
ki®r nek ar hagyvan bhebygly8§solj8k az i m8zsok a
gyakorlatokataLL,S.1997 . Az i m8zs fontos szerepet | 8t
reprezent 8ci -k ®s az identit8sm8rzm8I®Ss aku ti:
el emei bi zonyos esetekben aks§gr k°l cs°n®°se
szociol -giadz tiam&z sm8snzyeorkep®t a fogwiazzgs8lit §
val amint a m®dia 8ltal kAzwvatédtk®td®gSresakat
hogy az egy®nek hogyan viszonyulnak a k%rn
bi zonyos | 8t nival - kat, ®s hogyan al ak2t | ¢
m®di areprezent 8ci -, .Meg 8nalr&pezti oitgt Vs, ahd gy i & z
elt ® R m-don ®szI|l elnek amikor utaznak, ®s g
mi ndennapi ®l et ¢ktRI . Az Ytic®l ok, Vv8rosok
a turist8keke®PReehek @®tkw®Wwpgyainak. Ennek ere
Yat i ¢ ®I k°ozvet?2t, nagyban URReJ ©9B0).Bhsood yj aan amz§ ru
bevezet ®sbewvgysesubal yalkh BEBcul ata nemcsak a
a hel i k°z°ss®gek ®s a turizmus gazdas8gi (
befoly8sol hatj a, hogy az ott® Rk hogyan fo
gazdas8gi |l ehet Rs®geket t er enfCoHmEtLAR)I z mus a
A szociol - -giai kut at 8sokban a v8rosi m§8z:
V8rosi ter¢let kollekt2zv ®szkeh ®eWire$§ (sl js§z
hogyhogyan 8br 8zol j 8k, ®rtel mezi k ®srsadalmipas zt
szerepl Rk, bel e®rtve a | akosokat, | 8t ogat -
v8rosistarlmaon bj ekt 2v el emeket, p®I d§gul a fizi
Vv8rosi tervez®st, val aakultutr 8& i sz 8 kanjaenkrt a®txP nvesSkke
egy adott v8rossal. kapcsol atos sztereot?2pi 8§
Az im8zskutats8s a vi d®kelzewms ®&$0-dgliasl bkaonz iiks
ter¢l etek 1 m8zs8val ®s annak t 8r sada ltoli h a
vi d®k k el kapcsolatos elv8r8sait ®s ®rz~®kel R
i m§8 z sV&aevasI B(2017) . Ezen k2vgl a tanul mg8nyok a
t 8rsadal mi el k®pzel ®seket m®reirkt afnetl,, avneellaymi
vi d®k | °v RKk ®p ®n eBowush.Eg PeerOg, Bl I®$ ®NdBe, W.L2006).
Az i m8zs elemz®se a szemiotik8ban is elR
felt8r8s8ra, valamint adsziemeal Rkuel @e z®s ®r
i mMm8zselemz®s egyi k fR m-dszertani al apj 8t
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jel ek hogyan befoly8solj 8k az emberek i m8zs
a turizmus kapceohat @nglbndbéhnp@®@8®med | el eni

az 1 degenforgalom m°g®°tti t 8rsadal mi ®s k
(MACCANNELL,D. 1976). BS8r ezek az el emz®sek nem f
az i m8zs fosgabmgan, es®PR? z° ket ®s koncepci
seg?2thetnek az im8zs ®s a Vi zu€@ULERSJ. IR t Yar a

Az el sR turisztikai i mg§zstanul m&nyok a
ahol |l egi nk8bb, akormmkrei k8ci - ®s menedzs me
Ki emel endR, hogy a marketing is a k°rnyezet
a v8s8rl - -i d°nt®sekre hats8ssal van az, hog)
terkre® vagy SezaxklgiSRCtA 20®®.t (

A k°zgazdas8gtanhoz kapcsol -d- tanul m8n

fenntart8s8nak szerep®t vizsg8lja aafapgy@sz
azt hangs¥loygoyz zs84k i m8§zsk®pz®s nemcsak a v§lI
fogyaszt: -k akt2v r®szv®tkekeel s kkakcd ®#se raemg e

fogyaszt -k kozotti Kommuni k8ci - ff onzapy s 8§ g
i mM8§za®Bypwd i nami kus tekintenela mamek®ypben a fogyasz:
j 8tszanak azzal, hogy v®l em®nnyel ®s ® m®ny
Eredm®nyei skolagg @lpji 8- lanak ®r demesi E6ggapkem®
®s elvs8r8sait, ha pozitz2v i nRByaads WKH. $98% n a k
BALOGLU, S.T MCCLEARY, K. W.1999;SONG, H.T LI, G. 2008).

M§ s k°©zgazdas8g8anit atkttatka i $3 &K 81 t al a
t anul m8&rnyaokz §f ming 0 sA S§tgd8nul m8nyokban a turi st ¢
di menzi -j 8§t hat 8rozt 8k meg: (1) organikus
mag8ban egy Ytic®lr .| an®l k¢l hogwpfziez iek a
amely a val-s | 8togatgs sor8n alakul ki . Ez

i m8zs8nak ®s terve@Ns®HEX. vies §bBbat &bamz @®s
Sszerep®t vizsg8lt8k a turiemusvdleagmiestzt ®8 ®i
fogyaszt - dWengtk® szheol z2att@zl jrkamg&zes ok ®d ®f eah b a Bt
meghate8reoamz ca turi zmus gazdas8gi ®s t8rsadal
az arculat olyan v8rbobgs8ltamedySegyadger me®k,
(HUNT,J.1975). A v8s8rl -k gyakran az im8zst i s

m8r k 8t v8l asztanak, ®s ezt az arcul atot
megb2zhat: -s8ggaeti Mgbaems8alsy an na®rkyez R, ame]l
term®k, vagy m8rka siker ®t . Ezek a vizsgs8l e
az °nkorm8nyzat oka G@sefre@&gietkRks z §m&rra ®s tur
R8 mut dogpa@km8zs hossz% t8von alakul ki ®s na
(KOTLER, P.2001).

Az i m§8zs form8l §8§s a, fenntart8sa ®s ®
kommuni kSsciAhkeammuni k8§ci -tudom8nyban sz®I ec
®p2 tfRen@st ar t - KommunKik@uet atst Zekcr®dh gy Sh&oagty. p

k2v8nat os anakiQiz s@anaktfl earkt? stesg wgytv &1l m@Hvwa ppn§r Bk 8r ¢
or ssg@gm8rAa kommuni k8ci -s ¢zenetek ®®»zkamps
i r8nyba t°rt®nR form8l 8s8ban. A kommuni k§8ci
i m8zs vi z SIQRIEIN #it.2806;Ka ke G &y. 2011) . A marketingkom
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megk®°zel 2t ®s szerint a kommuni k 8cm8§8-z se stzukd®azt e
tervezhetR ®s befoly8sol hat -, ez ®rt a megg
k¢l °n figyel met ®r demel nek.

A region8lbanssttudgim&@8hlyoznak a t ®rs®gi ®s
k®r d®s k°r ®velar rBigsyze8k nhaokg k 8&gy v8ros vagy V8§
hat §ssal gaaddae§dfRdwWis§r s@dapomrai k§ra, hiszei
aturizmustRE mut at nak arr a, hogy a gazdasS8gi fejl
gyar amétBent olyan t®nyezRkkel i's ®r demes
turist 8k, szol g8l t aEgEI GY.ilAH Rz mA n y exgoil o i & IKiBS
megal apoz:- tkuigdegEsolk VeeRd@soge laed hko@®P® ka & ke
ke z°ss®gek, ci vil szervezet ekbenGast ah ®F m®Qg y o Kl
ter ¢l et ldentit8s vizsg8latokat v®geznek,
i dentit8s r ®3MoRdaeEntY.é¢ BzoBOSRI2 Z322000,B0emiL ¥ ¢ DEFR.E. 2007).
B8ezek a tudom8nyok n@sm tkPdom8ndytner ¢ |feotgelkal |
i mg8zzsal, az 8ltaluk el ®rt kKut at 8§si er edme
szempontb-1 a turisztikai im8zselemz®sek sz

A geamgrb8fd udonm8mgl8aglakozi k a 8§t ®mBgayn me
kornyakweltt, ar a ®s gazdas8g aspektus8b- | Vi z
k¢l °nb°zR helyek saj8tos ®s egyedi jell emz]
hagyom8nwdrka® KUs s ®qg i ®r teRknelg 81 Az p 2etl etmz ks,
el emek °sszekapcsol -dhatnaks ®g@lt] §BREGORY [a | az

1989;LEY,D.7 SAMUELSM. 1978§.Hangs %l yozz 8k a hel yi |l akoso
hi szen, ha a telep¢l ®s vezet Ri ol yan i m§ z
figyel embe a helyiek 8Iltal k¢l °n®osen kedyv

el ®gedet |l ens ®PymMt EBromgk akag,a hudadgy azt ©®r z®ke
er Rl tetnek r 8juk, ®s ez vesz®t yekBoigdtngRet { a
1992.

A fo°ldrajzi kut at 8sokban az im8zst soks.
vi z 84g3YLp,P.R.-WHITE,R.R.1974):ar ra hel yezi k a hangs¥uly
Sszubjekt?2v ® m®nyei k ®s ®r z®kel ®s ¢k al apj &n
A ment8lis t®rk®p el emz®s e o0 lvigsagn8 | agampiebka nu s k G
tudatban kialakult k®p WKNERF.RO®PECS .f Ar m8hag!l j e

m-dszer ® haszn8lj8k a turizmusfoldrajzi ku
Magyarorsz8g i smer Kiss@yBn ekd.10062Ms gBAIL@E1F).a n  (
E Vi zs e¥leadtnoRkno/ve8 b b i szempont okkal bRvZ2t he
hagyom8nyos m-dszerei reven gyTjtott adat
eset ®ben is, amelyek a v8rosmarketing ter ®n

Az im8zs ®s a nPetntti81 4 s 2 ®Rfr KPP@ke KK °ki e me |
®sf ejl eszt ®s fontoss8gs8t. Ehhez kapcsol - dn
i Mm§zsk®pz®s ®s marketing v8rosi tervez®shber
hogyan | ehet re®@gi -t8rmpmes2zi tv2avgym- don bemutatn

bef ekt et RAsHWORZHGNEBIrGOODALL, B. 1990)M8 geogr 8 f ilaolyank ut a't
k ®r deRts e&r i nt ene& ,dens ntti p§ci hoigm8zsa milyen
a kult am®@leil sni ©®%r mar keti ngf ol yvametgarka gy ae 8z
desztin8ci -, a k¢l °nb°zR piacok ®s t8rsad:
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hogyan | 8rul h oz z PrRABER D.& Migda,&11 9f9¢7) |. R dA®s ®ehl eezmz

mutaj 8§ k , hogy sz8mowvees¢eW®emzai mglzep al ®S e me |
kul csfontoss8g% t®nyezRnek tekinti egy hel
mar ketingpolitika nagyon font os sozsesrzeapbebt tj88
tervezt ®k, ott hat8suk v8ltozatos volt, a ¢
konfliktusokig ORAPER D.T7 MINCA, C. 199 7)) . Ezek a munk8k szor
ter-¢®et turi zregs f aenell gszn Y s eragp et m8tzSletl %t
el terjed®s®ben ®s al kal mazg8s8ban. Az 11l yen

kontextus8ban kiemelten kéRraeesmet @avRbnaoekk
a helyzetelemz®s folyhmpwarg@bhns®sak®gpmeai t pal
G.2002;MI CHA L 6:200%; AUBERT A. 2007) . Az ishh8ozssskep*a t t®8Naks f o |
®rt el meazmekl y f ol yamatos figyel met ®s gondo
si keresen ki al akzitm8&z s@st ,f eanzn thaor zt zj 8aj 8prouzlihta2tv

n°velve a | 8togat-k sz8m8t ®s a turizmusb:- |
A fentiek alapj8&n | 8that- -, hokpani mmai m§z
pszichol -gi a, Kul tur 8l i s antropol - gii 8§ a, <

megj el eni k ®s ez mi nd SzZoros kapcsol at ba
®rtel meERS elkdloaklgn Y mlb°® zR aspektusokbanely&®© zel
desztin8ci - k, v8rosok ®s vi d®ki ter¢l et ek

reakci - kra, il 1l etve a t8rsadal miAK&sl °hbl°tzR
megk®zel 2t ®sek interdiszcipltiem8r iasz alnkS8azlsnoak:
ter mPszet ®t , ®s | ehet Rv® teszi, hogy a tur

figyel embe vegy®k az im8zsok szerep®t a t§&r

32Az i m8zsvizsg8l agokathabpmfeh@®@saj aban

A tel-®p¢V®F osi m8zs kut aotdywmok a zte§nllgdd cea Inp
bRvZ2imelt Wik a t®rbeldi Vi sel ked®s ®s a t®r
ko z®epphnttblaepgly®sy 8r osi m8hkzkav ikartiast8as oka qay bkog
jel ennek mEgvéeBIi nkghhk?2tottak a iht®gyazmeinwo e
ahol a teret YWgy hat8rozt8k meg, mint egy ab
keretek®nt Rrbehamezo®kstaatf°l|l drajzban a sze
objekt?2v szerkezete, hanem ink8bb annak a m
el k®pzel ®se al ak2tja. Teh§8t gnoennd ohgkyo gelessleul nekkbsa
meg ®s nem %gy, ahogyan az a val - -s8gban | ®t

EbbRI kiindulva Magyarorsz8gon i s megj e
Kejenkoke®p z®t Rket pr-b8lt8&k meghaaBfreg@®nelal
egyes tdopertakd @t me | i v iLSNeH, K E9A9®'s 8RFra e VA $894;TINER,
T.1996;NEMESNAGY J.19989.Ennekg y i k m: dlaneaenetha gil i s t ®r k ®p e z ¢
ny¥j t inform8ci - -t, hogy a k°rnyezetrR$sImil ye

iBAamMe® 1996). E m-dszer al apvetR jelent Rs®g:
p®I d8gul a t8rsadal mi hgtt ® fol yamatokr - 1|, a
probl ®m8s kutat 8si ter¢l et eBeonstiusrizmus f éleh

tel ep¢l ®s MMiagsd.R.2005LETENERLI2 0(06) , hi szen a k®pzete
nagym®rt ®k ben befol y8§8sGdilvh2al7)) 8k ut az 8si dont ¢
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321. Az i m8zskutat 8sok a tur ikzumuastoSrsioeknbta8nl t t e

Az el sR im8zsvi zsg§8l aik@icHaK. 1960 e®<s, | ® smKir e
el sRsorban a telep¢l ®seket rinafR ®BRekl ®yRY
kialakul -, wvalamint s z-®lse steebhbekp@pghe®edkaeazos t |
szubjekt?2v vizsg8latok k°r ®be soAsaWwoRtTB&. az a
J.T1 VooGD,H. 1997 JA N K &.2002 KozMA G.2002,Pocock, D.T HubsoN, R.1978 KOTLER,

P.et al.1993,PoDzERP.2001,TINERT. 1996).A pi ac i k°r ¢l m®nyekhez
k°vetkezt ®ben a mar keti ngtudom8ny el veit

v8rostervez®sben, hi szen a piac figyel embe
haszn8l hat - s8ga, fokoz-dhat vonzereje.

A vV 8rjosefszt ®s mar ketingorient8lt megk?®ze
eszk®°zk®szl et , amely a v8ros versenyk®pess/!
®s kommuni k8l 8s §eeaMARSHYENT OO @ B ¢ A pi acve.
marketingg r i ent 81t °nkor m8nyzat.i fejleszt ®si t e
telepé¢l ®s k2vEnt I rASmayrbkae t®sngrordemt B8eéjt | REjr%
f-kusz§8l: a v8ltoztat8sokat ®s fegllealzk ®5 e
l g®nyei ®s szempont j ai Asawoatp .§9.nVokGDWHEIO))aA me g Vv
telepé¢l ®smar keting |l ehet Rs®get t er emt arr a
egy®neknek, amely megfel &klI°rayezétv@&tr 8sahbkha
meg¥%j ul, rendel kez®sre 8llnak kultur8lis s:

megval - SMytHhHal994kA (mar ket i ng f el adata az, hog)
®s el k®pzel ®seiat kst NP EZRNR BBeworjpd Rket a t

r ®szvo®telre, mi v el a fejleszt®sek csak a f
szintT r®szv®etel ®vel val - sul hatnak meg. A
®rtel mezhtapghopnaméhvgenak ®st @lned yteenik¢l °nb?
Ssz8m8r a ®rt ®kes?2tenek. A v8rosfejleszt ®s

c®l csoportok milyen prekoncépaniyoki@als alen gelc
bi zonyd@eakceP.lyI9R) A hat ®kony mar ketingorient

a v8ros meg?t ® ®s ®t , ezzel nevel. a bizal me
(BAILEY, J.T. 1989 . Ennek k°vetkezt®ben intagr8lttel es
®l et ®ben, ami pozit2van hozz8)8rul a gazdas
a hel yek Kommuni k8ci - ban val - megjelen2t®
turizmusorients8lt telep¢l ®simas k&ltatngk lBkomt ls
ker ¢l t ek el Rt ®r be, mi nt az egys®ges arcul
poz2cion8l hat:- ®s kommuni k8l hat - az adott t

ASHWORTH G. J.T VOOGD, H. mellett BURGESS J. (1974), CLARKE, A. (1985) vagy
BAILEY, J.T.(1989)i s pudbb & | &, mel@enSaudmus®sz i m8zsvi zs
kont daelemezPI§ A turi zmuskutat8sban a hely szer e
turisztikai d e sPx#, $. 20@8% Ek- u t naet g8 ebl kekro @ksPex IP(t tt ®Nny e z
vizsg8lnak, mint a v8ros vagy bi®gtonsagyod 15 § ¢
i nfr asa(FAENeIPXCri 830MPTONJ.L.,199) . Az i m8zskutat 8sok
a testepzeéet®®st ®s a marketing szakembereket
k¢l sR szeml ® Rk ekRas tael el i®s kK° z Es sv@gzs g8l at

24



strat ®gi 8kat alak2thatnak ki a v8rosEmwzici
k2ve¢gl az i lyen kutat8sok seg?2tik az ®rintet!
tesz |l ehet Rv® a tel e BegNeE@etmaAP20RIgAkungatsds ak ®@gr
rg8§vil 8g2tottak, hogy egy telep¢gl ®s mar ketin
k°zigazgat §8si hat 8rok nem | ehetnek el sRdl e
(BURGESS J.1974;CLARKE, A. 1985;BAILEY, J.T. 1989.

A tel-e@Pgl| ®8r osi m8zs kut at 8sok rg§vil 8
versenyk®pess®g®t ®s vonzerej®t az im8zs f
| ehet n°velni. A helyek im8zs8nak enmly®I®Rles
vV®l em®ny ®nek figyel embev®tele kul csfontos
I m§zsvizsgs8l at ok eredm®nyei seg?2tenek a
mar ketingstrat ®gi 8k kialak2t8&8s8ban, hozz§8j 8§

322.Adesztin8ci - -marketing ®s az i m8zsvizsgs§gl

A geogr 8fi 8n bel ¢l a turisztikasa i m§
°sszefyiigg®sbe®r dekl Rd®s Kk©° z ®p p szakroflafpimtean &k e r ¢ |
menedzsment szeml®l et terjedt el amely wug
turisztikai aspektusokat vizsgs8lva, nRmmaptc s o
ter¢jetentek meg el-mRR®dr s meindtekmT hanngecliy-e k
megfogal mazott ®rtel mez®s a f°ldrajzi megk?
n°vekvR figyelem mialatt alakultak ki, me |
Kommuni k8ci - me | | fertktt skaizean®rlitn tfeitgtyeekl meg®ny e i
®s ®r dekkonfl ikt usSascErRrR 2&G09) di NVBIs§ BSrza (a
fol yamatos v8ltoz&miona meuwnmni Xk mk ge ®tgrigntukterpie | | e
®s a hel y®r zeygmkabmoan alo&kwIhaRPEN,J.2004).nt kor §

A desztin8ci-kat gyakran egy olyan 8t al a

sor8§n a t®rbeli homoBeePRE.28CbH).i EEBng8Sb@r bejf | |
olyan folyamat, me |l ynek sor8n a desztin8ci- -k hasonl
vonzer Rkkel ®s i dentit8sokkal rendel kezR h
infrastrukt ra, a | ®t es? tSm@nxey,82001pEz sad8mo nz er
®s gazdas8gi bizonytalans8got is okozott, m
a turisztikai c®l pontok k°z°tt ®s azokon be

°sszef ¢gg®sek ®s a tursakmuspameb&Rzeéet k@®@®ze
turizmuk u t a t(SasRNENU.2004).

A turisztikai c¢c®l pontokat dinamikus, t©°r
i dentit 8ss alEzeketkrngd € Inke zmRe kd i s ik,umelyek sniodegyikee | | e
| ®t rehoz egy el k®pzel ®s't arr - |, hogy mi a
nem csak egy el k®pzel ®s vagy diskurzus | ®t €

I s, ami hangs %%l yozza a tSaRINEN,D.RE4).eAhHozE kogyt ® S
egy desepyeigryS®igk ®nt | ®pj en f el a turisztika
de m®gi s a k°rnyezet-® Ri m8t s ®kRal agyefsai dE
k2n8l at8nak ©°ssrztelhath.gome&rmad ®smdé i jndSAEGIER f on't
P.2009) . Ebben a fol yama®@rmyeaqgedesiecknef(t efionvios z
a desztin8ci - meghat 8roz8s8ban, profilj 8&n
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meghat 8r oze8s&tbiam§8ciA kd ver senyk®pess®g®nek f

el terjedt egy l nnovat?2yv turisztikai terve
desztin8ci - menedzsment neki R( TBM)adaeae ngnmmk .e
c®l kitTz®ssameglhan&moag turisztikali verseny|
desztin8ci - -marketing szakmai sz &enmgxalmold). | a
Atursztikaideszt i n8ci - menedzsment arra t°rekszik
alBt ogat -kat, ®s sz8mukra optim8lis utaz§8si
tev@keaenfolysatPpei t © bb e k na® b afodalja a t ®r s®q i mar k
inform8ci- -szolg8ltatgst, tervez®st, bef ek
szereplvRlamnes$ z ak mai ®r d gHede® pM. i 2s0e0l 6e)t.e t A desz
megj el en®s®t ®s meg?t® ®s® az ©°9sszes ottt
form8l hatja, ez8ltal a desztin8ci- - m®rls®igii n
szerepl Rk k°z°tt.

A desztin8ci - mar keting ®s menedzsment

i mMm§zsvizsg8l atok egyi k al apyv e tskellele(rvda®s8z sa ,
ki sug§omngsapr aumledtya az ezgzye dmasBREFE2000E A B0

G.2006)hi szen a hely szelleme a desztin8ci - ir
desztin8ci - i m8§zs szerep®t a poz2cion8l 8§8st
turizmusfejl eszt®ss z tsmierdeetd®gsingeknbta nf o®sy aanat 8 b
desztin8ci - menedzsment Sszervezetek nem ¢cC
term®Pkfejleszt®st tekintett®k elsRrendT fel
az arcul at vmgy*“%jakB8Esemgagktel jesen %, j-1 me
ezzel p8rhuzamosan az i m8zs®p?2t®snek i s. A
feladat, amely sikeres v®grehajt8s8hoz a T

(PCL FA.T BARCZA A.T AUBERTA. 2017).
A nagyoblmnkvi8lireoriuslst A vet keziem@gsv8koal ak?2t

a v8rosmarketing nemcsak a turists8kat, hane
®r i AUBERTA(2000) . A dce antniark §tkeur! m®@spz8eltiis j el | emz F
t 8r satdRarlbneil i j el ent ®seket ®s reprezenkEz&ci - k.
folyamatt e s z i i smertt® ®s n®pszerTv® a turiszt.i
turisztika i i par 8l tal | ® rehozott reprezent8ci - k
a | okalit8gsr .| hel yben kialak2tott el k®pzel
(SAARINEN, J. 2004).Ennek megfel el Ren azedgyngdl t®Imc do
megsz-I| 2tani, annak el l en®r e, hogy a v8rosh

egyes desztin8§c®skmEuka®piti Rai gyy&8kaer !l at ai
sz8mos t ®nyezR bef oelgyv8aslo-lsj2at 8as tt.er vez ®st ®s
A desztin8ci-val kapcsolatos tanul m8nyo
desztin8ci-s versenyk®pess®g egyi k meghat 8§
Sszerepe az utaz8si sz8nd®k f tlunm&D.BISELHA,N ®S
K.S.1990) . Ha egy utaz- d° nt ®see,, ahzo gayd oetgty uat
kialak?2tott i m§zzsal fé¢gg °ssze, akkor az |
hogy egy turizmust n@®pskefrdlsp§Rolsziervzrzedqy @
al kotott Kk®pzE@GOINKBLKOWEB|I kowzats&d mB®nyei szerin
piacon az egy®nek 81t al ®r z®kel t i mM8zsna
turi zmusf ejrd mista tufsgtia i s iek &f ®r r 8soknak, hisze
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turist8k az®rt v8lasztanak bizonyos hel yet

nempedigc supgg8rzi kai tul ajdonss8gali miigt-t,. rhbisnsdze
k°z?©°nb&mely&k azono8 t hat ® &k vagy meg kel v8l tozt a
(HUNT,J.D.1975). Az i m8zskial ak?t §s° zap abmtkiusd. An 8ci
desztin8ci - Ittt egyr®szt foldrajzi ter¢l et
| 8t-olgasz8m8&ra vonz-et @r ki®lblb ethe rarzi .e sicttdbt@in a
pozicion8l 8sa, hogy a c¢c®l csoportok ne <csak
megke¢l °nb°ztetni ®s jobbnak tals8lni®suazazta
sugal lj a, hogy a desztin8ci-k egyfajta int
desztin8ci-menedzsment szeml ®| ete a t®rbeli

®rt ®keket ®s | ehet Rs®geket less zrha n8lean , f ag Ir
turisztikai vonzerej ®n ePksktlra¥/). ®s ®hez ®s f en

33.El m®Il et i megk®zel 2t ®sek a t8rsadal omf©ol dr
A desztin8ci- -k turisztikai im8zs8nak kut
(FAKEYE, P.C.T7 CROMPTON J.L. 1991,ECHTNER, C. M. T RITCHIE, B. 1991,GARTNER, W. C.
1993;SPIEGELP.201)) , mel y al apj 8t az el m®I| et i keret
®smul tidiszciplin8ris jellege, kdrlativ(8dkbtiig) az |
orient8lts8§ga adja. A k°vetkezR fejezetek
megfogal maz8s8ra, 2gy a kutat8s erre ®p¢l ve

piacos2t8s8nak folyamat 8ban.

331. A telep¢ill ®$ci a miesztt er mPk a t ®rter mel ®s

A desztin8ci- -t term@kk®ntStSsSddvadl®ROMk®Rppr &

turizmusfoldrajzhoz k&pgeel -kdut at 8 8 0 Kk mS&Smnzyeo ki
fol yamat osan v8l tda&r s aaea meik, paonlei tyi kaa i ®s
kombin8ci - -j8nak eredm@argb. 139t ®MBesn megkazel
desztin8ci - a telep¢l ®smarketing kontextus
szol g8l tat 8§8s kRRamiTzerf 1, M85 i.onA | t €l ep¢ | ®s mi n
tul ajdons8gokkal rendel kezi k, mi nt az 8r
mar keti ngt udo mMSHWYPRTH G J) VeolokH) I990BERE, L. VAN DEN et al.,

1990) . Ebben az ®rtteerlne®hkbenk¢d °médl°y R rhiumtk c i
amel yeket a hel yi i Nt ®z m®nyek ®s v8l Il al ko

| ehet Rs®g ek kPedkelratal.,2@0R)k e z i k (
A v8rosmarketing sor8n a ter m®k ikaveinpl e x
k¢l °nb°zR i g®nyekkel rendel kezR fogyaszt - kr

kozotti keresl et ®s k2ns§gl at t ®r bel i el t ®r
mar ket i ngteeWodMaeGn $9939 g A turi st &K mp®Il&B&wli va
tekintenek a belv8rosra, m2g a helyi | akos

sz8m8raz,péedt g ektadAsHWwBREHRZ)J0 VOOGD,H,1988)Ezen k2 vl

az egyes fogyaszt- -k k°zs°tzi jkdémrinlt Rlstems bed lo-

tev®kenys®get i s. P®l d8§gul egy a turista nen

el ad- a k2nsgl ati ol dal on el akar neeki adn

el sRsorban artae@zaditlkyr ¢ ¢bhmelrtgndé&lorl 88ny2t8sa
27



szervezetek (pl. idegenforgal mi hivatal, K €

vagy megye), ugyanakkor semmilyengarascimcs arr a, hogy ez megf e
ami t laAnedgakad venti(Kozma G. 1995).
A Vv8ros, mi nt ®rt ®kes?2tendR ter m®k, ol

el t®rnek az 8rucikkek ®s szolg8ltat8sok rug
i g®nyeinek megfel elSRermz86alj&KetndamRis, | @Rt a ®:
i g®nyel. A v8ros helyhez k°t°tt, ®s csak a
k°vetkezt ®ben a telep¢l ®s el Rny°s tul ajdon:
sz?2nes ki gdsgryokzeagk seg?ts®g®vel terjes:
®s a telep¢gl ®s megjeleni k az egy @ReBCLKKk ®p z e
1994;Kozma G.1995).

A fentiekhez kapcsol hat:- az a @R zftenofdeg
mel yben a t ®LEFEBVREI®EBIOIA § 2 e MBPK L | ®rtel mek ®s e
megk®zel 2t ®s ment ®n a t ®r m8r ne matcSruspa8dna Ifa
8|l tIa®RIt r ehezkm@kt mel ynek meg®rt®eset ® KtRUWBsO
f ol y abeaeBvBHH. 1991).

Az el m®Il et i keret k®nt bemutatott t ®r bel
k2ng8l a Vv 8r oSLEFEBVRE® &KARa nveell 2@Rzsies &rzeer i Nt a t ®r
az ®rz®kelt t®r, az-eglyom@sdal hat ®an®al &ome @G

annak ®r tLeFEBuRE H.®@IORS0IAE.W.1999) . Ez a v8roskuta
annak el emm®Plsate- halsogy a v8rosok 8l tal el 1
vagy ®rz®kelik a |l akosok ®s a | 8togat - k.

Az ®rz®kelt t®r fogalma az empiri kusan
- kudAz stl&8r sadal orefs® | @veaklzenlBlibmontoahkeza f or
°l drajzi kut at Hizskaik ®fr rleubeBa@rUthit ®ea kvanti't
egion8lis tudom8nyi vVizsgs8l atokat, val ami
apasztalatokrat®sra val - -sfBgat8t6popkrka®pygl

Az el gondolt t®r fogal ma pedig a szubj ek
a t®r a gondol ati folyamatokkal, k®pzet ekk:
Pol itikai ®s gazdas@agiakd3regBe&plaRk ®péteezri Kk?°f(
adnak ezeknek a tte&r@preteknkhenEEL®VRBRhBetyzabj ¢
Aa t®rrRI alkotott kGwagEW.dI9%).Eban faphadha®r b

—~ = —h —h

nem ugyanolyaiTmi ndannyi unk sz8m8r a, egy®nenk®nt @
tartal makat hordoz(hat), fontos el eme a sz
t ®r bel i s®gr RI gondol kodunk. Az el gondol t t

el emz®kre, magyar 8zat SoIANEKWN. B9 9 9 Jap aBlzncaK.aRla®n
(196 0GALLLRS.(1966) munk8i ban jelent meg, de el
i r 8neyrzeaddm®nyek®nt i dRvel a geogr 8fusok-is A
foeldrajzi di szci pl 2 n §IsauLbyR.&SxHore R.(1874), velaming n , €
DOWNS, R. M.®STEA,D.( 197 7) munk8ss8ga r®v®n kerg¢lt b
A mag®I®r eset ®ben a t®r el m®I et i konstru
kel °onf ® e koncepci - k, szimb-l umok ®s S zemi
ter¢l etek 1 m8z s SlerEEVRE H.0109h $bia &.8¢ 8999). Ebben az
°szef ¢gg®shben a telep¢l ®st ®s az ehhez k a
eml ®k e k , a hely i m8zsa) azA etmibrehr aaskz ne8llt-&r,R
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szerepl Rk k¢l onf®l e jelent®seket t8rsZazanak
R szemse2gkkhbRhel yek k¢EPmek @®rrteedrmeze rktapmia:l
8l Il and- folyamat, amelyet8lk d®elhalksaeadd&t eik, ®sa

val amint ment8lis folyamatai form8l nak.

A h8rom di menabef kI°Yy&sd&Injhaat 8s v8r osok in
®rtel mez®s®t, ®s ezzel °sszef¢gg®sben el Rse
revitaliz8gci - ter ®n. E t®rszeml ®| et i m- d a
v8rostervezRk sz8m8ra a v8rosi terg¢iletek el

LEFEBVRE ®sS0JA t ®r bel i s ®¢g trialekti k8j 8nak al
kontextus8Skasnril aeahetSRwWB ok m®I yebb meg®rt ®s ®

t®r beli kapcsol afAzo&l th&ll,- jBdgayn fviigysegl8d mhe v e :
i nterakci -kat ®s dinamik8kat, jobbantm®eg®rt
val amint az emberek ®s int®zm®nyek kapcsol
az egy®ni ®s kollektzv ® m®nyek a v8rosi t
t8rsadalmi ®s kultur8lis kontextushoz.

332. At8r sadal omf ° Isiyr8d jaz io ki Mg z kwilz2 ur 81 i s f°ld

Az el RzR fejezetekben bemutatott t ®r ®r
al kal mazt am, amenlay lee n § bneltettRjed fledcd &k akiut §us 8§ t a
saj 8toss8gai a hbhaing®Vvit ypedkkbeAz butkithv etr Bér
8t al akul 8sok | ®nyegesen 8tform8lt8&8k a kultu
A kult¥ra, mely karzS8§®bael M8tz ®®e k b enBazr keSunkstatne
jelenik meg: befof 8s ol maghaRErozza a Kk°r ¢l 2ptotl¢intki kla®v
gazdas8gi differenci 8l - d8s8tecBEnonékgalBapyrdhb
el terjed®se, mely katali z @smwmuskM®2005).hat a kul

A t8rsadal om ®s a kultwra alapsz®vetei
t 8rsa@®sal bowml t Yar at ud o miBan ysoakj 8nie gnp®& z- FopSol ntt8 kai n a k

megf el BlbReemut at ni ®smk ®z beh meanit,radi ci on§1l
Vaj rafog@®kim@res2 005) . Ezt a folyamatot nevezz
sor8n a figyelem k°z®ppontj8&8ba a mindennap
k er ¢ NAGYeEKT Iz(sCK 2017,Nl EDERM! IPLZ804) . Ez a prvatdRgma
S§trendezt e gao ntdwd,kniggsmes| ve az egy®ni ®l m®n
ker ¢l tek azok a f mmélygkaajtz®r riRd g K °®zt er le?) t°@sBe kk ® p
meghat 8rozz8k az egy®nek, v alit@mreaumE.2006),8r s a «
val amint azt, hogy ezek a geogr 8fiai 1 magin
t 8rsadal omr a.

A kult¥ra 8talakul - szerep®nek megj el en®
v8lt. Az 8ruk ®s ftodrym@ladl8@ b@&mt @Ce{RBxGEmMaeskz n g §
®rt ®kek domi n8l nak, hanem egyre fontosabb
kapcsol - d- i m§zsok. Ez az Yaj megk®zel 2t ®

prefer éSniicgga®0%), valamint a folyamat egy
ter mPkek ®s szolg8ltat8sok kerg¢gltek piacra,
|l ehet Rs®geket. Az eszt ®ti kali szempont ok,
elengedhetetlen elme k kK ® a z i nnovs8ci - -ban ®s versenyl
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vizual it §s handgsSWlsywtaPadts@nledlg | eg defini 81t
8t alakultak ®s egy tetPebehi megngéekxbasesbant
(LASH, S.7 URRY, J.1994;Sz | J ¢ ”Z8.2005.

Ez a paradigmavs8lt8s asakfazdas8hgis demer§

kul tur8lis k°vetkezm®nyekkel is j8r. A kree
a kult¥ra v8lik ahzajitnreaw§ ®v-®. ®A fkaljl It R @&s § |
szimb-lumok befoly8solj8k a t8rsadal mi norm

Mi ndemel |l ett a kultur8lis kezdem®nyez®se
a v8rosok ®dematcubagsg8§t form8l .- erRv® v§8It.
®s k°rnyezeti ki h2v8sokkal szemben igyekezi

kul csfontoss8g% szerepet j 8tszik a hel yel
eleRps?2 t @ea@mieta, v8r os meg?t ® ®s@n&ll b&fal g8¢ al

strat ®gi §kat kezdet ben gazdass8gi n°veked®s
gazdas8gi meg¥% ul 8s a kulturs8lis téntmel8®s e
kreat2v ipar8gakba t°rt®nR beruh8z8sok), a
kulturs8lis | ® es?2tm®nyek ®p2t®s®vel vagy n
Szervez®s ®v 8hNCHNe g 293IBEeNS,R.20H). R Kul t Yar a ®s az i1
egyedi V8rosi | ®gk©°rt teremt het, amely vo
versenyk®pess®g®t. A kult¥Yra ®s az innovs8ci
V8rosi tereknekk°rkr eataz2lvami it osriugla® mas, I nn
model | eket ®s ¥ v&iu,¥Hetad20Oeket hozhat | ®tr

A kulturg8lis fordulathoz kapcsol -d- 8r a
technol -gia fejl Rd®seyri haheBysll jebh®pki mae,
tekintettel a v8roslak-k i deni9B0a§s 8rv@gkBns
felbukkan- jelens®gek, mint a v8rosi terek
szabadevd®lsenys®gek bRv¢ Il ®se, az urb8nus ®I
vV edtt2@®k e | Rar®A, Re 200Q) Ez a Vvs8ltoz§gs az eg®s
ki bontakoz8s8t ®s a v8rosi NMBYE.islzsek 2@d®.ne k &
A fogyaszt 8shoz kapcsol - d- Yaj terek ki al
eredm®nyezte, ahol a v8s8rl - -k manipul 81 8sa
j 8tszanak. Az Y abb ®s %j abb f ogyadontbsak, hel
hanem a v8rosi t ®r karakter ®nek, at moszf ®r

nemcsak utc8k ®s negyedek ®rt®kel Rdnek f el
mi nt f o,gyla@s- -tk-uil t urzZB«diNiSs200DeAlzy eS8kt a(l akul 8s m° g®©
szerte8gaz- ak, mel yek mind meghat 8rozz§8k, I
teret, mely 2gy nem csup8n kereskedel mi ®:
k apcs ol Muwer,D2g0L).  (

A kultuwudflas HBoturizmusban a turisztike

szociokul tur8lis konstr ukc MoRGAN Mé BrRiTecHgREA.Ma z 8 s
2004) . A turi zmus, mi nt t 8r sadal mi tev®ken:
| ®t r2egjy° na, kul tur 8l is 8talakul 8s nagyobb fol)

Az 1980as ®vekt RI mind gyakori bb8 v§l - i m§
i m8zs meghat 8roz- szerep®nek el i smer ®s e e
| 8t 8sm-dhozszemm®l gt €4 hozott®s ®sejd es2bi@si
gondol kod®Isan- K9 8g@azdas8gtanr a, val ami)ist a |
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hatott. A turisztikai folyamatok a kommuni l

®s bzl mmok r ®kv®mc h@diyy &.18994;HUGHES G.1 9 9 8 ) . E | el e
(i m§8zsok) | ®trehelz-at tn-elm tlhedkgytamittne&l kot na
®s a jelent®s vagy i m8zsal kot 8s m° ¢giSzenta me g |
turisztikai i mMm8zs ember eketMOR®NK N.Z BRgWAREt ®S

A.1999).A helyek a | 8togat- -k ®s a marketing fol
turisztikai desztin8ci - krkt8bhhanA atzur§lslz,t itkagy i
egyre ink8bb vonz- t ernagPlk & @@ $ Ylj yetl ené k s &Kk n e
®l m®nyek | ®t rehoz8s8ra ®s mar k SBQuReEnSgJj1®d.e a h

333. A desztin8§citemm®k kul tur 8l i s

Ahogy azt f erktud b BAarl8&kt st thied ye&k 8ruvg§ v§8lI |
turi szt i kaiCoHeN E1988;6areal, K.¢.1200Z;SHEPHERD R. 2002;CLOKE, P.1
PERKINS, H. C. 2002;GOTHAM, K. F. 2007;MEETHAN, K. 2001;SHAW, G.T WILLIAMS, A. 2004,
YOUNG, M. i MARKHAM, F. 2020 |, azonban ellenmond8sok fede
hogy milyen folyamatok alak2tj8k 8t a hel yel
amikork o mmof i k8lAzdgalv &rwglet idlegmenlem kereskede
A folyamatot gyakran negat?2van ®rtel mezi k,

ki¢res2ti a v8ltoz8son 8tesett javakat. Ugy
a nemzethyYzierRserds ®se hajtja a kultur8lis he
ell entmond8sos folyamatok sor8n egyens¥4l yt
nemzet k©°zi ver seny kBBROES20RB )f. 0 kHoaz Sasza Skrreudliitkdk ®
szemsz°gbRIlI vizsg8ljuk, akkor azt mondhatju
t 8mogat ) a. A kultwuraliz8ci - s el m®l et ek i s
t 8mogat 8s8nak tendenci 8] 8ttiahbMli ndatog§hsal
nemzeti ®s helyi, PrREeIscubsL®12).s reakci - -kat vE§8II

A turizmus ®s a | 8tnival-v§, ® m®nyforr 8
v8l §s§8t . A turisztikai t er el nfRongyyeaks z@s8 s g dbia
®rt ®kek j8tszanak, t eh§t a turizmus a foc

k¢l onb°ezik a feldolgozott term®kek fogyaszt
hel yek szimbolikus ®rt®kei kerg¢gltek a kultu
a turisztikali hel yeket kultur8lis rLespBezent
i URRY, J. 1994).

A turisztikai deszhbg§cia- hred yk jled mrhg ®r5 ei
teljesen a fizikai ®s kultur8lis tulajdons
kultur8lis ®s szabadi dRs tev®kenys®gek ol ya
el,A fol yamat s d&r e gf o g@gl8Smaal @nosabban, hogy
r-la alkotott (BrRerpor, &t ,199M8)z.s AKedgdztingci - Kk
kreat?2v helyk®nt j el ennek meg, ahol ®l ni |
jelent @sekkieell rwh8z8sa egy di nami Kaegy, R.° z° s s
1985). A turisztikai folyamatok a | 8tvs8§nyos
mel yeket a telep¢l ®smarketing hat8roz meg
for m§l ja a hely -®@®m8tzs8g8t zmAsfejétpsk®®sekben n
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kul t %ra szempontjai, ami az egyedi s®g el enm
(CULLER, J.1981).

A szakirodalom al apj8n8megs8l vapg¥%i Baktgy L
kultur8lisan el adhat:- ter m®kk®nt val- - megk?
Ezt a folyamatot a v8rosi t®r kultur8lis al
me g e r KavaRATzIS NI. 2005). A desztin8ci -k Kul tur 8l i s
hagyom8nyai k ®s egyedi von8saik alapj8&8&n ko
| 8t ogat - kalamitgengd tai, kK a desztin8ci - mar keti n
®r dekl Rd®sr e&uszeagmgl i $ aet emeket hangs% yozv
ver senyt 8SRks &8R00AK.° z ¢ | (

A desztin8ci-k kultur8lisan eladhat - tel
hoz a turizmusiparban, ahol a helysz2n nen
®rdekes kultur8lis ® m®ny. A kul turt8dti&s a,on
| 8t ogat -k interakci-ra val - °szt°nz®se, de

al ami nt a hel yi k°z°%°ss®gekgprpéer emé tabjagtyg z d
ogy a desztin8ci- -k ne csakm variditkiuuht uc®I
orr 8sai. Ezt a folyamatot tov8bb seg2tik
nline platfor mok, k°z°%°ss®gi m®di a ®s egy®
esztingci-kat kul ngft ABksl ®Fma@nwyk @rgtr opd 27 ¢ |
ultur8lis | ®t es?2tm®nyek ®s a rendezv®nyek
S s z e tMerrHRN, K& 2001;KUNZMANN, KR. 2004).

A helyek mint kKultur8lisan lkomnydh®tt @k es
ki egyens¥% yozot't kombin8ci-ja az ®p2tett k
kultur8lis esem®nyek szempontjainak. A kul
® mM®enyek teremt®se rr®v®n a Kk akayeki nerfBcsaila ol
| 8tv8nyoss8gok irg§nt ®rdekl RAR utaz:-kat vor

°©cx o o0 o<

|l enni a helyek kultur8lis pulzus8nak. A des
hanem ®l ettel teli &ulAudéstzsi Em®PnNnymekednbsnn
turizmus ishangs 8k goepet j 8tszi k abban, hogy a |
megRsre ke®sg |lfifemrtkart hat - m-don | egyenek ho
fenntarthat  s&8gkuwlzt¢hkrs®gmegt®gpRd s z t aaltusatiBan a k f

i par ®s a fogad- k°z°ss®gek §ltali fel has:

mel yek a kult¥ra 8ruci kk® t®tel ®nek f ol yam:
al ak tstelemzKtASHWORTH G.J.1992).A kr i t kusok szerint a Kk
§ruci kk® t®tele 8ltal §nos2tg§st ®s egyszerTT:
el v8r 8sai val kev®sb® harmoni z§8I - VRH It @z alt ¢
befoly8sol hatja a turistafor ¢aNERmE.11999).ha a t u

A kult¥ra 8ruv§8 KeldK°&s&pm §lpafsolmeagratgay el he

megvan a | ehet Rs®g, hogy ki haszns8¥y®s a
k°rnyezetal ap%% turizmus egy®nr e WiLamad, A.tit abb
BAaLCz,V.2000) . Ezeksremded kz2gqpek azokkal az er
kiakn8zhatj8k a Vv8rosi ®s kultur8lis turi
ki haszn8l nik Srookoz Edpdblama i r nyul - turi zmus

viszonyl ag al &aeskrey@p8r p&dioni dAdgenforgal mi h
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n®hs8ny ol yan egyedi ®rt ®kes?2t ®si ponttal,
al apozhatj 8k, ®s amel yekkeHuckesH iIALLBN®2006)h at | §

A kultourgmust t Wj piack®nt azonos2tott 8k
2zl ®st t¢gkroezi, noha a turi z muBRICHeRDYG.2001ly an f
HUGHESH.T ALLEN D. 2005). Apos® zoci al i st/ga Vv 8remmd o Kk Balk, kel |
®s a kul t Yragelymarketingbenyedamint@ k m8r k a®p 2t ®s ben, h
cC®l pontk®nt n®pszer Ts2ts® maguklacHTDRsal.bi zt c
2020). Ezek az orsz8gok vagy v8rosok k®sRbb
vagy region8lis versenybe, ez ®rt ez a mS8r |
nemzetk°zi tapasztal ak®k®pzkamae®aos &k, knod ¢y
alap¥% gazdas8gai sz8m8ra a | egnagyobb ki h?2"
ko zotti egycttmTkoed®s hi&§nya jelenti,a mel )
desztin8ci- -k k°z°s ®p?2t ®sséLicutaDgel. ali, 2020RARED,N a k V.
J.1 BOLE, D. 2020).

Meg8l 1l ap2that - teh8taz8Hda@mykuhhBun 8diesan i
ter m®k édgk Rul t ur 8likk 9 e nurtta®@k8es 8r a hel yezi k ¢
megke¢l °nboztetheti |IRke@ts ne8s8|1 dead z tRirndSecme-sknte-k
megl 8t RgasA 8lkel yi ekdodsPzntlieng&csis-®gi m8zsba val
r®sze a hely n®pszerTs2t®s®re irg§nyul - sz®
| 8t ogat - i gepsnek@mrtanalEd b Rk s @&d -hde:layn 8ruvs§ t ®tele
annak bemutat §8sa, j el ent ®sekkel val - felru
(URRY,J.1995)Ez a megk®°®zel 2t®s nem csak a turist g
hanem hozz8j 8rul a helyi k°z°ss®gek gazdas:
k°©z°ss®qgi identit8s erRs2t®s®hez i ss.znf8|Bessaz
seg2thet abban, hogy a turizmus ne csup8n e
desztin8ci- hossz% t8v¥% fejl RI®s®hez ®s von
34A desztin8ci-im8zs fogal ma ®s di menzi -

Ebben a fejezetben 8ttekintemahkhi t ®m&lhmiz

amely a kutatg8si el Rzm®nyekre ®s az el m®l et
a kutat 8si t ®ma tudom8ny8gak k°zti el hel ye
bemutattam a kutat §gtalapjiS®Psk®perRrehun®lzert
az al fejezet a desztin8ci-im8zzsal ®s annak
341. A desztin8ci - -/turidztikai im8zs megk?®zel

A desz®sngawiri szti kali i tmBdzosm 8Rnryt t eel rngel ze® seek e
megk©°zel 2t ®seket k°vet. Mi v el azonban wezek

®r demes azokat a -, kom@Birex da(l nmekrukl ettuirn8g i s
megk©°zel 2t ®seket ttekintehi el ame®gek sar &n
szol g8l tak.
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3411Az i m8zs smaemlmet ghkigizel 2t ®s e

Ah 0 g y a @ 3.ke8alfejezetben kifejtettemza | m8z z s a l fogl al koz

k°zgazdass8gtanon bel ¢l el sRsorban a mBarsket |
el m®l et eit Boantsezk8imotsR dneufn kn& ci -t vizsgs8l nak,
helyim8zs ®s a desztin8ci- im8zs meghat8roz
hogy a turmegt o akHNs I®BEsmMuU n k 8vjeSziegt he,e Byviass
turisztikai i m8zs al apdefin2ci-j8&8nak is a
turisztiAlai emm&zeknek a | ak-helyen k2vg¢li
° s sz e $GaLengza AV. G. et. al. 200260 p).

1977 ®s 1999 k°z°tt sz§&mos a@s estdam@ttii§ mye ly 4
megfogal mazott def i.fGALCARZA,MIQ ®8 b b 8 gom@odEBWOI® 2

desztin8ci- im8zst komplex ter m®szetriel astc?kvr
®s di nami kus | e |lVagypa|RikSuasil, F.® BonoeBo#Y M} (81k9. 7 7 ) Y9
fogal mazta meg az im8zs defin¥%¥aigyj fite] ymiRht

i smereteinek, benyom8sai na llmekeéli RZ2tj @taed®is ei. n e k

E.(1985) szerint az arculat fogal ma nem csa
ter mPkre ®s egy orsz8gra S al kal mazhat -
tul ajdonsg8gokat 2rj a l e,t, hamemyatzt egy teh
gondol k keltReyBduos,W.H.(195) meghat 8roz8s8ban az i
kialak2tott ment 81d9dszesonsdmwukm§sh- - lamdiitv &lzas
al apfjoSrnrm§ | beg egy krem§aAav Yol y®hate, samel yl
benyom8sokat ki dol gozz 8k Kotuere B.{ZL®®%4t)i ke g&s hr
al kot ot't i m8zs defin2ci-j 8§t hat 8rozza me
el k®pzel ®sei nek ®s bGmyER W8 G.g1998padke f 4 1% zae s § @ ¢
turisztikai i m8zs el emei't hat 8rozza meg, h

fel ®p2tett egym8ssal ©°9sszefiggR koanploomgmisteX
®s affekt?v hgelBesmltrRla @ldlomak v8Il asz

Tov8bbi marketing ir8nyults8g%¥ munk8k es
| 8t hat unk, mel yek az im8zs alapj 8ul szol g8
fogyaszt i magat art 8ssaA gandasSkgkto?spypSwred pa
versenyk®pess®gQebz8®ys iang8zz2gan®k kapcsol at o
(STEPCHENKOVA S.T MiLLs,J.2010) . Mar keting szempontb- |
aspektusaira utalnak, amel yek k?© z&rsteRks d geyh ed
teszi a piacok szegment 8l §s8t ®s PRrREBENKER NNy 2t
N.K. 2007).¥ s s z e s seRg8Rtb eanz t¢ z | et i tudom8nyok az in
a piac befoly8sol 8s8ra

A k°zgazdas8gtania ®sara&kzean nlygélegl kiapcsol
kut at -KkPFERER 0.N. 1 99 7)) a defin2ci-k meghat&8roz
desztin8ci - i m§zs az erRs m8rk8k r®sze. A
megke¢l °nb°ztesse ka Rklavihi ©OéB8sA. 2 @0 mMPkecs® kkel
®szl elt kKachk 72 ant®Kkk anta r k eASIAFLHP.K D959 ®g ®ist nC plel |
®szl elt minRs ®g ®tErRDEM, V.18SwvATIII1998).EkR ®K ®b @ ti -m@pzlsz
a term®k vagy a m8rka kulcsfontoss8§g¥% r ®s:
tekintik (AAKER, D. A. 1991),.Me g 81 | ap? t otitng&z sa zd® nitsR fhoongtyo s ¢
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az egy®nek k°r ®ben az ¥ti BABGLY I BREDBERS D.t 8§ S 8§ n
1997) . A turist§8k hel yr RI al kotott i m8zs8n
°sszpontos2tanak, hogy melyek az im8zs ©°ssz
a desztin8ci - kr -EcHTNaR (K M. T RitcHiE, B. 1991 PeeBENSEN(NPK. .

2005).SuLYOoK J. (2006) szerint ezekben a defin2ci
folyamatosan v8ltoz:-, °sszetett, bonyol ult
sokr®t T, relat2v, vegatamink®p®®Phenh@s &§r 0RE €k

3412A desztin8ci - -/turi s sitzieknarte gekit§zes| Sstz®sd io k u

AtSr sadalomi okul tur8lis szempont?¥ megk?ze
kut at 8sai ban jelenik meg, a haomarketingfolyamaibanz t i k
| 8t j 8k, azonban el emz®seik f-kusza nem a pi

me g°tt §l1 I-kultt&rrsSd daf ofl a.I8y 8maakoka tanul m8ny.
hozz8j 8rulnak a deszt iq®&rcti®ss®h a8,z sskx§ mdusa Btug
t®nyezR ®s a | eg¥% abb technol  -giai Vv8ltoz§s
A kultur8lis ®s szociol - -giai megk©°zel 21t G
t8§rsadal mi gyakorl at er e dn®kneyke ifnoelky, a nRast s2zgeyr
t e ki ntkisiau, H. ¢ kavaRATzIS, M. T SAREN, M. 2016). AhogyCRESSWELL T. (2004) is
fogal maz, a helyeket az emberek hozz8§k | ®tr
Sz8mos tanul m8ny vizsg8lja sP®tiPskRagl t ur 8§
PL(1988) szerint az im8zs azon fogal mak eqgy
®s VvE8ltoz®kony BoerbteyrDt ®ETO9@le) mi@auisnzst - j¥Ylya
hat 8rozta meg, mint amit a rekl 8&8m ®s a m®di
z8rt, °nmags8t f e n rodLEY Mt (2004)seznedns| z@ér eRtt ® bael skzot ti | kaa.
i nterszubjekt?2v. Az adott des&si n8cagymo K
rekl 8m¢ggyn® ks®gek, a turizmusipar r®sztvevl
mndm8 s m8zsokat ANDIAGER & ® DRREWEEKA, J.A. (2002)az i m8z st
i smerts®g ®s a k2v8§natoss8g szempontj 8b- | |
bef ol y&8 sd | &rkEceTNagr € MBI RITCHIE, B. 1991 szerintpediga deszt i n 8§
i m8zs t°bbdi menzi - s, s zizntbkoelti keugsy a®&s§ nkt® ztzaerltf
A kut ag§saelsoportja viszont a turisztika
vizsg8lta (Bosn M AfiiJoser8 §.Mai DAl, M. 2005; Kozak, M. 2003;
MACKAY, K. J. T FESENMAIER D.R,2000. Ar r a a kke®reds® s@kéogy hoggh as z t
dek-dol j8k a kultur8lisan elt®"rR hel yekr RI

czeneVae&kedaz i m8zsnak olyan el eme, amel yen a
0sztoznak?THERKELSEN, A. (2003) a desetn 8 ci - k a't Kul t Yar 8hoz kot°¢
melyeka potenci 8l i s | 8togat: -k fej®ben asszoci 8
a jelent ®seket befol y8solja a potenci 8l i s
fontos entim8gsi®d a helyidentit8s fogal m8n
ATELJEVIC, |. ® DOORNES. (2002)is medogalmaza:Aa desztin§ci -k iden
ve®gtel eng¢l Yaj r a feltal 81 8k, mi v el a ma
reprezent 8ci - k atMAdne-RoiIG ER201I5678p). hel yr R

A szociokulturs8lis munk8k hangsww yozz§8k,
el Rny°s | ehet a marketing megval - -s?2t8sa sz
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szi mb-I kmdpk k®sl t ®r R m8sodl agos jelent ®seke
cs®°kkentheti k a m&mErCeENKOVA G.T MiaLs, RE.RQOVY O§ g 8tMB®Q i
kult Yara hat8ssal van arra, hod\phaa zk elmbenr £lki 4
termPszetes ®s | 8thatatl an, sz8mos tanul m§
emberek gondol kod8s8t ®s vi sel kDENGEBI@LM. bel e
2014).

Teh§8t a szetemkgk®seumMmSBIlzisal k ®t8§ dts dloyayrmam

®rtel mezi k, amely |l ok8lis szinten mutatkozi
i m8§zs el emz®s®vel a desztin8ci- kulturs8lis
8l I - t8rsadal mi GBARTHE® R. 1983)DANE, G. 199@ FeyvennTal®dpk at  (

Ezekben a munk8kban az®Rhso gdye fiim&zcs - Rba®k &I°®
gazdas8gi ®s kultur8lis jellemzRkt RI ats f ¢ g

j el k®pez. Ahogye mm8rz e re mlk2utteat - k a turiszt
mar keti ngfol yamatokkal , azonban v® em®nyg¢k
mar ketingkommuni k8ci -ba, a mindenkor.i pol it
me g ( m®di a, ofmj | mak,i zmusdalyel vezete stb.).
Kul t %ar at udo8®nBIr t ed emeEertttj turisztikai i m8zs
| 8t sz-1lagoss8ga, valamint a szubjekt2zv ®szl

3413A desztin8ci -/ taisiz e mpnodagik’? 2 enl8Zts®9 €l d

A foldr apantawdams8meyl ¢ 1t §rss afdrRRK ®@mif A dr aj zb

defin2ci-k szint®n a marketing szeml ®l et T
ter¢gleti dimenzi-val bRvizt §rkt ikif ©IlAdr ajne8iz s®r
azzalf ¢ gg °ssze, hogy a turizmusfejleszt ®shb
vonat koz8sai vannak. Ahogy egy adott ter¢l
hat 8§ssal vannak a att®r baeltierkionette xitm&zxsaa tEam
mel yhez a f°ldrajzi hagy oDRSERYDOI KMINGASG. 19@7). a ny a |
BS§r a foldrajztudom8nyhoz kapcsol - d- szal

meghat 8roz8sa | ®t enrzaigkj,a ak @to gea leome tk °f zopgd natli m
a k°rnyezet emkEeria ®R®Vr| ell@aIM®tk° |l cs°nhat 8§sba

al kotott im8zs az ember ®s a k°r ny$®wrmEN, k° z?©°
T.F.1976).

Af°l drajzban az i m8zsvizsg8latok el sRsor
telep¢l ®sekre vonatkoznak. E kutat8sok i m§z
atmoszf®r 8ja 8II1, aminek kial akat 8®8Timgrk etr K
T.1996) . A ment8lis t®rk®pek el emz®sekor a

t®rtudom8nyokat k®pvisel R kutat- -k megpr - -bsg
tul ajdons8gai val HarvgyyD. 8973 Av enzeRd @ &vele k ( a |l @

kialak?2tott im8zsok | ehetRv® teszik, hogy nm
a megk®rdezett csoport a |l egjell emzRbbnek
ter¢letrRI alkotott el k®P®pkel BsevkbeontiglegeE
el Rfelt®tele | ehet, p®l d8ul a heoedeeHBni8r k 8§z
CzAPLI 6,%k2019). A ment8lis t®rk®pez®S m-dszer

al kal ma Mz @Ha L &¢flP98) Budapestdie genf or gal m8n@dwV.vi zs ¢
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(2006) a regionkRdsI.®BAIMNEI(t1ODP,) vamgyor sz 8g i
el e mz ®FI®shee, 2.200)).

Ahogy SPIEGLER P. ( 201 1) i's megfogal mazza, kifej
fogl al krozj-zif°Hut at 8sokat csak el v®tve t al
foldrajzkut at 8&dobpaLn,B.i AsHworTg .81 2H8 k. (Ezen k2 vy
szakirodal omban p®l d8ul hely szell &n®8Bez k?°

2006), vagy pedigMI CHAL Kx (2009) a turisztikai mi | i Rt RI
Meghat 8roz8s8ban az im8zs, az utaz8si szoks 8
nagy szerepet. V®l em®nye szerint a tlyriszt
mag8ban foglalja a potenci 8lis turistg8knak
de benne a benyom8sok ki sBbdHAM&2003®.k ben | 8t s

L8t hat -, hogy a feldrajz, azon bel ¢1 [
meghat 8roz8sai a -kafrket8higs ®defsnéciiokra
meghat 8roz8st nem hoz | ®tr e, csup8n a defi
kozf? a helyi m8zs @QAIHVORIHAL. z 8&s@mHe k (A4 19®& ) 8 munk §
megfogal mdAags ikBamsok a vil §gr -1 kialak2tot:
egyvel ege, amely jellemzRen i nt e@reazkits2eyv,, aunee(
minden esetben megszTr a bef o@sdorTHIGalsion!| - a
VOOGD, H. 1997, 136 p).

Mi ndezek alapj8murmeggli kap? tdleastzt,i n§ci - i m

t°bbdi menzi-s fogalaand asadnpeil,y %z dceirqg lkwl tau rk® |z
megk®°zel 2t ®sekr e. A k°®zgazdas8gtan ®gel, mar k
term®k z8p allm8®s m8§r k§z8ssal ©°9sszek®tve vizs
van a piac b®d ohy&salk&est§magmstrat ®gi 8k ki al
megk®zel 2t ®s hangsw% yozza a gl ob8ki®epzfR®shbygar

m2g a fo°ldrajztudom8nyi aspektus a ment 81l i s
i m8Zletgta turi sztikali i mg8zs a fogyaszt - ® I
jell emzRk egy¢tltggyemhatssp8&n tglkr Sziati kus k®
folyamat, melyben a t8rsadal mi, kul tamak 81 i s

342. A telep¢l ®s/ deskzyi @e8m®k (MAMBkzace product o
lek ®pz Rd®s e

A desztin8ci-kat vil8gszerte, d3¥ RRIb®@&mt
sz8mos erRfesz2t®s jellemeztel ®hotgy®kmeigdher i
al ak?2?ts8k i m8zsukat annak ®r dek®ben, hogy Vv
v8ljanak, n°velj®k piaci r®szesed®s ¢ ket a
f ej | RdAMEBA¥AR, €. 2009).

A telep¢glo®selkrsainypol iti kg8t folytatnak a

turi st 8k, Ya] | akosok, szakos o dPapDisON, R.UIBZ ner R
ROTH-ZANKER, R. 2007 . Ennek ®r dek ®b en a hel yi ga
ver sen®k®tp elsast §r oz ZAS & r om@/SS ©®d g ®INM§t amag§nak
il letve a turisztikai ter m®k e k nelGoopvang. a de
1993;MELER, M. T Ruzic, D. 1999;BUHALIS, D. 2000).

Al okalit8sok, turisztikai desztin8ci -k
fel foghat - k, amel yek, ha min®lI t°bb potenc
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rendk?2vygl versenyk®pesek l ehet nek. Eeke k k e |
®rt ®kes?2t ®s®nek r enAskworTg G.J.°PVOGGD. BI.II1OOt7 )r, erad 4 24
®s tel ep¢lKemmaa20Rket i Nlgl ét ve a deszt iPn8KkeiTi me

. 2014) . A W®er ¢tleeltepe¢e !l ®s mar ket i magketing vegyika mi n-
kul csfogal ma k°vetkez®sk®ppen a terg¢gleti ve
adott terg¢l etrRI megl ®v R i smeretszint, a Vv

hat 8roz meg | egink8bb.
Ezaver senyk®peastgl, epagl @asminwagy terg¢ gl et eg

pozitz2vy gazdas8gi , t 8rsadal mi ®s Kul tur 8§l
desztin8ci - -marketing a t 8rsadal mi mar ket
megval -s2tBec8YIBt &s8&dtiikn.8ci - marketing | ®nyeg®
valamintaz ¢zl et | hat ®konys8g kett RsP ER¢clra012e | m®n
Plskeltr2017). -A ®erigtekepegl ®smar keting, val ami
al apvetaR fheolgayd amhegt ervezze ®s kialak2tsa a
szol g8ltat8sok megfelelR portf - -1li-j8t- a k¢

f ej | @GaraMHBsSI C I Re v £ B2 2000).

A tery ¢ l®Past tel ep¢,valannbar kde s ngberBci ®samar Kk e
tev®kenys®g¢k sor8n | ®trej ©tt igenddntgstseerepe® k f
j 8t,amiik annak komplex jellemzRi peome®st hat R
i m8zs Kkialak?2t8sa ta2bhbamn MraxesyTo RO0OY). tMadala ®s
hel yter mdk ®s annak ter m®sh estzee ne gny endlie n®g en «
nincs sz¢ks®g mesters®ges i m8zsr a, mi nt eg
maga egyedi s®PgeseVbsenonemebheerggrdes®g megr
hel yettes2thet Rs®g cs°kkent ®se ®s a ter m®Kk
hel yter mPk offa@jelse s ifn@syee ! le mbe veszi k, hogy a
mi |l yen ilg@®n2ytetks &riee haszns8l j8k a ter m®ket, ®

pr - b ®lojz&k i on8l ni , hogy a fogyaszt - SZ8mS8r
hel yter m®kkel | egyen °sszem®r het R, hel yett
objekt 2v term®ktul aj dons8gok a fogyaszt- -kban
jelenkk meg®s ezen terg¢let eg®sz®r RI kialakul t Kk
alak2t-ja a hel yt e rGAarRENHEGYIERB0.ny k ®pess®g®nek

Egy ter ¢elggtel an®pm az i m§8zsa, a r-la al
c®l csoportok kialak?2?tj8k a hozz8§ val - Vi s:
konkr ®t k2ngl at i el emei t , val ami nt a turi
i Nt ®z m®nykek t At éarsm® Mi vel a ter¢letek i m§8zs:
®r deke, ez Rard g ®&aszz Rableanp vieetdRpez et a8t §sar m® c ¢
helyi | akoss8g, helyi v8llalkoz8sok, -bkef ekt
il 1l etve betelep¢l R, Il akhelyet v8laszt- - | ako
val amely ismert vagy ismertnek v®l't el em®t

Emi att gyakran teljesen 8t @k@AzBemARIMK az ad
A telep¢l ®s si keress®ge ®@redaeal8®PlBesmf ant @ $ ¢

mel yet az adotts8gok, a telep¢l ®s m¥l tj a,
me ghat 8r eknek az®r. t @Ekzanke gt er emt ®se azt jelenti,
i m§®s kommuni k8ci s progr ammal k AZeNEDOPAEe Mu t a
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200)Mi ndezen kto@pyezxRkKk er mPkk® al ak?2t8sa ®s f¢
t ®nyezR, melkyrbeefa ltysSilsesmddlT@&h et ne k (

A turist8k vonz8§sa ®rdek®ben a telepg¢l
Kommuni k8ci -j8ra t°rekszik, illetve a helyi
®r dek®ben eszt RtziezZl§|1®pa? tav et eflelpksdT2®RIBpROLE? vV 1 m
2017) . A vonz- b @HRigTkANS T. BDO2; ULAB e W.yet ah 2002) vagy
Kul tur8lis ®s tur iDeaasiHKIOBMaCaNns, EtJIR OB R) - i BB K
rendk?2twesl rfeesre ®t k®pezi a h BETAxeskT.2900)z das 8§gi n

Vannak olyan helyek (pl. Eger, Szigetvs8r
adott egyebéemaki PmME8z®s®r e, mely orszg§gbsan
ez nem 81| rendel kez®sre ott a hagyom8nyok
pr-b8l nak a telep¢l ®s ek tTuzsakt2o0sladn) . mabBgkye t i @
megrendez®se is szolg8lhat a matke®Bibny @ev/
°nmag8ban is k®pes potenci 8lis | 8togat- -kat

Erre ®p2t az a fejleszt ®si gyakorl at a t

| egf ont os abiba ftedragladtki®nver s emmiatyikalBpes s ®gr Rk K
| ehet s ®g es8 rk2ari8®Ir otz zf8&kl meg. Ezekre al apozva
azok az attrakci -k, melyek seg?ts®g®vel a t
(Te zs A 2014, T« M¥RM. 201 7)) . Egy mgers 8&pak ®xal ak2t 8§sa
v8ltoztathdtijasaS8hebyge&k, (pttrakci - -k ®p2t®s
Yaj ragondol §s8val), m8 s r ®skzutl t mea BV § Ist okz%jant yheaz
rendezv®nyek megtrerveaz®s®venet,eti,l lami t ez
(T« Mv¥RM.2017). A c®l csoportok k°zg¢l K ¢cttl @iné@peln
| ®nyegehsieskzen, ha pozitzv ® m®nyt ®s tapaszt
akkor R&k vd84 headyi k | egj obb marketingeszk?®zz
A deszti redgjikjiel liemBzRj e az peprRéekeyjasdeaosmpi «

| ®t ezR adotts8ga alapj8&n a turist 8k, a tur
kialakul t, hi szen mag8ba foglalja t°bbek k©
hagyom8nyokat, a k°zleked®st, az 8rsz2nvon
tapasztal at gt , a kommuni k8ci raa tteav®k esn yRd @®gRa
(SuLyok J.2006,BARCZA A. et al. 2017)Egyt ur i szt i kali szakember sz
term®szeti k°rnyezet, a kultur8lis vonzer Rk
a sz-rakoz8si egemélentvRzaslyglgl at a uai $2ti kali
Ezekneka t ®n y ameRKinserker ®s e az®rt i s fontos, mert

jav2ztani sz ks®ges a poSureor d.2086SPESLERP®00B.© z° ns ®

A deszmeng&8disment szervezetek szakember
mTv®szeti mWzeumok vagy politikusok az ®rde
tudatosan al ak?2tj8k a telep¢l ®sek 1 m8zs§t,
hoznak | ® re a helyi ek @&N,& 1999 Evens Gi2808)i s t u
Mi nden esetben az a c®l, hogy a tervez®si f
ell entmond- el emekbRI 811 - im8zst hozzanak

A fenteblpjaBthurrtiaskztalk ai desztin8ci -k az
er Rf esz?2t®seket tettek identit8suk ®s i m8zs:s
gl obali z8lt gazdas8gban. A helyi gazdasS8gf e
deszt n8ci - marketing ®s telep¢l ®smarketing es
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j 8tszanak a ter¢letek vonzerej®nek ®s vers
jell eg®nek ®s vonzerej ®nek ki ensezl kssafthg.evsal a
hogy pozit2v gazdas8gi, t8rsadalmi ®s kul tu
®r dek®ben a vonzer Rk felt8r8sa ®s a megf el e
mar keti ngtev®kenys®gekkel @®n gt ej ke exste® Rdbleln
fontos a pozit2zv ® m®nyek biztos?Rt 8Ssuar iastI§8

v8l janak, ®s ezzel tov8bb erRs2ts®k a telep
343. A desztin8ci-im8zsra hat -defsalty sannabdno kv 8@ sa ¢
A desztin8ci:- Iim8zsk®pzRd®s®nek fol yamat

®l m®nrPyeerkKA.( 1986), m8sr®szt a | 8togat8sok sz8§
helyek sz8ma is bekioay8kaoEpdan ak@pglztan Seli Rz ¢
hat 8st gvyahkoogyo | matkenci 81 i s tuhteb yl.8kNnNEBIAK ®nt
(1972) szerint az e rhe2dreetki,, teellseRvd?lzeig-ess riinp8
turizmusspecifikus infon§ ci - f or r 8sok hat 8s8ra al akul K i
ama turisztikai szervezeltrek]!| S8Ino&kl ®sr &un ya2zt8osti
bef ol y8sol tGuwICAu(19a82)fred vuetteaelt.t e, hoghkisona®gn az ¢
] 8rt egy desztin8ci-ban, vagy nem keresett
k®pzet ®ben valamilyen, b8r esetleg hi8nyos
kev®ss® | ehet sstkpmlziela ak ¢gnax ipEam gk b a, prom- ci
befektet ®ss el k i BAkexek P.G.ThCadvpranNk].L.€199¢). i m8z st (

A desztin8ci- -k im8zsk®pzRd®s®nek vizsg§gl
§t f oigmiamnden Vv 8l toz- egy¢ttieszsy€) hesg9rizik
azt vs8ltoz-kra bontani. Ehhez kapcsol  -d- k®
egym8shoz, ®s mennyire k¢l © rBgecm, €k201e)l Ezeka gy
vizsg8lat8hoz a kut-ati-nk8 z8&ltt atl°8bbba ne lae ndrees zbtoi n

kognit?2yv (gondol ati), af fekt?2v (®r zel) mi)
t ®ny ekzéRkCentb® zt et nek meg.

A kognit2zv, wvagy ismeret. komponens a de
tud8st jelentik ®s ezek az el emek 8l Il nak na

A World Tourism Organisation (19@6%zmeg8c¢ti ¢
az egy®nek k®pzet®ben csak akkor keletkezh:

(PKE, S.T RYAN, C. 2004) . Azonban fontos hangs %l yo:z
i smeretet jelent. SRt a f,o0geyza®rztt -e giysense reesteet ¢
a v®l em®ny kifejez®s haszng§l at a. Az affekt
®r zel meket jelenti, amel WudHeLhi ©RAVERZOTZ ITATPHY Vv a g

G. 2021). A har madenk,a ¥Ykno g nkiotn?2avt 2®&s i anf8fzesketl 2 v
t®nyl eges fogyaszt8s megnyil v8nul 8§8sa. Teh§i
csel ekw®srsetikai magatart8sra vonatkoznak,
desztin8c¢i8sbhaszI8Hitd®ka, az ut az8si d°nt ®s m-
haj |l anPde ST8RYAN,C. 2004).

A szakirodal omban 8l tal 8nosan el fogadott
potenci 81 i s t u rBECHTNER IC. Mv i RIechiek B. d1@94; ®AKevE, P. T
CROMPTON, J.1991;MILMAN, A. T Pizam, A. 1995;BALOGLU, S.T MCCLEARY, K.W. 1999;
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CAsTRO, C.B.T7T ARMARIO, H. M. T Ruiz, D.M.2007) . Befol y8solja a
meg?t® ®s®t, hiszen egyrf®dzmytamadtr s snBIsrwWarizt a

d°nt ®s't k°vetR vi sel ked®st, bel e®rtve a
(el ®gedett s®g) ®s a jJ°vRbeldi vi sel ked®sii
hajl an8ins8@)® ( Az I mg§zekpwpmRdBIBan ®s a po
d°nt ®s hozatal 8ban azonban az el sRdl eg&8s, az
8§b) a
ELSODLEGES
IMAZS
UTAZASI
MOTIVACIO
'
INFORMACIO
KERESES
v v
. ALTERNATIV UTICELOK
IN})U,K‘;LT - IMAZSANAK <
MAZ ERTEKELESE
DESZTINACIO
VALASZTAS
'
A DESZTINACIO
MEGLATOGATASA ESEGY | |

KOMPLEX IMAZS
KIALAKULASA

3. 8bra Az i m8zsk®pzRd®s folyamat 8nak m
For rF8KeYEP.C.Ti CROMPTONJ.L.( 1991) al apj 8n saj 8t szerk

A potenci 8lis | 8t ogaat | eehl&tFRdR ge@sesk kwWwipsez o

hal maz8r - 1| . Amint fel mer ¢|I az utaz8s irs8gnti
kezd, amel yet az utaz§8si v8gyat vez®r | R mo
szem®l yes el sRdl egessokl®pt,okd - -Iszem®Ir ynag - ka n
mar keti ngesek 8l t al bemutatott i m8zs al apj
potenci 8lis utaz- egyre speci 8lisabb k®pet
v8lasztja &I sRdimeygegs RVagy az induk8lt im8zs
a k2vs8§nt elv8r8sokat biztos2tani. A desztin

®s befoly8solj8k az alternat?2v Yt i(Fake®|Pok ®r
C.7 CROMPTON J.L. 199)).

A potenci 8lis turist8k d°nt®shozatal!] f
i gen | ®&nyemgieszti kai versenyk®pess®g fenntar
sor8n bemutattafk at pp8genecidr8hnty8/saeku, r iaszf zasl t e
a bel sRimatkitwg oik:- | ®s z gk K®@g¢ Is&it tiampfacsrzm&d ia-t k i

inform8ci i, 8litselg&rnax &Isk &dmz SIr &riszzX.RO0Me g a
SPEGLERP.2010) . Mi n®l k°zel eb®p 8E®IRR elp®p eanzx i 8l v §
ann§8l meghat 8roz:-bb szemponGERTNERB.Z KoaLERAP nt ®s
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2004 ALLEN,G.2007) . A marketingnek, k¢l onosagp a do
szerepe, hogy ezek a motiv8ci- -k ®s sz¢ iks®g
seg2tve a d°nteRemk20@4).al akul §s 8t (

A turisztikai d°nt ®s hozatald. f ol yamat ban
szempontj 8bybbbssegyepe nagn a di gYEOMAN, LTz §8cC i
MUNRO,C.i MCMAHON-BEATTIE,U.2 006 ) . Hat al mas mennyi s®gT i
mely teljesen 8talak2tja a potenci §lmada t ur i
d°nt ®s hoz8st is. Az infokommuni k8ci-s eszk?®
val ami nt a di git8lis vil 8g megj el en®s ®v el
i nform8ci -szerz®si |, il l etve megosztdSzerek cs a
haszn8l at8nak n°veked®s®vel tapasztal at ok,
megvsg§ltozott ®s a felhaszn8l - -i szerepek ®s

A mindent ©°sszekapcsol - info&kmnuhi &®Ecd -\
m®g teljesebb® tette a fogyaszt- -i ® m®nyt ,
egy Ak°owzmRg @zt z2e®@si,dr @b avn®oeerhark-cli - s 0 XkNstZf or mm
et al. 2014)befmdly8sjodltantPRsenmegv 8l toztatta a
a helyek i m8zs 8mraki nadlexknelt8s®s aa s k®°z°ss®gi
inform8ci - -forr8ss8 a fogyaszt- -k sz8m8r a, me
desztig§ ci - v8l aszt 8§s f ol yBuHmasiD§SihawnR.2088).t et t en ®r t h

A m8s felhaszn8l -k 8ltal 2rt online v®Ile
a turisztikai | 8t ogat 8sok m®rt®k®t , hanem
desztii-v& | k afatasTg MaN. b SUNADNYA, | W. 2015) . Ez®rt
fel¢leteket a desztin8ci- -k is haszn8l | 8§k
szerepet j8tszhatnak a 9rREvRRE4AIVCNYILT BeRt 8k m
SzIGETISZ.2016) . A k°9z°ss®gi m®di 8nak marketing
gyor san sk dlogsy-aszt -, el8@dBstuRv @zv 8lgiyk e f e]j
k®sz°nhet Ren sokkal szem®l yre szM®oitk adlbRmy
hogy font ostisadegyyzdes at®kl, Sv¥yagy szol g8ltat$8s

A turist8k desztinS8ci - v8l aszt8sr | hoz
befoly8solj8k a k°9z°ss®gi fel¢letek, ®s az :
OKLOBDGIS.A 2015) szerint a sz8jrekl &mgkav @sebgd
szab8l yozhat - terg¢l ete a keoUpyamalkka®sg it uhr8il s tng kv a
®r dek®ben, hogy cs°kkent s®k az utaz8g8s k°r ¢l

tudni, hogy milyen ® m®enyetkt dapafizsiisStaat m&n
2012;G vKkovyRiet al . 2014). A web 3.0. technol - gi
m®g szem®lyre szabottabbak | ehetnek, hisze

ker es®st k®ne eltva®gemr nme gaad Sls&8vead etatz t°asrszes
hel yen @WVwRovREt & 204) . Ezek fejl RI®s®vel sokka
egy hel yen, mint a S8wrgEOmMBOYSs. cTahdtrtndkodwm
Ssz8mos kodzePlsosm®g il ehodt Rs ®g ¢ k van az ut azsgss
tapasztal atai k megosztg8s8ra, 29y akt2v szer

Megs8l |l ap2that -, hogy a k°z°ss®gi m®d
n®pszer Ts2tn®s @hseszz, e kvagplcasmi®Ppa t a r Gesas IReEVMbiS ¢ i - k
Cal, L. 2014;FATANTI, M. N. T SUYADNYA, . W. 2015) Ezen f el ¢ | a8 nka®kz ° s
k®sz°nhet Ren, a desztin8gci--r | al kot ottt K
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Ny %j t 8ss §@ratk®kRe | ®s ®nek 8tfed®s ®hBRIde®kt Ms§ car ¢

turist8kz8intaérnet % fogyaszt-i szok8sokat
m8r eqgy Y, i nfokommuni k8ci -s sz&Improkit bakki K
m8 s aédblbv 8r 8sa van az utaz8ssal kapcsol at ban,
(Kov ¢ cB. 2014) . Az i nternet, il letve a k°z°s

el Rt ®rbe az utaz8si d°nto®esek, am@koak Ssap a7
Az utaz8s al att megszerzett ®l m®nyek pedig
k°©z°ss®gi m®dia 8ltal beh8l: -zott viTlehgdb an
k°z°%ss®gi Mm®di a a®t uka rz@EzERRI2@LB;SziaAfh.d MOLeNGER S Z

Cs oMm¢ls2018).

Ha egy desztin8ci- eljuttatja ¢zenet ®t e
®s kedvel ni fogj 8k, ezBgyt apegfdgambzoti m@uc et kalk a i
azonos?2tanak, sz8mukra ez az I nf or m8ci - a

befoly8solja azt a k®pet SPEGERP.R0OIKN.A2al ag§y ®Aan 8 k
szerzett szem®lyes tapapetahat8kpgpysveriiensgh
ami a |l okalit8sok sz8&8m8ra az im8zsform8l §st
vesz®l ytkVER ptal2@le).t (

344 A desztin8ci- -k/telep¢l ®sek m8rk8&§z8sa

A terg¢l et i m§zs8nakc®loran8t Ebapslo®geak as o
ter mPkeknek a m8rk8veg8 fejl es &ktvEl.etal.2@®6). Aann ak
ter¢glet im8zsa jelentRs szerepet j8tszik a
tek°rk®pe 1 s,nt®d 8sz aa foYrylkasizde knak az adot
al apj8n al akulQukietah20 I by m8A: - duki gmus v8lto
desztin8ci -k k°zo°otti verseng®s ®s a turi st
desztin8ci: -k menedzsel ®s®vel foglalkoz- kor
m8r k8t pr-bg§l makeledll@gegp tle®s$s ek tpwdmegskz v | 2 £ an €
k°nnyebben el tudj 8k ®rni, vagy tfozva&i8I ni
ASHWORTH G.J.1993).

Hi szen a fogyaszt i szok8sok gyors v§8lI
kapcsolatos szok8sokban, a desztin8ci -k me

n®pszw§ITva® , ugyanol yanagyorsansS§kemenedgei gl i
j m8&rka 8Ital tov8bb maradhat a heédsyiiai turi
KereDM. 2005) , hi szen a m8rka -ri 8si j el ent Rs
mar adg8s 8nak 0s zs¥ kte§vRdre nhi zhtosss 2t hat ja a | okal
gyakorol a fogyhes&eLA R01R).i sel ked®s ®r e (

GOTHAM, K. F. (2007) felh2zvta a figyel met arra
gazdagabb ®s k o Mmmntl ae xted ¢ lteatrsttarhant/R git &ii n @S r
f or m§j a. Hiss anekri ked sdSlendagpagy o@avonzzaze gy ®neket , ho

tart-zkod§8si i @haxamabutk §bpa ma gldengyy RSzt - i
CHATTERTON, P. 2003). Egyng§ si k n®z Rpont szerint a mS8r kS§
menedzsment , ami t°rt®net mes®l ®s en al apul
interpret8ci-it a desztin8ci-r-|1, mindezt Y

meghat 8r zdt8GosMIANIEL 957) . A telep¢l ®sek m8r k
hel yi tud8s ®s kreatekvet gez®e®halz®8§| &s §tel
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hat ®konyabb megk©°zel 2t ®se ®rdek®ben, ®s al ¢

rehabil i TREEMAN, M. 8baml . (2004) ezt Bradford p
arcul apana8 m ®grh° K s ®HPr Rt | ®s ei r RI i smert vVv8ros
A telep¢l ®sm8rk8§z8s a turizmus szempont
kezelBuaant QRRet al . (2005) ““gy hat8rozza meg
mar keti ngtev®kenys®gek °sszess®ge, amel yek
l og-, vagy m8s griafakps8h®bredlkkezis B8 ci amk?n
megke¢l °nb°ztethet Rv® v§8lIlik. M8sr ®szt, ezek
®l m®nydagyeadw | 811 -an a desztin8ci-hoz kapcso

| 8t ogat - ®s ia ®rakdlmit ks plkso9dtatt megszi |l §r d2t
val amint negyedr ®szt e marketingtev®kenys®g
az ®rz®kel't kock8zatot . E folyamatok egyg¢t
ampozit2van befol y8sol | &8Laa,Cfebag 30853.zt - k d°nt ®

A m8rka alapj8n egyr ®sjza a tpeortm@kat8,|viagt
mvelsz8m8ra ez az inform8ci - mi nRs®geta jele
t el engkelg®ys ol yaamebkbygyk?Pzmeg tudja k¢l onbozt et
stabil an poz?2ciSpecBR P.iI2010, MARIENAA. 20420 8t A( m8r k a ®r
gyakran az®rt t°rt®nik, hogy | alvd38sla pagtye rc
turist8k k®pzet®ben. A fogad-terg¢let arcul e
| ®nyege a fogyaszt - - val t°rt®nNR ®r zel mi k a
m8r ka®rt ®k e k MdresanNnes dl. 2B Afocpa d(- t er ¢l et i m8zs a
fontos szerepet |j8tszik a Mm8r&kar aAr Fmtgiadl o
i mg§8zs8nak megi smer ®se 8l tialbRBvpleEnelc ®plgil s af
ahol megjelenik a dned zyt ihm8 gissam8nvlahz dsaer ¢ |
®s a bizalomra. A desztin8ci- m8rk8j8nak k?°
®r z el mi kot Rd®st ®p2t, amely a |l ojalit8shba
(MORGAN, N. etal. 201).

Vissza

térés
-_

4. 8bra M8rk8z8si folyamat hat8§sa a desztin8c|
For rMoscaNN.etal (201)al apj 8§n saj 8§t szerKk.




A m8rka®p?2t ®s m8si k fontos c®l j a, hogy

®l et k ®Bpess®g®hez, ami k¢l °n®sen fontos S Z¢
globali z8lt vil 8gban sikeress®, ha gazdass§8g
Adeszt i n8ci-s m8rk8z8s alapjait az ¥n. p

megk°zel 2t @avwil. 2pDébgent IAK pl ace branding, az
KOTIER,P.®s t 8r s ai nev®hez k°tRdi k (1993).t £rte

orszsg§got, r ®gi -t ®s turisztikai desztin8c
i par 8gat, identit 8st fogl al nak magukba,
me g k © z eBeERIMEIEPIT RAESSERC.2 016 ) . A des zt iknggpczie-tkeakth e
szubjekt2ven kialakult im8zsok miatt | 8tog
tapasztalt val: -s8ggal val:- ©°sszehasonl 2t 8sc:
hozz$§ a pl ace branding el mMERpeets®lzeBs ) SrAul d
k°©z°ss®gfejleszt ®si er Rfesz?2t ®sek sz®l es S
tel epeél ®si aktoroknak i ga ZKadarairzis kM. 20@4). | a des
KAVARATZIS, M. ® &ASHWORTHG.J.( 2005) meghatBelogB&rak Sz &g
| egal 8bb h8rom k¢l °onb°zR fajtg8§ja van, .amel )
Val - j 8zbrdant el j es en kel °nb°zR mTvel et ek, ame
vgeamBwl8s®l okkal . Az elsR a f°ldrajzi n- me
egy¢ttes m8rk8§z§8sa, a harmadi k pedig a m§
n- menkI|l at Yaor a puszts8n arr | sz |, hogy egy f

an@lk hogy tudatosan megpr - -b8I ng8k a dealy 1t
helynem nyer semmit ebfRtleranz®ka s®sz oac i I8ecliy be dy
fizikai term®ket Ygy pr - bsgl meg ®at ®aemei el
felt®telezik, hogy a ter m®Kk i m§zsa szempo
(KAVARATZIS, M. 2004).

Sz8mos ol yaln®tdemazitoiln8c imar ket i ngt ev®keny
nev et (topon2m) pr-b8l }agk keh°B8bUZRKK®r it €n

vagy esem®nyek is be®p?2tik a marketingtev®
azokat a m8rka®p?2t®s¢k sor 8§n. Egy topon2zm
hel yn®v v 8l ik a nh8rtkoasi dteenvt ® ki eSnsyssal@epwhkiva PKE°szo® p p
WARNABY,G.2014) . Ezen folyamatok miatt mi nden
M8 r k a DURGEE X F. T STUART, R. W. 1987; KoHLI, C. T LABAHN, D. W. 1997,

SALCIUVIENE,L.et al . 2010)mi nA fa° ItdRrra jfzeil indBRvz ®s ®n e k
teszi az azonos?ts8st, 2gy al kal mas | ehet ¢

(KozwaB. 2000) . A f°l drajzi kapcsolatok seg?th
p®| d8ul |eRpy nteevlee ps¢eqgZzZdlhaett d ek ®pRemeket , ame
m§gr ki aP@kdBubhkaz utaz§8si tapasztal atok va
k°zvet2tett ismeretek alapj8n a t®r elalemei
regz2tett iDELfCasm@on €. ¢ HANkak Sa 2000 ( . A telep¢l ®sek n
attrakci - k, @®fse estkn®®ivekr ben ®r zel meketa®s g
deszti reyiedhdzg kapcseorlRsdk-t hm8rik aa ple8dtioggat -
®r zel mi kadamiots ®? bk ent het i a ZRo@K.2t. & P012).k o c k 8§ z a

TObbf®l e t®nyezR | eneldkk Caz g8 r & a@ap Diya®s s ag
asszoci 8ci - k, amat yh-bB mé&mkaebuz®mpenyl e g’
kapcsol -dhatnak. Ezek ol yan el emek, amel vy
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sz¢iks®gesek, de nem el ®gs®ges felt®telei a
di fferenci 8lezklell @melk® zh attn &kk me P akemBi2k At a
telep¢el ®s MEM&k@ARPAZBPs#H-09yr &n kel °nb%zR t ®ny e
az ®p?2t®szetbRI ®s ter m®szet.i k°rnyezet bRI ,
Ingolsa d t ) , oktat 8si , eg®szs®iIEcgmbri dfeaseg®kzrt
Sopron), wvagy kultYr 8b- 1|, n a g y Budapestzokmpid © z i €
Chamoniy hogyan al ak2that- ki egy oBryianm efetl asdzh
el f ogaZzdAh@ It. i ZHAO, S. X. 2009;JaBAB P.2 0 1 6 ) . T°bb eset i s
telep¢l ®s egy fesztiv§l seg?2ts®g®Vel vEelt
(Festival doAvignon) v ag®k & BENEDHK WMr 1gSTARKSJa | z b u
2009) . De kisebb telep¢l ®seket is egyedi v®
nem orsz8gos h2rnevT, demeakié¢Paplz®st RV ®nyé

345. Azesem®nyorient 8lt telep¢l ®sm8r k8§z8s

A telekp¢m®s ®vii zedek -ta szerveznek n
vil 8gki 8l 1l 2t8sokat ®s sport reered @azv ®nryferkaed t,
megt e®Re®@ms ®az | MBrzas Aj dest§s vwugloklhakomz -kdPkz © s ¢

t el epngkd @&=ed ky e k az identit8s, az °r°ks®g, é
munkahel yteremt ®s, a beruh8z8sok ®s a gazd
(DERRETT, R. 2003) . A rendezv®nyek hat®kony esz
sz8m8ra, zzmBjverlulmak a m8r k a®rKz2RkRvmRELTe r e mt
MIRALBELL ZARD, O. 2009) . Az esem®nyek eml ®kezet e
egyed¢l 811 - an kapcsol -ztEmukA. ilaBERTEAIPI281Ht,i ktad h 8ct®

telep¢l ®sekdemgw®reytt °thdbs zrel nak f el a n®psze

t°bbrisztikias r&wiull 3ngntyott. A fesztivsgl ok |
szempontb- | -g(apzld.a stg8wri i, s zktuil ktauir 81 i s, t 8rsadal
kapcsolat van a telep¢l ®s ®s a fesztivsgl ok
az adott desztin8ci - i nt ®z m®nyei ®s szol gt
telep¢l ®sre, t°bbek k°zt KusmVh@ODwd2)anmakeil @8
az esem®ny ®s a desztin8ci - egyc¢cttmTkeo d®se
optim8lis esetben a fesztivs8gIll|l al kapcsol at
el Rny®v ® iOsLOB®GHRI2005). a k  (

KAz CK. (2016) ismegfogalmazza hogy a fesztiv8l ok szer
turizmus8nak serkent®se mell ett a figyelen
megnyilv8&nulhat. Cltalgnos v®l eked®s, hogy
hagyong n y t k®pvisel nek, mel yek a | akosok hely
esetben v8l nak nagyobb turisztikali attrakci
c ®l Yaa k, kev®sb® fektetnek hangs?¥l ynak egy kul
desztin8ci - megi smer ®s ®h ez, i m§zs8nak (ki)

pozit?2v hG@staBdi MKTESZzKe 20@71SULYOK J.T SzIVA |. 2009.Az1990e s ®v e k
-ta v@&l¢gdA@rommnagad e szt i v8Il ok t eelne pbéelt®@sletklatfte jslz
kriti k8kban megfogal mazott negat2v hat8sok
azonban jelent Rs [(EavED R.i2PgLV.R@21)8 skaz &l tl &lh ew anle-kb
j 8tszhatnak a f%njkloRydaBBknbiemt, iih8§ 24 avlea kazt - ®s

46



t ®nyezR t ekKurpt\e nekd 1r28j.ukA (fesztiv§l megr end
felismerve napjainkban eg@wr € ets°zlth vdd s zottit h&®a
ezek az esze8m&nryuelkhaltacnzak a fogad-ter ¢l et pot
kedvezRbb nGeogz2ci ®RVESR F3 MIRALBELL Z8RD,0.2009) ®s megf
mar ketinggel jJelentRs hat8st gyakowvammhtat nal
segehndél a helyek n®pszer BOROSLE® S@Boveasyl@R00p oz i ¢
SMITH, M. 2009).

Az el m¥l t ®viti zedekdtema ta® gti eSlkeapt ¢, | ss mia e |k
h8rom megk®°zel 2t ®anr ¢ederd®neeke®Bppeihgydb&knak
strat®gia szerint helyre8ll2tanak, Y ra poz
azt n®pszerTs2tik, vagy pedig ikonikus ®pg¢l
tel ep¢l ®s rkavaRaTZis Mg ; HANRINSON(G. 2006 . Mi nden eset b
hogy a kul t %r 8nak {®sn tvosr osszneSrrekpae® pvan®sa eme |

sokszor gy mutatkozi k meg, hogy a deszti
| ehet Rs®geket & glRuintekr, 8lliegi m&kgdhdzv ®nyek ®s
(KAVARATZIS, M. 2005) Ezeka t el ep¢l ®sek i m8zs8nak jav2t
me g, Ya] | ehet Rs®get adva a | akoss8g %jb-I
rendezv®nyalk ismE&mploatt§Eb-1 megbecs¢glt saj §;
(ZETIU, A. T BERTEA, P. 2015) . Mi ndezek al apj8n meg§8l |
turisztikal desztin8ci - f ragyhekcske tj ®&s,i hsotgrya tk&ac
teremtsen a turisztikali desztin8ci - m8r k ak

termPszetes vagy automati kus szinergia a r
t er mPk e kFralk °Az P BGARROD( B. 2005) az onban t°bb tumelysztil
hasonl:- im8zzsal rendel kezi k, er Rs? tZbeti eg
A.T BERTEA, P. 2015).

Sokszor az esem®nyek ®s fesztiv8lok sze
m8r k8 8nak megter emt ®KQhRaTas, B 2005n@kg eB ORI A ®s ®
2015).Egy vVviszonyl ag Yj strat®gia a desztins

haszn8l nak f el a Mm8r ka®p2t ®sbenr,enliegy ®&my ¢
felhaszn8l hat -k a deszts®B8ei it sm8AkaSdéa&mi de
fontossg§8 v&8lIlik, amel ynek ki kel l fejeznie
k°thetR asszoci 8ci-kat. Fesztiv8l ok eset ®n

vagy a speci 8lis Hhelgys zs? nah em8 rkkPat hedkRkzor a
kapcsol - d- ki f ej eEguBsBekKMBARZE-ARRER, Y. et 2 @Q@ R) | A (kul
k°zt ¢k Taf eseganeiv8l ok eset ®ben a m8rka®p?t®s

ma g §,meln nevek, Ig - k , szavak, szimb- 1 umok, ter me®l
versenyk®pesebb® teszi a rendezv®nyt m8s f e
a fesztivsglr. | ®s mags8r - | a desztin8ci -r .-
d° nt @slukra s Esy, B. B.T MBAZE-ENOCK ARREY,V.2 009 ) . A fesztivs

esem®ny ®s a helysz2n egyar 8gnt megj el enhet
jelenatil omagi t 8s nevPan mak eredreRkn®@b enne,v @boeg y
desztin8ci-hoz, 2 gy a f esMossBERELlIT GRrg D.2006).e | vy <
E fol yamat 8l t al az esem®ny m8r k8j 8nak | el
f or dIROGK. ef. al. 2012). Sodeszt ha8§en8l t sfzetli vBd m&kiat f
®r dek ®b en, hogy Il egitimit8st ®s h2rnevet ¢
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kereskedel met ®s az idegenforgal mat, vagy
hat 8sok sz8m8ra el ®r het Rv ®z itretgryee i®s &tzg lat eft

fesztivgl |l ehet a Amotmatoi, vaSaanealty hmgyalaapozt e
megl 8t ogasson egy adott Yat i c®Il t. A nagym
figyel m®t tudj 8k fvelrloxswrkir,a,nédmneanu k8 s erbdg \t e
|l es z nemzet k©zi h2rnevT, de a telep¢l ®s |
(DERRETT, R.2003.

MOSSBERG L. ® §&ETz, D. (2006) kiemel i, a fesztivsgl
tudatosan, hanem adoc m- don j°n | ®tr e, nem kapcsol

turizmus8hoz, ami az egy¢ttmTked®sek hi &nys§
S megmutatkozhatmk8hbgywzaesam®Pay §hh&s ysemnd

i

haszn§8ldieSktkin8ai,- anihewiRszRogreti thnem hoz hossz
nem j 8rul hozz8 a tel ep:@K®sBDGgGIBRZLS).8 Ralig a me g ¢
fesztivsgl ok er Rs °sszek°ttet ®sben 81 I nak
o

nknBrn y ZfLarRsgNn, M. 2009) 2 gy a m8r k8z 8si tev®kenysd@
®rintetts®ge miatt egy¢ttes er REeagEK.2M3).- sul |
Fel mer¢l a k®rd®s, hogy huo§rylkag arndaallkedhdespsy 1

sz8m8ra a fesztivsgl 8l tal, hi szen m®g akko
fesztivsgl megf el el R er Rf orr 8sokkal ®s m
m®di avi sszhanggal rendel kezi k, me gt a®magsedt al
kell szemdkkeh®gzhi n®E8ny a m8rka tul aj donos §\
befoly8s8val ®s ellenRrz®s®vel, mi vel sz §mi
lehetnek.

Ahogy fentebb kifejtettem,ev®gyesasizasgf
esem®nyhez, m8sok viszont egy s zpbornaznodrirnag ki

vagy t°bb partner azon t°rekv®s®re utal,

kol cs°n®s el Rny°k ®rdek®benrenMded kjegFtR areau|
t 8rsm8rk8zhat -k a desztin8ci-val, felt ®ve,
Ehhez szorosan kapcsdll-ldes atk@ndy@szeRPkak , e fie rk®
infrastrukt ra haszn8fFat g§8spémnpoaMpsBEERGI , t Bn
L.7i GE1z, D.2006) , hi sze&l taal ffdwaxmgtyievygs8ylbobk k° z°s ¢
szem®l yek ®s <csoportok k°zotti egy¢ttmTkeod
turisztikai folyamadira.
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4. A kut at 8nyeiage ® atmt®a n ual | ra8pnj y8onk

41A telep¢l ®sek turizmus8nak 8l tal 8nos szer

E fejezet c®l ja, hogy bemut avsosna§waaming | ep ¢
hogy felt8rja, hogyan ®rt®kelaz®r ierett e Eata sfzeelre
h8tt®r nemcsak a turizmus sz®l esebb kont ex!
turizmus8nak gazdas8gi, tf8alsta&dra8sn8v a®ls iksulha
hogy jobbante@ereeplkm@Ermklim@zESnak ®&s m8r k8§8z8s 8§

411. Re gi osnz8elriespakd yrVi§S zoesgpekd ®s Debr ecen

Az interj%al anyok v® em®nye szerint Sze
sz®les k°rT |l ehetRs®geket k2n8l az ®rdekl Rd
a rendszeinyBdate §s - pag8nmi nti@at vd@r aptkkjus@sfbta®s

turizmus is szerepet kapotées @Vveskek® maep®m of
turizmus strat®gi ai j el ent Rs®g®t , ®s i nt ®z
olyan specB | iszg ervezet jifat t t ulr@tsrz8ri ksamar ®et ivng f
°®sszehangol 8s8ra t°%°reksziKk. Azonban a tur
er Rf orr 8sok szTk°ss®ge megakad8| yAEz a aa®rk
nyilv8nval  -an az®rt | 8t sz - dgiyk iilsy,enmenratg yroenr
arcul ata, nagyon medildsatl§r o8+ osyrasit ®§2 s a &me |

ford2tott forr8sok el sRsorban az al apfel ada
A turisztikai folyamatokf or m8 If8sl &e®@rRs s zer epl Rk ®s a
®rdekelt aktorok szerint Szegeden a turi zmu

j el ent Rs®ge van, mi v el a k¢l°nb°zR program
tovs8bhbi r®szkeet Rks.-arme g% O0@WUben (az inter]
I dej RAO¥ID-I9) 8 r v8ny k°vetkezt ®ben n®h8ny rende
®s a Szegedi | f ) Yas 8 g i Napok el maradt, de az
fektetat ur i zmusra f ejAlzoqidbta®s ia ztt e rivse ikbigenmes!| tf&k,I|
projektjei nem mindig illeszkednek szervese

turizmus versenyk®pess®g®nek n°vel®RsEroczen
fejl eszt ®sit dvad kwsngesn tviaemamevgas |- baapn? tehnalt2-t,i kh oag y!

me ghat 8r ot3zegeden, azprddncdal8 r @atmt r akci - fejl es&t ®s't
®v es I d Rsz a&km.a Bgpynalk &org 8§k o v 8hbabgiyl dbeg t| RI®g e k
rendel kez®sr e, a Vv8ros tmerliysza i kali t urr&lniysyv o

|l egnagyobb merto®@kbhere m®di a tartal mak el emz(
Szeged rendszeresen az g%t Ytdgnc®Rls zlkT ZDtbt ms

h®t v@eg®ken, megel Rzve m§ s j el ent Rs deszti
Miskolctapolcg1].

Szeged turizmusa a Vv8ros gazdas§8gi ®s t
amelyet a kulthrR8li at ®ga zd a @plsa8 gkal, Riant b&rzoRz fmee:
®s sportrendezv®nyek), mel yet azt §maset | Yad
AéSzeged a belfoldi turizmusban -1R%-8met ks dR
a v8ros ghe@d82Bg8m8rosvezet ®s) . bPgy v®I ik,
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megval -s2t8sa j el ent Rs r ®szben profitorie
jelent Rs®gT fejleszt®seidt nagyr ®s zt p8lys§gz
feleszt ®se vagy a M- r a Ferenc M¥zeum DbRvZ2t

8l tal 8nosan elismert gazdas§8gi ®s munkaerF
n°vekvR n®pszer Ts®ge megfigyel hetR Szeged
sikersen integr8lja a turizmust a v8rosi fejl
az ® m®nyal ap% szolg8ltat8sok fejleszt ®se
fenntarthat:- n°veked®st ®s a versenyk®pesse®@

¥sszess®g®ben mind az interjYal anyok, mi

| 8t j 8k, hogy Szeged egyre ink8hilBeheaet Rs®geke
v8ros folyamatos fejl Rd®se ®s a turiaz mwXmkd

poz2ci | 8§t az oO0rsz8gos turisztikai t ®r k ®p ¢
®l ®nk2t ®s ®hez. A Vv8rosvezet ®s ®s a hel yi
fejleszt ®s ®ben, ®s a j°vReepleoefibbi n°veke
Az interj¥%kban el hangzottak alapj 8n Deb
infrastruktur8lis beruh8z8sok, turisztikai

n°veked®s ®n Akt Deerbe km@my ea:z or sz8§g HOz9tign®as,
a v8ros helyi gazdas8g8ban i s edDArtwisztika | ent
szak®rtR). Az interj¥al anyok egybehangz:. an
utas®s |j 8ratsz8&8m, valami nhagym®glo&ktEg r§ rkual p aac it
gazdas8gi szerep®nek n°veked®s®hez. A VvVS8ro:

®p2tik Debrecen v8rosi mg8§zs§8t , igyekezve n
percepci-j8t, miszek iamlte e wdBR owo mzar Rwald.e | A
C®l zot-®si mM8rkEa®p2t ®sI strat ®gi 8k r ®v®n Deb]
Magyarorsz8g vezetR turisztikai c®l pontj ai
adott@8yDk k °hzeegl yss@Ryge€ k y cAzérNaakg.y on tudat os tur
v8rosim8zs, v8ros brand ®p2t®sbe is bel eke:z:
8tadni, hogy Debr ecenb(el , i gteunriiss zvtaink ami ts zcaski

Nagyon egytherhiasigtzi- k ai szol g8ltat- -k n®zRp
turisztikai i dentit8s8nakj @sefreg Resrzd [EBrekke t
v®gre. A v8rosi infrastrukt¥ra moder niaz 81 8§s
|l 8tnival -k | ® rehoz8sa mind a helyiek, mind
el mval t ®vek fejleszt®sei, p®l ds§gul a Nagye:
nagyerdei stadion | ® rehoz8sa, aadt akntar v%
turisztikali ®l et ®nek. Debrecen turizmusS8na
ki emel i k, amel yet a szektorban fogl al kozt e
t 8mogat 8sok 1 s al 8t 8maszt amearke plARk/ S8k %zsvxearrt
turizmus fenntarthat:- fejleszt®s®n, amely n
megol d8sokra is ®pz2t. A kutat8sban r®sztve

nemcsak kultur 8l i s ®snegm zfdeansn8tgair tkaz p o nttukr® ns
egyre nagyobb vonzer Rt gyakorol a | 8togat K
Az onl i ne m®dadrt8drbakan afpgl8inelihsetDRebr ecen tur
bRv¢,l ®se ®s soksz2nTs®ge a v8ros gazdas§gi
®v ek fejleszt ®sei magas sz2nvonal 2 szol g8
gazdagla&lga®r t & 2 +,@&allgessnsport, v al | §8si turi zmust
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itov8bb er Rs2ti Debrecen vonzerej ®t. Az in
el emzet't m®di atartal mak al apj 8 n2028barv¥shall ®g ®]
nRtt 2r082Ro zn)yke®pastami nt a v8ros folyamatos
hozz8j 8§rul nak Debr,8c. e nEgny®prs§zse rkT s§® g @hsepzo n[t2 s |
tov8bhbi fejleszt®se ®s strat®gi ai tk ¢elieg e z ® s
koerT kiakn§8z8s8hoz ®s vonzerej®nek n°vel ®s@G

412.' d¢l Rt elCrpf¢ll ®BseSk¥led ren c e
Az interj Yalanyok v®l em®nye al apjegmno@rii T

valamintor sz§gos szinten T:/Aéikg ezl klemaRst leil @iha RS
fR c®I ami kor Orf Tt( Oé| k eTzDdVt ®ku nfkeajt |8 sszat)e ni .

bev®t el einek ®s t8&8mogats8sainak nagy r ®sze &
valamint civil szerveketdekki sAetuvuei amszek®o
sz8m8ra, mivel sok csal 8d k°zvetlen¢gl vagy
vagy mag8nsz@klsgeadss em®a®nae natze rae k nuer OBan u7s5b%
turiszti kairagunzonusg €l cladm@dreonmB8& szumokat is ig
alapvet Ren meghat8r.ozza OrfT gazdas8gi ®l et

Az intergzivaal hmanglk Y%l Qrofzlz §tki,p ihkogsy szezon§l
turizmus tmeghbat S8IAOR=sdiegp¢l ®sen er Rs a ci vi

szervezet koordinsgl, mag8ban foglalva 23
Sszervezet, amely a turisztikai desztin8ci - s
turizmus fejlesz ® s ®®r t , a turisztikai infrastrukt Yr
ter mRszet.i adotts8gait a helyi Kul tur 8l i s ¢

TDM szervezet c®lj a, hogy a desztiIm8ciOrf Xk
kel °nl egeshsBegiemo shokgiysebb vonzer Rt ®s attra
| 8tnival (©Oh, Ppétepol ®svezet®s). Az interj Y%a

a terg¢glet erRss®gei k°z® t aw ttowriikz mu ¢ ,e r m®rsg
®s kultur8lis turizmus. A telep¢l ®Bsvezet ®s
egys®ges turisztikali k2n8lattg form8Ilja, me
hely turisztikai VAO naeeg Rjj] WBIt 8 s®ss ofr 8jnl Radl®aspRa <
c®l k°z°ns®get, a k2n8l atot ®s a keresletet

Ki . Azonban fontos megeml2teni, hogy megf i

turisztislokir ®kZIn§laatvend®gl 8§t §s ter ¢l et ®n mM®¢
A v®l em®nyekben aFisénadgzMeny@tkfadyma fes

fontoss8ga megj el eni k, mi nt a turisztikai
kul csel emey ¢k V®Z @ m®n t Il yen esem®nyek neme
v8llalkoz8sok ®s mag8nsz8lIl 8§sad-k sz8m8ra i

mi nden v® em®ny szerint egyr e :erA¥sneobsbt aa zttur
hogy dti-2e®wmbien el ®gg® er R§O8R tendenmnti Bhi ms

Az online sajt.- tartal mai egybeesnek az
egy vonz: turisztikai c®l pont , amel yet sz§
m®del emz®s al apj 8n ki-emelnteencR,a k BnRByper emyaky a Or
|l egjelentRsebb turisztikali attrakci - j a, har
ST OrfT k°z°ss®qgi terei, Ssportproglrapnjla®s ¢
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vonzerejo®t. Az or f Ti ®l et ®r z ®s , amely mags8
¢

hozz8)8rul a telep¢l ®s turisztikai ®rt®Kk®he

Az interjYal anyok el mondS8iskaiie naellakpe dSh vVoenl
b2r, ®s szROesketr TkadredhlkdéRi h6teghenkpakt uri s
rendelkezik a Velencei - k°erny®ke, aksr ®szaki ,(Vi,ak§8r

t ®r s®gfejleszt®s®rt felelRs munt-att8ursspg muwAs &
m8sgmar or sz8gi desza i mBad i dlojelentbgit semild-ed®se za

al kal mazkod8s aegynetltye sleenh ed IR¥K? ttjes zi , hogy
¢ d¢l Rhel yk®nt ®s magas sz2nvonal Ygsiulryosztt § K
t - kivsgl - megk®zel 2t het Rs®g®t ®s el hel yezk:
vonz§8§s8hoz A v®l em®nyek szerint a terg¢glet
t 'a®a3 ker ®kp8r ¥%ttal, valafbeonk. aEvxtzaztanl Bni
ki emel i, emel | et t nNn®pszer Fhelgyt v 8kniyloSsts-8tg,k ®&
ke rpanor 8m8t ny%jt a tavat ©°vezR vid®krRI,

amel yek i de8l i s.dkeleaceiki kepcsp®k@®8sravs8§bbi ®t
tartoznak a templomok ®s a term®szeti sz®ps

Az eredm®nyek alapj8n me+g 8| |Taupr2itzhnauts-§ ®r
egyes¢l et koordin8lja a t®reg®dfesuitiPekst,
Velenceit - ®s kRtunyezet kali vonzerej ®nek n°vel G
egyesekh angs Ylagtaszlomgk t ®r s®g turi sztikai vonzer
al apj8n kel lAémeé gh anteSm egyriaehbl aedp ¢ ¢ ®p ben gondol

desztin8ci - ban kel l gondol kozni , (VhelDM Yigy
munkat 8s) . Teh8t a kutat8s r8mutat, hogy a
figyel embe veszi a togyk°sz®i esteebbepk?t ®Sk bl e
| 8t ogat - knak. Ezt a kutat8sban r®sztvevR i
hangsww yozz§8k, hogy a r®gi - vonzerej ®nek f

helysz2nek egyed§uwl®@g®tDikn eyR®d DRkny P®Rém, a h
Ag8rdon heagyBenkciel 8t -t Vel enc®rm ®%braa ing- k?®°

EFOTT fesztivél terliletei
[ régi (Velence) fesztival terilet
[ Gj (Sukord) fesztival teriilet
Velencei-to térsége

@ Gardony

() Pakozdi-ingokévek

i @ Bence-hegyi kilato

0 1000  2000m @ Dinnyésiferts

L E— @ ~gérdi hajozés

5 8bra Velence tavi desztin8ci -
For rs&as :§te sz 20@4sk
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Vannak ol yan v®l em®nyek, mel yetk- akarpn y8@&k
tapasztalt turisztikali robban8s egyes eset
Vel ence v&pobverksksaglttoz8&kentetta el apkg
®l et Abanm: Yij vezetR nem annyira turizmusbar

| ak - knak il yen hal 8szfalu jelleggel ®s na
rendezv®nyt ®s egyebeket (pl . EF OTVL) eg
t ®r s®gfejleszt®s®rt feleltRs gmarkkatn8rasl)a.c seEm
probl ®m8t j el enthet, hi szen ekkor kev®sb®
meg8l |l ap2that -, hogy az egyenesriltya rktehraets: &s8eg
fol yamat os ki laaelefcev §8rjoed veenztetnm®@sn,d mi nd a t ®r ¢
szervezet, mind a helyi | akoss8g sz8mS8r a.

fenntarthat:- turizmasgkbpatltak®t em®&®nyekzahtp;j

meghata8rta®r-s®g hossz¥% t8v¥% fejl RI®se szempo:

L®t ezi k azonban egy olVedrene® vem®rey | eaf ¢
k®pvisel Rtestg¢l ete ®vtizedekkel ezred Rt®p ¢ Is
telep¢l ®sfejleszt ®s mel |l et t, mel ynek <c¢c®I j a
®rdekl RdR | 8t ogat -k vonz8sa. Ezt az al apelyv
i r8ny8nak meghat 8ro0z8s§8btamk, Je®lech8 RIS & @y | ¥js
kajakk enu akad®mi a | ® rehoz8s8t, amel yek tov§
infrastrukturs8lis fejletts®g®t a t® s®gben.

413. Kev®s turisztikai for:¢lelzxmihal rendel kezF

A v8rosvezet®s ®s a helyi szol g8l tat -k
turizmus§8t k®t fR pill ®r hat8rozza meg: a
adotts8gok AéiMakRE§*Esaa trad2ci-k ®IMlL,a | e
turizmusfejleg t ®si munkat 8rs). Az interjYal anyok v

°r°ks®ggel bz2r (p®I dgul Reform8tus Koll ®gi
(p®l d8ul a Reform8tus L8togat: -k°zpontket, vor

Emel | et t a besz8mol -k alapj8n a v8ros faze
Fazekas MYWzeum ®s a Draskovits ki8ll2t8s KkR~a

A m8sik fR pill®rnek a term®szeti er Rfor
Ugyan MeletRY® Z&mur - pa egyi k | egnagyobb holt8gr
|l ehet Rs®get -@y %atr akthov gB8sezi zmus, p®ll dgul |
ter mPszet.i t Yar 8k fejl eszt ®s @ éee,z aezgoyn blkaina kanz
| e hse®tgR( .M.29Q vV8rosvezet ®s-Ber eltethy8t faRcHar toad &g
holt 8gak tov8bbi potenci 8l i s t urstesntMeizkRa ivarat
turisztikai fejleszt®seit jAdlae i legldegyanaggo®n d e z
erRs z8szI|l - -shaj(M2a v¥B8rbavytezle NMsgo ami sok |
gondol j 8k, hogy a v8ros vezet ®s®nek pedig
®s sportesem®nyek) kiterkeszk®s8&|l ®sbant egr 8

A kutat8shb- | sz8r maz- v®l em®nyek al ap]j
nagy m®rt ®k beam dcheosgzt8ij 8§ wil- s ZAiénmtaTi gvd l Balbkaond §
csomagokban kel l, hogy gondol kodj uknkegei ntl @i

jelentRs turisztikai (@2}t ®kveSBkrkoeslvezen®@e) k e zA
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hangsw% yozt &8k, hogy a desztin8ci-szintT meg

csomagot k2n8l hat, amely °tvttizielaemekat®nebi
| 8§t ogat -&gaszzdf@ang§ r@&s soksz2nT ® m®nyt. A VE8ro
hossz¥% t8vY siker®hez megfelel R infrastrukH:
SzZ¢,¢ks®g, bele®rtve PRty 8@satd I eolryi8 seotkt rka khais
®vekben kezdem®nyezett vVZ2zi sportok ®s k e
°koturizmus fejleszt®se Iis szerepel a terve

Ugyanakkor , egyesa vM@lream®ruyse ki esezeearpiergt mP h
Mez Rt %r M®éat ®ooenzmus szerepe MezRt Y on pe.

gondol koz8s m®g nem j°tt | ®t re ®s azt sem
(M5, turisztAkaeéztszazg8lbtadnpkpnhogyvEtFolk- - r ¢
strat®gia ®s vonz- turisztikai attrakci -k h
gener ¢erri §miAa fodbhv §rdes ek @ntMe z Rt Yar fazekas mY
vonz el egendR | Stt®ngealtmit ,®pveéalleatneikn ts eam tk°arp n a k
voel ik, hogy az East Fest ®s m8s rendezv®ny ¢
biztos2tanak hossz% t8v¥% turisztikali neve

desztin8ci ksadi nasfomawr isezgfiel el R marketingge
MezRt Yart a turist8k sz8m8ra. Emellett %Ygy g

forr8sok hi8nya ®s a megl ®v R infrastrukt %r a
42Atelep ¢l ®sek turisztikai i m8zs8&8nak keresl et

Arendezd®syekn8ci -im8zs form8l . .- szerep®n
tel epted®sext i kai i m§8§zs8nak el emz®se volt, f
a k2ns8lati, mind a keresleti oldal v® em®ny

421. Re gi osnz8elriespkd yr Vi§S mesgpekd ®s Debr ecen

Az interj %Yal aanlyoBjiz®mwweé @ m®m§ 26 8§ b amekaregy an e

mint a: j - hangul at®|®sn ka tvnBorsozsf,®raami tf iaa tva8llots
el ®rhet R szol g8ltat &sofHbrglKgtlafRsSgarepR&kt pc
a Vv8ros turizmus§8t, egy°mjt®k Tan tmagagtiskai
i nterj Y%al anyok szerint a desztin8ci - brandj

rendezv®ny ®s a D-m t®r a FogadaBA:mBz dgeng |
turisztikai arcul at 8bamy §r®g mé mdie v RBEEE kn §na
v8rosvazeeP®Pepi !l ®s sok helyen ¥Ygy jelenik me
i m§zs fRlIeg a Szegedi Szabadt®ri J8t ®kokhoz
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egyetem varos

Vadaspark napfény Vérosa
medterian Kulturalis turizmus <porox

Pick Szeged

i6 nanquiat SZegedi Szabadtéri Jatékok

valtozatos programkinalat

nyari fesztivalok varosa

6. §br at WBrziegztdi kai i m§zsel emei
Forr8s: interj¥ felm®r®s (2020) al apj 8&n

Az interj%alanyok Agwnev®roenak abglae, kbc
hogy egy egys®ges arculata |l egyen Szeged 1t
c®geknek, erre van eqgy nagyon (83F,moribzyikai k e z d
szolgg8ltat-). Azonban a Anapf®ny v8rosaodo ®s
egyes turisztikai szerepl Rkn®l eletm®rR.etAz be
kial ak?2t8s8t, azonban 8l 1 8spontjuk szerint
a v8rosban, valamint az ¢(zenetet neHampst | k o
2 gy °9sszess®g®ben n®zengg aoklkyoarn sszoekr ihnetleyme nn e
| ehetne. Teh8t meg van m8r egy koncepci - - ®r
meg nyilv8n adja mag8t ez a napf®ny VvS8rosa,
mi ndenhol émeg azn aazti gaetsttgm @ogyrye ,® hogy alk
fogja me@%aB 8l nhdegenvezetR). A m8si k n®zRp
szl ogen nem elegendR arra, hogy turist8kat
Aévannak a kkbapezRrwsg8B8gskban is olyan nap
napok, mi(BZ9,jtt@oi sztikali szolg8ltat: ). E
k¢l °nb°zR programok | ehetnek csal ogat - - ak.

A k2ns8l ati ol dal vV®l em®nye mev il zzed8lai k
telep¢l ®shez k°thetR Iim8zs elemeket. A Szec
arr - | k®rdezt ¢k a fesztivsg8§loz-kat, hogy
asszoci 8ci -kat tulajdon?2tanak a vh8gy oas ne
f esZt8itwylat - Kk k®pzet ®ben milyen | m&z fd If erde®ls
turisztikali k2ngV7.at§braml dal v® em®ny®vel (
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Egyetemi élet

Kézilabda

KocsmékS Z I N BUII

Halaszlé D()m

7. 8bra Szegeddel kapcsol atos | e gigSyZal kNo rfiebsbz tai svs8zl o
ForriE®&r dR2ves fel m®r®s (2021) alapj 8n sa

Mi ndk ®t esetben a fesztivsgl, a Szegedi
asszoci 8ci -k, a napf®&ny v8rosa szl ogen, gas
i's megjelaenv &r,ost eRIBtt8Il tr emprcarl at egyes el er
fesztiv§8l teivet UggahaRkba ki®pz &It \a § rkousd It diasiBikaaod dtau r8t i

pr-b8lja kommuni k8l ni, ennek sikere azonban

Debrecdrnesaet ®nterj Yal anyok szerint a v
ami ben a fiataloss8gra, dinamizmusra, Sz?2ne
nemzetk°zi ess®get is az egyetem mar k8ns | e
Ki emel i k, hogyt augy@nasgkomsgeg@lmarigmestznenn T
azonos?2that - egyA&bnk? ®Es,| Shagyami Vglen arc
desztin8ci - -nak, mert egy m8sodi k v8rosr |
modern v8rosi infrastrukt¥ra, szolg8ltat§s
amivel jelleezniutebertnkai szak®rtR).

A v8rosfejleszt®si strat®gi 8ban a | okali

hogy az® p 2 tr € tkts @gbre®segyedi karakteree g y ¢ t & reRae2nt Burisatkai
vonzersede@ntt Azt 8&r8t ®k ek megRr z®s e ®s mopedgr n f u
hossz% t8von pozit?2v hAegt Ssnstaelr j|¥dghreatk s ¥ 3 rRm
v®l i, hogy a m8r j - | i smert isbemualacini k ame lel
Yag y , hogy ®r zRdj °n, hogy ez az im8zs j-:-va
egyszerT log-ba, vagy szl ogengbeg 8skT rk2°tzhveettR tl
Debrecen egy gazdag turisztikai k2ng8l att al
elt°l teni. A szolg8ltat- -k szerint is ®rezh:i
t ®nyezRt pr - b8l j 8kzak®RkmBdreak .f Al MAr®seait | ®RA |
alapj8n az | 8that -, hogy a belfoldi | 8t 0g ¢
Nagytempl omot , | egr ®gebbi fesztivsgljs8t, a
rekre8ci - -s epradFtj 8¢z okat 8\kageyml 2t eni , a k¢l ol
V8rost . A Vv 8r osveaz efti®st ad zoekrni8nt aa z@annbpauns f e
eml 2t ®sek k°z°ott. A helyi | akosok k¢l fold
el sRk®ner emat f®s a Nagytempl omot mut at n8k me¢
pedig a stadiont ®s a k°rny®kben tal 8l hat -
megrendez®sre ker ¢l

A debreceni v8rosvezet ®s 8l t al v®gzett f
az vonzza a vS8rosba, hogy Budapest mel |l ett
sz8mos turisztikai |l eheRRB3 ®E nty a ktS§a8rigtad z i kkfhea®

56



eml 2t ett NagyerideRea Caonkdtangplora® mp Bgkiar nev 81 , a:z
Sz§l la B®kS8§s t - ®s k°rny®k&, gdArsturaingdz t ivkad i
kialak2t8sa sorg8n e hel ysz%nelkebtr e®reche messz 2

brandj ®t erRs2ti k. Ter¢leti szempontb-1 eze
®s a turisztikal rekre8ci-s °vezetre. A bel
| 8t ogat - kat, Pg8ai tsur%wezdetkatt erm®szet. ®s
sz-rakoz8si ®s pihen®si | ehet Rs®geket. Ezek
Debrecen im8zs8t a turist8k szem®ben, el Rs
brang GEz. a ter ¢l et kett Rss®g a v8ros fejlesz
hangsw% yorz8la, t®o deleigyk ®sze 8 BBal - a v8ros
n®pszer Ts®g®hez, ugyanakkor m8s v 8rlotsur®sslzies
k2ng8l at egyenl Rtlen terg¢leti eloszl 8s8ra ut

#" Debrecen legfontosabb imazselemei
@ Aquaticum Strand
@ Amnybika Hatel
0 Bekisto
Csonka-templom
I @ Forer
@ Hagytemplom

@ sadion

1 @ vizorony
8 8bra Debrecen |l egfontosabb i m8zsele
Forr8s: interj¥ felm®r®s (2021) al apj 8&n
Az i nterj Y%partner ek egybehangz- 811 8sp
AMagyaror siz §8kga pBjlan®meyg a turi sta, mint Budap
j - gasztron-mia, magyar kult¥Yra, rendezv®ny
kozelben. Hozz8teszik, hogy e melAleatyti ltagds ailns
bel ¢I a turista megkaphat mi ndent , ami ®r
sz -r ak(olxlgsttouri szti kai szak®rtR). A v8roshba
k°zegben, j - val megfizethet Rabi lsaiol gglotl g §
meger Rs2tett ®k, val amint megeml 2tett ®k t°b

hat al mas vonzereje ®s hat §sza®rvtan -a Deeblreepcéel n@
mer t olyan Kkultur 8lis @rt Rkmeelly taal B®RGmzZIhtat
ugyanakkor ott van az inndw§cittur®@sszaz kaur
szol g8l tat -k vV ®l em®n gaez® seoll aymjn8 nj ed | e Bhe Rk et |
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l end¢l eteso pr-bs8l kafel Phzbannifi gy €l®éd mis® p o
koroszts8ly i1ig®nyei-t I's k¢l ©° nbnfeletR a foly@matos t t <‘
fejleszt ®seket ®s a rendezetts®get pr - b8l j
egyet ®rtett aablbasknu,|l thognw8zesz td bki ®vitized sze
az arculat egyre gazdagodi k ®s tel 2t Rdi k.

4220 d¢l Rt elQrpfell GseSkviled e N c e

Az interj Y%al anyok egyhang¥% ag kiemel ik (
vonzerejea t 8] i sz®ps ®g, k¢l ©°n®sen a v°°lgyben
k®rnyezet, az erdRk ®s tavak ide8lis helys
rendezv®nyek, p®l d§gul aA éhMirnedsi gMevcosletk VvRaall a ny
mnket, ®s h8t tagadhatatl anul most az el m¥%
°ssze Mhkeu®»r osvezet ®s) . A TDM munkat 8r sa
2010ben az arcul at meg¥% 2t 8sa s or®@sn nmeozd eamliizng
ki emel't fontoss8g% volt a telep¢l ®s i dent
vVl em®nye | Aéhlh§tagmeesyzytsjRg:es arcul at §t n®zz
gondol om, hogy megtal 8l tuk a danayia8 ttudumka g u n

K®pvi sed, étouri szti kai szolgs8ltat: ).
A kutat §si eredm®nyek alapj8n meg8l Il ap?

arcul at kialak2t8sa sor8n n®gy vonzerR ir§
rendeltek a turisztikdi o g - ban. A v 2 zi turizmushoz kapcsc
ACsepptRI a csobban8sigodo kateg-ri8ba sorolt
a AR®gmw%lt i dRk var8zsao kateg-ri8ba helye
kkL°n kateg-ri 8t kapott az ©°koturizmus (z°l
programok( s 8 r g.a Bzekhez kapcsol -dik a szl ogen me
®l etedd. Az eredm®nyek al apj 8n a sodlto eagrnyrsel
megjelen®s tov8&bb erRs2theti OrfT pozitzy

soksz2nTs®g®nekéeae2ekl PeParrek meg kiadvsnyoc
fel ¢l eteken, t 8mogatott Oxmdezk®nyekoékgS8§ht
i m§zsel emek 8Ital az ©°sszevont telep¢l ®sek
®p2t®szeti eml ®keket, mi k°zben az egys®ge:
fenntarthat-s8got.

A fentieket a s zeooll&t88 naas zkt jvaR,l e¥ag®N yve®liisk e

szerint¢k a TDM szervezet tev®kenys®g®nek Kk
term®szettel kapcsolatos harm-nia kiemelter
fel mdr ®st &ksgsdt 8ht mel P& kA éehrae dom@nTyreR|  svzaenr |
t 8gan ®rtel mezve el sRsor ban a Fi shing on
szempontj 8b- | az el sR, amire asszoci 8l nak.
Al apvet ResnR eazs sazzocei at 2 v gondol at, ami megs z
Ez a h8rom h%¥z - gondol at, ami alapvet ®©dn el s
TDM munkat8rsa). A helyi szol g8l at -k szerir
Mecsek jelenik meg. Ehhez kapcsol  -dnak ol ya
pi hen®s, ferd®s, cs-nak8z8s, vitorl 8z 8s,
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megj el ennek a | okali t$gErRes m8ygyel & mésizzkl bers?ktOfr ¢
vonzerej ®t .

~ pihenes )
Fishing on Orfu

természettel kapcsolatos harmonia
vitorlazas »

okotudatossag

9. 8bra OrfT turisztikai i mMm8zsel emei
Forr8s: interd0RIf)elad®apRs8§n 20aRj0§t szer keszt

Az egybehangz- v®l em®nyek al apj8g&n OrfT e

hel yet fogl al el az or szs§gg b8r mel yi k h a
desztin8ci-j8hoz k®pest. Az egys®ges arcul
p®l @8 Fli shing on OrfT fesztivsgl, seg2tik a t
i nterj “%al anyok egy csoportja a telep¢l ®s  f
ter¢let®n | 8tja, mel yekre szerobnb ¢hka nag stiell yetr
fektetni az arculat ®s a strat®gia korszerT
ki emel ®se seg2theti OrfT tov8&bbi turisztik
fontosnak tartj 8k, mM®gekazilareuvat a &t matg
tudatosabb8, 8tgondoltabb8 v§&Iljon.

Vel ence im8§zs8t vizsg8lva meg8llap2that .

arcul ata a sportolWmnazeanm®Paketiv b heyp®Beer &:
k°rny®ke ®s maga a tEeplep¢Ve®Rsencse i &), saltg®

t - kor ¢l ker ®kp8r %t vonal ak ®s k°l cs°nz®si
c®l pont . Ez eg®szgl ki aaz Kepdzl-Rt umiing z ttial &il |
fée¢rd®si ®s vend®gl 8t - | ehet Rs®gekkel rend
A/el enc®n nagyon akt2v ®l et volt, -pensgR kht
8l tal 8ban mindeml| @ufisvVala k bTabhM tmMurnt k@ntt8 rvs ) i m8§
rendezv®nyeivel mind a helyieket, mi nd a t
azt hangs¥% yozz8k, hogy a v8ros jelenleg ne
az egykor®g@®peslzPgss2vi@ltiAkbk°hagdvelt, nagy
volténagyon | - adotts8gokkal rendel kezR t el
nem ®l N4k, 0TDM munkat 8rs) .

Ahelyifejl eszt ®si d ok umemetgusnh | elpé taz @ sien,t a&liga |t
telep¢l ®sfejleszt ®si sttr-att®®n a® g/mrye ,himiantk oa
egyedi adottsg8gali mi att ki emel kedR turi szt

hangs ¥ yozz8k, hosgya az oil mgfsrl a satt rSuskotkvarfae j | es z t
attrakci -k hat®konyabb hasznos?2t8s8hoz ®s &
dokumentum al apj 8tn®raes ®Y®bemceai TDM szervezet
t ®r s®g atiuriinsSztsiS§nak korszerTs2t®s®n, a szezi«
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®s az °koturisztikai
i smerts®g®t .

Sukor - turisztikali identit 8s 8tr mMPywed | 8®|
al apozza, amel yet a k°rnyezR erdRk ®s geo
v®l em®nyek szerint a telep¢l ®S vonzereRopze a
®r keznek nyaralni, 2 gy az ¢del &t suwikomus i
kialak2t8&g8s8ban. Azonban a kutatg8s alapj8gn f
®s im8zs8nak alak2t8sa sor8&8n Velenc®t tekir
az eg®szs®gWBéliil ymns weStlit@ets§ss shzedlygoen nem na
8l tal 8ban keresnek az emberek Vel enc®n, Vi
kerny®ket béVhbehstukjodrmni é@l ep¢l ®svezet ®s) .

Az i nterj Yalaanty®rks ®gz eirm§rzs § n ®k rdesndelgeh at §r
desztin8ci-k®nt gondol kodni ,AéaR|\Wegl emicveeil te.g
egy identit8sa, edgW3ggy®@rstzgalimBI|Im&rek &jez.®s.)a
meg kellene jelennie a k°rmypPpRbiel feheRysa?zy
hegyi kil gt -, a p8kozdi i ng-k°vek vagy a M
teljes k°orT ® m®nyt kapjanak. Az interj Yal a
azarculataaza@hit el ep¢ | ®seekk,eggbbgl koz- k ®s Rstern
®s fejl RdA®s r®v®n vVvs8ltozik, ez8Iltal a v§8lil

, akt2zv turisztikai pr

Mi ndezek ell en®re a velencei t®rs®gben az i
rendezel®n®relR hat 8sai miatt a t®rs®g arcul at
az is probl ®m8gt jelent, hogy-3anapot st 8kt &1
t ®r s®gben, mely kih2?v8sokat |jel emtnhgtg§ba ltar
ki h2v8s abban rejlik, hogy hosszabb tart -
rendezv®nyek ®s fesztiv8§lok ide8lisan ill es

423. Kev®s turisztikai f or:¢alz®mika l rendel ke

Az interj%al anyok egpjb®rmaMgz Rt Wr®l am®uoly a
turizmus k®t pill ®& ®nek megfelel Ren k®t al a
ter mBszet. er Rf orr8sokr a, teh§8t a v8ros tu
v8rosao c2mek ®manboaoneig28I®] ®is.e BI apj 8n a v
azonos?2that-. Egyes interj %alanyok ¥Ygy ®r zi
Aéjelenleg a Vv8ros arcul ati el emei egyms8s

szol g8l tat8decsgmdgk ®nutr i ks f ej |l eszt ®si mu n Kk
hogy az elsR benyom8s kialak2t8saA&kaivikas
arcul at8&8hoz mindenk®ppen hoz@zM28r vlBr as vieizzei
mag8banafweglrabkj i zi kai megjelen®s®t, mint p
a rend ®s tisztas8g ®rzet®t k2v8§nja erRs2te
k°z°ss®qgi m®di a fel ¢l etei. bDgy v®@lii-k kgd °mnR I
fontos, mivel sok | 8togat:- el Rsz°r ezek al a

A v8rosr | al kotott el sR benyowm&lse ni®nkyien
Egyesek azt hangsw% yozz8k, hogy ez is Kkor os
®s a hagyom8nyos ®rt®kekre asszacinglgrmak,b8 rm:
M8§sok szerAénmosvi sjzeolnetn:l eg MejzWRitt Yaaz - é mb egrae
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semmi, vagy maxi MMb, azuEiaszt Fleait é®zol g8l tat
v®l em®nyekben a k°z°s pont az, hogy j el enl e
a telep¢é¢l ®sr RI . A vgonmntsvemea®s &i ¢MmeRbeni h
r®sze, hogy a v8ros egyedi ®s vonz:- ¢(zenete
| 8t ogat -k figyel m®t, de fontos az ¢zenet me
hiszentAét el j e szeemem®s &Kel | el juttatni egy hel)
szeretne (MB4ogtatmiendti kai szol g8ltat: ).

Az interj %kb -V®Il em®nmak- al apj 8n meg8l 1l ap

meg¥%j 2t 8§sa sor8n figyelembe kell venni, hog
nem egyedi, mi v el t°bb m8s telep¢l ®S 1 s ha
sz¢e¢ks®gqn&breae2vabhb megol d8sokr a, amel yek
hat ®k onyan vonzz8k a | 8togat - -kat. Emi att ®
haszng8l ata mellett, amelyek HAégyyemakyanv§r
azEastFet f eszti v 8§l ol dal a, ami azt gondol om,
vi sz 8t a (fM2a,t avl8orkonsavke.z.e.to®s ) . Ki emel i k, hog)
Gyomaendr Rddel ®s TYr kev®vel j el dretsRs i Im@zz
integr8l - arculat megfor m8l 8s8hoz.

Az i nterj %k er edva®akpeit e? epzh ®&®sglfamgkl es zt

c®l kivel TE®Rsl altapd®&tnosa vEfomsmaekepiehg j §t szi
strat ®gi ai c ®| j asemaallkr ieslz®ri &sa® b einm SdoksgnentitmP e | ® s
kiemeli, hogyaz gy s ®g e s Vvl 8®torseiph mazr8tssalvatn bef ol y8sol j a
®s vonAeve®| ®s.ijrenRmemiak bemutat8&8sa sor88n ¥
szempodtengle-glgs j - | megf ogal maz o trtensdzslzoegen, ®
arcul at k°vetkezetes al kal maz8sa.

43A rendezv®nyek szerepe a telep¢l ®sek turi

43.1. Re gi osnz8elriespkd yr Vi§S wesgpekd ®s Debr ecen

A kutat @8yeer ad m@pjpa8 nk ¢Sz°engbe®dz R rendezv®ny ¢
Borfesztivsgl, a Szegedi Szabaditn@rliy JeSsteRnk@nky
nemcsak hel yi Sszinten,Tijhea neenmt Rosr sszz8egroespaent ijs8
fejl esmet®@®s ®zeged turi sztAzkain tiem§jz¥as8lnaanky oekr R
a rendeelan@nigferkeskp v E&ros turi Adiosg8bagn,a WiSsoes

rendezv®ny (BZpcs&mBamsvezet ®s) . Err RI eqgy
v ®| e kAedchiak ,i del §t ogat egy turista az®rt nem ¢
is, teh8t el tud menni, vend®gl 8t -egys®gek:¢

ezy¥“gondol om, hogy az egyi k, a niSZ9, tuasgtikab N b €
szolgs8ltat: ).

Az interj%alanyok egys®ges®s kiesmel v®Kk {
Szeged egyika |l appi | | Beeg®hi s®Peben folyamatovs§ans kb
mozg8shban | egyenéa nagyobb szegedi fesztiv
programsorozatot k2n8l nak, amel vy ®vr RI ®vV |
egyar §5tZ&Q turisztikai saz elénzéohliheant®-d)i .at Bz tt aa
is al 8t 8masztj 8k, hi szen kiemelt ®Kk, hogy a
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j el ent Rs vonzuwavdkxz ekg@pdv irseenl dnegzkv, ®n yh eilr y iz mu d € g
szerint az egyetemi® s fesztiv8l vs8rols-dakculnaetl y®es s zae k
v®l em®nye ilsé Sazleggte&dmaas zft e s z(tSiZv58 | ovk§ rvoSsrvoeszaeét O®
hi 8ba hangsw yozz8k aazendéeervPiuhkek 8V¥ohB8gst
fejleszt®sek ©°sszehangohRzthdga 8hek appcmdli
koordin8ci- - ®éval baahed®peit®WSl koording§ci -s s
a k®r d®st p®l d8gul ®r d e mes megZd®gnveEgr ad e«
koordin8ci - hi 8nya arrrean deean @trPthisikdrevke sRjzea , v
egyi k turisztikaiszezrohg§IAtédttt wmgegrsedmleRj ek ®
fesztivs8l okkal kapcsol at banSz7ehettu,r iasnzitki kvaSir

Debrecebena v 8 r o0 sgvye zkeotn®psl eex szol g8l tat st pr -

Sz8mS8r a: a turisztikai szak®rtR hangs®% yoz
turist8k®dMnyefzd®@®md®y mil yen esem®nyek, mi
rendezv @nwan, kogyA8I®l m®nygazdag i mpul z u ¢Dd,k ®r |
turisztikai szak®rtR). El mondt 8k, hogy e mi
tudat osan egy¢ttmTkodve igyekeznek minden
hel yi eki ®ts§la ¢aug8§ms§ra is. A ve®l emRéggkx kKagyod
fontos | 8ba Debrecen eset ®ben a v §D5,0 s | |
v8rosvezet ®s) , teh8t a kulturg8lis ®Iet, i
turisz i kai ter m®kportf - -1li-ban. Ezen 8l 1 8spont
brandet k®pviselnek °nmaguk®anf eszt ®s8h®lze

Az i nterj Y%al anyok hangsw% yozt 8k, hogy

rende z vkRansgezdoimeeg h 0 s s z a b 2At 8ks¢8lb%amb©® zR turi szt
gondol j 8§k, hogy a v8rosvezet®s egyi k fR ir
fellend2t®se c¢c®l j8b-1, mel yek hozz§8j 8rul na
v8ros®ezaemcsak a telep¢gl ® | akoss8g8t, har
hiszen &COVID-19pand®mi a okozta helyzetig ®vr RI ®v
rendezv®nyeire | 8togat- -k sz8ma. Meg8l hapd8tb
poz2ci-j8nak el Rre mozdul 8sa a desztinS8ci

megl ®t e °sszekapcsol -di k.

Az interj %k al arpg ngdne zDve®rnryeecke n@se nf eas zt i v § |
Fesztivs8l ®s a Vir8glkhawvievs§!| festesve®Rasn ke
a kultur8lis turizmus fontoss8fh8§8r ®sf ej |reesr
strat®gi 8t vizsg8lva meg8llap2thattel eipgly®:s
kultur 8l ashelgul &g ss®qgi rendezv®nyek mel
Virs8gkarae@&imp uagy 4 @ebreceniBe®$ Jazznapok, amel vy

region8lis szinten poz2cion8ljak Debrecent.

A kutat 8s al apj 8nr eenldreznwd®mayte-k, jhedgynt s
Debrecenk o mmuni k8ci -s ®s arcul ati fejl RIO®s ®b en
fiatal oss8g, dinami zmus ®s | end¢l et ess®g ne
er Rs2ti, hanem peké&uRsm@®ghbipol 8si meggyat ®s
vl em®nyekéeszzeekr i gy egym8st er Rs2tett ®keéi l
k°vetkezm®nye, a(nd 6 ,v atnu rsi zsezrtiinktaeim.s.z.ool g8l t at
turisztikai gyerem!| Rlgy ®s laal legat - i bi zott s

rendezv®nyek 8§l tal a t ursikls§ € ésgzaSt®ySsrzae + 1§ 2v § Kk
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Debrecen a mi ak8r a telep:Aé@mredé&nk®pr®stcsal o

lenni, H s zen az j o a Vv8rosnak i s, h a mi n®]I 1
i dek©°l t {D3,reegkyéed e mi h al)l Mirdemeliett & hebyiolakassk8al is
sz-rakozg8st ny%¥% tanak ®s mivel sok rendezv(
ismegval sul 8l tal uk.

432. ' d¢l Rt el ep¢VelermeSku:k o@r-f T ®s

Akutatg8s ered@®PhVeijebénapRE&n kul tur 8l is

rendel kezi k, mel yet a helyi k°z°%°ss®g akt?2yv
Aévannak turisztikai attrakci-ink, amiket p
egy kicsit(bhzzgebrpirEE®svezet®s). A medvehe
rendezv®ny, mel yet mi nohe g a | ®Ravpboeznt Gasmeay sz € s & B
fejl RI®s®t, erRs2tve ezzeleudrumR i-hse|pySRity Saz attu
| ®t rehozott turisztikali infrastrukt %r a, m

| 8t ogat -k%°zpont, jelent&Rksr daide Ry ®Byne®lgat 88§ m!
fokozz8k a telep¢l ®S vonzerej ®t ®s kul tur 8l
Az i1 kakapjps8n a v8ros rendel kezi k gy ]
i mMm8zskiadvs8§nnyraln)dezm®@ighia#d 8§ tazz a n a Heszth Bic n t a
vonzerej ®neAkzOalfdppiilsl @raggiSba fogl al - t®rs®g
t ®r s®gben megszendez®9®Ong e kRd k gt aRtR&Sr: oz d ke @sez
bemut at koz8si | ehet Rs®get bi zotto sk? tsazn8ank§ raaz, ©°
er Rs2ti k a helyi k°z°s¢$®gn@lk diedhe rt teil tePs, 8 t® s®N
olyan rendezv®ny talglhat-, amely hozz§8j 8ru
A v®l em®nyek al apj8n a renkeem®&nikedRstzen
a telep¢l ®s turizmus8nak ®s arcul at8nak f el

ny¥j tanak a turisztikai szezonnak, v8ltozat
sor8&n. OrfTn a Fitdhi8dg pa®l dQrufl T az enrye8ir fmeesgm y i
az Rszi idRszakot a T°kfesztivsgl ®s az OrfT
ki eg®sz2teni az online m®di 8ban v®gzett fel
korbenrAi@kszmi nd a hel yi | akosok, mind a t
ki emel kedi k a Fishing on OrfT fesztiv§gl sze
keresztg¢l az ®vek sor8n, ®s meghat8roz- von

Vannak olyarv ® e m@mey ek k szerint az el muUlt ®vel
m8rnem <csak a hel yi °nkorm8nyzat Keade m®

rendezv®nyszervezRk pr-b8l nak al kal mazkodn]
er Rf esz?2t ®kekemBnyeat az®Pn, hogy min®I t °b
pedig ms§r azt | 8t om, hogy ez megfordul t,
rendezv®nyek0©®&, Otrafreédi kai szolgs8ltat- ).
ennek hS8tltler ®begy a®@r 8T si keresen kialak2tot
egyre n°vekvR sz8m¥% reAdanvwnyszragy zRdn D'
vagy i mage, amit si ker ¢lI-i152 ki @V bkhf armioggz n
rendezv®nyszervezR keres meg minket azzal,
(O5, twurisztikai szolgs8ltat: ).
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Ol yan vi®tem®hmelik szerint kih2v8st jelen
fenntart8sa, mébg¢ymeBI|l Bmimpyrmgewmzati, teh§t r
m8r nincs a fesztivg8lokra ®sOP?Pnetr RbiR$ ztfielalit
Ennek el |l en®rke hlogryg aa%l vonbz emati kus rendezv
Medvehagymaf éebrai v&l fontos&® k a telep¢l ®s
i m§zs8ban.

Ahogy azt8§tktoerkSibahaem R £@ng i fesztiv8l ok sze
hangsVkehes az adott telep¢gl ®s turisztikal

fenntartta t - fejl RI®s ®ben. Ez OrfT eset®ben i s
n®pszer Ts®g®nek ®s h2rnev®nek n®vel ®s e ® |
f ol yamat osan az egyedi arcul at ®s hangul a

VOl em®nye@kor AaTapfj €8zti vl ok ®s rendezv®nyek
telep¢gl ®st a turisztikai t®r k®pen.

Az i mlangok 8 4l 8 spontj a stzevwiintr ®a@i - Vel g&lncref (
rendezv®nyek r®v®n folyamatosaendeRg®dy&zel
seg?2t a turisztikai | 8t ogatotts8g ®s a hel

pozit2v im8zs8tA@bg§rsmeigytt &kl kpgl®@®e Nt uri zmus
j 8tszanak a rendezv®nyRekt,ure gsytr8&saztt kme rlte haezt
pedig egy remek eszk®z arra, hogy m®g t°bb
t ul fontos a &Uyi TDMKkonsokaalBéed ) .

A v8ros integr8lt telep¢l ®s®pegkl@nstz tn®esg| e
hogy at uri zmus 1 d®nyjell eg®nek m®rs®kl ®s ®t ° K
val amint rendezv ®ny elkzkke hemcskk? \a8 wnsBikai seero®r n i
meghosszabb2t 8s 8§t szol g8l j 8k, hamermsj al kb
beill eszked®s®ben is fontos szerepet .j 8tsza

Vannak ol yameV ®ledm®zyek nt Vel enc®n sz 8mc
(pl . Vel encei karnev§gl, BabBkt ®s@sak@®st pehe
sz-rakoztat8s8r a. Ezen 81|l 8spontok szerint
Turisztikai Tal 8l koz-ja) fesztiv§gl i's hozzsg
vol t, hogy bemut asts°8nk® zaz ®k - ak® remb&k &tk,et 9 s zh
®l ®nk2ts®k a turizmust. Az onbaxn w8 lkaust zatt §sso |
vErosvezet ®sAémeé qad@Int a zmtdte:zv ®ny , ami kor 8bhb
m8s telep¥YllPse@éd®Rgf R munkat 8rs), ez befoly
ittt zajl - t Aéng§ruinkaia ®leentdeetzzv ®ny ek -es5z ®l
v8l aszt8sokig telt°tt®k beé n8lunk nem cs:
koronav?2r uRsdcetltRta tedrki¢zmu sT DM®Bgnauéhk at 8r s ) .

Az I nterj Yk al apj 8n az EFOTT fesztivs§gl
v8rosvezet ®s el l ehetetlen?2tette ezt az ese
hozz8j8rult a v8ros ®BE AKSBKL:r®s tswrgild Bueh&Ei
nem tud kiszobg8§l heh8gyug¥FoOmTgy a sz8Il 1 8she
EFOTT ideje alatt, cs(@k4,a DEM®Emed k aite§r @a) .v 8A
%agy nyil at khedogtit || atkogyo ka preferenci 8it k°ve
°sszpontos?t, mintsem turisztikali vonzer Rt
k®sz¢lt fel mBr®s teljes meg®rt ®s®hez sz¢ikse@
miatt ker ¢ | t a rendezv®ny egy m8si k tel epe¢el ®
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t el ewpe,zle®s®s ®s az EFOTT szervezRi kozotti
telep¢l ®s vEEltEgsSHRrazrt A wnwNedgentei hat 8sokat

rendez®ny nek, ®s nem tekintette Kkiemel kedRen
AéVelence v8rosa most 2gy d2®st Mtetm, alzggyhomek
pezsgR ®I et , amivel ({wWd, tdeisgt 83k&ll s stdrev e né

v8l aszt 8si kamp8ny8ban azt 2g®rte, -doddgy me
i nterj Y%al anyok k°9z°tt megoszl anak a v® em®r
probl ®m8k, p®I dS8keletkerett gmé g 8k ok za¥ap®E VAT T k§ |

fizetett i degenforgal mi ad - n°velte a v §
megval -sul hatott vol na. Egybehangz- v®l em
kel |l Rk®ppen a hossz¥ t8v¥ el Rny°ketvonaamely
v8rosnak. Az interj %alanyok %%gy v®I ik, hoc
turizmusr a, a sz8l Il 8shelyekre ®s a vend®gl
Vel enc®vel, ami tovs8bhbi |l ehet Rs®ye®e®r d.erkE

k®sz°nhet Ren az ®rdekl RdARk a fesztivs8lon |
| okalAictoS<tt 8§81 ykir8&ndul §sra, csapat®p2t®sr e,
nagyon sz2nes itt a palesz&mnubriathbhednezR, §
(V1, t®rs®gfejleszt®s®rt felelRs munkat $8rs)
al apozta ezt a d°nt®st, hogy ez a helyi | ak
| akosok Vv® em®rsy @&te nf eelgny®rr R eK(ulT.atng zrgurt¥aeAtnjeal | &
kut at 8s al apj 8n Vael(ebnlcde flIRA)k -siznearki nBt6 ,a88 % ur i z
van a v8ros ®l et ®ben. EbbRI az adatb- | Ki el
hogy a turizmusnak egy®rtel mTedn n(algy3 %)z ¢redp
hogy Velenc®n a turizmusnak egy8ltal a nin
szeretn®, ha n°vekedne a turist-8kastzfegsati ™

buliturizmust tekinti btRgambev®t@®kenhwod®g me Kk,
k ®r d®sr e, hogy -8z¢ks@®egg&w®eklezteatrtje8kk a j el
rendezv®nysorozatokat %j abb ak kasatt mintRa; Rogyani

v8ros rendezv®nypaRett Epet bdemkm®gke®kbksnae
a Vv8laszaa - gonld/o l6j% Yug y-®s hbgli tau rfi esmutsi vrgd m
profilj 8ba. Az is meg8llap2that -, hogy a v
fesz®sv8l buléeguerdn Zenuis an k°rnyezetet, val ami
(55, 2%), de ezek a hat §8s okazardRa tsoRkk ekl ilhabgiyiRskz 2@tsl
online m®d isa jf8d | m®r s Pvedmel yben megk®rdezt ®k

hel ysz8an¥g8dlt okapcsol at ban. A vs8laszad:- kK 1
gondol j 8k, hogy pozit2v hatuskssvagy IlveGhleit, Shuokc
dent ®s, ®s i nk8bb Vel eal tuksztikai®g. 23% \szetinh\aszoft - |
mindegy,hol rendezik megaz EFOTa@t , mi vel Yigyi melal &te?]enzijeli i
A v®l em®nyek al apj8n teh8t meg8ll ap2that
Vel enc®n bel sR konfli ktusokra vezethetiR vi
k°ozott. A v8rosvezet®s a rendezv®ny negat 2\

h2rnev®nek el kiemelt®akee vs8rno st asrztSm&raa. Ugyanakk:
azt mutatt8k, hogy a |l akoss8g $a®lBeai k° ®seh
rendezv®nyt . Ez azt sugal lj a, hogy a v&8ros
|l akoss8g Vv® em®ny®t vagy a Vv8ros hossz¥a t
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rendezv®ny®nek 8thelyez®sesna8kvi ®ggat atetnder
ki emel kedR fontoss8ga van Vel ence gazdasS8gi
figyel embe kellett volna vennie a jJ°vRbeni

433. Kev®s turisztikai for:¢elz®Rxmnmhal rendel kezF

Mez Rt ar keamni8satiB8kaik¢gl °nb°zR rendezv®nye
el t®r R v® em®nyek fogal maz-dnak meg, k¢l ©no
a v8ros szempontj 8b-1 a fontosabbnak.

Az egyi k n®z Rpont szerint Me z FRattozik a | eg f
hagyom8§nyRrzR TYri V8§s8r, amelyet az Art Yar

al kot -t8bor k2s®r. Ezen t¥% menRen az East F
| egnagyobb k°nnyTzenei esem®Pmgle KOG ®Kkisoe b
rendezv®nyek, mint a MezRt Yar i KeaBremet 8 ly,- na z
Lampion¥%sztat8s ®s S8rk8nyhaj: -verseny, val:

veIl i k,Aélaogryendezv®nyek tekil @g®dMi ®@btar iMemRg Ve
munkat8rs) .

Egy m8si k v®l em®ny szerint MezRt Y rende
East Fest, mint a Iégntosabh b §r nem a Vv8ros nev®hez k°t
| 8t ogatotts8got viokz Roge!l mpr |l Psgel. RDigyn @ ®$
Aé10 ®vvel ezelRtt m®g a T¥%ri V8s8&r volt a
az East Fest az ®s ®n azt go(nM2o,l owmE r ohsovgeyz eat
k2vgl a dleizvye®mly eken nk8bb a helyieket vonzzé&
kev®sb® i smertek.

A harmadi k megk®°zel 2t®s szerint Me z Rt Yar
rendezv®nyk2ns8l at diverzifi k8l 8s8bang 8®S8r fe

n®pszer Tek, a v8rosnak tovs8bbi forr8sokra v
bRv2tse k2ns8l at 8t , k¢l °n®°sen a kisebb, de
fejleszt ®sek seg2thetnek abbaamathogan Me%Z\RdHK
hi szen j el en pillanatban nemeki emed RéelelaRt ¢
Magyarorsz8g el maradott ilyen tekintetben i

r ®gi - kban (Wbgy hrek d szol g8ltat - ).
Az i nterj Yal anyok V®lveSm®rsy e r eanldeejv8®m y saz

turizmusfejleszt ®si tev®kenys®ge szorosan
infrastruktur8lis k°rnyezet ki emel 't szerep
i g®nkyiea lt®g2t se, ez8ltal HaR yseilvieo zat ks re dso@uyy n
szerepeme gj el eni k a kultur 8lis besz8mol - kban,
r®szI|l et esen ki dol gozz§gk a rendezv®nyek C R
sl g8l t.aAtv®Bsrwksatt el ep¢l ®sfejl eszt ®si strat ®g
val -ban kiemel i, bhoozgzy8§8j&8r ukndkzw®ntyuerki szt i k
mi k®zben | ehet Rs®get k2n8lnak a m@miok8air cjus
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44A t el ep¢l ®sek turi zmusg8nak ®s t wi izsgil k
kennyTzenekkal f eszti v §lI

Az eredm®nyek alapj8n meg8l | ap?vtihzastg-§1| t
tel ep¢l ®seeyk ekn® regyTzenei fEezs®eréti m@tiogydgn dyeme | k e d
esem®nlyyen szerepet tud bet°lteni a turiszt
i m§zs8ba.

44.1. Re gi osnz8el riespekd y Vvi§Szegedokz:e g e d i | f ] Yas 8 gl Napo
Campus fesztivsgl

Av8rosvezet ®gegeadckiri hf jAdk§dideN@®poek t°bb
feszti(WS¥I560 v8rosvaten®s prt haakZ2emgjelzRg ®a.,d a
valamint a civil programoki s megvad - sehdaekvPny&mosvezet
fesztiv8l szervezRk egyar 8nt hangsww yozz 8k,
jel ent Rs®ggel b2r, hanem gazdas8gi szempont
onlinem®d i at ar itsanegelerkkbroga Szegedi f | Y4s 8 g i Napok | el e
hat 8ssal van a telep¢l-®@®srler asSkedelemiadldegy y®
Emellett aturisztikai szezon 1 s k®pes mkeigdn®as a8y 8&8bbat®@ymn n a
turi st 8§t vonk fSeexytid®®l s&let al i fel mBr ®s al
vend®g®) szak8én @g efneeg z8tli vEz e gke®dr ny ®Kk i sz8I 1 §:¢

vend®g®] Spankiap #r0Bs®s ide geandf-orglatlardi bev®t el t
sz8m8ra, ivBéovekakfypé8nb°zR szolg8ltat- -kn§gl
Ugyanakkor s z 8 mo s aktor ki emeééze®nyholkuyl taur 81
ki emel kedR, hiszen hossz¥ t8v¥ kultur8lis
hel yi ke gyYyas®pmnek Aeonban b8r a fesztiv§l n
egyes szolgs8ltat-k ®s kulturs8lis int®zm®ny
koncentr 8l -di k a n®gy na@Psemjlent®skh é R 8gdat he®
a turisztikai szektor sz8mS8r a. Ennek oka r(
kev®sb® hajl amosak kultur8lis turisztikai P
kultur8lis int®zm®nyRsk ak °kzwPltttur 8d g ys¢ tpt rmol gkro adr
felkelt®se | ehet Rs®get k2n§gl a rendezv®ny t
®l m®ny fokoz§8s8r a. Ez8Il talSZINmes zc% atk § veagry enl«
fesztivsl legyesn , r ®anema se8ros turisazti kai

<

i szont t°bb online deajstztdiviGBd 119 6e g jt eag yreig,l
hazai fesztiv8l pi aaholp &l e nBtsRsS zlexggtewd&rneyko sisk,g k
turisz i kai vonzerej ®t.

Az i nterj Yal anyoSkz elgeydiv ®@Ifij kiss Slygo g W Ep ols s

turisztikai, fljllesZzd®seciaberartf ¢r dR t ®r s ®¢
infrastruktur 8l i s berl etk 2z ®»anaddge sheBil@stzea pvRd gly§ u«
ki k®t R | ® rehoz8sa, nemcsak a turizmus 81t
fesztivs8l okhokv 8rsosifgaz edrzdak®man neathaag®g:i §bar
fesztivs8l, csak E€EQviD-12 okdzta ko®Rls&t®Rnz § nenkegigrieda) ® n
fesztivsg8l okatt, ske°nz.t ¢Fkeda gSZal Nt uri szti kai ha:
ki haszn8l 8sa ®rdek®ben fontos | enne ezekber
k°z°s ir8nyvonal akat.
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A kutatsg8s apjedm®mgegsl ladp2that -, hogy a

felt®t!l eng¢l a telep¢l ®s turi zmus8r a.Extazn hat
egyi k interj¥%alany 8§ tA&l ae lvngarnodso titnaSkz si§sh ome
k°r ®bheent , | ehogy jobban hozz8j 8rul mi nt , vag
szempontj 8b- |, mi nt a konkr® tSZa2lurivgntokaez
felvu@&Irem®nyek al apj8n a v8rosk®pet irnissebdhe nk ®
i mg§zsform8l 8sra ny¥% t | ehet Rs®get a rendezyv
csups8n kultur8lis esem®nyk®nt, .Mag8iml ag3tols

hogy a fesztiv8lszervezRk sz®m8t a®kzai $§es®t
Szeged, mint a Anapf®ny v8rosao ialegzersveazf
vagy VA@Ilcisko:m- mi nden olyan pontja van, ami ,
Tisza parton van mmzmgabiaztfoess,ztho@gy . b({E#t ool
sztivs8lszervez®s) . A v®l em®nyek alapj 8n
fesztivsgl hekle S reagm®8zetzientlkarnn Bekz &t IBes s al
szegedi i koni kguesd i®pLQ-Ime,t rM: r(ep | F,e S&zmrean®lyiz & u my
A.. . meghat 8roz- a maga a Szegedi | fj Yas 8gi
s
S

N
(¢

mpont(jLdb4,l éfoeszti v8l szervez®s). Ez annak
zinte a tdisd|hva8a mis biassmer ked®st gener 81 a vVv8§&8r
A szervezRk v®l em@uayaRits ame ganitAREntatSIMN@d i a

hazai fesztiv8l ok k°z°tipaegyealll g@lPlvezieebegs
csak n®hs8ny perg¢glr emeag rbeed dve8zr ®ssrte .l AKefreszti vsg
napf ®ny, a bar8ts8§g, a zenei koncertek ®s
Szeged vAnaebean®a.turisztikai folyamat okbar
k¢l ©°nb%pR Rkzerhi szen aekk uwviasami hai as z &ukd slee
vV®l em®nye el t ®sRerimMdg2 e®@d®g¢ knem sok kez
fesztiv8l szervezRk r®sz®r RI, hogy a fesztiwv

AzegyesS | p@st ok al apj 8n Debrecenben a Campu
szimenarkt 2van kapcsol -dik a v8rosi turiszti
turisztikali ter mPkk2n8l at ban. PDgy v ®IkiGK, h ¢
rendezv®ny Akmr®de&rk®ppen felnRtt olyan sze)
hogy a v8ros k®t | egfontosabb turisz(@2kali r
rendezv®nyBmelrlvetzt®s a. v8r osvezaet ®ss Zigiyv 8u @ luil
®l m®nyekkelhat @gyzmrak °®ben viszik j- h2zr®t e
k ®p et i s . Azotr mi8¢$ h &t jeamel te®km¥%l hog&®vti zed f ej |
teremtenek arr a, hogye av owrBzeorse j Wtk e®@se sk an m
turisztikai piacon, k¢l °n®sen a fiatalabb Kk
t8von hat8ssal | ehetnek v8laszt8si d°nt ®sei

Az i nt erh a/mag sa¥hl gggygka Cagngus fesztv § | hi 8nyp-tl - e
helyiek mellett egyre vonz-bb Aébhel A°tdpass
hogy az®rt egyre t°bben | 8togatnak ide m§
fesztiv8l nak i [(Dg,duniszs keamp osiApbl -glBdd ae - mM®di at a
megj eladattoekt ti s azt mutatj 8k, hogy a Campu:
Debrecen k°zelr8a®gsub: - hemdrksaktbel f°l di, h

i's vonz - pr8agorgaam,- t®&rbkbezett | zr ael bRbS.ERsS N®r
°sszehasonl 2tva a Campus fesztivs8l on 0®gzet
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8byameg8l |l ap2that-, hogy a fesztiv8lyazRegi
V8r megy ®k b-Rb aZ¢Bnprl sRond -S 5 a aByedrt ecgs, v a | -Bimar) n t H

®r keznek, valamint magas a budapest.i | ak hel
al apj8n a megk®rdezett fesztivs8l ozkhtkel s®na |
ter¢leti s®ge el t®r, de ak8r az o0rsz8g nyuga
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10 8bra A Campus fesztiv8lon megk®rdezet
Forrk®sr:dR2ves fel ®rsGgriGatl apj 8§n (202

A v8rosvezet ®Aé&brer| tej §hiogprandBpH2t ®s |
v8rosvezet®s), illetve, hogy az egyetemi hal
mul tiplik8tor hat8sa van a rendezv®nynek a t
Aéazrmeke a sz8IlI1 8shelyek, a kapcsol - d- eg
®r ezhet Ren megnR ¢PRenfeszzidREtakkeanvéa ®s) .

Az onlinem®di at avitaad g®lk s al 8t 8masztja az in
hiszenanpt t meagd etlekm Razt mubeaa j &€k e mEoag y 1t@®2D2, ° s
kb. 13 ezer vend®g®j szak8t regisztrs8ltak, a
2023ban a rendezv®ny i dRszak8ban a magyar
megsz8l%8&tk A fesztiv§l i dRszak8ban a sz8I 1| &
fesztivsgl el Rt t %-kahnGR &t @rge®nhdeezz vk®npye svto ndz3z a a f
a turisztikai forgal om j-bal),ademada BA MRAEBRKt 8é § 2z

fontos r®sztvevRje az esem®nynek (20 %) [ 6]
vE8ros ®s sz S\NiaSpyaekrideRmel kedR j el ent Rs®qgT, | ®
i m§zs8tvitelt a | okalit8s ®s a rendezv®ny Kk

A turisztikais zer epl Rk k°z©°otti fol yamatos kapcs
hangst¥glakgoz nterj Yaal anyok. A turisztikali szo
| 8t ogat - i ne csak a fesztiv§gl hel ysz?2 R®n ma
ter¢l etekre ®s a belv8rosra is. A Vv8rosve

egyeztet®s ®s t8&8mogat8s ztonglkehb | eérafhslynTPl ke stz €
i roda r®v®n ki ®p2tett brand®@®Brto®s ik°dtcrs@tn® i
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2 gy az im8zs®p2t®st is t8&mogatyvann akz 8K 2tsa®r vn

seg?2theti az im8§zs8tviteli pontok | ®trej°ott

¥sszess®g®begroedBt turisztikali Bzerintyaa mat &
fesztivg8§l ok a telep¢l ®sek turisztikai i m8zs:
Debrecen turizmus8ban. Azonban a fesztiv§8lt
a Szegedi | fj %s8gi Napioko®k mogmi azt ok §t o ®at
mi ket ismertek meg Szegeden. A Campus feszt
el sRsorbasam a rmetsizu § ¥i81 Debrecen megl 8t ogat §s
kapcsolatokbs sz -rakoz8s miatt | 8togattak el a f
sz8mukra az a hangul at, amilt RI§baza i nterj Yal e

[l Emlitések széma

bulizni

baratok

SZIN hangulat

zenei felhozatal miatt
konkrét program miatt
korabbi tapasztalatok miatt
pasizni/csajozni
kedvez6 drak miatt
k6todém a fesztivalhoz
Szegeden tartézkodom
egyéb

munka

onkéntesség

11 8bra Fesztiv8lib8tNghes&sii m8kivE8ci: Kk
Forr8s: k®radaRapve¢s8nf éR@®1®Pssaj 8§t szerkeszt

Ahhoz, hogy megvizsg8l juk, ahofgegeszvwalv-8d
bekapgsal v8rfes zt i v 8- tarisztikdl folyagnataibaf el m®r t ¢ k , h
r®sztvevRk miket ismertek meg Szegeden a f e
hogy kimozdultak a fesztiv§gl ter¢l et ®r RI
| 8tv8nyossg§got , vend®gl s ®geke®g e@sntopis het §
fel fedezt ®k szegddi §bamat - zkod8suk alatt (
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ACampus fesztivg8l on megk®rdezett | 8togat - |
®r kezett a v8rosba (-6kb, Beboyli E aueko s &r&kseszl2elt 1t 3
motivsg8ci-b-1. Nem, kosbzeriste 8 8§V y8®s| i aiReh d&Rr ¥ R
eset ®ben volt a v8rosba | 8togat8suk f R- moti
25 ®vesek ®rkeztek emiatt a v8rosba, de ez

el emz®s sor8n az R sz8mak az |liegknalgais ab®g z &t
gi mn8zium ®s fRiskola vagy egyetem. Ehhez |
el Rsz°e & 8rvy&raksban, vagy Vvisszat® rR turist 8l

fR) k°z¢l |l egt?Pbbenber (BEriLék, DebbRI 70% a
fesztiv8l on m®g nem, illetve csek®ly Volt a
t 8bl.gzat
Nem Korkateg-ria
N R F®r f| 20 alatt 20-25 26 felett
l gen, el Rsz 11 14 25 5 14

Nem, m8&r vol
a Campus Fe
Nem, m8&r vol
Debrecenben, de a Campl 44 31 75 15 36
Fesztivsgl on

19 13 32 1 17

| skol ai v®gzett s®g

Clt. i|] Gimng8z| Szakk°z® FRi skol a
l gen, el Rsz 5 12 1 7
Nem, m8§r vol 5 7 4 19
a Campus Fe
Ne m, m8r vol
Debrecenben, de a Campl 10 40 9 16
Fesztiv§gl on

4. t 8bl 8zat Debrecen ismerts®ge a-E®&®mpRS viess £ il mP
Forrk8sr:dR2ves fel m®r ®s al apj &§n (2022) saj

Megs8l |l ap2that-, hogy sokan ismerik magst
aki k pedig el sRk®rintazkel R R®k ®f d s De biR&km@®n iy ®

71



feltehet Ren bef glen8lseolviRmmy d°nt ®s ¢kben. -e Ez®r
0sszef¢iggg®s Debrecen 1 smerts®ge ®s ak°z°ott,
®r ke t ® kd e s £5tti8nb8)c8iz-aht a

A Campus feszti
el sRsorban a
Igen Nem
El Rsz®°r j 8 96,0% 4,0%
Debrecenben 92.0% 8.0%
Campuson m@
Vol t m§r b 87,5% 12,5%
feszti

De
v 81
5. t 8bl 8§z at Debrecen
R2

i smerts®ge ®s a | 8tog
For rk8s:d (

at -k
ves fel m®r ®s al apj &n 2022) saj

Azok nak a v8l asmzadhakknaek R$¥@%raj €amplus DEbs B
miattl 8t ogatt akzelela swz&®rnmbslma.azoknak, aki k mS8r
92%a szint®n az esem®ny miatt ®rkezett. Ez
°sszefe¢gg®s, de meg§l |l ap2that-,ahegy®rat l§mT
f eszt i(%81,3; pr@508).

Ezeket az eredm®nyeket az i s meger Rs 2t
megk®rdezettek fR motiown8SRé&Hinekerz®°itsd Rz areepee
sokan a v8ros smitatvt8|ld °metl° tettetk, adef ea m8sodi k
t ®nyezRk k©°zg¢l maga a fesztivsgl hel yszz2n®t
sz8mban €3l 28thetat ®k (

MEl sR heMysemwndi k hHaimgdk helyen

f R
0O 20 40 60 80 100 120 140
« Debrecen m|att IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII;;IIII I&IIIIIIIIII 66
_A fesztivsl helys""ﬁ"'w'nlézgmiatt (Nagyer dR)
o
@ Zenei k2 mETaEmEatE 75 120
>
- Cr f ek v ®@swem i19a283g
S 6
g Rokonok, barstok m|5&éz4t
Ket Rd°m a f"'"é"s]QlVéev§l hoz
Kieg®sz2tR pr"osglﬁzamok mi att
Ne m v§|z?szo|29 65
13 8bra Fesztivs8§liC8mpgatgBeszmbvENMNSEci -k
Forrk®sr:dR2ves fel m®r ®sk.al apj 8n (2022) sa
Meg8l |l ap2that - tehs8gt, hogy a fesztivs§gl |
megl 8t ogat 8§sa is, ahol a rendezv®hyi smeabagnf
fesztivygl @ sedrefzb ekf ® a k°zel.l bel v8rost, t el
bekapcsol hat -ak | ehetnek a v8rosok turiszt.i
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®r demes | ehet r§juk ®p2teni, 2 gy megvVvi zsgS§

val - sul 2negt tazmiemtl at er ¢l et eken.

SZI N eset®ben ©°sszes el hangzott v®l em®n
Szeged turisztikai arcul at8ba ®s kapcsol hat
pedig a Tisza R&EAKTI sy @ zeegteer Faseshbebh .k °t Rd ®s a
fesztivg8§(Sk2z°teedDti v8l szervez®s), hi szen e

Szabads8g ®s megnyugvs8s @®rAetrtrendeadv @nyf eszd
h2rekben ®s az omsz&@&dentmRBddimPBrit Pkdle®s heo zz §j
®s i m8k&sHEhoz8j §rul mert nyilv8&n azzal, hogy
akkor ott el hangzi k(, SZhlo,gyv rbsgseveegzéed t®ESSEa k N& &
al apj 8n a ISzZkoNmofleys zptoitveSnci 81 | al b2r Szeged
nemzetk?©®zi V 0 n z eErgeyje®n evk® | ne®mm@enl yResk®rsez.er i nt a
ms§r i smertt® v§8Ilt, de nemzetk©°zis$zrgmamREd ors
or sz 8ggoyk )rm8®&ziFkpont ad afpg s8at ipwe&li gm8r most i s
ami tov8bbi nemzetk?©¢zi megj el en ®sés dke hkeg |RfSC
turista csak ez miatt tudja Szegedtettadmm8tre hh&
m®g t 8§volabb | ® v R o0r(s&89,0 ktbu-rli sizst i®krakie zsRzkor |Rd

Az online m®di ael emz®s azt az 8l12t8st
nemzet k®zi ®s hazai vonzer Rvel b2lru i Tntbebr acki
uj jl enyomatos t®r k®p®nek tan¥%s8ga szerint
N®met orsz8ghb- |, Kanadg8b-1 ®s Nicaragu8hb- | i
ol yan adatokat is tartalmazfekztmelByekbRIl hm
el a r enHz zal®aPphrb8enk, Shkpronb - | BudapestrRI ,
Kunszent m8rtonr - |, val amint a hats8ron t %l r
adatok azt mutatj 8keghog§l!l ias ,SZH &nenre mmeasmket |
vonzer Rt k®pvisel, sz®l es k°z°ns®get vonzva

¥sszehasonl 2t §sk®pp ®rdemes megvizsgs8l ni
honnan ®rkeztekd alEsdmadeze ®m®nyeek al 8§8tkBmasz:
el emz®sbRI sz&8m®Mmazanz lonkhBky stafat hieszen anna

mi nt a Campus fesztivg§l eset®ben is, a k°rn
magas adatokat mutat, gaimi nt a | 8togat- -k |l ak-helye szi
nemzet k©zi k®z°ns®g bevon8§sa a rendezv®nyr
sz8rmaz- adatokkal, fRlIleg a hat8rment ®r RI @
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14 8br a A SZleN kf®a sdzetziew §leckn | ak - hel ye
Forr 8lks®r dR2ves fBl) moa®8t abapj8&n (20

A fesztivs8lszervezRk tudAéDsamedh asz n@&l § B

i smert telep¢l ®s, de ha a fiatal abbal8rn&rmk i
a Vv8rost. Sokak a v8ros ndw&8halfleasz8n vagl $:
v8rosvezet ®s, val ami nt a turisztikal szak®
kialakulnak ol yan ki eg®sz?2 tpH 8n eametke | (eppl¢. 1 @ se
°sszek®°thetR, valamint a | 8togat- -k jelentR:
tev®kenys®get is folytathat, Azkal ys zh?an, k eS
bel v8rosa ®s a Ti s zsaz epraerptejta |p8etdsizga nkaike nae | fkees
°sszekapcsolj8k a v8ros term®szetiA.®s kualth
bel v8rosi helysz2n az jelent egy olyan extr
Ti sza rpmarst ,von8zer R, h8r mas( ® In®nw8 ®cs ae¢ 2 ¢ ta®R S
nev®bRI ad-d-an is k°tRdi k a telep¢l ®shez,
hat 8rozz8k meg, abban a n®vnek k°sm8mnk&hd&en
k°t Rdi k majd RorfdfteesgztugyBdnakkaoert amegj egyezni ,
brandj ®nek v8ltozCalt&saZ!| W®I W®wV § lah aiCtokcears s la
sor ), mely kihagyta a Sze@adead mew®t, casl°lk&kretn
neve®evel val - azonosul 8st ®s a k°z°s m8r kak

Egyes turisztikai szolg8ltat- -k eqguwpesd mintt en ek
az egyi k |l egr®gebbdel keg RPtspazketfiomBHltt taa lv 8rreo s
olyan szolgs8ltat - k, aki k gy gondol j 8k, h o

2gy ezt m®g sokkal jobban | ehetne erRs2teni

Egy¢ttes 811 8spont al apj §8n aszords &apgsalathanf e s z
mTkednek, ahol a rendezv®ny nem csak turi sz
kul csfontoss8g% r®sze i s. Az interj %al anyol
kezdeti, nem tudatoselvntaRg®EEW® m&§ lanints t miav
ki emel kedR turisztikai hel ysz?2n, i ntegr 81l j

er Rs2tve a v8ros ®s a rendezv®ny k°zotti
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fesztivs8l on a I|komhi%zm e k c mma hieke°tzk °sksRgRe Kk sze
c®gek kitelepe¢gl nek, idaketaeCampleaéaor m®&giygal
falun vagy az egyetem t®ren az @abcR®) Y gPe!
hall gat - iAzbiezZlomotnsd®g)t. al apj 8n a | 8togat . -k °

helyi vend®gl 8t 8s 1ig®nybev®tel ® e n°veli a
®l m®eny ®t is gazdag?2tja. Ri &kmelaiti@sbbhogy ®s z 1
megk®°zel 2t ®s el Rseg?2ti Debrecen turisztikai
a fesztivsgl identit8sa is erRs°dik. A vS8ro

c®l juk, hogy a Skeotst)R i(nf8esszat :i°vhdzme@Gaprpsucs| -fdejs
mi vagyunk, az Debrecen, ®s MmMblyetuyji sminkea

A keresl eti ol dal vV®l em®ny®nek fel m®r ®s
hiszen a Szegedli f | Y4s 8 g i Napokon megk®r dezettek ¥Ygy
vV8ros jobb megi smer ®s ®hez (61%), ®s hogy ez
Szerint¢k a szTkebb ®s a t&§gabb ®neml emdagk

el k®pzelni, hogy m8shol rendezz®k meg ezt a
nem v8ltozott a megk®raeQampglek K& 2tme®NYle a
szorosan k°veti az a ve®l em®Pny,Dédbggcée¢mviRI t(

442 ' d¢l Rt el Qrplighli &shd kn:g® so nV e3refkilic E-OTT

Azeredm®nyek alapj8&azmegfli apenldagiviekm§ied

FishingonOr f T feszti v§l emel het R ki . A v®l em®n
arcul at ba, ami a telep¢l ®st jellemzi, val a
atmoszf ®r 8§ §val ki emel kedi k a hasonlkai r en:

szol g8l tat - - KAédmi redgeyrek @pp eeneyk :¢cde sz2nfoltja
fesztiv8l oknak vagy (@®&=,r taurpirozmgtriakmoik naxceél g §
Az interj%al anyok n@zeRpeomttEsssal apag8nOnf T

turisztikai vonzerej®re. Az esem®ny | 8toga
i smerts®g®nek ®s n®pszer Ts®y®nek n°veked®s
sz-rakoztat - k2 n8lkeatpg§ta nB&dirBadmy fRisgyael mekl
tov8bb n°oveli az OrfT irg8nti ®rdekl Rd®st .
Sszinte szinonim8j 8vs§ vS8lt Orf Tnek, 2gy az
k®pzet ®ben. Ayegzatdezviehg®ktPrvere a t- ®s az el
telep¢gl ®s arcul at §8nak. Bi zonyos v®l em®nyek:@t
on OrfT nem csup8n egy esem®ny, hanem egy

fejl RONGRsp®tz e@SE®g ®tv:En a fesztivsgl neve a | e
m8&8r mag8nak a fesztiv8lnak a rekl 8moz§gsa al
proj ekt | enne(O&turtsailaisrakeint®ielg.e | € 0

Az i nterj %a8lan8ysopko nk g »° sal apj 8n a rendez
Sz8mos ter¢l eten (pl . i M§zs®p?2t ®si, gazda
hozz8j8rulnak a telep¢l ®s si keres ®s pozit?
| 8§t ogat - Rékérm@®Penetesen a telep¢l ®S i m§8zs §
®rt ®k ész®pen besi mul OrfT turizmus8ba ®s
ter mkk2n8l athoz vagy a portf -11i . (Od4,8DNnel y
munkat 8resa&)t.be®ola rendezv®nyek egyede¢!l 811 -
fesztivsgl el hel yezked®se ®s a helyi k°z©°ss
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interj Y%al anyok v®l em®nye szerint i sA&@dilel ys
®s ez a fesztiv§8l (2Qly, jv-8r oesguyenz8estr®es )t. a |l T&lht8&

fesztiv8l a helysz2nv8laszt8s mi at talakelgay edi v
megke¢l °nb°ztethetR brandd®. At erl eenpdéel ZB&/S®ntyu r
folyamat ai ban abban mutatkozi k meg, hogy na
esem®ny az ®v f ol yam§8n. Emel l ettt az inter]

hogy OrfT % ra felker¢?Pj®hen &rababpBg®s KkeE
a ment8lis t®rk®p¢gkre. DBgy v®e®I ik, hogy a fe
visszat ® R vend®gekk® v&8Il nak, ami r ®s zben
mi nden ol yan eld®ge8lk nax§!| lagm t®sa kieknapcsol - d

A Fishing on OrfT fesztivgl j el ent Rs ®g
Vel em®ny ®s szempont merg¢l felAé Ami §Kki° zResr @
hoz mags8val, ezl tesazi ,i mgaggt f €O, teriszikdi ®s r e
szol g8l tat-). A hat 8gsaozkdaats 8cgsi o psozretnmopso?ntt vba: | e gky
hi szen a fesztivs8l idej®n az °sszes sz8Il I 8¢
i g®nygmie, jel ent Rs gazdas§8gi el Rny°kkel j 8
tartal mak -easl aFpijsghni n2g0 202n Or f T fesztivgl idej
a fesztiv§gl i dRszak8ban a sz§8I| | §a203lgkal®¥s o
adatainak, ami a rendezv®ny n°vek8R n @J8ssz eBrs
ol yan v® em®ny i s megfigyel het R, hogy az
jel ent Rsek: er Rsz2ti a helsygit , k %k2P%z2svsee®@ @ tivdee rktui
®s W ® m®nyeket Any Y%jA viee saz tli8vt8olgoakt -8kintaakl .§ b a
hanem val ahol a telep¢gl ®s mel |l et t vannak,
teljesen be®pyg¢ Intoffp r&®sg rnaang yvoann ,s oakmio lay at(@1, e p ¢ |
v8rosvezet ®s) .

Ugyanakkor Dbizonyos 8l 1|l 8spontok szerint
8t menetileg 8talak?2tja a telep¢l ®s jell eg®t
®s fog8gat ®e egyeseket meg pont az a hangul
teremt a telep¢l ®s. Viszont minden interj %a
egy¢ttmTkeod®se r®v®n a fesztiv§gl mi nden @
rendezv®ny pozit2v hat8sa ®rezhetR az eg®sz
fesztiv§gl kulcsfontoss8g¥% szereplRje OrfT

m®r t ®kben hozz8j 8§rul a telep¢l ®bybsi kakess ®s
a | 8togat- -k k°r ®ben.

Vel enc®n az interj %al anyok v®l em®nye al
ment ®n sz8mos vend®gl 8t egys®g ®s kereskec
bev®tel n°veked®s®ti.tAUgyhatakkok ate zahkid el nasd/dko
probl ®md 8t amat - k magas RPAzE§m§ik-elrj ddl dotybo k ¢

v8rosnak neh®zs®gei ad-dtak a megn®vekedet't
el egendR kaptacittiSza 8a tert¢gg8es8ra. UgyanakKk
sz8m8ban ®s a sz8IlI 8sfogl al 8sokban tapaszt a
®s n®pszerT volt a telepe¢l Sreangs®sl ywgypwam Yeg
feszti w&®&ln &«gysil desztin8ci - -ban s d¢MdaDMem ¢
munkat 8rs), teh§8t az EFOTT eset®ben a hat
hossz%t 8von fel m®rni. Ezeket a n®zRpontokat
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al §s8g8ma 8k, mel yek szerint a EFOTT komoly h
gazdas8§g8ra. A rendezv®nk°n®p®k®r Ts2sit an¥i
®s a vend®gl 8t 8§st, valamint hozz§8j &rzulas® gt t
er Rs°d®s ®Me f e[szti vs8l turisztikai jelentRs®c
sz8§m8&nak ugr8sszerT n°vekiod®Rs|®vere I(legd etst t e
k®t ®s f ®l szeres®re nRizt kPpeslt Rt ae fle®zZzRIi ivEH
r ®gebben a ®hneesgzrteinvd8elz isdej ker ¢l R v8rosvet ®

i degenforgal m8hoz, hiszen megismertette a f
|l ehet R&OPgeket |
A vehegek®w ki emel i k, hogy Sukor teljesen

gener 8l t AbpeBeonkRa:a fesztiv§l 8l t al gener
saj 8§t fejleszt ®s rvel, t ud®dr h@gfzenj8ll end 2t0Gs ®r t

feszzéewv8eésRk is ugyaneAtSaknr®z Repoat ®ben adt
nagyon kedvesen ®s pozitzvan 8lI1t ahhoz, h
i smert turisztikai tel ep¢l ®se vol't aV3dvel en

fesztiv8l szervez®s). Teh&8t meg8l | aptekintet t - ,

af eszd,amil8dz z 8j 8rul hat a tel ep¢ide®s 1fo%y dAle®@z®@ MR
i nterj Y%al anyok szerint a rserrdeznv @Pyler trt®@skz t
vol tak olyan szervezett programok, mi nt | o
amel yek | ehetRv® tett®k a k°rny®k felfedez®@
ki haszn8l ts8ga reemcas akk® ruykeozrR nt,erheadnet e&emne i
i dRszakra minden hel Y Vél| kelutk,orai ktehgPkb &
ki emelt ®k, hogy a tm&ly -szishnr@mdafeeskbizv ®I
szint®n 9p9ali t¢vanhatBel yi ek ®l et mi nRs®g®r e i
b&8r a fesztiv8l m8r most hozz§8j 8rul hat a t ¢
mar ad8sa eset®n ®ov Phrwigr d mp k e katp@seoWd hat - a
visszaBr ®s ®n e k e | Rs e gezttleRedne fejlegztdng ké&yhugya elndenné ennek a

j - h2zre, ittt a telep¢l ®snek, hogy az®rt sz®)
meg az ®p2tett sz®ps®geket i s mecaogyedziddhaine t al
fejleszteni, vagy Kki l ehetne tal 8l ni ol yan

vVisszat ®r n®nek k®sRbb a csal 8§dj af¥kal sukamg
telep¢l ®Bsvezet ®s) .
A k¢l °nb°zR hatgBS8nk meb8mmk ®p et hadta-p, hog)

gazdde§dRad®esrt 81, amit a r®sztvevRk magas k?©°
al 8t 8masztanak, 2. gy a desztin8ci - nakks ®r
infrastrukt Y%r akam&ka&ibtbg§ski,haktaeqny |l m®gsa a t ut
rendezv®ny szervezRi t°bb ®vben is v®gezt e

al 8t 8makatavi®¥le m®nyeket, hogy az EFOTT Vel enc
van. A f es ztRil v 8l zs&remavze-z Rkdat oklenl al 8tehg&kt®r,d
fesztivgd oi-rkos5BWd t a fesztivgl ter¢glet®r RI
kelt®s fRI-eg kend®kgéeé@8él mi egys®gekben val s
v 8| ads-zkt 85, 6% tudta biztosan, vagy tartott a

Sukor -r a, annak k°sz°nhetRen, hogy mini m8I
|l ehet Rs®gekbe. A fesztiv§gVdenceir vekXRkAGRK ®f e
t ®nyl eg | - | ok8ci -nak H{&Bt] dls®si yB81veeenet
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ntaanyk aemel t e azt i s, hogy font os, hogy a
azdas8gi ter¢let s djé&itko ks $ig a8 km @ kn etma gi Gsrme® si @
saj §t prefenci 8juk szerint hoznak(MV3d°nt ®:
sztiv8lszervez®s), ®s ezek vezethetnek sz
A kutat8s r8&8mutatotta, |hodkgy iaz8 s H QTeTh tsizt e8r:
val - csatelnadkeagd i kiAM&rnve8ns t t ydedtetnt sztor os ak
°sszekapcsol ts8g kialakul ni a telep¢l ®ssel
vel encei t - az n@B,edeskovesgbsnad®pB@RAN P
szerint a SZIN fesztiv8§ln8l k°nnyebb i m8zsS§
r ®v ®n , mert a m8rka Szegeddel kapcsol at os.
rendel keziknb°zeR ypt ojkeKt ek, esem®nyekatovs§
Deseda t:- Kaposv8ron) is sikeresen kapcsol
t°bb v® em®nyben is megjelenik, hogy a Vel e
azEFOTTsem tudott er Rteljesen kapcsol -dni hoz
a t®rs®gen bel ¢l mar adt , mi v el a |l ok8ci - s
EFOTT ®vek -ta kapcsol  -dik a Velencetat: - ho
k°ztudatban. Ez a k°l cs®°n¢®°s kapcsol at rel
fol yamatai ban r®sztvevRk sz8m8ra, ®s ®veken
kapcsol -dot't hozz8 Velence, ®s dgyrd2tfeszt.i
Vel enc®n kezdt ®k megszervezni, az i m8zs§8tyv
gyakorol hatott mind az esem®ny, mind a tele

-y Q —
D

443. Kev®s turisztikai for:¢elzitbdstfFestr endel ke zF

Az 1T atenydbk teljesen egyet®rtettek abban,
be MezRt Y%r v8ros gazdasg8gi ®s turisztikai ®I

fR pil |l ®Ré@Pv®Eagil t Fest a tel epi¢klaBls ti@8kz®psrte f:
kor ®beMEO turizmusfejleszt ®si munkat 8rs) . E 2
ki sebb telep¢l ®sek sz8m8r a, amelyek nem ren
megi smertetni mag&ktkah. pet enodg8Bks hogysitMez
ahogyan m8 s ilyen jellegT Il okalit8g8sokn§gl i

| 8tv8nyoss8gainak °nmag8ban nem felt®tl eng¢l
vonzanak. nAzm ki rkt®erijl sal®dben nemcsak MezRt Yrr
a MezRt Yar hoz hasonl - telep¢l ®sekr RI, :teh8§t
Aéezeknek a telep¢l ®seknek, mi nt MezRt Yr a
81 t 8Sbeammi | yen vonzerRj¢k nincsen a fiatalok
divatos dolog a fiatal ok KM3®bdre,s ztte v&8tl sazr:
Az interj%al anyok v® em®nye al apj 8t, Vi sz

hogy MezRt Yar ®s az Eaastf d&estti vn8elv e§ |°tsaslz ed ®
orsz8ghban, ha azt mondj 8k, hogvyheMe zZkRtt Yurk,, &
fiatal ok (kWw4r,®btewnréios zt i kai szol gsgltat: ). Eg)
kozponti szerepe a Vv8ros maA&jedlienrgl esgt r e zRRYt
| egnagyobb v8rosmarketing (®R2t wéraszveagha®a
festszegvezRk v®l em®nye i s azonos. A VvS8ro
szereh®i8liwg§zati forr8sb-1 k®sz2t¢gnk egy Yj
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®p2tj ¢k fel, mert akkora jelentRs®Pa& e&Ar @
®p2t kdmMRi,éew¥8rosvezet ®s) .

A mez Rt Yar i stzuorligs8z ttiak a ik v®l em®nye szerin
v8l Il al koz8sok (pl . ®t ter mek, sz8l 1 8shelye
megn®vekedett turistabangeael embett ®Bar oal mak
interj Y%al anyok megl 8t 8sait, hi szeaemjekehkhb®s
turisztikai ®s gazdas8gi fellend¢gl ®st hoz &
bi zt ons §8gosr e&mitr,nymizketzeient es z ®| e s[11K?l.r ben n®p

Egyes v®l em®nyek szerint viszont ez ink§8
kellene el ® ni, hogy a feszti v8AEéIiigdaRzs§zba -kl § ne
kelleneeg p8&8r napot megnyomni , akkor kellene Kk
hogy el Rtte is m8r |- i1tt lenni...®s akkor,
East Fest ut8&8n is |l egyen val amio(Mbytarigziikaiaz | «
szolgs8ltat-). Ennek ®rdek®ben a v8rosvezete®
hogy olyan programcsomagokat k2n8ljanak, a
|l ehetnek a turist8k sz8m8eaztiez&lel r ®s2z tevleF
| 8t ogat - kk8 v8ljanak. Ezt a v®l em®nyt egy t
hi szen szerinte az East Fest sikere a vS8ros
tov8bbi t ur ilispogrankokat szeRvezzekek.l t ur §

T bben hangsw% yozt 8k, hogy a fesztiv8l he
| 8t ogat - knak, hogy megi smerkedjenek MezRt Yar

vEros turisAtiekai isomszerejt®@t®nk itt vE8rosi s
megtapasztalja MezRt%r v8ros tradicion8lis
abban, hogy nem c¢csak az East Fest (ML, at t 1
turizmusfele s zt ®s i munkat8rs). Ehhez t®nyl egesen
online sajt--Maaglyapjo§msz88igel sz 8§mos ter¢gl et ®r
megi smerkedhetnek a telep¢l ®s szabadi dRs | el

45At udat os m8r k8z8s ®s i m8zsform8Il 8s | ehetR

A telep¢l ®sek ®s a fesztiv8lok el Rzete

i m8zs8tvitel megval -sul 8s8hoz fontos, hogy
megjeled t-a ka rendezv®nyeket. cgy megvizsgs8lta
fesztiv8l ok ®s a | okalit8sok turisztikai

e gy m§ s r walamint,ddggnd k ®nt | ehet a k°nnyTzenei f e
haszn8l ni a telep¢l ®sek m8r k8§z8si ®s i m8zsf

451 Regi osnz8elriespek yw Vi8S mesgpekd ®s Debr ecen

Az eddi gi eredm®nyek al apj 8&n mmeng 8sakd ap 2t
sz-rakoztat:- rendezv®nyrk adhs meraRtve8irjosss e&sz K
il yen esem®nyek tudatos szervez®se ®s prom-
er Rs2teni, vonz-vs8 t®ve magukat a helyi | a
kozvet2tett e®em®kyetkos®g “a¢2 8von hozz8j &rul!l
form8l 8s8hoz ®s turisztikai vonzerej ®nek no°\
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Az interj Y%al anyok szerint ahhoz, hogy a
legyen,al apvehtoRgy a tel ep ¢lA@=al kipevrae IRleer & SBIrd s
hogy milyen fiatalos, po°a#dRRs . ¢jggehdraell ati s,
il r§ tud erRs2teni, hogy t®nyl eg (SZ8an it
idegenvezetR). Ag8klaemz®batl aphé&dky Bdm¢g BRI Rs
szerepl Rk idRz2tetten integré8lj8k a SZIN f.
Az interj%al anyok szerint a telep¢l ®s turi
akkor jelenikmega SZINa mi kor m8r konkr ®t inform8ci -k 8§
Az 8l |l 8spontokkemmumiRlsgei szied Rnit @se ®s a Kk
val - v8rakoz8s egyar 8nt er Rss®g ®s gtgsenge s
Kommuni k8ci - seg?t meger Rs2teni a hitel ess(
eset®n a marketinghat ®konys8g es®k&eganhet el 4
fesztivg8lt a t°bbi szegedi a tbter,a knceil -y @hsa nrgesr
a Vv8ros sokol dal “as8g8§t ®s gazdag progr amk?
annak a vesz®Il ye, hogy a SZIN elv®sz a t°b
er Rf or pge®imraca Egyes Nn®z Rpotwelppg ®xal eaapjnd ra p jag n
iadv8nyokban ®s helyi sajt-ban is rendszer
eged jelenl ® ®t a turisztikai piacon. MS8s
oni kus pl.alFggadalminfenipin,( a Bel v8r osi) h®sd a awgy!
ngul at 8nak Dbemutatgss8val kapcsol -di k Sze
risztikai brandj ®nek ®p2t®s®Aémi ®d e mk @ pSpt
nt os, hogy afewsztiiseu 8lkgz -ak IneeegnidsRmer j ®k Sz
ngul at 8t , kedvess®g®tS,Z8 ¢t urfieszttT Wiagh esnw e ¥ g ¢
ndol j 8k, hogy a k°zvetlenebb kommuni k§8ci
§roshoz, kXkieg®székthestirat ®gi 8§t .

A fesztivsl mMEr ISgzYyea &°rzOUsisztikali szo

=~

<Q Tt~ =W
O W o c ® X N

VRl em®ny em®@l apm8 ®r i el teljes potenci 8l j 8t
fesztivsgl a telepzl @t ke ik dt B&laez8Ronm8enk, al
hi ®angka koumok®s st r at ®gi e ameqg jRel2en®®sSBr os t uri
i m§zs8t. A turisztikali szolg8ltat- -k k¢l onf ¢
saj 8t k°9z°ss®gi M® dai ja8 nclsaatt aoi r knb8ai nk.o nA ®vS§ rcossovies
Orszsg8§gos megj el en®s®nek font oss §g 8§ tanyagid e a
| ehet Rs®gei hez m®rten rekl 8mozz8k a feszti
|l ehet Rs®g, teh8t natz8labb®ndernejsitR | peontnee K |
fesztiv8l k®z°ns®g gener 8ci -ja nagy m®rt ®kbe
figyel hetR meg atekintetben, hogy a fesztiwv
tev®kenys®g®R&. sAeszatvez: édl teszanvihbegbam
ter mPszetesen a VvS8rkemelti ®s zeier@pprtomkapi - A Wwi8
megjeleOBERéO fesztm¥yl sn®Eewm®n®e Xk, al apj 8n i
8l tah#Bgobkat | 8§t Aémegijealekmiekn: maga az ®l et ®r
hangul(aszé3o, idegenvezetR). SRt egyesek Yigy
fesztivsgl hir dked ®@rs erkdbre nt ap avSzatoasl:t am, ami kor
ami kor a fesztivsgl hirdet, a k k o(829, nuesatikaia n n y i
szolgs8ltat: -). Az eoe&ih@&iPyse kp raolm @ § sk tea (RF ters§
sz¢ks®ges, mely hat8ssal | ehet ®&nt&snfiveB®s
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A debreceni esettanul m8nyt el emezve | 8th
tekint egy ilyen renwvdemps®mycimey|jebdpitmn®s ®r
I m§zsfil mben mondjuk, amit a ‘edeneg/ilyennagyug 8t
t°megrendezv®ny, ahol felszabadul tanD5p°r®°g
v8rosvezet®s). A turisztikai szolg8ltat:  k,
kiadv8nyban, a helyi v8rosbemutat- - vide:-kbe
rendezv®nye. Az orsz8§gos tuirsi s&p?tkeane k®sa irng
sRt k¢l foldéen is bemutatj 8k a Campus feszti
Aaz a pezsg®s, az a sz2nes, fiatalos, dinan
a v.8r os Dl tussé&ikai szk ®r t R) , t eh§t megval -sul h
°sszekapcsol hat - prom-ci -ban a fae Rstzil e§les e
Kommuni k8ci - r ®v®n bemutatj 8k a fesztiv§gl |
v8ros kulturgttitmcsak®si tiutriisgti Ugyanakkor felywv
m®g t°bb potenci 8l rejlik, amelynek fejl esz
az °nkorm8nyzat ®s a szolgs8ltat- -k r®sz®r RI
veszng a fesztivg§l Aea®psuerdsei®a®Pbsesnektor sze
megpr -b8&8l nak a Campusa hbhroazn drj 8chseazt |kaakpoczsnoil - wla
(D2, fesztivg8§lszervez®s) .

Ahogya 3.4.3as el m®Il eth e naul tf aetj Seazrelt °biefag Iy @richgydone k
hat ®kony kommuni k@§y iraesjblem zl kdehzeRt kRisn®/glezkeemaki f e <
s®r demes | ennéA Ki°r@szs®glinim®di 8t Azegeaedier | tipl
Napok szervezRirntekéne®@l em@®@ayenaggobb kamp§gn

zenei fesztivsglr.| besz®l ¢nk, miéndt S44 gy S
mar ketingszakember) . Azonban p®l d§gul a 4
rekl §mfel ¢l et eken I|AemetSZmaNg § R- lc®t &R iz,° n\si®Y R0
®s az online vilg8§g az, ami a |l egjobb el ®r ®s
val - sz 8nd®Kk o (Sz4] neatketihgszakenb8A. t Ganmpous feszti v §l
|l egi nk8bb ®@m®dki°8zt° sk®gzrnsgl | 8k, |l ecser ®l ve v
rekl 8§8mf el ¢ |sezterkimit, cekimbh®let®v 5en fel er Rs°ed°tt
haszn8l at a, rg§adsg8sul a hangs¥%W y a Facebook

A f es Xtoimvm@ilni & 8ci -j 8ban p®l d8ul hivatg8sos i
amikor Youtubeo s Vv I ogger eket hzvtak meg besz®l get
k®sz2tsenek kifejezetten a Campusr -8 tmadgyal
hangsw% yt helyez a k°©z°ss®gi m®di 8ra, fRIleg
a fesztivs8loz-kat I s, hogy Rk dlontnaln§ Gk a zere
esem®nyekhez kapcsol -d- hir dsezte®@seepkekte It,° litrPfta
k°z°%°ss®®iz m®@dioa.m8ci -szerz®st vVvizsg8lva meg:
megk®r dezettek amell ett, hogy ismerik, Vvis:c
rendezv®nyr RI, halt magj Bki®nt§baraki 6t ernetrR
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150

137 136

Ismerem, Baratoktol, Internetrél Televiziobal, Nyomtatott
visszajaro vagyok ismergsoktél radiobol sajtobdl
15.8bra I nform8ci - -szerz®s a fesztivsglokr |

Forr8s: k®rdR2ves fel m®r ®s al apj8§n (2021)

A Campus fesztivsgl onlg8g|®kkRszo rdinaark ,a ekRaeme k&
i smer Rs®rk8tRd kt - | szem®l yesen szerzett infor
I smeri k 46 f §8vvédlakha&boblo{ i s el sRsorban az ism
szerepet, 2 gy ez a k°9z°ss®qgi ol dell & g ha diy
eszk®zzel/ csatorng8val, i1l etve DbRvZ2ti a |e
(i smer Rseink ismerRseinek) bejegyz®seit/ aj
mindk®t fesztiv§l eset ®ben ame gjj Rkeorrzi-ld §a b an,
d°nt ®shozatal ban befoly8sol:- t®nyezRk a k°z

B Emlitések szama néknel [ Emlitések széma férfiaknal
Facebookon

Ismer8s altal (beszélgetés, nem online)
Régebb 6ta ismerem

Origsplakatokon

A fesztivél honlapjan

Radiéban

Szérolapokon

Televiziéban

Egyéb

A fesztival applikacicjaban

Nem eml|ékszem

16,8 bra I nform8ci - -szerz®s a fesztivsglokr- I
Forr8s: k®rdR2ve®) few¢h®Pr ®s al apj 8§n (202

Az i nterj Y%al anyok k°r ®b en v®gzett kut a
i nform8ci - -szer z®si pl atformok k©°z©°tt egyre
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m®di a, mel yen bel ¢ a k¢l onbozR fel ¢l ent ek h
di fferenzi &kt adi &«k Ygfye svz®liivk§ | ohkoglyegaf i at al ab
I nstagram fel haszna8d -korkd®szz®& 8&layr tloezg ikn k 8% b3 Oa
40 ®v k°r¢li ek pedig kifejezetletven Googlea k a

keresnek A Google ®vente k°zz®teszi a | eggyak
vil 8gszerte | egn®pszerblebnb a EmEggar t kL kkdgs]
fogl al ko®sakul spoB8ti s esem®npuseaklo. hegyenazerepelu s |
Ahogy az el m®Il et fejezetben I smertettem, k

k¢l °nb°zR platformokhoz al kal mazkodva v§8lIt
kut at 8s eredm®nyei tiagrmaam, matRdg¢ &lkgokholgyz atz
mut atkoznak nemcsak a tartalom jell eg®ben,
I nstagram ®s Ti kTok eset ®ben k¢l °n®°sen neh®
gyorsan v8ltoZrjsdé$egl Ramatraadmakat prefer 8l
kommuni k8ci -t ®s megk®°vetel i kAéas ofkikgayl e | eegny skz
el ®rni-aegk°30ns®gna®l v8s8rl 8§st vagy inter
c®l tudat os alsb ® m®nztealrggi K ehet a tartal makk
ez nem mT(B24adniarketirigszakémber).

A fesztiv8lszervezRk kommuni k8ci -ja hat
d°nt ®st hozzon ®s el j°jjven aS ziaegsézdikiaviS8ala §g BE
enn®l tal 8n m®g fontmagdmbsazhog§l anr Rt a e a R
hi szen ez m®g hitel es.ebhz aegyR ki simmetreRRepe/hakl ak
t § ma s zhisgeaA éebynegyglan hel ysz2n, vagy egy olya
ami kor R azt mondj a, hogy R felto°o(44, egy
marketingszakember).ZA er e d m®n ymeg amd zatpg t8tn taar t al mak ak
| ®W R rendezv®ny8§m®tv 8bbi bk § tAtzy 8esgoybihka t § Ktko r

hogyAényil vg&n ott az el sR napnak kel er Rsne
az az uts8na viszi az e g(8% marketingsgakempedt kKkit 2z &%
al ape 8§ pl2mah at - |, hogy a k°%°z°%9ss®qgi m®di §8ban f
eg®sz ®vben fenntartott ®r dekl Rd®s el Rseg?
eml 2t ®sre kerg¢gljon, ez8Iltal n°velve a teleg
hiteless®ge k¢l °n®°sen fontos, mivel pozit?2y

javzthatja a v8ros meg?2?t® ®s®t a potenci 81
| 8t a fesztiv8loknak otthaeabh€8sadl VakalBt §9
megl 8t ogassa a v8rost, m®g akkor is, ha kot
Az ® m®nymegoszt8snak pedig egyik fR csato
azonban a fesztiv8lokonss®estzgwreyRE&r wekd RRkm®n

szol g8l tat -k 8l 1 2t8sait, 2 gy {feelan®r ¢ e de z VhQ®
i nternetes fel ¢l et etet ® wreRldaymeiit igtd,i Shzoagty me go s

Az 5t 8bl 8zat al apj &n | 8that -, hogy a SZzZI
®sszes internetes fedpgpleitle§ai [t8tlogwd g &kh mii

haszn8lja. Legink8bb a hivatal os héacébaocgkot t
is. Mivel a SZIN k°z°ns®gekoemsiz&IBIt b3 @&y ¢il t
isvoltkiemeltenf el ent Rs Azonbanmazisddbhgt s®ges, hogy a sze
a Facebookot haszn8l | 8k kioammphakg8or mopa &°.:
®r dekl RdAdRKk gy v®l ik, ott t°Erx &sz rlelsdvagyymsac
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saj8toss8g8nak azegk>-&PpPpwnihede Rmehoszten port §l
i nf or m8ci k megoszt8s8nak a platformja.
Igen Nem
WWw.Sszin.org 75,8%| 24,2%
SZIN Facebook 66,7%| 33,3%
SZIN Instagram 50,5%| 49,5%
SZI N appl i| 425%| 57,5%
5. t 8bl 8zat A hivatal os kommuirSiZH §c if -ess zd li d&r&Bll a k |
Forr8s: k®rdR2ves f eslzne®rk®ess zatl®spj 8n (2021)
A megk®rdezett fesztivg8§loz-k nem csak a
inform8ci- -t keresni a fesztiv8lr- -1, hanem |
8l tal k°zz®tett, a fesztiye&l lual8nkapc Roldatkd d
a keres®sekben is a Facebook domin§8l, ez
fel¢letet, de az is meg8llap2that-, hogy a
kap az Instagram id{. 9§.br a
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17. 8br a

Hasonl f ol yamat ok
®l m®nmeg°%kr °k2t ®se mel |
fel ¢l &8 elQdhtr aKkz er edm®n
ar8nyban haszn8lj 8k az
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Fényképezés, videozds

Kézssségi média

Fesztivél programok kivetése

Campus Fesztival applikacio

Bankolds

Internetes keresés

Internetes béngészés

Letdltdtt alkalmazas:

ok haszn

SMS, MMS kiildés

Online videomegtekintés

E-mail

Jaték

Sport (GPS, edzésprogram stb.)

18.8 b Okostel efonhaszng8l at
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19. §bra Az ®|I m®nyek r 2008bra ® m®nyek megos

k¢l °nb°ezR online-SkINz k¢l °nb°zR onl i ne-Cafpos

Forr8s: k®rdR2ves fel Forr8s: k®rdR2ves fe
szerkeszt ®s szerkeszt®

A kutat8s er edm®ngleliamd talpgt8:n, alkogy st at i s
fesztiv8loz-k ®l etkora ®s az ®l. m®RpPeéi8k amego

Facebook Instagram Snapchat

Campus| SZIN Campus | SZIN Campus | SZIN

20®walatt | 20,0% | 11,5% | 78,3% | 58,2% | 25,0% | 44,3%

2025 @§ 22,7% | 229% | 72,0% | 54,7% | 22,0% | 18,4%

Kor kate

25® velett | 47,3% | 43,6% | 34,4% | 33,6% 2,2% 1,3%

6.t 8bl 8zat @®N efteksozrtai vessl oazz- kBl m®nyek megoszt 8§s8&nak f
el emz ®s e
Forr8s: k®rdR2ves-222| @) ®% alzepkesz(®e21

Mi ndk®t fesztivs§gl eset ®ben | 8§8that -, hoag)
®v feletti r®sztvevRk haszn8lj 8k ® m®nyeik
| 8t ogat-i azonban m®g kev®sb® flexstzanwsRll|] §kPsez
(Campus fesztivsgl: c2=20, 35; ad=0, 26; p=0,0
Meg§l |l ap2that-, hogy alnstagranara® pasbhzbe rgemte rk§°7 ° s .
fel ¢l et . fepAzCiampluen a 2a0n?t v aal2&t Wis a R 5a7e@pn 3 %° z
a platformon osztja meg ® m®nyeit (6] =42, 11
val ami vel alacsonyahlz 491082 alg®lmaon rkaseann Klojr!
| 8§t ogaf =RO0, 70; (i -o@anaBnapchataldy, yooOn) ,a GfzEz Nr 0 ®v
r ®s zt vev.RiM2kg® reRebtena k° z°ss®gi m®di a ol dal t

sem igaz8ii Chanpaus8lIFeSkti vs8§l: 6] =19,59; Gd=0, 2
p=0,00).Az elenz ®s al apj 8n fontos megeml 2teni, hog
k°z§dyenge, k°z8pkapkhtbpva®voel aee gSa lakplc etk &le,p eash «
kapcsolat | 8that -

A k®r dR1 m®s @ mMBRY e ,kogyal nC&mpus @6 e az tSize§le
| fj Wus §gi®sNaepl@askRR or ban a n ®p st,azinstAgram®pmeagos gt |
af esztivsgll al kapcsol ak sz @il in@kehe® a matfo®e®n at a p a
f el haszn §l(hadtagek@fm& ®#&é et nek hozz8 k®pei khez, a

fesztivsglr .| feltoeltott k®pekhez a helysz
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megvizsg8ltam, hogy a k¢l °onb2zR fesztivsglo
j 8rul hatnakw8hoak8oatthesnztiad:- tel epA3ZNadel i s me

kapcsol atos hashtagek eset®ben meg8l |l ap?2th:
mel | ett a telepe¢l ®ssel | Szegeddel kapcsol a
k¢l °nihé€lzRsz2 nek, attrakci -k hashtagjei. A
bejegyz®saR|l ehDDBett ®k Szegedet i's val ami |l
#szegeek t tagelt®k be (846 db), de a #szeged
el Rlaltak, i1illetve Szeged egy®b r®szeire is

A Campus fesztivg8§l eset®ben a 4004 nyilyv
Debrecenre t°rt®nR utal st (71, 3%) .olt(B010 eggy
db) , de ezen kz2vg¢l s ok an iletve gfed ¢ Btki W&l af RN alhge
Nagyerdei Stadiont (200 db). A | 8tv8nyoss 8¢
ri tskzZ8enr epelt a hashtagek k°zo°ott.

Az Instagramehni vBl BAhakaptseol atos bejegy
t°rt®nR utal §8s, ami arra enged k°vetkeztetr
hozz8j) 8rul hatnak a megrendezR tel:apétleRlsepigd!
c 2 mkt®irrte®n R keres®s sor8n a fesztivg8§lokon k®
al apj8n Debrecen eset ®ben szorosabb ez a ka
ezen desztin8ci - eset ®ben jobthlogy-anelgylat nbuz
mar ket i ng e-=saz kk°°zz°°ks sk®&gzi¢ Im®di a kul csfont oss 8¢
el ®r ®s ®ben, hiszen nagym®rt ®kben haszns8lj 8§k
egyr®szt az infor m&c8ib-akn Kk °8zt|Is&sa®baekn f®sn teolsj ustzi
tal 8l hat - eml 2t ®sek a desztin8ci - i m§zs 8§t |
Szegednekn®ks ias S&rl dNemes nagyobb figyel met fo

A SZIN ®s Szeged Kk&pddsdliatsmt er Rs2theti,
turisztikai szolg8ltat- -k tudatosan hasznS§8l j
Az ilyen t2pus%¥% tartalmak vonz-v§8 tehetik
®r dek!| Rd®eskdti v 8l ir8nt Szeged | 8togat 8s 8v:
r ®s z ®r R egy®ni pont ok kialak?2t§8sa, ahol I
k®sz2thetnek fot-:-kat, mi v el ezek ak Gpaertt a® ar
hozz8j 8rul hat nak a Atéwr ikz2mawss sf®gli | erm®dd?i t §@sa@&h ee
vagy kij°nnek napk®zben ®s D-m t®ren a Szeg
pozit2v a v8ro¢$SAEzZempani p8billBéwgar &bk g8 Idt att
hat 8ssal | ehet.

Debrecen eset®ben ez megval : -sul, mi v el
ki helyezett utcab¥%tort, mel yen a Debrecen
haszn8lja a telep¢l @®sselsen®pyedl atekd §anbizB8a
8l l and-an a Nagytemplom el Rt ti t ®ren tal 8§l

| 8t ogat -t , k®@&ka kt ggnyeakk reamgu k 2 gy BotDhetbr ecen f
megj eleni k a k®mekdrmel YViegzantNagy®radRDbe, po
Campus fesz®thitwgli ssi kajl skempontb- | a Nagy
ezen kereszt¢gl turiszt(iDbai vroporizjed ®&QY & ¢
istudnakfa -t k®et 2t ®8i m®g i nk8bb °sszekapcsol -d

Az interj¥al anyok szerint a k°z°ss®qgi m
nagyobb a jelentRs®ge az influenszer hat 8st
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osztj8k meg az ® m®nyei ket a v8rossal kapcs

gener 8l hat. A Campus fesztiv§gl szer vezRi en
v®gzett rekl 8moz§8st a marketingederdiyama®he
k®pz®si ®s sportol 8si | ehet Rs®gek, valamint
a tartalmak nem csup8n rekl 8mfel ¢l etek, han

| 8t ogatotts8&§g8t ®s ewmsl vhnazriep®®z m®hgekd®s
k°r ®ben.

A k2znsgl ati ol dal v®l em®nye al apj 8n a
jelent Rsen befoly8sol hatj 8k a v8rosr-| wval
posztok nem csak bes zt i v 8| sz8m8ra jelentenek rekl &
Szegedi | fjY¥%s8gi Napokon r®sztvevR fesztivs
40%uk ®rezte azt, hogy jobban megi smert ®k a
bejegyz®sek 8ltal, de nagyobb sz8zal ®kban e
(59%) . Teh8t a SZIN eset®ben m®g ebben DbRveE
ezek a platfor mok, amit a fesztmewg§ls me PRPE ®;
potenci 8lis turist8k sz8m8r a.

¥sszess®g®ben teh§gt megs8l |l ap2that -, hog
foglal koz - szakember ek, mind a fesztivsgltu
k°z°ss®gi m®di a fortros samgrd®Wit®sPBeazI®K P
v®l em®nyek el t ®r nek arr -1, hogy mennyire
megi smer ®s ®ben, mindk®t csoport sz8m8ra nyi

jobb kihaszn8l 8s8r a&j®ne&r o8 vtell ®is®z ®ir daik ®b@mn

452. 0 d¢l Rt elQrpfell GseSkviled e N c e

A Fishing on OrfT ®s a sz8&m8ra otthont
strat ®gi §tAéaalzkta Igneanzdmod koom mi nd a kett Rnk mar k

a h¥iz - - hgtO8ls aétoel ep¢l ®svezet ®s) . Egyes v®le
rendezv®ny mark&8nsan jelen Akdma®8bT | mar ket
mi nden ponton megjelenik, ha besz®l| ((Ok prir
TDM munkhaits8zresn) ,az egyi k alappill ®r e a telep
fesztivsgl hanganyagai, k®p ei ®s vide-i Ki el
OrfT Facebook oldal 8n is rendszeresewml ante§tj e

tekr°ozi k. Kiemelt®k, hogy a borz2t-k tervezd
el SR asszociat?2v kaG®piamgoredolaazt §jtdlaegnjuern sme
telepe¢l ®st, ®s nyilvs§n @©zfTM mah&kaa 8resl)s Rk ®n

M2 g m8sok szerint a rendezv®ny szervezRi
telepe¢l ®s megj el en?2t ®s ®rleémd ndé gl §metgg ve® keenri K
var8zsl atos hangul at ®s a hel ys®F ®s &R, .n. aog \

fesztiv8l szervez®s) . Nyomt at ot t sajt-ban,
bel ®p Rj egyeken gyakran feltTnik az OrfT 1o
r8di - vagy telev2zi-, a feszrteviBlsz®Pps®geit

2gy szinte minden esetben megeml 2t ®sre ker ¢
OrfT n®pszer Ts®g®hez. Olyan n®zRpontok is n
az eg®sz telepe¢l ®st ,i klhaneem emmeaalet egprgy 1 0]
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ter¢leteket) kapcsolnak be a fesztiv§gl r ek
me g, hogy az esem®nyt k°r¢l ol el R hangul at
OrfT turisztieknai kBz@ppoinltks®nantkak szerint Ki
hogy a szervezRk pr-b8lnak p8r r®szt bemut s

®s | 8t nival -k megi smertet ®s ®ben,nkoden8nay z & &
kezdem®nyjeZzk®sj®a | e rmtAREsi enbkb§nbebk az °nkor m&nyzatr
mondj am, hogy n®pszer Ts2ts®k, hogy hogy a
vannak@n, turisztikai szolg8ltat-). ¥sszess
hogyafesitv 81 ®s Orf T k°z°s marketingtev®kenys®
n®pszer Ts®g®nek ®s turisztikai vonzerej ®nek

Az eredm®nyek al apj 8&n megs8llap2that -,
mar ketingtev®kenys®get storcg®| sz ®heg, kPealTe Rretl
fiatal h8zasokat-4®s®keg®beszi 8§l yBel i nB8B6r | Yia

vonzza a p®csi ®s budapest. |l akosokat, de
or f Ti | akosekm®n §m8r bek®d®st biztos?2tanak,
®l vezhess®k a fesztiv§glt. A zenei progr amo
diverz | 8togat i °sszet ®t el ®hez, val amint

mi nRs@@T g8l tat §sokat ny%jt,iakheol° nzs®lne sa vgsal
el ®r het Rk a hel yil, ®3 gyekieh®ygtsveeam@kbeRnb
Ezen c®l csoportok el ® ®se | egt ° bAdé eezs edzb eeg y
| 8ba a mi marketingtev®kenys®g¢nknek, k°z©s
ev®kenys@®@Z%,,n kfea o0t i ¥ S8l szervéal®asnyold egy¢tt
°nnyTzenei fesztiv§gl, nmilnytant uroinszzetriRkvaeil treer
m sz¢ks®ges t Wl zottan ®rt®kes2teni. Hangs
er vezRi nem foglal koznak mar Be®phg®sk, G
mmuni k8ci -ja az el sRdl eges feladat.

Az inter | Yapar t n e r eskerintv &kl °ezn?®@snsy®gq i m®di a bej egd
| h a skz°nz8vle-tk? t e n erki |ayrern- | ® nmM®nNgyye k ben r ®szes¢
sztinBeliydlnhat §ssal vannAd&a ab etjeel geypz:® s@sk
l hash2n®It- wi szi k annak, amit 8t®l nek n8lu
sz8zadi vil 8gnak, hogy gyakorlatilag ol
I . ¥r ¢l ¢nk annak, hogy ha ezzellO2a hZzs®t i
ervez®s), ez egyfajta ingyenes online mar
A k°z°ss®gi m®di a posztok pozitzv hat 8ss
mi v el 8l tal 8ban a pozit2v ® m®nyeketama&iks az
seg?2tenek a fesztivsgl r ®sztvevRi ®l m®ny ®n e
nevel. a telepeé¢gl ®s i smerts®g®t ®s vonzer ej
kapcsol - d8si poAédainntmegmieha@ank :es ekbeban | §
bejegyez®sekben meg van |07, vteurhied zytsizkk anik ®m
m8si k szolgs8ltat- Ygy v®li a fesztiv§gl i dej
keres®sek szg&ma OrfTvel k aap8c saalraat, b ehrm.g yS ark k a
mit | ehet ott c¢csin8lni, vagy hol tal 8l hat -
Google Trends adatait, amely a m¥%l t b®I i K ¢
seg?ts®g®vel ki mult ak @sD%ktaed nil .e hle§t mato-kw§ , ho

x »n 5 X ~
O N O
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sz8ma-b202®Habh023 a fesztivg8l megrendek ®s ®n ¢
8bya mely adatok al 8t 8masztj 8k az inter]j %k

Orf orfii

276 29.6

2. 8bra OrfT keres®s®nek gyakoris§ga 2022. | %nius 2

Forr8s: Google Trendesatd®sai alapj8n saj

Meg8l |l ap2that - OorfT ®s a fesztivegl kapoc
haszneSblbaecthna az esetben i s megn®velte a helye
pl atformokon megjelenR tartal mak | ehet Rs®ge

megi smerj ®k ®s bekapcsol -djanak a mesyt®s 84
telep¢l ®s | §togatotts8§g8t ®s n®pszer Ts®g®t .
| egmeghat 8roz-bb a szem®l yes benyom8s tov§g
m®di a tartal mak szerep®t a telep¢l ®s n®psze

¥ssze®bseBn a fesztivsl szerepe a telepe¢l @

eredetileg gazdass§8gi ®r dekekbRI jott | ®t r e
rendezv®ny harmoni kusan il l eszkedj enembet el e
vette a telep¢gl ®Ss turisztikai c®ljait is, (
k©z°ss®g, a | 8togat- -k ®s a szervezRk ®rdeke
si ker®hez ®s integr 8l - -d8g8sa&thioz8§la vtoenlzeeprielj®@sn
®r dek®ben folyamatosan Kkisebb fejleszt®sek
eredeti jelleg®t.

Az EFOTT ®s a sz8m8ra otthont ad- hel
Vizsg8lva meg8l |l ap?t tketr-i,nthdey ez ei retl RrzjRY gl
®s a v8ros bemutat8s8t a fesztivsl megnyit g
a fesztivg8§loz-k ®s m8§s egyetemeken tanul - |
fesztiv8l nak O®shoRpt2t ada rteenldeepzey ®nyr e, ak k
kialakulni. De az % v8rosvezet ®s csaRmgi®r RI
raktunk ki, hogy Vel encei t - n§gl | esz a f ec

kerest ¢k nmeegg Rkedte nk n(evmd , e f yeeszztt e tvt8e ks.z.e.rdv e z ¢
hogy az Y] v8rosvezet ®s minden pr-b8l koz §8s|

bgy v®l ik, hogy al apvetRen, egy il ymesoikak®° nny
fol yamataiba pozit2v hat8sokat gener 81, azo
nem t°rekedett ezen potenci 8§l ki akn8z8s
mar keti ngtev®kenys®ggKk sor §n haszAh&dz ae qy
ht¥%z - e(Rd90 TDM munkat 8rs), ®s a v®l em®nyek

kennyTzenei fesztivgl eszk°zk®nt haszn8§l haf
fesztivsgl a helyi turizmus egyi k tf@&s ep r¥gnyo tvs
hogy amennyiben a fesztiv§gl hossz% t8von
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turisztikai bemut at 8sokba mindenk®pp integr
v8l na Sukor- ®l et®nek ®s twurisztikai profil

Az 1 ntneyrojk¥sal @l e m®riye z &l & B4 "Saarekieevtei znRgse e v ® K
sors®rkol dal % ®s integr8lt megk@®9zel 2t ®st al k¢
a Cc®l cs®pdretszktadtv.81l szerveazhlkseh®@ondtmiak keh og
r®ezbonthat -k: egyr®szt hagyom8nyos m®di §t
rekl 8mokat (pl. M1 ®s M7 aut- -p8ly8k beveze
M8sr ®s z t promoter. hgl -zatot czemel tedtt nek,
szerveznek olyan esek®@®gelget || Mahdonaer opakst
kapcsol atba | ®pnek a c®l k°z°ns®ggel . Ez az
|l ehet Rv® teszi a fesztivs8l sztealvatzdilkats ztSenSe
eml ®kezetess® tegye a m8rk8t. Digits8lis ter
mel yeken kereszt ¢l hat ®konyan kommuni k8l hat
di splay hirdet ®s e kreetk,| 8S8anpopklaitk 8 csi -hta s&sn 89 pnoatki . f

Szinte egybehangz- az i nterj Y%al anyok v
m®di 8ban megosztott tartal maknak pozit2zv h
inform8ci- -k r®v®n k°zel hozz&kheazZAéakmbBer ak
k°zel s®ge, ak8r a hegyek °l el ®se, teh8t hog
hanem egy teljesen mTk°dRk®pes m&s (Mel ysz
t ®r s®gfejleszt®s®rt felel Rk hmankBasts&il s )v,anma
| 8t ogatotts8gs8ra. M8s v ®|warm®yniyse ka ak ind &klr o, e
vl em®nyek font osAké&hgddy hhaa nmgasdgy ymaezgki s ®g b e n
mondj 8k r -l ad, hogy mamgRdmadkkjor, hmeg zj¥+ It 8®K

ennek er e(dwi®nyfeeesdzt i v8l szervez®s). Ugyanakk
aki k szerint a v8ls8gkommuni k8ci - ter®n a Kk
A negat2v vi sksezdavjeezZl Rzt @seenk tvaarggyal mak eset ®n a
okozhat a megfelel R reags8l 8§8s, ami potenci 8§
teljes2tm®nyre. Azonban Rk is hangs%% yozz§Kk
ami p@ziStsswalh |l ehet a telep¢l ®S sz8m8ra i s.

A v®l em®nyek alapj8n az EFOTT fesztivsgl
szervezRk most a f-kuszt W ra az egyetemist
el m“ult i dRszakban a ergegyredse zkvo® noyseznt 8il nyk 8vbebt t mS&rr
eredet.i mi sszi -j 8t ®s v2zi-j 8t negat?2van
m8r kameg¥j ul 8s, amel yet kut at 8si eredm®nye
koroszt8ly v dAa§ skar georid-etk ®bzetn :val ahogy m8shog
m8shogy kell hozz8juk 8llni, K¥Gy VvVaebzbam8s$i
A c® az, hogy a fesztiv8lt szem®lyre szabh
feskdbivygenettel szeretn®k erRs2teni. Ez az
tartal mak-balnamj §®s2@324 RIv eisd kjo®rm sz t189 yok t et
a sukor-i sz8lIl 8shel yekensz gnkh -kin edd t®.r&tdez eas e3d
a | egnagyobk 4a r®Rvneysheakn vao | BBA k ®y e k & @oftt, mi @@k aa3 P35
®v ko°zo%dttited&t 88Kk ki . £Erdemes megfigyelni, h
h®t veg®kkel , &sl @adi®yecblkov ®IszaBIl yban ~volt
r-l r5%0%Rtt, ami jelzi a fesztiv8l nagy vonz

91



Emell ett a kutat8s alapj8n az EFOTT fesz

Aéahol koor dilnv8l wau,d nkackn tsrzolrla& ozni a fi at al ¢
meg tudjuk Rrizni, amik nagyon fontosak a I
®rtelemben vett k°npyJdzehesztsizvElakoert ae¢ B®£Y)
ahd | ehet s®ges, kapcsol -djanak a helyi ®r t

telepe¢l ®sAémBre§jvatn: egy turisztikai koncep:
mar keting szerepl RkKXe] fkgyztitvigdospgerduel @v)a.l

kapcsolat is fontos sz8mukr a, azt tervezi k,
mi vel %Ygy gondol j 8k, hogy az EFOTT rendezve
t- i smeebds@y@pert Ren ezeketaz EHQTT @ents ®kaktkaet ®

t ®r k WRBeofeszti vl szervez®s).

453. Kev®s turisztikai ffor ¢lalz®Rxmnmhal rendel kezF

Egyes v®l em®nyek szerint az East Fest ma

mel ynek k°zponti el encei -Aé@miS8rnagy dMe z e &r e tpn
v8rosnak a h2r neM3®t fCersezghbi2vt8d nsizéeor vez ®s) . A
al apj8n (interj¥%k ®s online tartal omel emz®
tervez®s eredm®nye? ztneloyneyn smad gibe lleumR nve m
hel ysz2n®nek rekl 8moz8&8s8ra szolgs8l, hanem
hangsww yozza. A v®l em®nyek szerint ez a S:
fesztiv8lnak egy €6ggeldial hkkPy8pe&bahi kus i m

A fesztiv8l szervezRk hangs¥ yozt 8k, hog
rendel kezi k, amely mag8ban foglalja a hely
rendezv®ny honl apj 8n tal §lyiiatl-8timFroyams8xc§ g «ia
Strandf ¢rdRrRI. Az interj %al anyok kiemelt ®Kk
figyel met kapott, 2 ghké ®IryRasr? t p @ z iMe2zZ\Rt ¥z e ri ant§
fesztivglr- -1 ®samz Elgtya®Ir t e | vwnSfrems rmi In kied, el Rr «
¢cgyesen kihaszn8lja a fesztiv§gl, ami nem ¢

i sgaM2, Vv8rosvezet ®s) .
M8s v®l em®nyek szerint viszont a svz8rRoss et

szorul, sRt A%gy bw®lkiakp,c slbd@yt:ii pontot ki | eh
Mez Rt Yar kM4l tté@oisztikali szol g8l at ) . Ki em
§tgondol t kamp8nystrat ®gi a ®s zpBaclkuwtgat 8ksi,l
milyen attrakci-kkalAszev®ntanse MpaRIbl vaontz .
akar ideh2vni, meg hogy mire. Teh8t az, hog
van arr a, hogy mi t © rN®Rhnai kh invaartkkeotziinkg ac 2fmesszz:
de ki sem j°nnek a sz8lI|l 8sad-khoz meg ahho
el Rsz°r a saj 8tM=,r Rtf wrrirgstuinkait észol g8l tat - )
a sz8l | 8sadolkg S RIst antelkyiakst 2v bevon8sa is sz
mar ketingje °sszhangban | egyen a fesztivs§gl
gondol at ok k®pvi sel Ri szerint a k°lcs®°n®°s
kegz®, hiszen az °nkorm8nyzat | obbféha SkrRasszzck
kis im8zs film MezRt Yrr -1, akkor abban mini

ez egyo(M&, Y4éwr i szti kai szak®r h&MNh.i SRegri§ly]
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m®r t ®k b en a tel epe¢l ®st a saj 8§t prom-ci - s

i m§zs8tvitel magasabb szintT el ® ®se ®rdek

feladat | ehet a fesztiv8l ®s a v8ros sz8mS§8r
To°bb i ntkeirgn¥ealltaen,y hogy a Kk°z°%°ss®gi m®d i

l nstagr am, fontos eszk®z a fesztiv§gl Sz8ms§

reve®n sz®l es k°z°AcéPRggsba® hat kek° 24 ®g | m® d
k°oz°ss®ghodyegryesredk2 vl erRs ha{Blg28t uy§akevet

A besz8mol -k alapj8&8n a fesztiv8l hivatalos
posztjai ban megj el enR k®pek ®s vi de- k a r
telepésl ®5ezR ki kapcsol - d8si | ehet Rs®geket I
nemcsak a fesztiv§8l | 8togatotts8g8t n°vel il

vonzerej®nek AeMmegli ®m@®hek BasvE§rost, anegqy az,
nagyon erRs ®rzel mi kot Rd®s (@3, alfepwuzdati e s
Teh8t az interj%al anyok szerint k°9z°%ss®gi m
®r z el mi k°t Rd®st al ak?2tanakoziit 2av |h8tto8gsasta: |k t
turi zmAéefmaek nagyon nagy i m8zsform8§l . - szer
virtusg8lis t®rben, az nem is | ®tezik, t eh§t
emberek v8rnak, h omgeyg ved |] -°sjy le nfeikz i kE&I iaskakno ri s
meg a Vv aMs, tarSzgkéidzakember).

46.Az egy¢tt mTkeO diRlyi sthkehblaetelksl ® g e i

Az eredm®nymeekg 8l aphPlyt -a fesztivs8l ok sz
szempontahelyisapl§ | t at - Kk ®s m8s ®F dtgwkde | & g yf erl eerkd ebzew®
turisztikali fol yamati ba si kvearles eeng vyi¢ntttengirk®1d-a
teszi, hogy a fesztivsgl pozit2v hat8st gyak
| ehet Rv® teszi a hat ®k o n y(@ hARSON, M.2009;ksAz ok ket i
2019.A turisztikai |saxkeorss@glgRkv ®@helm®atyt®nak vi zs
fesztivg8l ok t8&8rsadal mi hat S®a@agyalk mMeg@rrntti @®8®
stakehol der ekkel mTkgYdaekueggpagti kavalamionbk
viszonyulaé s zt i v &ketdh oz®leEtn®a ym®di 8§8ban maggRsel?drett tceil

46.1. Re gi osnz8elriespkd yr Vi§S wesgpekd ®s Debr ecen

Az interj %al anyok k?©° rSeebeegne dv ®g8zreotstv ekzuett a®ts

szak®rtRi felismerik az integr8lt turisztik
°sszefog8s hi 8nyzi k, a mi akad8l yozza a %
ki haszn8l 8§8s8t. TobbheEmbo%gR vw®lkeirkpl Rbgk° a° tkt
valamint az egy¢ttmTkod®si kezdem®nyez®sek
szerepl Ri i nk8bb saj 8§t ®r dekei ket kovetik
[0}

nkor m8§nyzatnak kul oopereBepe leé Rentbz & 2 ta8 s &
mar ketingstrat®gaggs %kliyadak@k Esglbampoklal t°
fogl al(liS&ZbBni & 8§ rbogsyv egzoentd®sl )j.8 k, a k°z°s prom-c
egy ASzeged Car do abevs8erzoest ®s®yzds samel g§lt a
szol gBkn®mag8ba foglalhatn8 a t°megk®°zIleked
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i nt ®zm®nyek, egy®b attrakci- -k | 8togat 8s8gt
egyol dal Ysan hoggA§ ietgty ez ®khan m®g az a felism
mi nden szolg8ltat -nak, minden int®zm®nynek
(SzZz6, turiszAzrkabaszehfb8&8ktatfprlismer ®shez ¢
megvatl 8s8hoz m®g tov8bbi erRfesz2t®sek szg¢k
Az eredm®nyek al apj 8n megs8l Il ap2that -,

kapcsol at ban g1 | a Tourinform irod8val ®s
mar keting ®s ®rt®kkahAy ®ki,sugPbo®kibkor mzirotsé
ter¢l et®n val - jelenl ®t e hi 8nyzi k, ami ak.
megi smertet ®s ®t . A szervezRKk ol dal 8r - | az
attrakci - -kkal evhaRlz-ke&popmerv8di - s onk szol g8l t a
egycttmTkod®si | ehet Rs®geket, de a fesztiv
sz8m8ra a v8ros felfedez®s®t. B8r a v8rosi

fe¢erdR, kedele@pm@®aty eks2 n81 nak, ez nem eredm®ny e
| 8t ni val®sk &z zhAéem egy Kkifejezett egy¢é¢tt mTk
prom-.ciAz aesem®nyen a Civi l falu keret ®ben
Kul tur8lis int®zm®nyek ne8giosgnaet rott tvs@l gealya®an yaecks
kezdem®nyeni @®sela ASzeged 3000 kirak- ®s szeg

pozit2v | ®p®seket jelentenek,k?odrelT nbeenv oenl §esg§ehr
V8ros nevezetess®gei nek hat ®kony bemut at &
egycttmiked®sek m®| y2t ®s e, val ami nt a tur |
prom-ci -ja kulcsfontoss8g¥% 4 ®s%r ® d@k ®b efne s

M8si k ol dalr | viszont az a v®l em®ny i s
hel yi szerepl Rk k°zotti vannak bi zonyos
szuprastrukt %r 8val, val ami nt az egyaet emi
egyc¢cttmTkoed®sek az °nkorm8nyzat ®s a turiz
n®l k¢l j°nnek | ®re, de a v8ros ®s a helyi
kiterjednek az i nterakt?2v ®s kKtul Bu rk8lzilse k
megk°nnyz2t ®s ®r e, K¢l 2NTPASRT t eBGksi ntaet G¥EBS EVa 8NV
kedvezm®nyekre, illetve a Szegedi K°%zl eked®
®s ®j szakai j 8ratokr a. Ezek az RisAt ®kk ead ®s

gazdas8got ®s hozz8j8rulhatnak a v8ros pozi
a | 8togat- -k sz8m8r a.

Teh8t meg8l |l ap2that-, hogy vannak/ voltak
ahol vol t egyc¢ttmTkded ®s z eak fveasgzyt i m&@ g s aTnt e
el l entmond8s figyel het®Rm8megnhnfkKegEMBrb? XRI| aktEc
vannake kedvezm®nyes bel ®p®s i |l ehet Rs®gek egy
gondol j a, hogy egg®orzelanT , helhpgygzy2 nima z |l eg
szol g8l tat8sokkal vannak kooper8ci -k, azontk
mTkednek, hogy a k¢l ©°nb°zR | ®t es2t m®nyek
konstrukci -kat (p®l dBul saj 8t csomagaj 8nl at

Egybehangz:- v® em®ny al apj8n a komplex ®
mi nden ®rintettnek az egy¢é¢tt mTke d®s edgy ki al
szerepl R k¢l °n, k¢l °n pr-b8lja a kemolanb® z R
hat 8sos, mintha k°z°s kooper 8ci-ban mTk°dne
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ha a fesztivg8ll 8togat -k tudom8st szerezn®ne

| ®t eznek, msgr az Aiérap ublrzaunsdti ontgm & haar, clutart g ®v e r
fontosabb | ehet ®s kev@esSEZ®, at marszti k@i sz
kezdem®nyez®sek p® d8ul temati kus s®t 8ra 1is
i's hasonl - v® em®dy pij Bme mhedht®R rke gno zdeéltyana a

szervezett a program, pedig fiatalos progra
a v8rost vagy p®l d8ul egy kisvonat Yatra i s

A kut at 8me ga8llal pajp&#nt hat - , hogy a turiszt.i
egyc¢cttmTkod®sek hi 8§nya Szegeden komoly akad
szempontj8b-1. BS8r a k°z°s kedvezm®nyek bee
v ® eyek®zerintaz er vez Rk el l en8l | 8sa mi atsz Smuekkr an
nem az az ®rdek, hogy at | 8t pgab! ®m8t ha gy jy§
turisztikai szolg8ltat: -k pedi g gayrak rmerg nceshaek
a koop@Arzz8§coinlti.ne m®di ael emp®zi azonhp®Dh dE§BVa

j -t ®konys8gi °sszefog8sok, amel yek bizony?
sikeres egy¢ttmTkod®s ®rdek@beryid04k a®d |hen
®s a k°9z°s ®rdekek felismer ®s ®r e.

A Campus fesztiv8l szervezRi proakt?2v ®s
Debrecen k¢l °nb°zR turisztikai ®s kul tur 81
el i smer @mé&ga®snak. Ez az egy¢ttmTked®si h §
prom-ci -j 8t v®gzR Visit Debrecen szervezet
egys®gekre ®s Kul tur 81l is i nt ®zm®nyekr e. A
egy¢tt mTlg®e®@s ®a¥z ee ki terjed, k°z°s projekte
anyagokkal t 8mogatja a fesztiv§gl kommuni k¢
kont ®nerrel telep¢l ki a fesztiv8lra, seg?t
csiing8bebrecenben a fesztivsg§l ideje alatt.

Az interj¥%k alapj8n a fesztiv§gl szervez
sz8l |l 8§sad- kkal, kedvezm®nyes |jegyeket bi zt
sz8l 1l 8ssal egy¢tt ®reMeEeRY®Penekzi EFzhagkoapt
k®nyel mes ®s kedvezR sz8l 1 8sl ehet Rs®geket
egy¢ttmiked®s is kiemel hetR, hi szen ezek na
sz2nvonalon®eks$z &l Ifssaltniv,81k hel ysz2n®hez.
egy¢é¢tt miked®s: a fesztivsgl | ehet Rs®get ad
kitelepe¢l ®sr e, amel yek az interj %al anyok sz
rekl ®m®ek is, hiszen a fesztiv8lturist8k mec
a helyi v8llalkoz8sokat

Az interj¥al anyok kiemel i k, hogy a kul't
form8ban val - sul me g. E g yzetsi vi8nltr®z, m®neyledk8 ukli t;
a M®I|liusz Megyei K°nyvt88§r ®s a MODEM. Emell
alakult ki, egy °n8ll - sz2nh8zi helysz2n bi
k¢l ©°n°sen a hat - 8§ ®fgyeztgegti s ®z ®e 7 ¢ leetghea s z n ¢
zaj ve®del mi k ®r d®sekben kul csszerepl R. A k
nagyerdei ter¢leten | ® R helysz2nek (pl . V2
fesztiv8lterg¢l etbe.
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A v®l em®nyek szerint a Campus fesztiv§gl
kapcsolata | Akmp@hd&zi@aszhogg!l ®s a turiszi
kapcsol -dnak(BgymBshiog2bDi kaia sfzagk»ttie\RIRs mé e

gyakor ol a Vv8ros turisztikai fejleszt®seir
v2ztorony fel ¥ 2t8sa ®s turisztikai haszno
k°sz°nhet Ren val -sul't me . eAyv fzetserntamnwyllsZr
vol t, ami annyira n®pszerTv® vE§glt, hogy a ¢

l enne a terg¢l etet turisztikairs ®sr okekt urk8elr
megval -sult fel ¥Yjy tfS8osntuas8nl &t w&rey ogs 0§y ®s
a fesztiv8lnak k°szonhdttRoagyt ar iv$ ztt iok @minys 7 4
meg tudott Y ulni, ®s egy ilyen se perc ale
isazegyi k | egvonz-bb meg | egl 8t og a(Dlpturiszéikdaib at t
szak®rtR).

Az interj%kban el hangzottak alapj8n az,
megj eleni k a v2ztorony, t ov 8 b b oros kadpesélatot: a
Aéami -ta itt van ezen a ter¢l et DB, tuisztika s z t i

szol g&imedt et a nagyerdei stadion terg¢l et ®t
partner k®nt van PelPbrna®bebebbuw§bl 3z8s8ban.

Egybehangz- 811l 8spont szerint a feszti
folyamatosan keresik az egy¢ttmTkeod®si | e he
szol g8l tat8sokat ®s at.trPaRd cdi§-uk ata za aAfgeusagt ti ecuu
strand®s ®| m®nyf ¢r dRvel tervezett egy¢ttmTkodod

strandl 8togat st is, vagy kedvezm®nyes kon
m®g nem val  -sultremeng, saeVvieszdt eebkereszt ¢l
fesztivgl b®r | et ®s a f¢rdRbe wval - bel ®p ®s
koordin8ci - s szerep®t a k¢l °nb°zR program

®rt ®kes?t ®s ®ben.
A kutat8sban r®sztvevR aktorok szerint

kezdem®nyez®s, amely sikeresen °sszekapcsol
k°z°%ss®gei't ®s gazdas8gi szerepl Rit. Han
eltkel ezett ek a hel yi k°z°%°ss®ggel val - e g’
megnyil v8nul, bel e®rtve az idRsotthonokkal,
kooper 8ci -t. A fesztiv8lszervezR c¢c®g lyegyez
szerint, ha valamelyik I ak- ig®nyli, hogy a
c®g k°lts®g®re biztos?2t) 8k. Emel |l ett, ha b
rendezv®nyen, aztRé mpgeynezns ctie-hke@nith naedgo 8 €5 psh &
hanger Rt kel l adott ese(td2e,n fpsSsztnaBilgzetv
elind2tottak egy kifejezetten az i dRsotthon
otthona sz8&8m8ra szerleéetze ks zbeer ijn-tle@i ie geys zikl°yze
p®lI d§8j a a V8rosi i nt ®zm®nyekkel v(Ba, - [
fesztivs8l szervez®s) .

Tov8bb8 az interj%alanyok azt i's kiemel
biztos2t a yesemi v@t oal naver®sT helysz2nen,
k¢l °nb°zR szakkol | ®gi umo k, a hallgat i °nkc
K i tudnak telep¢lni. Az online m®di ael emz ®:
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hogyaCamps Feszti v8l r®v®n m®g bey§t eheit Rsj®glee n

a fesztivsgloz- fiataloknak az int®zm®ny ®s
bevon8s8ra. Az interj%Yalanyok ®s a oy di §8§ba
egyetem t®r mellett a civil faluban a k¢l °n
r ®s zt vesznek, mel yek 8§l tal a fesztiv§gl I

helysz2neinek ®s gazdag kul i n&rti sazko?kn &lRgpts&n
i s szAdlém&lij am ,Campuson v®gig megy ak8r a c
abszol “%Jt Debrecen(tDf,09q9 qay entegmis méa Inledgaadte-ziv @miy
i nter kdglyanyes v® em®nyr m®Wsgjael eemR i colgdnksealy t ¢
pl atformm8 v§8It, amely ©°sszekapc®sl jed R®sge?
kez°s c®l ok el ®r ®s®t a A€&vaandabwmi k@®ek k@t t ot
foglal kozi k e®@s mRIsteam8rs 42ergimatgasabb szinte
szerintem minden | ephbP6Rs®geit skt hhazn§tzohfg@hb

A | akoss8g vo®l gm®ky ®tl dail z s §<$fdanmta ,ir netnedrej z%aRl
jelentRs k°z®ss@®hfoggdhdgat®kvez. A vE8#tadsvez
helyi kulturg8lis k2n8latban, ami jelzi anna
®pe¢lt be a helyi k°z°ss®g ®l et ®be, ®s8§lat .hel
A rendezv®ny elfogadotts8&§g8t tov8bb er Rs2ti

k°rnyezeti hat8sainak minimali z8l 8s8ban, pG®e
jav2t g§ss8val, val amint hangesk i g®t ¢ aR af aloakko z
cs°kkent ®s e. Ezek a | ®p®sek nemcsak a | akos
hozz8j8rulnak a rendezv®ny pozit2v meg?t® ®
Vel em®ny Ak mé neér imtn®ey erndezwmegoszt -, de f
v8rosl ak:-k maguk@®haX, ©®rcegdarkyv eazzetéh) , val ami
el fogadotts8&§ga nem jelenti azt, hogy ne | en
rendezv®nnyelkz klapgywaolragdmhamz esem®ny zaj szint
a k°zl eked®si neh®zs®gekre vonatkoznak, k¢l

vV8rosvezet®s ®s a szervezRk folyamatosan d
mi ni ma8 k ,z8®s hangsw% yozz8k a rendezv®ny poz]

M8si k ol dalr .| a m®di 8ban tal 8l hat - ci kKk
megoszt: - febBizszeB®8]l ak®zel s®ge a | ak-telepekh
panagt gener 81 . K¢l °n®sen az Odessza v8rosr ®s
a fesztivsgl negat2v hat8sait, mel yek k°z®
szem®t probl ®ms§ Kk, amel yek a Kkoreei sreeng goeldi- dtn;
tellesenR8 ad 8§ s u | a Tisza k°zel s®ge felerRs2ti a
hall hat -v8 teszi a koncerteket. A zajszenny
®s egyes lak-k a fesztivsg§l kimehepp®Red®Pul ja
vagy a Maty®r . U g yaazn aikrktoe v j®¥s& Im®@mya k lseleyd madn v 8I t
|l enne pozit?2v heazt 8as sla®p ®&sz neesgef moBsnzytraen,. &gyas f e s z
aktorok ¥%gy nAhial 8k akmgky §hoggz®l i helyre,

ittt az®rt ez nagyon fontos, h 0@ (SZ9, tuesgtikad k © z
szolg@ttanldne m®di a el emzaRsjavasblm p h®rgya ah dleys
szerivebziiRt os2tsanak kedvezm®nyes jegyeket a

Az i nterj %k al apj 8Nz engeegdSil |lafpj2¥sh8agti- , N ahpoogky
keretein bel ¢l akt2z2van bevonj8k a k°z°ns®g
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p®I A8 thlul | ad ®k gp/alrj tti®sz %l d®ivsezzaet fenntart §sa
hull ad®kgyTjtR ed®nyeket hel yeztek Ki, h o
Partf¢rdRn., A begf® K k°rnyezetbar 8t magol| d§:
egyedi grafi k8&8kkal el l 8tott Arepoharako he
hat §ssal vannak a fesztiv§gl k°rnyezeti I 8b
fesztiv§l ut 8ni i dRszakban 't ov 8Dbbamiakomolg nag
ki h2zv8aAt cji klkerkt . el emz®sehagy aai i sB8amu®laRwoit It
az ®I Rvzz v®del me is k°zpont. el e mezklyelm f es
jell egT programok nemcsak m°ve®lsizh ,vevd&Rike kh° o
a helyi term®szet v®delAn®hZelzN ®ss fheansnotnd r-t hnaatc
el fogadotts8ga a v8ros ®l et ®ben a kompromi s
a rendezv®ny szerveiRit, aa l vw&ones8gz dats®sf,i gwa

®rdekeit ®s i g®nyeit, ®s k°z°sen dolgozzana
®l et ®t gazdag?tsa.

Debrecen eset®ben az interj %kb-|I me g8l |
k¢l on figyel metr emg®ezv®ny | akosok 8l tali el
nem a | ak-°vezett RI t 8vol tal 8l hat - . A re
fektetnek arra, hogy minimaliz8lj8k a fesz!
negat2vAmokagyon komoly megel RzR munk§gl at ai
k°rnyezR utc8k |l ak-i szem®l yesen meg vannak

bel ®p Rj egyet biztos?2t a f e(B3z trisatil@ils zal &8 Irng (e
Egyes v®l em®nyek alapj8n a konfliktusok mi

fRI eg azs8ltal, hogy a szervezRk proakt?2zvan
hogy -@®&wrreRIm®g bar 8t s8gosabhlyg ekegy®kn8a af észt
hogy a vVv8rosi fesztiv8l ok fontos szerepet
valamint a fiatalok sz-rakoz8si | ehet Rs®gei
ci kkek i s al 8t 8§ maeamnelt hogykem jelentkezkreang yt Ygmebdsmas K
rendezv®nyre, a Campus a debreceni ek sz8mS8r
hel yi |l akoss8g sz®l es k°rben elfogadja ®s
di S8kok k°r ®hek| RIa®Pys az 8@t a.

Ugyanakkor , a rendezv®ny k°rnyezet.i hat &
v®l em®nyeket is gener8l. Egyesek szerint a
k¢l °n°sen, ha ®r z®keny tyer gdlRetteekremm®s zmit vt®d
ker ¢l nek megrendez®sr e. Ezen v ®l e m®n®se k S
hull ad®kterhel ®s szint®n aggodal omra ad ok
fenntarthat: -s8gra ®s &jkahagenesvy®tdalempeh:
hogy minimali z8l )8k az esem®nyek ©°kol -gi ai
val -sz2nTleg |l ehetetlen. De azt fontos han
hogy a fesztiw8llhatehatiRS®ygeez&ttudat ossg§g ®
i s, ®s hogy a | 8togat- -k is hajland-ak r ®sz
fesztiv§gl, val ami nt egy®bk®nt m8s il yen |
k°rnyeze§gutdat pseszt ®s ®re ®s a fenntarthat -
tal 81 hat - cifkeksezki i aBapjed§ s Rdl eges szempont j

cgyelnek a term®szetv®del mi ter ¢l et ®ps ®g
rendser esen t8mogatnak k¢l °nb°zR term®szetv®d
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gondoskodnak a hull ad®kok gyTjt®s®rRI ®s e
NagyerdR meg-v8sa kiemelt c®lI a Camgfontos Fes z
szerepet j8tszik.

46.2.' d¢l Rt elCrpf¢ll ®seSk¥led ren c e

Az interj¥k eredm®nyei al apj 8n el mondhat

szerve@®RktTais§lahat - szol g8ltat- -k k°a°telegdsb
k°zpontj 8ban, a kdAdpibag stzaer 8lreatn®n t md jj I18ikk :a
csak az van, hogy ez egy fes&tna@Bdt ®shaorntdm:
tel ep¢l ®st bel akj §R1,a tfed sezptpdd vasinotezzzekind®s ) .

fesztiv8l szervezRk teljes m®rt®kben tiszt$§hb
szolg8ltat-t megkerestek annak ®rdek®ben, F
el m“lt ®vek sor8n a fsekzteigWs$lz 2k &kr etr wigm alme It
c®l ja az volt, hogy a r®sztvevRk fePRSedez
gasztron-miai k2n8lats8t. Az interj¥al anyok
programot s ze-rvagy boek Yar(p)l ,. asmael yek sor 8n ro
i smerheti k meg a telep¢l ®st, ®s k¢l °nb°zR

programok teh8t nem csup8n a kemping terg¢l e
kiterjednekRk 2@y w&l loatltk o@I1I8s ok i s r ®szt vV e

Aéc®lunk is volt bekapcsol ni a fesztivsglt
l enn®nk nem ®l ni azokkal a | ehet ®©2,®g e kk
fesztiv8l szervez®s) .

Akuta8 s al apj 8n el mondhat -, hogy fesztiv§g]
i nt®zm®nyeket is a programokba, p®I dg8ul a N
Aét°obb egys®get megkerest ek, ®s akkor me g
viszony ag r°vi@dO7,dRtberidoszti kai szolgs8ltat- -). E
el Rad8sokat rendeznek, hel yi ter mPkeket k
csal 8dosok r ®s z ®r e, de ki helyezett progr a
megegyeznek abban, hogy ezeknek a k°%9z°%s pr
gazdag kultur8lis ®s gasztron-miai ®l m®nye
font ossg8gst i s, -kneinnut, pE&Irk&8wlyha|) kag®&K®geike
mel yeket a potenci 8lis ®rdekl RARk sz8mS8r a
rendezv®ny szervezRi erdei t ar 8k at , szel el

szerveznek, ez8ltal ©°szt°n? 2nb?-préytamdkdh@®y z et
fesztivglf¢egzetben °sszegyTjtve mutatj 8k be,

kedvezm®nyeket i s, 2gy p®I dgul a fesztivsgl
Aquaparkba, ®s egyes ®tba&rmeBmm&ngkedvezm®n
Az interj¥kb- I meg8l |l ap2that -, hogy a f e
®v ek sor 8§n, ®s a telep¢l ®s r ®s z ®r R i s
egyc¢cttmTkod®sre. Ezek r®v®n sz 8§mogs? tki°kz °nsi npd
fesztivsgl, mind pedig a telep¢l ®s fejl Rd®s
jel ent Rs®g ®t a hel yi ®s region8lis turizmu
al apj 8n a szervezRKk i gyekezne & mansiznkdoidgni r e
n®z Rpont ok ki emel i k), hogy az el m¥%l t ®vekb
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sz®l esedi k a rendezv®nyhelysz2znek k°r e, e g)
programok( p ®1 d § u | Kovg8§cseh®n8ijf &l gRalkeide®s)db ke n i s
eg®sz fesztivs§gl. Teh§t az esem®ny nem csup
rendezv®ny, amely aktz2®sanabded&aq® svaRa dkeestzi tkni grRE8sd
®s sz8mos | ehet Rs®gle§t kgat§8:l k mak oady &®1 Riktn.e kT
tartal mak el emz®se al apj8n a rendezv®ny <cs.
hogy a v®l em®nyek alapj 8§n a -tszpusvwziR&r JI®dtr
tov8bb bRwfgred mek akz? mFlfat 8t -®sEzz ean ehie | gylsRR&Z d§ <

val amint professzion8lis gyermekfel ¢¢gyel et e
OrfT egy k°zeli s°rfRzd®vel egy¢t20m@bénaddye
fesztivsgl I dej ®n k:-stol hattak meg el Rsz?©°r ‘
partners®g p®l da®rt®kT | ehet m&s hasonl - re

Vel ence turisztikai | ehet Rs®gei ®st &@FOTT

fontos kiemelni, hogy a ende ko ®Bphban v8ndorfesztivgl k®ni
m8s helysz2nen rendezt ®k meg.h eAzyocsrzhsnoka®annmi,k o
helysz2znt tal 8ltak, amel yet mi nidd ea8 |sizsenravke z(
hossz¥% t8&8§v¥% egy¢ttmTkoed®shez. Az interj Ykb-
hogy a fesztiv8lszervezR ®s a helyi szol g:
val - sul ti gneVge IA@re@®&rk: mi kr o ke g®ys¢ t§tl mTakl °§do@sne a z
j -1 mert a m8sik f® is egy gazdas8gi ®rdek
®s ez®rt tudunk vel ¢kVE° nngent iegFled zenTke d@3

A t®rs®gben t°rt®nt f e )kl oenssztt r®uskecki, - nvi angty
ki bRv2t®se, az EFOTT rendezv®ny®n Kkereszt ¢
n®°vel ®s ®hez. Az i nterj Y%al anyok ki emelt ®k,
kapcsolatnak k©°sz°nhet Resneth atg&kso nnyeahn® znseRggoel k
infrastrukt%r 8j 8t is fejlesztett®k, hogy al
®s az ®szaki strand, ahol az EFOTT kor 8bban
el , ®s a kempi ngm®p yenseslggelalr8is| ekdvBg®get
fesztiv8loz-knak. A szervezRk emellett kedyv
vend®gl 8§t- egys®gekkel egy¢ttmTkodve kel on
| 8t ogat -knakatfTegk8bdbblBelkt gimofguvaroz8si szol g§
v8ll al koz- - kkal i s . Az il yen kooper 8ci - Kk n
®l m®enyeket, hanem a helyi v8ll alkoz8soknak
Velence Resortanfpa egyi ke volt azoknak a hel yekne
az EFOTT szervezRivel. A sz8lloda vend®gei
val amint transzfert i s k2n8ltak sz8mukr a.
tev®kebgs ®geRt a r ende z Ranlykeanl d smarie,g j ded eannt yee
nem mindig tudtak kreat?2vabb megjel en®sekr e

Ez azt is mutatja, hogy m8s m-dszeirve&llgomng
A kutat8s alapj8n meg8llap2?2that ., hogy
°nkorm8nyzata ®s a f eshédadz §les Rk®se2ZRIR K B
egy¢ttmTkod®s vol't azt kel I, hogyk®°mdntdtj ains é
(V5, sukor - i telep¢l ®svezet ®s) . A Vv®l em®ny
hosszabb t8v¥% egy¢ttmTkod®s irgnt, bevonva

sz8l |l 8shelyszolg8ltat-kRafoghkhake8lt §megaedsy
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z EFOTT szervezRkéde nem c¢sak (V5 utliszikain h a
zol g8l tat - ), mel yek az®rt is jelentRsek me
esztivsgl. Emel | ett a kwmt ath8sr uh8v 8k 8 gk?etroett
endezv®nyhelysz2n | ®es¢l a telep¢cA®saen,

all gat i esem®nyeket ott meg | ehessen nor
| ®g nagy beruh8z8s ®Wa, eh®gy sokhkher glojl ozt o
®gi -ba k®pzelj¢k el a( Wr3e, n df eezsvz@® ni yvn8el ks zae rjvlevzi
z online m®di atartal makban is megjelenik,

z EFOTT k°z°hagy Eamanmekf jokag§gi rendezv®nyek
Il v8l aszt8sa jelentRs probl ®ms§t jelentett

ervezett sukor - k®zpont megol dan8 ezt a r
Rs rend@vel®nyBAebenr uh8z8s sor8n modern, meg
°n | ®tr e, amely fontos a t®rs®g turisztik
sapata egy¢ttmTkeoedi k a P&8kozdi Pagonnyal i
val amint-val MC¥I - kooper 8ci -nak k°sz°nhet Re
vonatj 8ratokat, tehermentes2tve ezzel a k'
j °vRbeni egy¢ttmTkeod®s | ehet Rs®gei t onbdnor §s:
vannak olyan 8l | 8spAémaogh asfesmeliye&l saemi ma
bevonni, m8rmint Ygy ®rtem, hogy Rk megcsin
mondj am, ®s akkor 2gy nem akhaorg yz aovnanrann .k iTje°h
(V6, turisztikai szolg8ltat-). Ezen 8l 1 8spo
a hel yi k°z°ss®g k°z°tt elt®r Rek a c®l ok ®s
saj 8t Akis Vv8rosmwkakar j€pk2 tz &v afrenli ®s hneel y i

k®r d®s k®nt , hogy az§8ltal, ha a fesztiv§l

mi ndenk®ppen zavar - -v8 v8lik a helyi k°z©°ss
voel ik, Rk folyamgyesamiked®si kl ahet Rs®geket
®s s°rfRzd®kkel, valamint a helyi vend®gl 8§t

bevon8§sa a fesztivgl Aal apaptRehangst @t abr
egy¢ta@sirkee, de ®n azt veszem ®szre m8s VETrc
r ®gi - nem nagyon szereti, hogy ha belesz- |
Nagyj 8b - | mi ndenhol el mondhat -, hogy a steé
akt orokat kev®sb® fogadnak be. Aki k egy®bkae
hogy ez minek @®Y3kihegkzoEv®»hder&kkelbeat®mdndS8s
fesztiv§gl ®s a helyi szol g8ek@beh RPBREBK®T 1

nyitotts8gra ®s bizalomra | enne sz ks®g, h
egyc¢cttmTkoed®s al akul hasson ki, hiszen az er
a fesztivsgl | ehetnksp&gzeetr Tks2@g8® nheakt ®@as tveol nezpesr!l e@) s
azok sz8m8ra, akik a rendezv®ny kapcs8n ®r dc¢

Az online m®dia tartal mak i s meger Rs2tik

hogy a f esztnikw§Im8@dsy zaukork® z® sen el k°tel ezef
zavartal afB3sBigadk ®t8nt ®|I 2 g®retet tett a tis
val amint a hel yi | akosok bevon8s8ra a probl
afest i v 8| ne csak a turist8k, hanem a helyi

hi szen az EFOTT fesztiv§gl sz8mukra egy kul't
a fesztivsgl si ker ®t ®s meg?t ® @1t yinemagkak

101



v®l em®nye i s meghat 8rozza, 2gy az R n®zRpc
t 8rsadal mi hat§8§sainak teljeskerT meg®rt®s®h
szerepl Rk szerint milyemeav®alnyieklk&kh o kadpg s &

Az interj%al anyok v® em®nye alapj 8n az
k°r ®ben ®vrRI ®vre nR. M2g kor 8bbi ®vekben
(pl. zaj) kapcso4 a®blmeint mkekaAmrzi rutt e rbjp%al3any
ez annak is k°sz°nhetR, hogy a fesztivs8lsze
a telepe¢l ®é6a |l heszviaV§l szervezRi mindig m
t 8mogat 8s8t, tehgty agoknadmnmu {ickdglcit -arhaa hrgad ®s v e :
8l 1l 8spont az online m®dia ci kkekkel is al 8§t
on OrfT szervezRi minden ®vben t§j ®koztatij §
zavartalan ¢ bonyol 2t 8§8s 8t . Egyes I nterj Y%al anyok

telep¢l ®svezet ®s § ksf ed 2 taidv &In koozminu?nv kigd tj 8 s a
az ottlak-k egy r®sze nagyra ®rt ®kelvetteka f e s

rajta. Ez a pozit?2yv f ogadi9atd®eg ®h pv Sholk a e r
aggodal mukat annak kapcs8n, hogy vajon miko
v®l em®nyek al apj8n ezek a visszajlkdrz®sre ke lafz
®s t 8mogatj a a fesztivsglt. BSr mi ndi g a
egyc¢cttmTkoed®se fontosnak bizonyul , ®s ni nc:
fesztivsgl el helyezked®se is e IpRamry 9 s8sme kn i mic.
|l ak- ®p¢l etek, 2gy a zaj nem zavarja a | akos
fesztivsglt, b8r akadnak ell env®l em®nyek is
¢zl eti ®rdek a rendeznvt®ny ,k @plvtiasleS8 bnaenk .pozi t 2

A kutat8s alapj8n Velence eset®ben a | a
csoportra bonthat - : a r ®gi , i dRsebb | akosol
| akosok kezdetben nem feltaRe | @ngl sEMDmMacet
esem®nyt. Az Y onnan ®rkezRk k©°z°tt azonban
a fesztivsglnak, mert ® ®nk2tette a k°rny®Kk
t Yul z s YafEx| tas $n@@to.s z Id§ 8 baazn omelgijred enm@& ci[MMk ek b e
Az is meg8ll ap2?2that-, hogy a | akosok nem mi
Aéamit nem | 8§ttak az emberek, mert talgn ne
®s az egy®b befokzywusbev®tele a v8rosnak me
fejleszt ®seket tudtak bel Rl e megval -s2tani
i smert ®kV3¥,elfedszti v8l szervez®s). Az inter|]
f Rk ®rktt -dz®r kezt ek, aki k nem j8rnak fesztiwv
aki nem ®rt.i vagy nem toler8lja az es em
Kkommuni k8ci -t alak2that ki . Pedi g az adat
fontosakp ®1 d 8§ u | a digits8lis hirdet ®seken keresz
°sszess®y®ben a kutat8s alapj8n a | akoss§8g
ha figyelembe vessz¢ik a t®rs®g AezgoRshza®nt  t@st
i nterj Y%al any megeml|l 2tette, hogy fontos | et
valamint, hogy megismertesse a fesztiv§l p o

Sukor -t vizsg8lva megs8l |l ap2thatgz- - amogayzt
emel t ®k ki, hogy a fesztivsglt az ember ek

panaszkodt ak a hangos zen®re ®s az esem®
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ki sebbs®gben voltak, ®s a panaszokat Ok gyek
gyorsan reag8ltak. Az idRsebb koroszt8ly v
mi v el nagy sz8mban r®szt vettek a rendezv®r
| ®gk°re ell en®re tehs§gt k o0 mo lelrdakbzbtek az EFO-&8 k 0 z 8 ¢
kapcsolatban.

463. Kev®s turisztikai for:¢lelzxmihal rendel kezF

Az interj %al anyok szerint a mezRt Yar i °n
egy¢étt miked®s di nami kus fejl Rd@srti smut Bai alk
integr8ci-j8ban. Egyesek hangs% yozt 8k, h o
biztos2t a fesztiv8l sz8m8ra, p®l d§ul i ngye
8tad8§s8t, ®s ez k¢l°o°ntsénl asfentzbobss 8bhvuel sRR
si keres AkBaizndull Stst§u k , hogy egy kezdR feszt
| egkedvezRbb felt®tel eket eétoudj2uk va8roemeéeck
besz8mol -k al apj8n az egy¢ttmTkeod®s kiterje
mint p® d§gul az Yatvonal ak, iv-v2zh8l| - -zat ®s
|l ehet Rs®gek Kkihaszn88fsggméaornm§cielS8Rsaard 28ts\8d
p8l y8zatok beny¥%jt8gs§gt.

Az online sajt-ban megeml 2t ®sre kerg¢lt,
mel | ett rendel kez®s®re 8llnak egy®b tev®ke
I nterj Ysadcaonyokt jeg Pbl.sSzte§ mmg gtkj aa rendezv®nyh:e
sz-rakoz8si | ehet Rs®gek seg?2tenek a | okal:i
v2zisport eszk°z°k b®rl ®s ®t , ker ®k p8r®z8st
gyTjtem®nyekhéh@gnut ak §zs@tt abban szeretn®nk s
vagy i dRsebbeknek egyar sgnt ki eg®sz2tR szo
v 8r os(tMD, V8r ofszvezprt ®s) Ysal anyok egy m8si k
fejleszt ®sek sz¢iks®gess®godt emel te ki, p ®I
| ®t rehoz8sa, amely p8lyS8zat.i t 8mogat 8sok r
turisztikelenoener RlezRt Yar ®s a fesztivsgl S .
rendezv®nyt ® m°g°tti teArdgdagyorn bBmylan®k, ilsa
bel ehetne vonni ak8r egy szabadstranddal a
|l enne a v8rosnak i s,( M3,g fae srzetnidve&lvskeneyrnveekz ® s
sz8mos olyan tartalom szerepel|, mely a | §
mel yekben szint®n szerepel a t:- beveonRsB8oa@
[16. A megi smert v®l em®nyek al apj8&8&n teh8t a f
egye¢ttmTkeod®s egy k°lcs°n®s el Rny°kre ®pg¢l |
turisztikai potenci 8l j8nak n°veked®s®t ered

Egyes nt erj %k al apj 8n t°bb egy¢ttmTkod®s i
kajakoz§8s, r ®qgi harckocsi k kipr-b8l 8sa), Y

vesznek 1 g®nybe dolgoz:-ik sz8m8r a, Azomhne st at
sajt - tartal mai eresl | MIEV ket ?verz m®nayzt 5 0%
kezdem®nyez®st, mel wiserz&wvi at | pabgakokk &Il t

t 8mog fl7,8BlSsUgyanakkor m8s v® em®nyek wzamdrint
szorosabb egy¢ttmTkod®s ®s k°z°s rekl §moz §:¢
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rejtenek. Ezen 811l 8spont t8mogat- -i szerint

saj 8t logisztikai ®s Aékl Sanstthra@ywg RE k ante g a |
maguknak ezeket a rekl 8moz8st , mi ndent ,
egy¢ttmTkod®WBs,ekt@eédszti kai szak®rtR). Hang
v8ll alkoz-kat bevonnak a programo&ba, f e@as Mnteil

programj8ba nem t°rt®ni k meg kiel ®g32tR m®r
kapnak betekint®st MezRt %¥%r kultur8lis ®s t°
megf ogal maz8sra ker¢lt ez desr dhjo@hlr87 §8®xul & ah &

er Rs2t @s®PhezagWén j - kil ®p®si | ehet Rs®g | en
akkor t®nyleg %gy k®ne a v8rosnak is, meg a
nem | ®t ezi k. Deyanfpsztéa(8bir,aa urgprzaagk ai s

A v®l em®nyek al apj8n a j°vRbeni si keres
szorosabb kommuni k8ci - ®s egy k°9z°s strat®
kez°ott. Ez m&g&banrfiesgltalklmatn ehet Rs®gek | ol
®s prom-ci -s kamp8nyokat, valamint a helyi
eml 2tett®k, hogy az ilyen ir8ny% fejleszt ®s
n®°vel ®s ®hez j8rulhatn8nak hozz§g, hanem hos
turisztikai t ®r k ®p en. Ehhez azonban sz ks ®q
fesztivsgl |l al kapcsol atos f ol yamyksrdribtania 2 gy
|l akoss8g v® emRhye az East Fest

Az aktorok szerint Me z Rt Yar on rendezet't
megosztott, de al apvetRen pozit2v tendenci
fiatalabb ®s kdYdz®pRdr folgwlko £ Bkmolgaz t 8k a r e
k°r ®ben a hanger R ®s a fesztivsgl kor ¢l
v8rosvezet ®s azonban hangs%l yozt a, hogy az

hanger R cs®kkdmrtl ®8ze,r eH ®s@gf,ogr-ak ami nt a hat ®I
m®r s®kel t ®k a | akoss8gi panaszokat, sRt egy
hozz88l 1 8§sa anndkaksgertwvkeeRR, febgett ®k a p &
(M1,tui zmusfejleszt®si munkat8rs). Az online
a fesztiv§gl a mezRt Yar i | akoss8g sz8m8ra f
st | ez8r 8sok ®s parkol - aut- -k miatt andhe&d2atne
a helyi 1 dRsotthon vezetRj®nek v® em®nye 1is
k©z°ss®g mindennapi ®| et[B®. <csak mini m8Il i san

Fontos kiemelni, hogy az interj %al anyok
kozotti egyc¢ttmTkeod®s r® v®n a | akoss§g tobt
gazdas8qgi el Rnyeit, amiéen?velutde apymiaa de@dyatl
el Rr ®bb visz minket. £s ez t®nyl eg mindenk
sz8l 1l 8§sad- VEMbal kawzisakédkai szolgs8ltat: ).
kut at8s sor8n megismert vel emn®rngek gBRbEINNPO
van a v8rosra, ®s a | akoss8g nagy r ®sze bg¢:
al apj 8t k®pezi a telep¢l ®sen.
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¥sszegz®s

Az ®rtekez®s ©°sszegz®se sor8§n el Rsz?O°r a

lef ont osabb elemeit tekintem 8t , maj d a kut
kontextus8ban ®rtel mezem.
Adesztin8ci-, annak i m8zsa ®s a hel ym8r k

kutat8§s fontos ®s egyre mlPive&nviRs trmegh 2 el. 2 t
amel yek mindegyi ke alapvetRen elt®rR m-don

el emz®sek c®l ja, tartalma ®s alkal mazott m-
mint Kkultur 8l i sang8dljadhaatmeltye ram®tk&rts avdi azl smi
folyamat os 1 nt e({GarkD.i1999 KkanvARAR ®1.2008.|Aaldgozdabana
desztin8ci:- ®rtel mez®se k¢l °nb°zR megk®zel ?
a t 8rsadal omf°l draj zi ®s v8rosmarketing
t ®r szeml ®l et eki g.

Az ®r t e kmeezg®& sobgeanl ma z ot t el m®Il et i fkikar-et a

materi 8l is dimenzkulkt hreglyiestsa) §8osa8aqdknat
kul t %ra n°vekvR szerep®t a t8rsadal mi ®s ga
identit8s8r a, a turisztika®s d¥#js z tpiam &dii -gkn§
v8rosfejleszt ®sben ®lAsHS.1dRR, b.B94iSs 1¢ Z2@D@Es § g i
CHIU,Y.-H.etal.2019. A kul t %4r 8k ®s helyek 8ruvsg§ v§gls
v8l ik, ahol a hteéyek, neanemakul i g@AFEIRH ® M®

G.J1992.Ez a folyamat a helyi identit8s megRrz
egyens¥ y megt BbROILEBIY.r aA tealekeslk ikul t ur 81 i s
hagyom8nyai kiemel kedR szerepet j8tszanak &

azok megke¢l °nbo°ztet het(Brerog ®hH9r PRes S. 200h z er e
Ugyanakkor a fenrkttartshsatg-ek&e | ®sv adg-enreldyntyterg
hossz% t8v¥% siker el ®&r ®s®hez. Az ilyen megk
a desztin8ci- -kat, hanem el Rseg?2ti a helyi
(ASHWORTH G.J.1992.

Ebben a folyamatban a deszti n$aono-ghat j m§
|l okal it8&8sok hat®konyabb pozAsHwarm&U.8\¥08d, ®s a
H. 1997 HERENDY CS.T MURCN P12008 MI CHA L &£2014). A t el epazhbddts i m §
l okal it §8s ] °vVRj ®nek alak2t8s8ban j8tszik
szok8sainak 8talakul 8sa miatt ®rdemes az eg

m8r ka seg?2t.i a hossz¥ t 8v4W 8wutlr aat ®yga zad a sc8®@li o
befektet ®sek ®s turist8k vonz§8@wm¥rRW 28044 a |
Mi vel a fesztivsgl ok j oo azonos?2that - ms§r
kapcsol -dik be a feszt iav 8letsuerm®&nnyuesk rheonzdzsgzj

megrendezR telep¢l ®sek I m8zs8nak (Salvox .t 8§8s 8§
SzivA 1.2009KAZCK.2019. A fesztiv8l ok egyre t°bb pot
jel ennek meg, mi nte kk ¢alz® ne snpeont®nw& ki s zRs ep 2t
desztin8ci - MEQN z< MeRV @B, D BIRALBELS ZARD, O. 2009. BS§r

nemzetk?©®zi viszonyl at ban i S kev®s i nform
j el ent Rs®g®r RI , edyrae fteshzht idve8sl zotkirna§ c imi nptr -nks
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®p2teni, hi szen ez 8l tal a k2nsgl at. pi acon

mags8t .
Doktori ®rtekez®semben h8rom fR k®r d®sr
vonatkozott, hogyl) egy telep¢l ®s turisztikai folyam;:

szerepet to°lt be eAgyk ukt®antn8ysT zeerneedi m@& neysez tailvasplj?
az elemzett fesztiv8lok jelentRs szermpet

egy hely im8zs8nak al ak2t8s8ban ®sEzeka®l es
rendezv®nyek strat®giai eszk°zk®nt haszn§8l h
programk2n8l at 8nak k°ezponti el em®vridztikai 81 h a
kommuni k8ci -ja ®p¢l, hozz8j8rulva a desztin
Az er edm®n gkl tad ra®ljiSsn kezdem®nyez®s ek, mi
jelentRs hat §ss al |l ehet nek a v8rosok I der
tendenci 8kat, amel yekAektulat usrz8a kiisr oed ael moenk ibse ik
V8rosi criehaebsizlkiftzBat oskasemr epet j8tszik a he
v8ros meg2t ® ®s ®n(BIANCHN,eF @993 Bisns, |L§ 208%h Ehhez
kapcsol -d-an a kutat8s eredm®nyei azt mut at
k © nThzye n e i fesztiv8l ok hozz8j8rulhatnak a VvE&
jell eg®nek hangs®% yoz8s8hoz. Ez8Ital nemcs
desztin8ci - val kapcsol atos percepttaremtve.i s 8t

A kut at 8af easlzatpijv8dnl ok e gyeldo z nvaSkr ols®t rle®g k
®sszhangban 81l Issalazmiad z ear imetg 84 | lkawpl2tt®r a vi t al
rendszerekneKCHiu, Y.-H. et al. 2019).A Kk utad ta§gz8InkR p°sen fontos

turisztikai k2n8l at ki emel ®s ®ben ®s a Vv8ro
ke nnyTzenei fesztiv§gl hat ®k onyan t8mogat.
ke nnyTzenei fesztivsgl ok ai cku®surhgdliysmgalk&rp
kul csel em®v® v&§8Il hat nak, k¢l °n®sen olyan des
arcul atot k2vBnnakd&kz a®Pmakék aBl t al k°zvet?2t
vonzerej ®nek nN°®vel ®s ®hkeazr,osk ¢ 189 y° ske®nr ®d e rf,i a
kapcsol -di k a fesztiv8l hangul at8hoz ®s a v

A desztin8ci-k innovat2v Q@®sokrestsvehepgeg
abban, hogy egy dinami kus HoRverDs O8BPA skzu tmebt- § s
eredm@hgeB8 mastzagyskegyzergmpdodysi§rsos a turi sz

nemcsak t°rt®nel mi ®s kultur8lis ®rt®keivel
ki emel kedi k. Ez az aegvyS8erdois kionmboivnaStc2iv- ienn8Rzss?8t

Font os, hogy a Vv&8r osvez ettd®assa t®sr ek etdy reine X
egys®ges, j-l k°r¢l hat 8§r od tk wi§a tosg ymEkzosm kg Tazl e

f es zaki°w ®lo n tlehet &rl emke & lvi®aly k°zvet2tett k®p a
r®szek®nt az elgondolt t®r egyi k megjel en®s
a | ddrak(Soia E. W. 1996) Egy k°nnyTzenei fesztivsl a
k°rnyeaete)g®edolt t®r (a v8ros °&lstzaelk apcecgall

v8ros t®nyl eges jellemzRit (pl . infrastrukt
V8ros k2v8n ny¥jtani a | 8togartsygRak Dy sa®G )
fesztiv8l nemcsak a v8ros jelenlegi Aval -s§

Akut at §sgvalraggsigoen Selpiksf y Vi§r osban az i m§zs@
egyedi s®ge miatt val - s WBllmstzt Besg,l ehalt amiomtt o
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rendezv®ny kompl ex ®| m®nyt ny %j t son, 2 gy
turisztikali fol yamat 8ba. Az eredm®nyek az
j el ent Rs®ge, a hel ysrzé g1k °azdpoa nttsh§ogza i v a gvya | a&a mt
ter¢lethez val - k°zel s®g egyedi vonzer Rt ®s
k°t Rd®st teremtve a v8ros ®s a rendezv®ny K
Egy c¢déel Rtel epeéel ®s eset ®ben a kennyTze
sz-rakoztat - esem®nyekk®nt mTkednek, hanem
l okal it8sok turisztikai i mg8zs8mekyenleghange
| 8abgkat ®s hozz8j 8rulnak a telep¢gl ®s i dent
A nagyszab8§s¥%w esem®nyek, p®l d8ul a fesz

fellend?2t ®s®nek miat®kosnggetsizk®°aekul tur 8l i s
hozz8) 8hel nakgazdas 8§ g (BianeHnisk. 099F BERRETE R. 2003,

BINNS, L. 2005). A k°nnyTzenei fesztivg8lok a telej
n°vel ®s®hez is hozz8j8rulhatnak, mi k°zben
sz8m8r gp,roliogyw!l j anak a me CoHEN E B2 BERRETT, R.or g al
2003). Ez t a kut at §8s eredm®oy € kb 8igd®amdfii 8§ ma s
megs8l |l ap2ts8§sokat azzal, hogy k¢l °n®°sen a ki
fesztdawBdaok8gi jelentRs®ge, valamint hozz§j
i nterj kigl @anyeskn az ¢(d¢l Rtel ep¢l ®sek ®s a ke
desztiem®di®@menta®kg &kadas§gi hat 8s ok atjelennéki sz et
me g, mint esgyerrepkfygwWs I b sEzese td@bsezna.i h8sizt kb 8
megrendez®s®nek idej®n a sz8lI| 88shelyek tel
p8ratl an az ,®va etgiebzerpRiglicRhs®zivieS s 8t ki haszngl |
ami jelentRs bev®telt genBEr8l e@yeredki Yagry8 1

fesztivsgl hat §8sa fRleg az esem®ny idej ®re |
hat 8ssal l ehet ) haraskzok&lit ®s &KoV b 81 i s
k°r ®, amelsyea®nggdn i dRszakban .is | 8togat - - ka

A fesztiv8l ok sikeress®ge hossz¥ t8von
el epé¢l ®sek | m8wzesl8ina& tee RSI° ad@eRrErTIRA2003. A®r d e k |
nterj %al anyok i sy hialngesil yverd @8ky ®my gfyelelg? v |
nfrastruktur 8l i s fejleszt ®si |l ehet Rs®geir
el e®rtxei knaituszaocsl g8l tat8sok bRv?2t ®s ®t ®s
esztiv8l ok | ehet Rs®get teremtenek a helyi
z8l tal erRs2tve a t Kreped0®B)s ek kul tur 8l i s i

A kutat §gykakappg§m®eet T, szezon8lis tele
fesztivsl hossz% t8von is hozz8j 8rul hat a t
teh8t ezen rendezv®nyek a szakirodal omnak n
tui szti kai C®l pont k®nt GoatdcLERERYREZVRRALBELLMEe g 2 t
IzARD, O. 2009) Az esem®nyek sor&na azenherii sRISk®n
gazdagodhatnak, hanem felfedezheti k a k°rny
®a ter mPszet k°rnyezetet.

Az esem®nye®s tleulm®srz&ltiis k°rnyezete egy
r ®s z ®t k®pezhet. a telep¢l ®s arcul at 8nak,
| 8t ogat -k sz8m8r a. Az eRedm@®pyeP®®s akapj ®ben
fesztiv§gl 81t al k°ozvet2tett k®p mag8ban fo

O o — — ~
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®l m®nyt, az vonz- a fiatalabb turist8k sz§8n
a saj 8t turisr®gk8] Smarketingstr

Akut aagp8Smala fesztiv8lok jelentRs m®rt®
¢cdél Rtelep¢l ®sekgydagks zpotz) t ¥al amS8esr anoder n,
hel yk®nt jelenjenek meg a t kr imedtliekdi epiRaec
b¢szkes @dg®t ¢ digd Rt el ep gl seeskzt e 981 ®bhe n®s a t
egy¢é¢ttmiked®s kritikus fontoss8§g¥% a hosszY
fesztiv8l szervezRk k©°z©tetfiol hyBmsmpdrh&adij-a hig§ny
poz2ci -] §OkL®BDGSNEBLE)s § t

A kultur8lis elemek integr8l 8sa a Vv8ros:
kul csfontoss8g¥%, k¢l °n®sen aBANGHRIOFSISOBBINNS, e | Kk © t
L.2009.A kut at8s eredm®nyei szerint egy feszti)
hat §8ssal is b2rhat, amennyi ben a v8rosvezet{
fejl Rdi k, ®s a | akesefP®Pnyt bbd dgechb el etkDeea
®r eznek atmelad pegd Wsojgkyl ent Rs rendezv®nynek ad
k°z°ss®g. koh®zi -j 8t

A szakirodal omban 8l tal 8nosan el fogadot
kritkus fonbss8g% ol yan turisztikai ter m®k ek
megke¢l °nb°ztet het Rv ®NAGYAANIL01b;RU Cc aKled?@1S;R tskalt§ c i - t
2017 . Az e raesdaki@®dadyne ki de v onatald &z -8 minerizbberak a i t
folyamatban ak ° nny Tz enei fesztivs8l ok , He az pddigietket s z €
ki eg®sz2ti lkkanazale,nkdglzty W ®ns/akiehetnelankisabls turizmussal
rendel kezR telep¢l ®sek turiszftokmBah &s88a s § 1
turisztikai v 0 nSzoekr Re skeitableank 2 énZBe8r$ b tadt It e packlc@® s e

el eny®szR, mely nem felt®t | egyfecds awvtoinz&la fai &tz
vonzza a telep¢l ®sre ®ventnekn® @es | GDErmiar€R. 8r ul |
2003.Egy ilyensrkprpdegse®negel hel yezi a | okalit8s
azonos?2t-pontt8§ v8lhat, k¢l °n°sen a fiatalo
A kutat8s eredm@reyeit edleprj ®rs eshaelokali Kk 8Is® n °
m8rik® z kapcsol hat- el emek (log-, szl ogen) ©°
jelen esetben k°nnyTzenei fesztivsgllal. Eze
szol g8l hat nak, il letve el Raktiak r&@nldelzyi®niyd
arcul at 8nak Berg@abtkph8&ns §hasamkir@aldnh ameogksklallapa2z t §
miszerint e g y k°nnyen felismerhetR |l og - vagy

mar keti ngkommuni k8ci - ban.agbzekn kveall 9 ledEazskz nnge
az online platformegyyd keEs aragwyl astzotr -HBiazpt o
i smerts®g®t ®s hitel ess®g®t . helbekal ¢lee g la@sl o
fesztivsl pozit?2v. h&2minkeovr® nae kf ens®zvteil v@&I®b eexm| 2
emberek nem csak a rendezv®nyr e, hanem a he
hel ysz2n tur i sBLAN,R. atbal.2009Esz B B. ieMB&E-ARRRY, NV..2009.

A szakirodaloma | a@mj §el ep¢ |l ®sek arcul at8nak ki al
a k¢l °nb°zR koroszt8lyok el t ®r RKpvrce3.20t4e nci §
STREIT E. 2014;MCLoVvI £set al 2015. Ez t az eredm®nyek 1S me
kennyTzenei fesztivg8lok hat ®kony armspecikug 2t i k
c®l csoport Ankigatzal 6k 8«8t ®ben ezen desztingé
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k°t Rdnek, amely egy di nami kku®p,z evid¢nkebnedne g &€ @® &
81 t al k°czvet2tett ¢(zenetek ®s ® m®nyek megh
k°zponti Sszerepe a Vv8ros marketingstrat®gi
i m8zsfil mekeatn y&asg opkraotm-ac Pftess.zt i v8I k°r ® ®p
Ahhoz azonban, hogy a k°nnyTzenei feszt
form8ljon ®s fenntarthag!l Rifeljd RAIRGE biba gzye b ¢
Ssz8mS8r a, amel yek nehezebben vonzanazi nttudr i
megk®zel 2t ®&BURGESESK.AI7HCarrKkE A al985;BAILEY,J. T.1989) Ak ut at 8 s
sor8n az interj Yal acvegoxkt iins8 ckii-ebmenl tvReakl, - hgoogny
fesztiv8lt ®s a sz8m8ra ottPhonytz&®fd1t etl elpgp RIs
sz®l esebb tur Pgyt iviva ii rkkdgehz82 alt Btbh@&®s sz 8&mos el

r®gi -, mind a fesztiv8l vonzereje ®s hat 8§s:
| 8t ogat -k sz8m8rtaeleegpe I°Bssstz e®@sethk ¢l °trPbb®hbz R ®1 |
turisztikai csomagot k2nglt ° latkhkegtrn e® g re®b a h \
| 8t ogat -k Vvisszat®r ®se °9szt°n°zhet R, ha a
felfedezheenelkdyes®t s®@®ghb el Rseg2thet.i a r®
egyens¥w y8t is, nem csak a fesztiv8l ideje

A kutat 8ssal kapcsol at os (2m8 shwid iyke nf Fh alk &rs
telep¢l ®s sz8mBeamal @S®relajait m®@vszti kai te
fesztiv8l m8r k§z & s §bRn?Yy eloeyss Ikted [°8b sveegn a  f © |
eset ®ben?

A kutat 8§s Sor 8n ezt szaer k @k 8 ® Jvalami@ raor seagki
¢d¢l Rt eklesp HI®®se zs g8l t am. h aAs zfnegll dr ajnzyiT z a @e | 1
m8&rk&8§n&g§Bab°zR hat§8§ssadzeverpa@gysSmregi oms§k

turizmus8ra. A fo°ldrajzi n®v 8§l tal a feszt
jelenthetav 8r os sz8m8ra az i m8zs®p2?t®sben, hiszeé
fesztiv8lturista. Azonban egyes interj %al ar
°sszeforr a v8rossal, a fesztivsgl nhiszen bi zt
sz8mos m8s turisztikai term®k ®s attrakci

A szakirodal mat teh8t al §tf8°madrzajj 8k m&v el
a m8r k8§z28Rnyérs8hehet, hiszen mint a ®& ®@resfza
az azo KozsRB BQ0Y), azgnbank ut &fj SpPper spekt2v8t mut at
hogya regsae8kem&§yvV8§rosok turisztikai i m8zsa
be®p2t®se a k°nnyTzenei fesztl vé&lozn& v @bev s
konzisztensebb vagy 8tfog:-bb i m8zs Ahelgk?21t §-=
°nkorm8nyzatok, turisztikai hivatal ok, kKul t
kooper8ci - sokkal jele®bRae®s ta®byez R ha gfye s
fesztivsl a t el ep Alsgkirodalami is s Zti iekmeeil 1 i m&z se8gbya
fontoasgggPnb°zR int ®zm®nyek, szol gs8ltat -k

fesztivs8l sikerels@an the @ipzsoniveDAOE g\ R.2OY. Azp ¢
er edm®ny ezek azd gayp¢j t§tnmTek ° d®s ek | ehet Rv® teszik

egyszeri esem®nyk®nt | elenjenek meg, hanem
turisztijk@hozs.trAt®gk€&res egyc¢cttmTikeoed®sek r«
m-don fejleszteni a fesztivglok 8Ital gene
k°z°%ss®gre ®s gazdasS8gra i s. Ez a fajta str
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v8rosokn§gl , mel yn®I a fesztivsgl neve nem t;

m8 s hel yi szerepl Rk k°zo°otti Szoros egyg¢tt
hozz8) 8rul hat a v8ros turisztikahi §gmgBassginakz
megmutatkozi k a v8ros turisztikali c®l jainal
nev®meeskz na8 Ifaetsaz t i v 8nle | RO iryR Sz §edhteada , az egytt
hat ®konys8ga m®g enn®l i stfi@mwtbegbber BlEpkm§

nagyvs8rosok eset ®ben.

Az eredm®nyek alapj 8n egy ¢d¢l Rthedte§scd ®sa
telep¢l ®s sz &nmSsrzan 8@ at @hdksajtzikan®Y er mek ,
esztivgln m8&rmkgz Sesgstrarreegpikary8fl§iross eset ®ben.
e®pat®®sezti v8I m8rkanev®be seg?2thet a telep
turisztikai piaconv a | - megke¢l °nb%°ztet ®s ®ben. A kut a
zinoni m8j 8v8 vs8l hat egy ¢dél Rtelepél ®s nev
automati kusan a telEap éaz®sered d naRnoyn oasl? §tj frka sazz
megs8l |l apadt@Bestenbtioglyi s turist8k KkK®pdzdetalzen nr€
at ®r-eggy el eme k°©° nny e bab(RenCasing, 2/ i HakNA,[$.2R00).Ez ad
fajta I m8zxg8awihat potielep¢l ®S h2rnev®re ®s

w 9 T O

hordozza a telep¢gl ®S nev®t az el Rseg?2ti a
potenci 81 i s At WKruitsatt8le gl@d ra®@pé&mhant -, hedyWwWbeagy
ha egy k°nnyTzenei fesztivsgl be®pg¢l a | ok
°sszekapcsol -dhat a telep¢l ®s nev®vel. Ha s
®s a | 8togat- -k telep¢l®Rsoregh®@bRiat talk&krcihods 2
a helysz2nen, ami tov8bb er Rs2zti a telepeél o
eset ®ben a foldrajzi n®v haszn8l ata a helyi
m®l y2ti ah®R2?iz°tss®miivé&lo a helyiek b¢gszk®n azc
telepe¢l ®s¢ket k®pviseli ®s n®pszerTs2ti.

Az eredm®nyek al apj 8n hagy miveliegekaf otnetloesp ¢ rhe®
sokszor nem rendel keznek te dgyn@&rztzgyanels za rgcyusl | an
neh®&8r mikemcsol -dni a ®s i nk8bb nagyobb d
mar ket i nigisalr ak ®tggesha8 t s oarz8§ ner ed m®nyek al 8t 8§ma
me g 81 | apatteslsetp,¢ | h®@sgeyk nkecvie-ikt @hsavsepaeethE®snzydeikin 8 a i
egyedileg kapcsol -d- m8r ka er Rs2t het.i a | 8§
( TROGT, K., em®giad .§r2my&l)ja a k®pet a fel m®r®
a fesat i ms®kdmem®p2ti k be az adott | okalit§gs
folyamatot, hogy a potenci 8lis turist&k a 1
fesztiv8l nak otthont azbnbamaed@pal @seskbezuwdcti
n®pszer Tv® vE8lhat.

Aharmadi k fR k®r d®s (drHoayy aaan atekhpoddott8ts,o | |

konnyTzenei fesztiv8l nak otthont ad- telepg¢
k°z°%ss®qgi me®di a?
Az eredm®nyek al apj8n megs8l |l ap2that- -, ho

2t ®li k meg a k°z9°9ss®qgi m®di a hat 8§s8t egy tel
a folyamatok szinte megegyezueehphkhadyget§remsgl
cdeé¢l Rtelepe¢l ®sr RI, vagy olyan desztin8ci - -r -
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Mi nden telep¢l ®st2pus eset®n meg8l |l ap2th
hogy egy k°nnyTzenei fesisivBkabnki mErb8ht | a
befol y8sol hatja az Ernteaet8¢e8mAszd jlk° a%Zd4s @giszt

hogya k©°z°ss®gi m®di a az ut az8wal afnilnyta nfag s zee
desztin8ci - k dGHAZARISR. M. T Cau, L.i1281¢% &UozER R. 2018;SzIvAa I. T
MOLNCGBsomMeB2018) Az i nterj Yal anyok szerint a k¢l
p®l dg8ul a Facebook ®s az I nstagram, kiemel ki
hogyan alakul @ ur i st 8k k°r ®ben. A telep¢l ®sek ko zo©
vannak a | 8togat- -k el sR benyom8s8ra, mivel
t 8) ®koz-di k a telep¢l ®sr RI . A feszakimeg!l oko
tartal makat a k°z°ss®gi m®di §ban, ami n°vel
i m§zsg8t is jav2tj8k, mivel a turist8k ®rzel

A fesztiv8lturists8khe&kl ®asl azz&gl zal ukpoziri sz
a Vv8ros pozit2zv megz2 mé Pmi@haeszakirGdalmv §hk et &p
miszerint at apasztal 8si ®l m®nyek floamlt ® B anSBzse§ negpke
form8I|l §s 8ban HE@gM. 2800Rk PetNRsa®ADONV a(nnak ol yan n®:
is, melyek szerint ezek a tartalmak a potenci
ha hiteles szem®l yek, p®l dBumegostuensz®r m®!
pedig n°veli a v8ros vonzerej®t.

Azonban fontos megeml2teni, hogy a k°nny
®rt ®keli k a k°9z°ss®gi m®di 8ban tal 8l hat - t
alak2t8sa szemponeji8btl a pAos2bbk®gem befol
megi smerl®sgRitnk 8bb a fiatal gener 8ci - emeli
hasznoss8g8HA ®gakef ola Bfeedie zatl iap§ I8kn° (zf° Rilks@rgt g¥e r
Z genkem&gy - m®rt ®k ben haszns§l | a egyk edontbsaba f el
i nform8ci - f BrHEL B 2EFG vIiGAVR.iet @l RUL14;SEGARRA, J.P.2015;SzIvA
LT MOLNGBSOMEIS2018. Ez t a foee®gze81 ok®r dRedm®ny el r
al 8t 8masztj 8k, hisgehent R®t mPes Akbedl haS§zo §
fRl eg a Facebookot ®s az I nstagramot,-otil | et
Teht8S®ny | egese@mtenci 8®diaa ko’lzdaslsaGkgi hant ®k onys §
fesztiv8l oknak otthont ad-,deagdre@dm®rsyr&k i kmSe
az eddi gi me g 81 | a k2 te§rsed kt eth & zomalo,s hogygene
figyel embev®tel g° s@®Rge zakRdalaamgxj® rz oda tk haszn§
hi szen a k°z°%°ss®qgi m®di a f Rl eg a fialatok d

A kutat 8§sl| mdtagpgrBamoanz t al 81 hat - fesztivsg
megj el ent a ntRe | uvetpasll 8®ss,r et eeP&tt ®a | 8§t ogat - kK s
helysz2nk®nghb medwyel heti a desztin8ci - -. i sme
Ez a jelens®g gyakorlatilag °nk®ntes influ
ingyeresen n®pszer Ts2tik a t eHz paz @rstt f@sn taozs ,o tn
el m®I et i r®szben kifejt®sre kerg¢glt, az i m§
®l m®nyek a tel epg¢l(@soedlgGRAMTEzRamias kwed li magt n aekh e
t e h®td e me s | ehet a telep¢l PRstekt Svse k& ItzR B BIR K
m®di 8ban megosztott tartal mak, amel yek ben

hozz8j 8rulnak ahhoz, hogy weg8kkamaki.el &plk B®s
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megosztott k ® pedig p ®B ibt@iyn®my £k k at kel tenek,

fesztivg8§l ®s a telep¢l ®s vonzerej ®t .
Az ¢d¢l Rtelepé¢l ®sek ®s a kisebb turiszti
k°©z°ss®g¢l °mPdsiean kf ont os mar ketingeszk?©z, mi

rendel keznek nagy k°lts®gvet ®s s el Deahodyaagy o m
szakirodal om ihsaaglyamgs ¥loymelck dagyhayeta 8si nf or m§c
gyor sys®&serefl[g megoszt §s8ra ad | ehet Rs®get az
(FOITIKJ.1999;ETHEL,L.2013. @y azok az online tartal mak, m
telep¢gl ®st kul csfontoss8g¥ak |gihem®dik8bman uwd
jelenl ® ®s a felhaszns8l -k 8ltal gener8lt t

keresetts®g®re is, hiszen a kutat8s sor8n vi
keres®sek szgmagjiekergRsdrsmtiv§l I dej ®n, r
megtudhatnak az adott desztin8ci -r-|I

Teh§t az internet ®s a k°9z°ss®gi me®di a
k®pzet ®ben kialakul - i m§zst. A amxlpgysyerot t
k®p al akul K i egy potenci 8lis turista k®pze
tartal mak nemcsak az esem®nyek, mi nt p®Il d
| 8t ogatotts8§g8t ®s turisztikai kereslet®t i

Azesettanul m8nyok eredm®nyei sok tek-intet
k©°ze®Wpr - pai posztszocialista orsz8gokban v®

esem®nyek befogad8sa vonzhatja a me®patfi ®
befoly8solhatja a joWsbNedet. talri s20lbali Ag°

mut atj 8k, hogy a v8ros m8rkaidentitg8sa sok
fel, ami gyakran el |l ent mongd 8metyek azr adp hoe z e n t
m8r ka®p2t ®s b RI erednek. Ez a megk®°zel 2t ®s
(VESALON,L.T CRE s AR. 2019).

A kutat8&s eredm®nyei azt mut atj 8k, hogy
r ®gi - ban jelenaRsahbhteBygt Bubk@wk@lrbur 8hgy omé
A koncertek mell etti ki eg®sz2tR programok |
a k°zel:i c®l pontokat. Az Il nnovat2v market.i
n®°velr®gia vonzerej®t, valamint egyedi ®s 8§t
k©z°ns®get v8ltozatos kereslet jellemzi, ®s

A hasonl -s8gok ellen®r&°v@®pmakaik ¢ dinpas®
k®pest. Ahogy a vonatkoz:- el m®l etek ®s a gl

hat 8sa egy telep¢l ®s I m8zs8ra sikeres | eqg:
desztin8ci -k verseny®ben, figyel emyezeti kel |
technol - giai, gazdasBeRRETTR201kCAncAd.s ®YQ 2 k)o.n t kw
rémutat az egy¢ttmTkeod®s fontoss8§g8&ra a m§
°sszekapcsol §8s8r a. A par tmBerka®gp 2 th®|tny ®s a l
n®pszer Ts2t®s®t. Ez megakad§lyozza az §tfog

i ntegr 8l 8s 8t a helyi kul t ur SMSg N. eg al.z20Es § g b ¢
VESALON,L.T CRE§ AR2019 PAVL UK OW. kt. al. 2019PIvAC, T. et. al. 2019CIANGA,

[.2020;Jucy,1.S.2020; ). A nemzetk®©zi tapalkZzte@pra tpoaki
Vv8r osok kul tur 8l is al ap¥% gazdas§8gai Sz8ms§
d°nt ®s hoz- -k ®stiszegeptl RkT kOcH®B. et.hali, ZOAOKNARED] e | e n
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J.T1 BoLg, D. 2020) . Az egy¢ttmTkeod®s hi 8nya a m:
probl ®&m§j a, armelz@ptt 1 pa ik ulbovik, & H22008;tTc T(HB. et. al.

2020;HARDI T. et. 4 . 2021) . Pedig fontos | enne az e
k°©z°s ®p2t®se vagy arcul at8nak ¥j | 8®p2t®se

A kutat8s sors8n vizsgs8lt telep¢l ®s ek, mi
ford2tanak a | 8toga8rklyaenaBs@raz®hegegbhok?
®s meg¥% ul 8shoz. A fesztiv8l ok al kal masak e

A zenei ®s kul tur &lPize®pr ¢ wa is Ry Btegle & pe@lvaRed lked n
k°rben 8flhlahakzm v8rosok meg¥% ul 8§s8t c®Il z-
keret ®ben, ®s a helymeghat8roz8s egyi k m-dj
A kueaegd§m@®nygent ®s h oizgmelgfogalmagakiSeraet s ®ges f e
i r8nyokati mzstraalks®hen @1 ®e®se ®Drturi zmushb

hgl -zat gt , val ami nt a prom-ci - ®s a ma
kialak2tani/ erRs2teni, hi szen ez pozitzv Kk
t ur n § Engllett ahhoz, hgg a fesztiv§l beill eszkedj en a
fontos megmutatni a | 8togat - - knak, hogy a f

P®l eyl vErrosrkiBrzera ®s egy helyi kedvezm®nyr e
Teh8a fesztiv8l ok ®s a m8rka®p2t®si folyams

venni az egy¢ttmTkod®s ®s a partners®g el ve

A helyi °nkorm8nyzatoknak el R kell ene se¢
egyc¢cttmTkoed®st s ®sl kgl 8hicsehumi ZfnewsztivEgl c
t8gabb ter¢l et ®n. Az °nkorm8nyzat kener di n
kialak2tani ®s fenntartani

A kutat8s kiemeli a helysz2nek v8rosokor
ezele t a helyszeneedet ameg &emarketi ngkommuni
hel yezni ®s hat ®konyan kezel ni a zaj vagy

esetleges konfliktusokat.

Akevesebb turistafardaper®s|®bern ®gldleanzel
turisztikai fejleszt®seket ©°sszehangol ni a
alatthagysz8m¥% turista,kake&i ez&l tal dastesnd§ch
Vi sszat ®r hetnek

Az ¢d¢l Rt®esl eap gd@ssmtiebr T z mu s s a | rendel kezR

megf ontaoldaensdz-t i n§ci -szintT megk°®zel 2t ®s, hi :
egy¢ttes bemutat88sa ®s integr8l 8§sa a feszti
ismert s®g®nek fokoz8sa ®s az im8zs kial ak?t §s

Azt i s fontos ki haargesnd eyzovz@&n y, e kh ocg®| c8sl a pad r
a megfelel R marketigngl mn°de8ze®gk hPRPIEBasz®§d

fektetni. Ez a fia a | fesztiv8l k®zeg a rendezv®nyek 8§8I
hangul at 8t, turisztikai vonzerej®t, mely §I

A j°vRbeli kutat8sok sor8n ®rdemes | ehet
bek°vetkezR |l ongitudin8lis v8ltoz8sokat i s
ismeret&et . Ezankeébvehl eqgi el emz®s kiterjeszthetR
ezzel 287 R83svehasontlg?yt hlagh etSR)aw®@g hmyg¥dy |l ma f es .
telep¢l ®sek k°z°tti k°lcs°nhat8sokat, valam

reakci-kat t°bb r®gi-ban is megvizsgs8ljuk.
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A jelenlegi eredm®nyek re§mutattak arra,
szegd=z28 turisztikai ®rintett hs8l - -zat kial ak

sz¢ks®ges gy a prom-ci -, mint az ®rt®kes?2t
®s Kul tur 8l is I nt ®z m®nyekkel vp? vRHOeemek g ®¢
ter¢letet jelenthet, hiszen ezen egy¢ttmTke
sz8mS8r a, mely kialak2t8s8ban az °®komm®&ny =z
felt® r k®pez®s ®vel azonos?2?®hata taczv®kgpyst®m
kapcsolatok, valamint a k°z°s c®l ok el ®r ®s ®
ez hogyan befoly8solja a desztin8ci- i m8zsS§

A disszert8ci - el sRsorbark®anyPmnen ait fod s
desztin8ci-im8zsra gyakorol't hat 8§s 8§t ®s a
eset ®ben t°rt®Nt k®rdR2?2ves fel m®r ®s, azonba
ford2tani a fesztiRiSBl®ki srégnnak keresk@eben el
| 8t ogat - i el v8r 8sok ®s percepci -k mennyir
hozz8&8j8rul hatna a fesztiv8lok fenntarthat -
si kerARdhieszs zert 8§ci - eredm®nazesi mdopy)j &nf enegBi
telepe¢l ®sek i m8zs8nak al ak?2t8§s8ban a k°9z°ss
l enne t°bb, k¢l °nb°zR platformon el talmeékani
| S8t ogat -k percepci - -j 8t ®s d°nt®seit. A j°VvR
kel f o1 di p®l d8kkal, k¢l °n°sen olyan telepg¢l
mTk°dnek. Ez seg2thet fakogl mit olkatne®g e tak °hz

versenyk®pess®g®t .
Summary

The concept of destination, its image, and the literature on destination marketing
represent a significant and expanding area of tourism research. This field is characterized by a
variety of dsciplinary approaches, including sociology, economics, and geography, each
addressing the subject from fundamentally distinct perspectives. The purpose, content, and
methodology of these analyses vary considerably across the spectrum of ré3gartiess
conceptualizes the destination as a culturally commodified entity, shaped by the ongoing
interaction of social and economic relaticalakul (GETz, D. 1999 KAVARATzIS M. 2005.
Throughout the thesis, the interpretation of destination is explored through different approaches
and contexts, ranging from sogyeographical and urban marketing perspectives to postmodern
spatial frameworks.

The theoretical framework formulated iretthesis focuses on soaaltural rather than
physicatmaterial dimensions in the interpretation of space, highlighting the growing significance
of culture in shaping social and economic procesHas. shift affects not only the identity of
cities and tk conceptualization of tourist destinations but also creates a new paradigm for urban
development within the global economic landsclpesH, S.T URRY, J.1994;Sz | J C RZB&

2005 CHIU, Y.-H. et al. 2019. The commodification of cultures and places is becoming
increasingly central in tourism, where destinations are viewed not merely as phyamaiut

as sources of cultural experien¢®@sHWORTH G. J. 1992. This process seeks to balance the
preservatiomf local identity with the demands of international competitive(®ssosL. 2018.
Cultural values, history, and traditions play a prominent role in the marketing of destinations,
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contributing to their uniqueness and overall attractive(Bes'TON, S. 1991, PKKE, S. 2004).
However, sustainability and active collaboration with local communities are crucial for ensuring
the longterm success of destination development. This approach not only enhances the appeal of
destinations to tourists but also fostlErsal economic growth and supports the preservation of
cultural heritag€ ASHWORTH G.J.1992.

In this process, the intentional development of a destination's image plays a major role
in positioning localities more effectively and enhancing tosasisfactiof ASHWORTH G.J. 1
VooGD, H. 1997 HERENDYCS.T MURCNPI2008 MI CHAL®®R019.A | ocal i tyds
pivotal in shaping its future trajectory, as it responds to the evolving expectations and behaviors
of tourists. Branding the localitgs a cohesive entity allows for the alignment of diverse
stakeholder interests and contributes to a more unified destination strategy-devedtiped
brand helps to achieve lotgrm strategic objectives, such as promoting economic growth,
attracting inestments and tourists, and supporting population retention and grbethy R |
M. 2017) As festivals often possess a wadfined brand, an increasing number of destinations
are becoming integrated into the festival tourism system. Events can contrishépiing the
image and enhancing the visibility of host cit{SsLYok J.T SzivAa |. 2009 KA z ¢ K. 2014).
Festivals serve as an additional motivation for potential tourists in their travel decisions and can
also play a significant role in promoting tthestinatio(GoN z C L ERV E R,;TFET MIRALBELL
IzARD, O. 2009. Although limited information is available on the international significance of
festivals, an increasing number of destinations are seeking to build a competitive image around
festivals as a bral. This strategy enables them to differentiate and position themselves more
effectively in the tourism supply market.

Based on this, the doctoral dissertation has a dual purpose. Firstly, it aims to explore the
impact of popular music festivals on the geaof a destination and their integration into
branding processes. Secondly, it seeks to examine how a destination positions itself through a
popular music festival and whether the image represented by local stakeholders aligns with the
perceptions held bfgestival tourists.

In the research, | employed a case study method to examine various destination types,
including cities with significant tourist attractions, resort towns, and smaller, dessen
settlements, to explore the diverse relationships letviestivals and destinations. The study
utilized a mixedmethods approach combining qualitative and quantitative techniques. To map
the supply side, | conducted sestiuctured interviews with key stakeholders involved in
tourism processes. The interviewsre conducted with representatives from city leadership,
tourism professionals, festival organizers, accommodation and hospitality establishments, as
well as operators of various attractions. For selecting the interviewees, | used the snowball
sampling nethod, which allowed me to expand the pool of participants. The interviews were
conducted between September 2020 and June 2021, with a total of 41 interviews recorded.
During the analysis of the interviews, | paid particular attention to the synergiesmifidts
between festivals and destinations, the impact of tourism traffic generated by festivals, and the
role of festivals in shaping the destination's image.

Besides this, the demand side was analyzed through questionnaire surveys targeting
visitors oftwo festivals (SZIN and Campus). The aim of the survey was to understand the
visitors' perceptions of the destinations' image, as well as the relationship between festivals and
the destination. During the survey, 618 valid questionnaires were completdte f&ZIN
festival in Szeged, and 300 for the Campus Festival in Debrecen. The data were processed
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through statistical analysis, with a particular focus on the visitors' festival attendance habits and
their perceptions related to the destinations' image.

The findings were further complemented by content analysis of online media and social
media platformsFirstly, by searching for the names of the festivals on online news sites, |
examined approximately 3,000 online media contents, from which | archivadirtiSles
relevant to the topic. Secondly, | analyzed public Instagram posts (5,552 posts) to investigate
whether the destination itself or local tourism attractions were mentioned among the hashtags.

In my thesis, | aimed to address three primary questidhe first question concerned
(1) what role does a music festival play in the tourism processes and image of a settlement?
The research findings indicate that the analyzed festivals significantly contribute to elevating
the profile of a destination, spiag the image of the locale, and introducing it to a broader
audience.

The research findings indicate that for a regional destination with a diverse array of
tourism opportunities, a music festival can reinforce the city's youthhrant, dynamic, and
international character. It highlights the locality's diversity and multifaceted tourism offerings,
potentially becoming one of the most significant associations for visltbese events can play
a major role in modernizing and rejuvenating the imadeaaities as tourist destinations. The
image conveyed by these events contributes to enhancing the city's attractiveness, particularly
among the younger generation, which is closely connected to the festival atmosphere and the
cultural vibrancy of the gt They position a regional city on the tourist map as a destination
that not only boasts historical and cultural values but also hosts modern, youthful, and vibrant
events.

These events can serve as a strategic branding tool, becoming a central coofpnent
city's summer program around which tourism communication is structured. They also provide
an opportunity to showcase the city's historical and cultural assets. It is essential for city
authorities and tourism professionals to make increasingly dafébefforts to develop a
coherent and welllefined city image, of which a popular music festival could be a central
elementThe image conveyed by the festival should align with the overall tourism image of the
regional center, encompassing not only galtand entertainment programs but also the city's
rich history and modern infrastructure. This alignment will not only enhance the event's
relevance to the local community but also establish it as a central element of the city's tourism
strategy, therebgontributing to the destination's visibility and attractiveness.

In a regional city, image building can be achieved through the unigueness of festivals,
with the choice of venue serving as an important factor in ensuring that the event offers
comprehensiveexperience. This facilitates the event's integration into the municipality's
tourism process. The findings indicate that the geographical location, the characteristics of the
venue, and proximity to the city center or tourist recreation areas can paauiditpie attraction
and experience for festival visitors, thereby creating a strong connection between the city and
the event.

In the context of a resort town, music festivals can serve not only as cultural and
entertainment events but also as key toattshctions and defining elements of the locality's image
as a tourist destination, which attract visitors and contribute to the town's identity. In addition to
their imageenhancing effects, it is essential to highlight the economic impacts of such, events
which tend to be more pronounced than in larger regional ditiegesort town, the occurrence of
festivals leads to a substantial increase in accommodation occupancy rates and demand for local
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services, with visitors utilizing nearly the entire catyaaf the area, thereby generating significant
revenue for local businesses. The success of these festivals attratesriong/estmenin the

region, as the image of towns and villages is enhanced, resulting in increased interest in the area
(DERRETT, R. 2003) Such events highlight the potential for developing municipal infrastructure,
which can subsequently generate further investment, including the expansion and modernization of
tourism services. Additionally, music festivals provide opportunitisedacase and preserve local
cultural values, thereby strengthening the cultural identity of the municipéities € K. 2014).

In the context of a small, seasonal settlement, a popular music festival can contribute to
the longterm promotion of thédroader destinatioGoONz CL ERV E R;TFE T MIRALBELL
I1zARD, O.2009. These events not only offer tourists a musical experience but also enable them
to explore other attractions in the area, such as water sports and the natural envifbmenent.
natural ad cultural environment of events in a resort town can constitute an integral part of the
resort's image, creating a unique atmosphere that attracts visitors. The findings indicate that if
the image of a resort town conveyed by a popular music festivahgrasses a natural,
friendly, and communitpriented experience, it appeals to younger tourists, and this image can
be successfully integrated into the town's tourism marketing strategy.

The findings indicate that festivals can significantly contributiaéocreation of a new,
positive image for these destinations, presenting them as modern, youthful, and dynamic places
in the tourism market. In addition to their impact on tourism, this also enhances local pride. The
example of the municipalities in thigse study underscores the importance of collaboration
between festivals and municipalities for achieving ergn success. A lack of cooperation
between local authorities and festival organizers can severely affect the tourism positioning and
image of a manicipality (Ok L 0B D G 5.02015).

It can be concluded that popular music festivals can be particularly significant for
smaller municipalities (e.g., in increasing tourist attractiveness) where traditional tourist
attractions are limited. In many casedestattractions in these municipalities are very limited
and do not necessarily appeal to a broader audience. However, the allure of a festival can draws
thousands of young people to the municipality each year, thereby helping to elevate the profile
of thelocation(DERRETT, R. 2003) Such a popular music festival effectively places localism
on the tourist map and can serve as a point of identification, particularly among young people.
The festival also provides an economic boost for the municipalitipcat accommodations,
restaurants, and other service providers generate significant revenues during the event, which
are unparalleled throughout the rest of the year. While some argue that the festival's impact is
primarily limited to the event period, ats contend that it can have a positive loegn effect
if the locality integrates additional tourism and cultural activities around the festival, thereby
attracting visitors outside the festival timeframe.

The local community also benefits from the imipaicsuch an event. When cooperation
between city authorities and festival organizers demonstrates dynamic development and a
substantial portion of the population supports the festival, the comruiltling role of the
event becomes evident. Residentset@ride in hosting such a significant occasion, which
further enhances community cohesion.

A popular music festival can play a central role in shaping the tourist image of a town
with a limited tourist industry. For young people, these destinations adompmantly
associated with the festival, which is perceived as a dynamic and appealing event. The messages
and experiences conveyed by the festival significantly influence the image of the location. The
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event's central role can also be reflected intheycb s mar ket i ng strateg)
management develops promotional materials and image films centered around the festival.

However, for a popular music festival to create a more effective tourism image and
promote sustainable development fosraaller municipality, which may face challenges in
attracting tourists independently, it is essential to adopt a destHiewieirapproacliBURGESS
J.1974;CLARKE, A. 1985;BAILEY, J. T. 1989. Within the framework of destination thinking,
the festivaland its host municipality should be integrated into the broader tourism offerings of
the surrounding regioi.his approach can yield numerous benefits for both the region and the
attractiveness and impact of the festival. If the festival and local managpnogide visitors
with a comprehensive tourism package that includes multiple localities and diverse experiences,
participants may be more inclined to extend their stay in the region. Returning visitors can be
encouraged to explore other tourist atti@acsi in the area in addition to the festival. In this
manner, the festival can also help to balance the seasonal occupancy of the region, generating
visitor traffic beyond the festival period.

The second main research question addressed(8)a¥vhat is theimpact on the
municipality of incorporating a geographical name into the branding of a tourism product,
such as a popular music festival? Is there a significant difference in outcomes between the
presence and absence of a geographical name?

The researclkexamined this issue in the context of regional centers and resort towns.
Incorporating a geographical name into the branding of a popular music festival has a distinct
impact on the image and tourism of a regional city. By using a geographical nametitia fe
can be immediately linked to the location, which can benefit the city in its Hmalgeng
efforts by associating the festival with a common brand. However, some interviewees noted
that despite the festival's association with the city, it mayeresas a strong identity builder,
as there are numerous other tourism products and attractions within the locality.

The research indicates that, in the context of the tourism image of regional cities,
incorporating the name of the municipality into théetof a popular music festival does not
significantly contribute to a more consistent or comprehensive image of the cities, compared to,
for example, collaborative efforts. Cooperation among local authorities, tourism offices, cultural
institutions, and ther local stakeholders is a far more key factor in the festival's success and its
integration into the municipality's tourism image. These partnerships enable festivals to be more
than just a single event; they become an integrated component of théoniyterm tourism
strategy. Through successful collaborations, cities can sustainably dexgispmgenerated by
festivals, positively impacting the local community and economy. However, this type of strategic
cooperation is particularly important iries where the festival's name does not include the name
of the city, as close collaboration between city administration and other local stakeholders can
significantly contribute to shaping the city's tourism imadewever, the lack of cooperation
adversty affects the achievement of the city's tourism objectives. Overall, while the inclusion of
the municipality's name in the festival branding can be beneficial, the quality and effectiveness
of partnerships are even more significant for image buildinggronal cities.

The results suggest that the impact of incorporating a geographical name into the
branding of a tourism product, such as a popular music festival, is stronger and more complex
for a resort town than for a regional city. Including a geodgcapmame in the festival brand
can enhance the municipality's identity, aid in its regeneration, and differentiate it within the
tourism market. The research indicates that a festival can become nearly synonymous with the
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name of a resort town, leadinggme to automatically associate the festival with the town. This
type of image transfer positively influences the reputation and attractiveness of the
municipality. If the event carries the name of the municipality, it helps to enhance the
destination's mfile among visitors and potential tourists. It can be concluded that, in the case
of a resort town, if a popular music festival is integrated into the local tourism landscape, it can
become closely associated with the town's nhame over time. If the teemssiully integrates

into the festival circuit and visitors discover additional attractions, they may extend their stay,
further bolstering the town's economy and imagehe context of a small resort town, the use

of a geographical name is also sigraint for the local community, as it fosters community
cohesion. Locals can take pride in identifying with the festival, which represents and promotes
their town.

Based on the results, it is important to note that these municipalities often lack a clear
image, making it challenging for the festival to align with this and leading it to focus on a larger
destination scale when developing its marketing strategy and points of connection. As a result,
the brand name may not incorporate the locality's name, reimfothe tendency for potential
tourists to associate the event with a broader region. While the municipality hosting the festival
may not be directly recognized, the destination itself may gain visibility and popularity.

My third main research questioras(3) Do the internet and social media influence
the tourist image of the municipality hosting the popular music festival?

The results indicate that supgide actors have a very similar perception of the impact
of social media on influencing the tourismage of a municipality. Specifically, the processes
appear to be nearly identical, whether the municipality is a regional city, a resort, or a
destination with a lower level of tourism.

For each type of destination, the interviews suggest that thesnoumage of a
municipality hosting a popular music festival can be significantly influenced by the internet and
social media. According to the interviewees, various online platforms, such as Facebook and
Instagram, play a prominent role in shaping howdhgs image is developed among tourists.

The social media platforms of municipalities have a direct impact on visitors' first impressions,
as many potential tourists rely on these online sources for information about the locality.
Festival participant§equently search for and share content on social media, which can enhance
the visibility of towns and cities and improve the municipality's tourism image. Tourists may
form emotional connections to the town through their experiences, further strengtitening
appeal. Additionally, some opinions suggest that such content, especially when shared by
credible figures like influencers, can significantly influence potential tourists' decisions. The
authenticity of shared experiences also enhances the citg&iagness.

It is important tonote that visitors of popular music festivals have mixed perceptions
regarding the impact of social media content on shaping the image of the tourist destination. The
majority do not believe that such posts significantlyuefice their perception of the city.
Nevertheless, the demasitle opinion confirms that festival attendees make substantial use of
these platforms, particularly Facebook and Instagram, with the youngest generation favoring
Snapchat and TikTok. Thus, thasepotential to enhance the effectiveness of social media in
shaping the image of municipalities hosting festivals.

The research shows that festival posts on Instagram often include references to the
municipality, with visitors frequently tagging the loiatt. This practice can further enhance
the destination's awareness and visibility in the online environment. This phenomenon
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effectively serves as voluntary influencer marketing, where visitors promote the municipality
and its events at no cost. This mdikg opportunity could be valuable for local authorities to
exploit. Sharing content on social media that highlights the unique atmosphere of the location
can significantly contribute to making it an attractive destination. The images and experiences
sharel by visitors generate positive impressions that increase the attractiveness of both the
festival and the locality.

Social media is a particularly important marketing tool for resort settlements and smaller
tourist destinations, as they often lack the latslgequired for traditional marketing activities.
Consequently, online content that promotes the locality at no cost can be an important tool for
boosting tourismAn active presence on social media, along with-gseerated content, directly
influenceghe tourism demand of the municipality. Research using Google Trends data indicates
a significant increase in searches for the municipality during a festival, which can also provide
additional information about the destination.

The internet and social medexert a significant influence on the image tourists form of
a destination. The content shared plays a major role in shaping the perceptions of potential
tourists and their decisiemaking regarding travel. This content not only impacts events like
festivals but also affects the visitation rates and tourism demand for cities themselves.

120



Irodalom

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.
21.

22.
23.
24,
25.

26.

27.

28.

29.

AAKER, D. A. 1991: Managing brand equity.New York: The Free Press. 299 p.

ALLEN, G. 2007: Place Branding: New Tools for Economic Developniebesign Management Review, Vol.

Spring. pp. 6068.

ANDSAGER J.L. T DRZEWIECKA, J.A. 2002: Desirability of differences in destinatioinsAnnals of Tourism

Research, 29. pp. 40421.

ANHOLT, S.2010: Placesidentity, image and reputatioh.PalgraveMacmillan, Hampshire. 232 p.

ASHWORTH G.T VOOGD, H. 1988: Marketing the city: concepts, process and Dutch applicatiohswn

Planning Review 59. 1. pp. 6.

ASHWORTH G. J.T GOODALL, B. 1990: Marketing tourism placesRoutledge, London; New Yorik14 p.

ASHWORTH G.J.T VOOGD, H. 1990: Selling the city: marketing approaches in public sector urban plainning.
Belhaven Press, London. 177 p.

ASHWORTH G. J. T VooGD, H. 199 7 : A Vv8ros ®rt ®kes2t ®se. Mar k e
vE8rost erkwPezzgiaszbdears.8§ gi ®s Jogi Kenyvkiad:-, Budapest
ASHWORTH G. J.1992: Planning for sustainable tourisimiTlown Planning Review, 63. 3. pp. 3330.

ASSAEL H. 1995: Consumer behavior and marketing actiocBouthWestern College Publishing, Cincinnati.

749 p.

ATELJEVIC, |. T DOORNE, S. 2002: Representing New Zealand: Tourism Imaginary and ldedlo§ynals of

Tourism Research, 29. 3. pp. 6487.

AUBERTA.T1 SZAB&E.2007: A t ®r s®qgi turizmuskut at 8§ sAUBHRM®I et i
Aet.allA t ®r s®gi turizmuskut at §s-PelsE tTelrkv eF22®sd rna-j dzsi z el rnet
13/ 75.

AUBERTA. (szer k.) 2007: A t®rs®gi turizmuskutats8s ®s t
I nt ®z et , P®cs. 391 p.

AUBERT A. 2000: Market ngf ° 1l dr aj z e si Inv Bav@s Bya i KS2ABic®. dszerk.):

Ter ¢l et fregjglieosnz8§tl®@ss kut at §s ok, PTE-2MTK F°l draj zi I nt
AZEVEDO, A. 2004: Image transference from product branding to place branding: The case studinbéMar
Grande Mglasd. International Review on Public and Non Profit Marketing 1. 2. ppi 101.

BAILEY, J.T. 1989: Marketing Cities in the 1980s and Beyanédmerican Economic Development Council,
Chicago. 57 p.

BALOGLU, S.T7 BRINDBERG, D. 1997: Affectve images of tourism destinatiorisJournal of Travel Research

35. 4. pp. 1115.

BALOGLU, S.T7 MCCLEARY, K. W. 1999: A model of destination image formatiGnAnnals of Tourism

Research 26. pp. 8a®7.

BARCzAA.T PCL FA.T MAGYAR-PAPPJ.T AUBERTA. 201 7 : A t® ®s a k°rnyezet tr

Vi zsg8§l ata P®cs T@s RESOPIrREMZT.4 MM dgALBO( szer k. ) : Turi z
transzform8ci - . Kodol §nyi J8nos FRiskol a, MTA CS
T 8 r s a ss8hg§ Bud@pesi. pp. 164.80.

BARTHESR. 1983: MEurlpayiKknyvkiad-, Budapest. 159 p.

BEERLI, A. T MARTIN,J.2 00 4 : Touristds characteristics and the

gquantitative analysi$. Tourism Management, 25. pp. 623636.

BENEDEKJ.2002: A f°l draj z t®Fr®rz e@d ®T Er2spmedadd.chm,| | 186ma i
BENEDEKM. T STARK J.2 0 0 9 : F e sizTurizmu§ Bulletinl 18. §. .pp. 385.

BERG, L. VAN DENT KLAASSEN, L. T MEER, J. VAN DEN 1990: Marketingmetropolitan regions. Erasmus
University, European Institute for Comparative Urban Research, Rotterdam.

BERITELLI, P.T LAESSER C. 2016: Destination logo recognition and implications for intentional destination
branding by DMOs: A case for saving mongylournal of Destination Marketing & Management.

BIANCHINI, F. 1993: Remaking European cities: the role of cultural poli¢iés. BIANCHINI, F.T PARKINSON,

M. (szerk.): Cultural Policy and Urban Regeneration: the West European Experience. Manclzesteeskér
University Press. pp.-19.

BIERBAUM E. 2 0 0 6 : V8roskut ati8kut at 8rsaosii riScegmrztaittoks ®s m- d
ACtal akul 8si Ealrypébhok K°z®pnferencia.

Bl GN&.1 SCNCHEM.T SCN CHEZ2001: Tourism image, eluation variables and after purchase behavior:
Inter-relationshipsi Tourism Management22. 6. pp. 60616.

BINNS, L. 2005: Capitalizing on Culture: An Evaluation of Cultled Urban Regeneration Policy. Working
Paper, Dublin Institute of Technologyutures Academy. pp-a

121



30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.
40.

41.

42.
43.

44,

45,

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

53.

54.

55.

56.

57.

58.
59.

60.

BLAIN, C.T LEVY, S.E.T RITCHIE, B. 2005: Destination branding: Insights and practices from destination
management organizatiofisJournal of Travel Research 43. 4. pp.i3283.

BoLTON, R. 1992: Place Prosperity vs People Pesip Revisited: An Old Issue with a New AngleUrban

Studies- 29. pp. 185203.

BONN, M. A. T JOSEPH S. M. T DAI, M. 2005: International versus domestic visitors: An examination of
destination image perceptiorisJournal of Travel Research, 43. pp42301.

BOORSTIN D. J. 1961: The Image: A Guide to Psedfieents in Americal Vintage Books, New York. 316 p.

BOROSL. i GARAMHEGYIC. 2009 : Bevezet ®s i datepiresd, 8zpged. W@pnar ket i ngl
BorosL. 2017: A k°zter ek InReall.REUA.18E aH AR K .dsaerkt):durizmusnu s

®s transzform8ci - . Kodol 8nyi J8nos FRiskol a. MT A
T 8r s as § giBudapes. pph 55288.

BorosL. 2018: A k°zterek 8r uvBelvespg &ls@s fa® Imhrggjazi-vBa sl
37.

BRITTON, S.G 1991: Tourism, capital, and place: towards a critical geography of totirEnvironment and

Planning D: Society and Space 9. pp.i4518.

BuHALIS, D.T LAW R. 2008: Progress in informatioedhnology and tourism management: 20 years on and 10

years after the InternétThe state of eTourism resear¢hTourism Management. pp. 60823.

BuHALIS, D. 2000: Marketing the competitive destination of the futurBourism Management 1. pp.iQr16.

Buus, A.E.T PEDROLI, B.T LUGI NB!, ¥..L2006: From Hiking Through Farmland to Farming in a Leisure
Landscape: Changing Social Perceptions of the European Landstapelscape EcoR1. pp. 375389
BuJDOSG.2016: R®gi terek, ek - Greelj e 3 e ®h e zA kEgsc Y0 Inc
f il mt uri Rephkas9697.15.2. pp 7585.

BURGESS J.A. 1974 Stereotypes and Urban ImageArea- 6. pp. 167171.

CASTELLSM. 2005: A hS§l - -zati t8rsadaGamd&s &8¢ aRuIkeslt tulAa
. kK Gondalat Infonia, Budapest. 662 p.

CASTRO, C.B.T ARMARIO,H. M. T Ruiz, D. M. 2007: The influence of market heterogeneity on the relationship

bet ween a destinati onds i inTawignm Mamageméno28.mpp. $76184 f ut ur e
CHIU, Y.-H. T LEE, M.-S.T WANG, J.W. 2019: Culturded urban regeneration strategy: An evaluation of the
management strategies and performance of urban regeneration stations in Taijpat@lifiyat International

86. pp. 19.

CHON, K. S.1990: The role of destination image in tourism: a review and discugsitime Tourist Review

45. pp. 29.

CHRISTIAANS, T. 2002: Regional competition for the location of new facilitiednnals of Regional Science

36. pp. 645661.

CHRISTODOULIDES G. 1 JEVONS, C. 1 BONHOMME, J. 2012: Memo to marketers: quantitative evidence for
change: how usegenerated content really affects braridgournal of Advertising Research. 52. 1. ppc&3

CIANGA, |. 2020: Festivals, Plaemaking and Local Economic DevelopmeThe Untold Festival in Cluj.

Journal of Balkan and Near Eastern Studies 22. 4.idf. 1

CLARKE, A. 1985: Destination marketing: Gwent county approdchourism Management6. 4. pp. 29V

301.

CLOKE, P.T PERKINS, H. C. 2002: Commaodification and adrture in New Zealand tourisfh.Current Issues

in Tourism 5. pp. 521549.

CoHEN, E. 1972: Towards a Sociology of International Touri$ngociological Social Research, 39, pp. 164

189.

CoHEN, E. 1988: Authenticity and commoditization in tourisinAnnalsof Tourism Research 15. pp. 371

386.

CRAWSHAWC.T URRYJ.2012: A turi zmus i®msBecoU.f zjpAkBR(psezzeRr ks.z)e:m. T Y
turistatekinteten. A turizmusiilGoindiok ait ®&s$ aldui,t Bualta
89.

CRESSWELL T. 2004: Place: A Short Introduction.John Wiley & Sons, 168 p.

CULLER, J.1981: The Pursuit of Signs: Semiotics, Literature, DeconstrudtiBoutledge, New York. 299 p.

CsAPd.T MATESZK. 200 7 : A kultur8lis turizmus jelent Rs®ge
Feldrajzi i£ppt28i361t R 56. 3

CSEFALVAY994: A modern t 8r s aidakVoAnfKkeelndyrvakjiza dk- ® zKifkt°. n yBvue
DAHLES, H. 1998: Tourism, governnm policy and petty entrepreneurs in IndonesiéSouth East Asian

Research 6. 1. pp. 738.

DANN, G.1996 The Language of Tourism: a Sociolinguistic Perspectiv@xford: CAB International. 298 p.

122



61.

62.

63.

64.
65.

66.

67.

68.

69.

70.

71.

72.
73.

74.

75.

76.

77.

78.

79.

80.

81.

82.

83.

84.

85.
86.

87.

88.

89.

DEL CASINO, V. T HANNA, S.2000: Representations andmdiées in tourism map spacésProgress in Human
Geography. 24. 1. pp 246.

DENG, Q.7 LI, M. 2014: A Model of EveritDestination Image Transfér.Journal of Travel Research, 53. 1.

pp. 6982.

DERRETT, R. 2003: Making sense of how festivals demonsteate c o mmu ni t y 6 si Jeuenal®fe o f
Event Management 8. pp. 43.

DICHTER,E.1 98 5: Wh at 6 sJournal ofesConsumeradvgrketing 2. pp-85

DOwNS, R. M. i STEA, D. 1977: Maps in minds. Reflections on cognitivapping.i Harper & Row, New

York. 204 p.

DRAPER D.T MINCA, C. 1997: Image and Destination. A geographical approach applied to Banff National
Park.i The Tourist Review. 52. pp. 124.

DUNCAN, J. 1990: The City as Text: The Politics of Landscape Intéapion in the Kandyan Region of Sri

Lanka.i Cambridge University Press, Cambridge. 250 p.

DURGEE J.F.T STUART, R.W. 1987: Advertising symbols and brand names that best represent key product
meaningsi Journal of Consumer Marketing 4. 3. ppi 28.

ECHTNER, C. M. T RITCHIE, B. 1991: The meaning and measurement of destination ifabee Journal of

Tourism Studies. 2. pp-22.

EDENSOR T. 2001: Performing tourism, staging tourism: (re)producing tourist space and practimerist

Studies, 1. 1. p®9-73.

ENYEDIF.T PCLV. 2021 A zajterhel ®s ®s a t 8r sadal mi konfl i ktu
t ®r k ®p e k e n  SizMeogdeedr np @3 &6o3gppSEAfTL IL6S.

ENYEDIGY.1995: V8rosverseny, VBT®Orsp®s iT§ kZmppdigl8omsar ke
ERDEM, T.T SWAIT, J.1998: Brand equity as a signaling phenomeiioiournal of Consumer Psychology, 7.

pp. 13%157.

Esu, B. B.T MBAZE-ARREY, V. 2009 Branding of Cultural Festival as Destination Attraction: A Caselyst

of Calabar Carnival. International Journal of Business Research 2. 3. pp.1582

ETHEL, L. 2013: Impacts of social media on consumer behavidecision Making Process.International
BusinessHoz z §f ®r ®s m- dj a:
http://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/62367/Lee_Ethel.pdf?sequence=1&isAllowed=y

EvaNs, G. 2003: HardBranding the Cultural City From Prado to Prada International Journal of Urban and

Regional Research 27. 2. pp. 44%0.

FAKEYE P.C.7T CROMPTONJ.L. 1991: Image differences between prospective, first time, and repeat visitors to

the Lower Rio Grande Valley. Journal of Travel Researel80. pp.10-16.

FATANTI, M. N. 7 SUYADNYA, |. W. 2015: Beyond User Gaze: How Instagram Creates Tourism Destination
Brand? Procedia Social and Behavioral Sciences, 211. pp. 10895.

FEKETE M. 20086 H®t k° znaipA ttuuriizzomuusse | m®1 ebDok Rbria @QRRhRpr RPat
Nyugatma gy ar or sz 8gi Egyet em, Kezgazdas8§8§gtudom8nyi Kar
FLORIDA R. 2003: THE Rise of the Creative Class: And How It's Transforming Work, Leisure, Community

and Everyday Lifel Canadian Public PolicyAnalyse de Politiques 29.

FOuTKJ.1999: V8r os mar kieteihreg Rasz® gierkt &RTs® eetr@sd nTRBnryseagp. a | o m,
75-88.

FoTis, J.7T BUHALIS, D.T7 RossSIDES N. 2012: Social media use and impact during the holiday travel planning
processi In. FUCHS M. T Riccl, F.T CANTONI, L.: Information and Communication Technologies in Tourism.

pp. 1324,

FraLL, A. T GARROD, B. 2005: Tourism marketing: A collaborative approdckchannel View Publications,
Clevedon. 383 p.

GCLV. 2006: Kviz®ypg Slkaotl iSBoag§pbd st ok ®Pp @1 kidngPaANt (3zerk.)t ®r k ®p
A Balatont -l az Adri 8i-810. Lomart Ki ad:-, P®cs. pp. 2
GCLV.2007: Ment8lis t®rk®peReelm@t éepérsBppRIFARR®K 0T hat
GALLAR ZA, M. G.T SAURA, |. G.T CALDERONH. G. 2002: Destination image towards a conceptual framework.

i Annals of Tourism Research 29. pp-B8.

GARAMHEGYI C i REVE R22 000 : A terg¢l et mar keting, mint az °
| ehet s®gé . FeREABR.? IZERGYELI. ( szer k. ) : VieRegingrk8Ipies sWgr s e n\
JATEPress, Szeged. pp. 12487.

GARAMHEGYIC .2000: Tel ep¢l ®smar ket i ng, i RhDdolgozat, Sregdd.elp2; | ®s f
p.

GARTNER, W. C. 1993: Image Formation Procegslournal of Travel and Tourism Marketing. 232pp. 191

215.

123


http://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/62367/Lee_Ethel.pdf?sequence=1&isAllowed=y

90. GERTNER D.i1 KOTLER, P. 2004: How can a place correct a negative imégetace Branding 1. 1. pp. 5.

91. GeTz, D. 1999 Resoricentred tours and developmesf the rural hinterland: the case of Cairns and the
Atherton Tablelandd. The Journal of Tourism Studies 10. 2. pp-323

92. GHAzALI, R.M. T CAl, L. 2014: Social media sites in destination image formafidrourism Social Science
Series. pp. 7-B6.

93. GLOZER R. 2018: Jo°nnek nagokAPnsltmgtragwr am szerepe ®
turizmusmarketingberi. In. CS AP 3.7 GERDESICSV.T T¥ Rf CSMK ( szer k. ) : Gener 8ci - Kk
Nemzet k®zi Turizmusmarketing K@&B¥.erencia tanul m8ny

94. GOFFMAN, E. 1957: The presentation of self in everyday liféniversity of Edinburgh Press, Edinburgh. 173
p.

95. GONz CLEREVERRET MIRALBELL T 1ZARD, O. 2009: Managing music festivals for tourism purposes in
Catalonia (Spain). Tourism Review64. 4. pp. 5365.

96. GOODALL, B. T ASHWORTH G.J. 1988: Marketing in the Tourism Industry: The Promotion of Destination
Regionsi London, Routledge. 264 p.

97. GOODWIN, M. 1993: The City as Commodity: The Contested Spaces of Urban DevelopimeEARNSG.i
PHILO C. (szerk.): Selling Places: The City as Cultural Capital, Past and Present. Pergamon Press, Oxford. pp.
70i 83.

98. GoTHAM K. F.2002: Marketing Mardi Gras: commoditisation, spectacle and the political economy of tourism
in New Orleanst Urban Studies 3910. pp. 17361756.

99. GoTHAM K. F. 2007: Destination New Orleans: Commodification, rationalization, and the rise of urban
tourism.i Journal of Consumer Culture 7. pp. 3634.

100GouLD, P.R.T WHITE, R. 1974: Mental maps. Penguin, London. 208 p.

101.GREGORY, D. 1978: Ideology, science and human geographyutchinson, London. 255 p.

102 GREGORY, D. 1989: Areal Differentiation and Pebtodern Human Geography. In. GREGORY, D. i
WALFORD, R. (szerk.): Horizons in Human Geography. Horizons in Geography. Palgravdoh.opp. 6796.

103.GUNN, C.A. 1972: Vacationscape: Designing Tourist RegiédrBureau of Business Research, University of
Texas, Austin. 238 p.

104HALL, E.T. 1966: The hidden dimensioin Anchor Books, New York. 126 p.

105HALL, S. 1997: The work of representatia In. HALL S.(szerk.): Representation: cultural representations and
signifying practices: The Open University and Sage, London. pp643

106 HANKINSON, G. 2006: The management of destination brands: Five guiding principles based on recent
development# corporate branding theorly.Brand Management 3. pp. 242b4.

107HARDI T. T KuPIM. T OCskAY G.T Sz E ME R £ 2021: Examining CrosBorder Cultural Tourism as an
Indicator of Territorial Integration across the Slovekngarian Borderi. Sustainability 1313.

108HARVEY D. 1985: The geopolitics of capitalisi.In. GREGORYD. 1 URRY J. (szerk.): Social relations and
spatial structures. Macmillan, London. pp. 1283.

109HARVEY, D. 1973: Social justice and the cityArnold, London. 336 p.

110HEGYIF.B.2007: Mar ket i ngoriiTe@rt 8st Tv88rrsoasdfael4dlne s z2t1®s .3 . p |

111HERENDY CS. T MURCN Y 2008: Tel ep¢l ®smar ket i nige-Gavernmiemtf or m8§
Al ap2tv8ny a K°zigazgat8s Moderni z8ci - -j8®rt, Budap

112 HIRSCH, E.T OHANLON, M. 1995: The Anthropology of Landscape: Perspectives on Place and Spatwd
University Press, Oxford. 280 p.

113HoLLANDS, R. T CHATTERTON, P. 2003: Producing night life in the new urban entertainment economy:
corporatization, branding and marlkegmentatiori. International Journal of Urban and Regional Research 2.
pp. 361 385.

114HoLT, B. D. 2006: Toward a sociology of brandirigJournal of Consumer Culture, 3. pp 1P4&5.

115HORCN¥12006: Jel, jelent®s, infot8mBci - -, k®p. Budapes

116 HORKAY N. 2 0 0 3 : Turisztikali M8 r k a-me®rs e '8 rhkearptold Eurizmuk la. ar ®&
Bulletin, 2003/1. pp. 4B3.

117HUGHES G. 1998: Tourism and the semiological realization of spade. RINGER G. (szerk.): Destinations:
Cultural landscapes of tourism. Routledge, London. pp337

118 HUGHES H.T ALLEN, D. 2005: Cultural tourism in Central and Eastern Europe: The views of 'induced image
formation agentsl. Tourism Management, 26. pp. +183.

119HuNT, J.D. 1975: Image as Bactor in Tourism DevelopmeritJournal of Travel Researeli3. pp. 17.

120HuUszM.2 00 7 : H®t fejezet a KBTEuUFEBEEKs P®R®EEKsS®FOBTrpzmus

121lLLe®s. 2009: AMinden jegy elkelt.o Kulturég&8g§banfejle
Budapesti Gazdas§8gi FRi skol a K¢l kereskedel mi FRi sk

124



122IvVENYT. T Be RSZIGETISZ. 2 01 6 : Oszd me gK®s° msa&agrt &sgzev @t! e | ®s ®I

turizmusbani In. FEHE R. T KissV.C i So¢ M. i SZAK&MZ. (szer k. ) : Hitel ess®g ®
Marketingbeni De br eceni Egyetem Gazdas8gi7ratddom8nyi Kar , De
123.JakAB P.2016 Eur - pai | fj Yas 8gi 10Ol m&mps a®s F%EimRRGANCERNS @ E.Y OF |

KECSKPSs (szesB@gPVvVRAR®pjek" Kautz Gyula Eml ®konferenc,]
124 JAKSON, P.1989: Geographic Thought: A Historical IntroductidrBlackwell, Oxford. 320 p.
1250ANKE.2002: A hely szell eme, a tieTl®rp ¢&ls® sTiSmasgadPa® so m, e |4
126X vR V. 1 BacDl R. 1 K& R¢DM. 2019: Desztin8ci - Kk i smerts®g®
°sszef ¢ gid®aoeicay BOnl. pp-82.
127Jucy,1.S.20200 Rebranding the Cultural Legacy of Communi s
and Local Placeaking.i Journal of Balkan and Near Eastern Studies 22. 4.id6.1
128 KAPFERER J.1997: Strategic Brand Management: Creating and Sustaining Brand Equity Long Kegan
Page, London. 443 p.
129KAVARATZIS, M. T ASHWORTH G. J. 2005: City branding: aeffective assertion of identity or a transitory
marketing trickd Tijdschrift voor Economische en Sociale Geografie 5. ppi 506.
130KAVARATZIS, M. 2004: From city marketing to city branding: Towards a theoretical framework for developing
city brandsi Place Branding, 1. pp. 583.
131 KAVARATZIS, M. 2005: Branding the City through Culture and EntertainmieAESOP 05, Vienna.

132KAZCK. 2014:Feszt i v8l | 8t ogat 8§st befoly8sol - t ®riyne z Rk v
HETESIE.i Re vE Bz(szerk)AMar keting meg¥% ul 8s0. Marketing Okt af
Tudom8§nyegyetem, Gazdas8gtudom8nyi Kar, Szeged

133KA Z C K. 2015: Lojalit8gst meghat 8roz: t ®nyezRk felt$§
s z e r 4 M@keting & Menedzsient 49. 3. pp. 349.

134KAaz CHK. 2016 A m8rkak°z°ss®gek pszichol - -giai ®r zet ®ne
“t el emz®s seg?2ts®g®vel. Doktori ®rtekez®s. Szegedi

135KIsLALI, H. T KAVARATZIS, M. T SAREN, M. 2016: Rethinking déimation image formationi International
Journal of Culture, Tourism and Hospitality Research 10. 1. pi&070

136KissJ.iBAIMEd¥1996: Egyetemi hallgat- -k mé®dt §Psst E®sR@®pE
2-3. pp. 5568.

137KissJ.P.2 00 5: A me nitln§ NEMES NAGYRIL (ksBpe r k. ) Region8lis elem
Region8lis F°ldrajzi9Tansz®k, Budapest. pp. 96

138KoHLI, C.T LABAHN, D. W. 1997: Observations: Creating effective brand names: a study of the naming
processi Jaurnal of Consumer Research. 22. pp.-200Q.

139KOTLER P. 1994: Reconceptualizing marketing: An interview with Philip KotleEuropean Management
Journal, 12. 4. pp. 35361.

140KOTLER, P.T HAIDER, D. H.T REIN, I. 1993 Marketing Places: Attracting Investmemdustry, and Tourism
to Cities, States and Nationd=ree Press, 388 p.

141KOTLER,P.2 00 1 : Mar keting menedzsment . El emz®s, terveze
K°nyvkiad:- . 875 p.

142Kov AL JSLi JoVANOVT.i GA Gov N oVl 2019: Exploing the Gap in Destination Image and Destination
Personality Perception Between Tourists and Stakehold€2ase of Roman Heritage Sites in Serbia.
TURIZAM, 23. 3. pp. 13B8144.

143KovcecB3.2014: £]1 m®ny, ®|I m®nygazdas BTuizm®&Bui&mn, 6t B.psadal o
40i 48.

144Kovccld 2014: £1 m®ny, ®I m®nygazda JgFigmus Balletn®.6. %t pp.r sadal
401 48.

145Ko0zAK, M. 2003 Measuring tourist satisfaction with multiple destination attributeBourism Analysis, 7.
pp. 229 240.

146KozmaB.2000: Desztin8ci - mar k e3tpp.n3h202.T®r ®s T8rsadal ol

147KozmA G. 17 ASHWORTH G.J.1993: Projected urban images. A comparison of Groningen and Debfecen.
Groningen Studies 55. pp32.

148KozmA G. 1995: V8r os nhaerl kyeit i gpayz dnaisn§tgf @ j | es zti®@B®re g®s k
T8r sadaR.@em45609 . 1

149KozMAG.2 002 : -®er tktepe¢!l ®smar keting. Egyetemi jegyzet
p.

150Kf vce&y. 2011: A kommuni k §c i jai. Badape® |Ada 284 ®s gyakor | at i

151KRAF T I$OMOGYI G. - FOJTIKJ.1 9 9 8 : Hel ymar keting, tur i Marketeig®ar ket i
Management, 32. 3. pp. 27.

125



152KuNDIV.2012: A fesztivs8l ok v®so0st 8kkuwldtguratkldir soellhea frgStzekars
Doktori ®rtekez®s. Sz®chenyi |l stv8n Egyetem, GyRr

153 KUNZMANN, KR. 2004: Culture, Creativity and Spatial Plannind.own Planning Review, 75. 4. pp. 3884.

1541 ARSON, M. 2009: Festival Innovation: Complex and Dynamic Network Interactidgdcandhavian Journal
of Hospitality and Tourism 9.i3. pp. 288307.

1551 AsH, S.7 URRY, J.1994: Economies of signs and space. London: Sage. 368 p.

156LCszi&£iT KerReOM.2005: A m8r k8k vonzielm BR. H2BIL Jaz Sk DDRzHEBILR  m8 r K
VARSCNX(szerk.): Marketingoktat 8s 1i@sz Gkecuhteanty§s |as t wIint
Gy Rr . 1g02. 397

157 L AwsON, F.1 BOND-Bovy, M. 1977: Tourism and Recreational Developmérirchitectural Press, London.

158 EESMARSHMENT, J. 2001: The Marriage ofd#itics and Marketingi Political Studies 4. pp. 692713.

1591 EFEBVRE H. 1991: The production of spadeBlackwell, Oxford. 464 p.

160LENGYELA.2012: M8r k8z8s szer EReereation2 gpn283.t ur i zmus 8ban.

161L ENGYELI. 2004: ThePyramid Model: Enhancing Regional Competitiveness in Hungakgta Oeconomica,
54. pp. 323342.

162LETENYEIL. 200 6 : Ment 81 i s {1 ®rle®pyEl bCserkesertik®s)e:. Tel epél
M- dszertani k®zi k°niyR8.ci Bj Kibpastdpp.t14B&. Ki ad -

163LEY,D.1T SAMUELS, M. (szerk.) 1978: Humanistic Geography (RLE Social & Cultural Geography): Problems
and Prospect$. Routledge, London. 352 p.

164LIGHT,D.T CRE§ AR.T VOICULESCU S.T Jucy, |.S. 2020: Introduction: Changing Tourisim the Cities of
Postcommunist Central and Eastern Europdournal of Balkan and the Near Eastern Studies, 22. 4-pp. 1
13.

165LM,K. T O'Cass, A. 2001: Consumer brand classifications: An assessment of eaftargyin versus country
of-origin. i Journal of Product & Brand Management. 20pp. 120136.

166LiM, Y. T CHUNG, Y. T WEAVER, P.A. 2012: The impact of social media on destination branding: consumer
generated videos vs destination markgienerated video¥. Journal of Vacation Marketingp. 197 205.

167 LupviG Z. 2003: HungariafUkrainian crossborder cooperation with special regard to Carpathian Euroregion
and economic relations.Batory Foundation, Warsaw.

168LYNCH, K. 1960: The Image of the City.MIT Press, Cambridge, MA. 194 p.

169LYNCH, K. 197 9 : A Vv8ros s ze inin®VIBOR@N @Zderk.)s Wranidztikd/a Génflokat,
Budapest, pp. 53358.

170LYNCH, K. 2002: The image of the city.In. BRIDGEG.T WATSONS. (szerk.): The Blackwell City Readér.
Blackwell Publishing, Oxford. 108.

171 MACCANNELL, D. 1976: The Tourist: A New Theory of the Leisure Cldsklniversity of California Press,
Berkeley. 231 p.

172MACKAY, K. JT FESENMAIER, D. R. 2000: An exploration of crossultural destination image assessmént.
Journal of Travel Research,.3&. 417424.

173MAcLEOD, N. 2006: Cultural Tourism: Aspects of Authenticity and Commodification. SMITH, M. 1
RoBINSON, K. (szerk.): Cultural Tourism in a Changing World. Politics, Participation and (Re)presenitation.
Channel View Publications, Clewalid, Buffalo, Toronto. p. 315.

174MCLOV I BEPRENASZ. T KI NCSEYNIDAB. 2015: Arze AEe a@kmusY%ygeaek 8¢t i
egyetemi st 8k k¢l foeldi ut az §s il Manleting & Meodadzsmemta20156@s s z o
pp. 4357.

175MARIEN A. 201 2: A sikeres telep¢l ®s marikire Pliskyglr (deerd.)c sa a:
Mar ketingkal eidoszk:- p. MigSk ol ci Egyetem, Miskol c.

176 MARINE-ROIG, E. 2015: Identity and authenticity in destination image construdtidmatolia, 26. 4. p. 574
587

177MARK, D.T FREKSA, C.T HIRTLE, S.7 LLOYD, R.T TVERSKY, B. 1999: Cognitive models of geographical space.
i International Journal of Geographical Information Science. 13. 8. pp? 74.7

178 McCANN, E. J. 2002: The cultural politics of local econardevelopment: meanirgaking, placemaking,
and the urban policy proce$sGeoforum 33. 3. pp. 38398.

179MCCRINDLE, M. T WOLFINGER, E. 2009: The ABC of XYZ: Understanding the Global Generatidns.
University of New South Wales Press, Sydney

180MEDWAY, D.T WARNABY,G.2 0 1 4 : What 6s in a Name? Place Biandi ng¢
Environment and Planning A: Economy and Space 46. 1. pjp16%3

181 MEETHAN, K. 2001: Tourism in global society: Place, culture, consumpti¢tfoundmills: Palgrave. 214 p.

182MEGYESIB.2007: A magyar | akoss8g Tmkb®@ekdlszleapmec3ol ¥ti d®
v8r osi ak®s A m8zds8hsaszng§l at hat 8sai ai WART®ppi274Magy ar o

126



183MELER, M. T Ruzic, D. 1999: Marketing identitpf the tourist product of the Republic of Croaiial ourism
Management 20. 5. pp. 6343.

184 METAXAS, T. 2009: Place Marketing, Strategic Planning and Competitiveness: The case of Maltapean
Planning Studies 17. 9. pp. 133878.

185MI CHAL®A4 996: Az al kal mazott szoci 8l ge-Baurd&afpies tl d hetkR
p®I dBT&mM .®s T&r-8apmHV.om 10. 2

186MI CHAL®.EL 9 9 8 : Budapest idegenforgalkkédmakdsStzwsi s®gttel

187MI CHAL®E 2005a: Turizmusfoldrajz ®s hum8n°kol -gi a:
turizmushoz fTeERdRolvEmsyiony8§MIA. FRI dkajatudom8ny.i
BudapestSz ®k esf eh®r v8&r. 215 p.

188MI CHA L®.2005b: A turisztikami | i R f° |l dr aT®r ®steBmead@é&3kom 19. 1.

189MI CHAL®GE2 00 8 : A turisztikai t ®r t 8r sadaMOANdoRdridr aj zi
®rtekez®s, Budapest. 250 p.

190MI CHALKx 201 4: V8r osi m8zs ®s veirsretnylktepe s @@ ¢ | @&s nau
aspektusa.i In. TezsA. (szer k. ) : Turi zmus ®s telepé¢l ®smar ke
Gazdassg8gfeldrajz ®s J°vRKOtat8s Tansz®k, Budapest.

191 MILLER, D. 2011: Tales from FacebodkCambridge: Polity Pres220 p.

192 MILMAN, A. T Pizam, A. 1995: The role of awareness and familiarity with a destination: the Central Florida
casel Journal of Travel Research 33. 3. ppi 21

193 MITCHELL, D. 2000: Cultural Geography: A Critical IntroductidnBlackwell, Oxford. 304p.

194 MORGAN, N.T PRITCHARD, A. T PRIDE, R. 2011: Destination Brands: Managing Place Reputati®autledge,
London. 392 p.

195MORGAN, N. T PRITCHARD, A. 1999: Tourism Promotion and Power. Creating Images, Creating ldertities.
John Wiley & Sons Ltd, Chiches. 272 p.

196 MORGAN, N. i PRITCHARD, A. 2004: Meeting the destination branding challenigdn: MORGAN N. 1
PRITCHARD A., 1 PRIDE R. (szerk.): Destination Branding: Creating the Unique Destination Proposition. 2nd
ed.i London: Elsevier Butterworth Heinemarpp. 5978.

197MOsSBERGL. T GETZ, D. 2006: Stakeholder influences on the ownership and management of festival brands.
T Scandinavian Journal of Hospitality and Tourism 6. 4. ppi 328.

198 MUCHAL.T ORAVECZT.i TOTTHG.2021: A fogyas®s- koaatbvTHdompbeknse
a p8linkaiTi8mpd z8s &oa.s mariBz2ting 8. 1. pp. 21

199MURCNY.Ii SZOBOSZLAIZS.2 0 0 0 : }j ckd d teimz& R %al DIRIR®gi ®saMmM.§r sadal o

pp. 2729.
200NAGYA.J.2015: A v 8r os ndaarsk8egtii nsgz e®@sk ez edaB|l t 8§si YT®s z®6 ¢ g
T8rsadal om, 29. -1y f ., 4. sz§m. pp. 97
201NAGYE.T1zsCK2017: A v8ip®rgp®dasBmez®si | ehet Rs®gek 8

TFeol draj zi Kezlenm®Byek 141. 3. pp. 246
202NARED, J.T BOLE, D. 2020: Participatory research on heritaagel culturebased development: A perspective
from SouthEast Europel In. NARED, J.T BOLE, D. (szerk.): Participatory research and planning in practice.

pp. 107119.
203NEMESNAGY J.1998: aAt€8®sadal omhkusahé&sb®rzsR Szoci 8l pol it
Tel e R®Ig®s sorozat. Budapest. 187 p.
204NIKITSCHER P. 200 4 : Paradigmavsglt§gs a kul tur 8l i s foldre

Dokt oranduszok VI Illa. GrZsTE8§ gaXK Kenfm®rseredii8jF°1l dr aj zi
Szeged

2050k L 0B D G 5.2815: The role and importance of social media in promoting music fesii\Rdger presented
at Synthesis 2015International Scientific Conference of IT and BusinBetaded Research.

2060s¢ c,HB.iCz AP LI 6%K2019: City image based on mental mapshe case study of Szczecin (Poland).
T Miscellanea Geographica 23. 2. pp. 1119.

207 PADDISON, R. 1993: City marketing, image reconstruction and urban regeneratidmban Studis 30. 1. pp.
339 349.

208PCL FA.T BARCZAA.T AUBERTA. 2017: TDMs zer vezet ek szerepe a desztinsg
ki al akz*PROSEERIZAS 4. 2. pp. 559.

209 PALMER, C. 1999: Tourism and the symbols of identityTourism Management, 20. pp13-321.

210PAVL UK OW. L ARMENSKI, T.T AL CCNT ARI®MR, J.M. 2019: The Impact of Music Festivals on Local
Communities and Their Quality of Life: Comparison of Serbia and Hungdry.CA MP &-€ERRQ A. M. T
HERNCNDM@GOL L gNM. i FOLGADO-FERNCNDQBZA. (szerk.): Best Practices in Hospitality and
Tourism Marketing and Management, pp. 2237.

127



211PEARCE, P. L. 1977: Mental souvenirs: A Study of tourists and their city mapAustralian Journal of
Psychology 29. 3. pp. 208210.

212 PEARCE, P.L. 1988: ThaJlysses Factor: Evaluating Visitors in Tourist Settirigblew York: SpringetVerlag.
257 p.

213PHELPS A. 1986: Holiday destination imagethe problem of assessment: an example developed in Menorca.
i Tourism Management 7. 3. pp. 1680.

214PIKE, S.T7 RYAN, C. 2004 Destination positioning analysis through a comparison of cognitive, affective, and
conative perceptions.Journal of Travel Research 42. pp. B332.

215PIKE, S. 2004: Destination marketing organisatioh®Advances in Tourism Research. Elseviexfadd. 248
p.

216P1 sSKEITIIDANK&. T SCHUPLERH. 200 2®s R®gl e p ¢ Il Buslapest. ¥6@d. i n g .

217PI sk¢lT2 012 -&RWBgtiel epe¢i Mamhekiengogi ent 81 Ak afde® niieasi z t KR sa,

Budapest
218P1 sk¢ltr 2014 : A telep¢l ®sek marketingj ®nek hiolh.i szt i k
TezsA (szer k. ): Turi zmus ®s telep¢l ®s marketing. Bu

J°vRkutat 8s TanslZ®k, Budapest. pp. 7

219P sk R017: Mak et i ngkal eidoszk-p 2017: Tanul m&8nyok a M
eredm®nWMeiskRIl ci Egyetem Marketing I nt®zet, Mi skol c

220PivAC, T.T BLESIC, |.T BOozIC, S.T BESERMENJ)S.T LESIAKM. 2019: Vi sitorsd iy,ati sf a
and behavioral intentions: the case study of Exit festivdburnal of the Geographical Institute Jovan Cvijic
69. 2. pp. 12B8134.

221 Pocock, D.T HUDSON, R. 1978: Images of the Urban Environment. Macmillan Press, London. 182 p.

222PopzERP.2001: Eger r ®gi 8br 8§zol 8sai nak v 89800)5In.mgyssst me g
Z.iKEMENYRI(szerk.): Tiszteletad8s Szab- J-zsefnek. T
Debrecen. pp. 18%95.

223 PREBENSEN N. K. 2007: Exploringg our i st s6 i mages iddurism Managemeatn28. pm e st i
747-756.

224PROBCIKD1 995 : V8§ r oslimaCorkitatusilia2g ppl322.

225PRrR ¥ s cHNL2012 Commodification and Culture. How can culture be economically used without selling it
out.T Thesis. Tourism and Hospitality Management, Vienna University.

226PUCZ KE. T RCT T. 2000: Az attrakcl §tobatags mdd mBRchzys mge nt m-
menedzser sorozat, Budapest, Geom®di a. 399 p.

227Puczkle. 2015: Tel eifNgnize®4 imna KReaetsizomdg g81 at i Egyet em, Bud sz

228PuszTAIB.T FODORCsS. 2016:Tur i szt i kai attr akci Rdplika#®869"mERApp&®IF epr ez
121.

229Qu, H. T Kim, L.H. 7 Im, H.H. 2011: A Model of Destination Branding: Integrating the Concepts of the
Branding and Destination ImageTourism Management 32. pp. 4656.

230RECHNITZER J. 1995 V8zl atpontok a telep¢l ®smar kdtTierg ®rt e
T8r s adapposihs. 1

231RELPH, E. 1976: Place and placelessnedgion, London. 156 p.

232 REYNOLDS, W. H. 1965: The Role of the Consumer in Image Buildingalifornia Management Review,
3. pp. 6976.

233 RICHARDS, G. 2001: Market for Cultural Attraction$. In. RICHARDS G. (szerk.): Cultural Attractions and
European Tourism. CABI Publishin@xon. pp. 3153.

234 ROTH-ZANKER, R. 2001: How to attract managers and professionals to peripheral regions? Recruitment
strategies in the Wes&ms Region, Germany.European Planning Studies 9. 1. ppi 4.

235SAARINEN, J. 2001: The transformation of a tour@istinatiori theory and case studies on the production of
local geographies in tourism in Finnish LaplahdNordia Geographical Publicatioins30. 1. pp. 1105.

236 SAARINEN, J. 2004: Tourist destinations and the production of representations in touridtordia
Geographical Publications32. 2. pp. 19.

237 SAARINEN, T. F. 1976: Environmental Planning: Perception and BehaviottoughtonMifflin, Boston. 262
p.

238.SAHR, W-D. 2002: The Political Economy of Urbanization in the Global Sauttshgate, Aldersho240 p.

239SALCIUVIENE, L. T GHAURI, P.N. T STREDER R. S.i DE MATTON, C. 2010: Do brand names in a foreign
language lead to different brand perceptiond@urnal of Marketing Management 261 12. pp. 10371056.

240 SEGARRA, J. P. 2015: The vision of Tourism .30 . Hozz§8f ®r
m- d jhi#ps://app.box.com/s/uci8ireztgflcxrps3lvcu763bmpt0gz

128


https://app.box.com/s/uci8ireztqflcxrps3lvcu763bmpt0qz

241 SELBY, M. 2004: Understanding Urban Tourism: Image, Culture and Experiénogen University Press,
Maidenhead. 240 p.

242 SELWYN, T. 1996: The Tourist Image: Myths and Myth Making in Tourisdohn Wiley & Sons, Chichester.
280 p.

243 SHAW, G.T WILLIAMS , A. 2004: Tourism and tourism spaced.ondon;: SAGE. 328 p.

244 SHEPHERD R. 2002: Commodification, culture driourism.i Tourist Studies 2. pp. 18201.

2458HIN, Y. 2009 : Examining the link between visitdorsd m
Tourismos: an international multidisciplinary journal of tourism. 4. 2. ppt29
246SMITH,M.2 00 9: F eBssz ttiuw8lzorkus: | e h eitTRrz®ug BuketinglS. 3.lpp B38.1 i kt us
247 SMYTH, H. 1994: Marketing the City: The Role of Flagship Developments in Urban RegenerdEi@FN
Spon. 289 p.
248S0JA, E. 1996: Thirdspace. Journeys to Los Angeles and o#iadandimagined places. Blackwell, Oxford.
348 p.

249.503A, E. 1999: Thirdspace. Expanding the scope of the geographical imagifnabioMiASSEYD. i ALLEN J.
i SARREP.(szerk.) Human geography today. Blackwell Publishers, Oxford. ppi 268.

250SOMLYE¢DYRFEILE.2007: Mozai kok a regi onB®1i s®s deEdntsddEasl ®m.
57-71.

251 S0NG, H. T LI, G. 2008: Tourism demand modeling: A review of the literatiiréeTourism Management 29.
pp. 203220

252 SPIEGLER P. 2009: A turisat k a i i m§zs ®s a ter¢l et identitégs
Ter¢letfejl esifpslelBs i nnov§8ci

253 SPIEGLER P. 2010: Tk ®@ip £ Xk t-DaknaB ®@ ti4R.r&xRICBl. L. T PRISI G. (szei k.):
T8l enTam2tvs8Pwel.|-18p. 125

254 SPIEGLERP. 2011: A turisztikai-k®mék sRbreSDR®RIOD-TI®rt ekeir R
P®c s

255.SQUIRE, S.J.1994: Accounting for cultural meanings: the interface between geography and tourism studies re
examinedi Progess in Human Geography 18. 1. ppl@.

256 STEPCHENKOVA S.T MILLS, J.2010: Destination Image: A Metanalysis of 20002007 Researchi. Journal
of Hospitality Marketing & Management, 19. pp. 5689.

257STREITE.  2014: A fiat al g e mark&adii -n gwtzae g ssHCONOMedingare i ®s eek
tudom8nyos folyi7rat, Sopron. pp. 66

258SULYOK J.T SzIval. 2009: A fesztiv8lturi z muazmusduletie13k3°pp.i ®s
3-13.

259S8uULYokdJ. 2006 : A t il TurizenastBulttiralo. 4.ipm §532s .

2605z2AB&G. 2006 : Ter ¢l et m§ rDkugk8 n B &t a 1t yilaini AUBERTSAS (Bearik.):
Desztin8§cme®epdr @i n DWBI i Turizmus Kis2nyvek, DD

261SzAKCG. 1995: Az i mag@ge imigntlsa.k? g®e®s mas RTpp.”sBAhdal om,

262521 JCRRBEFEJfZ2000: Turizmus ®s kommPAEKEommunN®BCcaj B8i
BudapesP ® ¢ s .

263z1 JCRB2002: Turi zmus ®smerdeegnicao®beelni.z nEagslatask InkKFBalriS-s t ap a
Sz | J CRZASE (szerk).: Egy t®tr al akw&ldtez ®s Ril :. HEPtrtag re
Budapest. 130 p.

264571 JCRB2005: A Akul t urigl iksu |l ft RAr&rtousddo np8rnoyj epketr s pekt 2 v §

temat i K BAIN.KOVCCB T B¥ HMG.T MESTERT. ( szer k. ) : Terek ®s sz°vege
v8roskutHkitj§&rbatn, Buidldpest. pp. 199

265SzivA I. 7 MOLNGBsoMe & 201 8: Okos desztin8ci - ikn.l eBeh&s ®gki
turizmusban. I . Nemzet k©°zi Turizmusmalbeti ng Konf e

266Szival.2 01 6 : Turisztikai desztin8ci- -k m8rk§aggketl ngH®
Menedzsment. 50.-3. pp. 114123.

267 THERKELSEN A. 2003: Imagining Places: Image Formation of Tourists and its Consequences for Destination
Promotion.i Scandinavian Journal of Hospitality and Tourism, 3. 2. ppi 154.

268TINERT. 1996: Azimagev i zs g8l at ok helye ®s szeridme £NWISrosf o
(szeriGa)z:dds®@m adal om. MTA FKB6 Budapest, pp. 117

269T¢ T HB.T VIDA G.1 PAPPS.T NAGY G. 2023: Differentiation of the Hungarian food festival offer according
to the thematic, spatial and temporal characteristics before the GOdff@ndemici Turizam 27. 1. pp. 33
50.

270Te ZS A 2014: A telep¢glimsTmasket(iseer &l N®I| ftue.i zmus ®s
Budapesti Corvinus Egyetem Gazdas§ggf©°l58draj z ®s J°v

129



271T¥ Mm¥ RM. 2017: Magyar®s z § g i nagyvs8rosok turisztikai terei
fel sRoktat §si hRe GT.gRCtr 7.K MIkCHhRbgenrzerd .. ) : Turi zmus

nel
®s

Kodol 8§nyi J8nos FRiskol a. MT A CSHK aF °zlid rTa§jrzstausdSogm § |

Budapest. pp. 18201.

272TROGK.T KL AR|S.1T DR OP U LRuUZIC, M. 2012: Events as a Framework for Tourist Destination Branding
i Case Studies of Two Cultural Events in CroatidURIZAM, 16. 2. pp. 6577.

273 TRUEMAN, M. T KLEMM, M. T GIROUD, A. 2004: Can a City Communicate? Bradford as a Corporate Brand.
Corporate Communications: An International Journal 9. 4. pa. 380\

274 ULAGA, W.T SHARMA, A. T KRISHNAN, R. 2002: Plant location and place marketing: Understanding the process

from t he busi ness ciulsdustriahMarketing Ndaeagesnpnt 211t pp. BES1.
275URRY, J. 1990: The tourist gaze: leisure and travel in contemporary sociefiage, London. 176 p.
276 URRY, J.1995: Consuming PlaceisRoutledge, London. 257 p.

277URRY, J.2012: Aturistatekintet. In.Be DJ.i PuszTAIB.( szer k. ) : T%l a turistatek:

®s kult¥%ratudoim@Goydopaer skiiead 2628Budapest. pp 41

278VESALON,L.T CRESAR.201 9 : ALittle Viemamade oci tAEW? oPreamdiava@

Romanian Cityl Journal of Urban and Regional Analysis 11. 1. pf.347

279V, S.T SHARMA, J. 2013: An Empirical Study on Social Media Behaviour of Consumers and Social Media

Marketing Practices of Marketers.In. Praceedings of the IIMA Conference on Marketing in Emerging
Economies.

280WiLLIAMS , A. T BA L C,&/. 2000: Tourism in Transition: Economic Change in Central Eurbp&. Tauris,
London. 352 p.

281WiIsg, NT FLINN, J.T MULEC, I. 2015: The EXxit Festival: contestinglfiical pasts, impacts on youth culture
and regenerating the image of Serbia and Novi S&hRBI Books. pp. 6073.

282XIANG, Z. 1T WANG, D. 7 O @eARY, J. T. 1 FESENMAIER, D. R. 2014: Adapting to the Internet: Trends in
Travel er sdé Use o hingti Boarnahtd Travdl Researthr 54.p4. pp. 584h

283 XIANG, Z. T WANG, D. 7 O éeEARY, J. T. T FESENMAEER, D. R. 2014: Adapting to the Internet: Trends in
Travel ersd Use of tiBournaid Travdl Researth, 54.p4. pp.IBRIN ni n g .

284YEOMAN, |I. T MCMAHON-BEATTIE, U. 2006: Tomorrow's: World, consumer and touiisiournal of Vacation
Marketing, 12. pp. 174.90.

285YEOMAN, I. T MUNRO, C. T MCMAHON-BEATTIE, U. 2006 : Tomorrowbs Woril d,
Journal of Vacation Marketing, 12. @p. 174190.

286.YOUNG, M. T MARKHAM, F. 2020: Tourism, capital, and the commaodification of pl&cerogress in Human
Geography 44. 2. pp. 27206.

287 ZETIU, A. M. T BERTEA, P.2015: How a tourist destination may become a brand by means of eYeotse
studyon | aHi as a candidate fiBURINEZ ppo3dB®d0d8n cul tur al

288ZHANG, L. T ZHAO, S. X. 2009:City Branding and the Olympic effect: A case study of Beijin@ities 5. pp.
245 254,

289G VKOVR.I GAJ I, LT BRDAR, |. 2014: The impacbf social media on tourisriit SINTEZA: E-Business in
tourism and hospitality industry. pp. 7381.

290ZUKIN, S.1995: The cultures of cities.Blackwell, Cambridge, MA. 336 p.

291ZUKIN, S. 2009: How Brooklyn Became Codl. In. ZUKIN, S. (szerk.): Naked city:hie death and life of
authentic urban places. Oxford University Press, Oxford. pi335

EGY£ BORRCSOK

Co

carf

[1] https://www.delmagyar.hu/hehkozelet/2024/05/szegexyrenepszerubliurisztikaicelpont ( Let ° | t v e :

2024.05.15.)
[2]https://www.haon.hivelyi-gazdasag/2024/03/debreeemizmusvendegvendegejszakéiemelkede
eredmeny( Let °l tve: 2024.05.20.)
[3]https://civehir.hu/hir/szokatlaiszempontbatangsoroltakeuropavarosaitigy-szerepeh
debrecen#google_vignetteL et ° I t ve: 2024.06.16.)
[4]https://www.delmagyar.hu/sziszeged/2014/08/rgalomnakorulneka-zajnaknema-szin
mellett#google_vignettée Let °l t ve: 2024.05.15.)
[5]https://www.haon.hu/helykozelet/2023/09/turizmusepszertregiok-debrecerkonyekeutazaserosodes
haon( Let °Il t ve: 2024.05.20.)
[6]https://www.haon.hu/helyijazdasaq/2023/08/felturboziedebrecenidegenforgalmabzidei-campus
fesztivathaon( Let ° | t08.20:) 2024.

130


https://www.delmagyar.hu/helyi-kozelet/2024/05/szeged-egyre-nepszerubb-turisztikai-celpont
https://www.haon.hu/helyi-gazdasag/2024/03/debrecen-turizmus-vendeg-vendegejszaka-kiemelkedo-eredmeny
https://www.haon.hu/helyi-gazdasag/2024/03/debrecen-turizmus-vendeg-vendegejszaka-kiemelkedo-eredmeny
https://civishir.hu/hir/szokatlan-szempontbol-rangsoroltak-europa-varosait-igy-szerepelt-debrecen#google_vignette
https://civishir.hu/hir/szokatlan-szempontbol-rangsoroltak-europa-varosait-igy-szerepelt-debrecen#google_vignette
https://www.delmagyar.hu/szin-szeged/2014/08/a-forgalomnak-orulnek-a-zajnak-nem-a-szin-mellett#google_vignette
https://www.delmagyar.hu/szin-szeged/2014/08/a-forgalomnak-orulnek-a-zajnak-nem-a-szin-mellett#google_vignette
https://www.haon.hu/helyi-kozelet/2023/09/turizmus-nepszeru-regiok-debrecen-konyeke-utazas-erosodes-haon
https://www.haon.hu/helyi-kozelet/2023/09/turizmus-nepszeru-regiok-debrecen-konyeke-utazas-erosodes-haon
https://www.haon.hu/helyi-gazdasag/2023/08/felturbozta-a-debreceni-idegenforgalmat-az-idei-campus-fesztival-haon
https://www.haon.hu/helyi-gazdasag/2023/08/felturbozta-a-debreceni-idegenforgalmat-az-idei-campus-fesztival-haon

[7] https://www.feol.hu/helykozelet/2020/02/olvasoinknakindegyhol-tartjak-azefott-ot (Let°l tve:
2024.06.30.)

[8] https://www.bama.hu/helskozelet/2022/09/meglepadatokatkozoltekazidei-fishingonorfu-rol( Let ° |1 t v e :
2024.05.28.)

[9]https://www.feol.hu/helyigazdasag/2023/08/medfiatalitotiavelenceito-tersegetazidei-efottime-a-
turisztikareredmenyelf L et °© 124.06.88.) 20

[10] https://noizz.hu/szines/efe?020Celkuldhetika-fesztivaltvelencerol/7pk9h38 Let ° 1 t ve: 2024 . 07
[11] https://www.szoljon.hu/helykultura/2018/07/keddekezdodikazeastfest#google_vignette ( Let ° 1 t v e :
2024.07.05.)

[12] https://www.szoljon.hu/helykultura/2024/07/eadestkapunyitasmezotur( Let 1 t ve: 2024 . 08.
[13]https://www.feol.hu/helykozelet/2021/08/velenekontraefott-hallgatotta-varosazefott-ra-a-
fesztivabzervezokpedigigeretettettek( Let 1 t ve: 2024.06. 09.)

[14] https://noizz.hu/szines/efeR02Gelkuldhetika-fesztivaltvelencerol/7pk9h38 Let ° 1 t ve.) 2024. 05
[15]https://www.szoljon.hu/kozelgasznagykurszolnok/2015/07/sportprogramakvilek-espunnany
(Let°oltve: 2024.07.05.)

[16] https://www.szoljon.hu/helykozelet/2024/07/eadestmezoturfesztivalhangulabaleriavideo ( Let ° |1 t v e :
2024.08.10.)

[17]https://www.szoljon.hu/helykozelet/2022/07 /felarkedvezmennyelitazhatunka-mezoturieastfestre
(Let°ltve: 2024.08.10.)

[18] https://lwww.szoljon.hu/helyikozelet/2024/07/eadestjotekonykodasnezotur( Let ° 1 t ve: 2024 . 0.
[19]https://www.szoljon.hu/kulturgasznagykunszolnok/2017/07/szeretiyari-fesztivalokat#google vignette
(Let°ltve: 2024.08.10.)
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https://www.feol.hu/helyi-kozelet/2020/02/olvasoinknak-mindegy-hol-tartjak-az-efott-ot
https://www.bama.hu/helyi-kozelet/2022/09/meglepo-adatokat-kozoltek-az-idei-fishing-on-orfu-rol
https://www.feol.hu/helyi-gazdasag/2023/08/megfiatalitotta-a-velencei-to-terseget-az-idei-efott-ime-a-turisztikai-eredmenyek
https://www.feol.hu/helyi-gazdasag/2023/08/megfiatalitotta-a-velencei-to-terseget-az-idei-efott-ime-a-turisztikai-eredmenyek
https://noizz.hu/szines/efott-2020-elkuldhetik-a-fesztivalt-velencerol/7pk9h33
https://www.szoljon.hu/helyi-kultura/2018/07/kedden-kezdodik-az-east-fest#google_vignette
https://www.szoljon.hu/helyi-kultura/2024/07/east-fest-kapunyitas-mezotur
https://www.feol.hu/helyi-kozelet/2021/08/velence-kontra-efott-hallgatott-a-varos-az-efott-ra-a-fesztivalszervezok-pedig-igeretet-tettek
https://www.feol.hu/helyi-kozelet/2021/08/velence-kontra-efott-hallgatott-a-varos-az-efott-ra-a-fesztivalszervezok-pedig-igeretet-tettek
https://noizz.hu/szines/efott-2020-elkuldhetik-a-fesztivalt-velencerol/7pk9h33
https://www.szoljon.hu/kozelet-jasz-nagykun-szolnok/2015/07/sportprogramok-civilek-es-punnany
https://www.szoljon.hu/helyi-kozelet/2024/07/east-fest-mezotur-fesztivalhangulat-galeria-video
https://www.szoljon.hu/helyi-kozelet/2022/07/felaru-kedvezmennyel-utazhatunk-a-mezoturi-east-festre
https://www.szoljon.hu/helyi-kozelet/2024/07/east-fest-jotekonykodas-mezotur
https://www.szoljon.hu/kultura-jasz-nagykun-szolnok/2017/07/szereti-nyari-fesztivalokat#google_vignette

Mel | ®k | et ek

1. sz8m¥% mel | ®k I et

NTERJBDKERDE S E Ki V2OR®Y V2E0Z2E3T £ S

I

1 K®r em mes®l je el, milyen a turizmus

2 |¥n mit gondol, milyen a telep¢l ®s

3 |[V®l em®nye szerint a telep¢gl ®S turi s
a fesztivs8l ok?

4 |Mel yi k f eszlteigvj8ab bka®nt Raditkel ep¢ | ®s hez 7

5 |¥n szerint milyen szerepet t°Ilt be
k2n8l at8ban? Hogyan poz2cion8l ng§ ez
k®pest?

6 |[V®l em®nye szerint milyakfR c®ljai van

7 |[V®l em®nye szerint az, hogy ez a fes
alak2tja a telep¢l ®s a mSeals&p Q1 ®0 ziz
n°vel ®s ®hez?

8 |Tud-e arr -1, hogy a fesztivs§gl a telep
egyc¢tt?

9 |A telep¢l ®sr RI k®sz2tett v8rosfejle
megjelenike az adott fesztiv§gl?

10 |[V®l em®nye szerint a fesztivsg§lt menn
mennyire forrt °©ssze a v8rossal ?

11 [¥n szamierkt ploz2cion8lja mag8t a fesz

12 |[A telep¢l ®s turisztikali bemut at §8s ae,

milyen m®rt ®kben?

13 ([¥n szerint hogyan befoly8solj8k a f

atelep¢l ®s i m§8zs 8t ?
14 | Okoz-e ¥nben valami ®rz®st, hogy ez ec¢
szegedi/debreceni/sukor-i/orfTi/ mez
15 [Mennyire ®rzi azt, hogy a v8ros bef
16 |[Mi |l yen a fesztiv8l ®s-eabgemepgl Pesk
kapcsolatban, amit a telep¢l ®s szer
volna, de nem sikerg¢lt megval - s2tan

17 |Vannak-e neh®zs ®gek, h a i g esrkgnfliktnsokay, lrangenk
hogyan pr - -b8lj8k kezelni a konflikt

18 |[Mi k abtoce®bok a fesztivsgll al kapcso

Vv8r os?
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2.528m¥% mel | ®kI et

| NTERJDPKERDE SEKi PPEOS2Z2T/I2WORL3S ZERVEZ £ S

1 K®r em, mes®l jen egy kicsit a feszti
hogyan 8l °seslze] @t Rlesatv®EB®i a2

2 |[V®l em®nye szerint milyen c¢c®ljai van

3 |¥n szerint milyen szerepet t°Ilt be
Hogyan poz2cion8ln8§8 ezt a fesztivsgl

4 Mittarta f es zt i v 81 | egnagyobb er Rss®g®ne
eIRh@e r8&nya a telep¢gl ®s t°bbi feszt
| ®v R °bbi k°nnyTzenei fesztiv§l hoz

5 Hogyan 2rn8 |l e a tipikus vend®gk®©ort

6 |Amar ketingtev®kenys®g sor8n mil yene
a kezdetekhez k®pest?

7 |V®l em®nye szerint az, hogy ez a fes
alak2ztja a telep¢l ®s a mSeals&p &1 ®lo ziz g
n°vel ®s ®hez?

8 Egyc¢cttmikom&eskpi aci szerepl Rkkel a |
®ttermek, szolg8ltat- -k sth.)?

9 |[V®l em®nye szerint a fesztivglt menn
mennyire forrt °ssze a telep¢l ®ssel

10 |A feszmitvdtl §dbae, rekl 8moz8sa sor 8§n a
Mi |l yen m®rt ®kben?

11 |A fesztiv8l marketingje,erkkit8@meo®ghi
Mil yen m®rt ®kben a hagyom8nyos r ekl

12 |[¥n szerint hogyan S8blerf-ol yk8®ssozl¢jl 8k ka zfe
a telep¢l ®S I m8zs 8§t ?

13 |Okoz-e ¥nben valami ®rz®st, hogy ez e¢
szegedi/debreceni/sukor-i/orfTi/ mez

14 ([Mennyire ®rzi azt, hogy a v8ros bef

15 ([Mil yen a f es ztkopeBlata?®ete abg8emepgl ®es z
kapcsolatban, amit szerettek vol na,

16 |Vannak-e neh®zs®gek a fesztiv8l szervez/
e konfli ktusokat, ha igen hogyan pr

17 |[Mi k a tovs8bhbi c®l ok a fesztivsgll al
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3.5z28m¥ mel | ®k I et

| NTERJDPKERDE SEKi T2WORI2YZ22TOI2K3A1  SZOLGCLTAT

0 K®r em mes®l jen kicsit arr-1, hogy m
milyen szerepet t°1It be a telep¢l ®s

1 K®r em mes®l je el, ¥n szerint milyen

2 K®r em mes®l|l |je el hogy ¥n mit gondo

3 |[V®l em®nye szerint a telep¢gl ®S turi s
afeszti8 | o k ?

4 Mel yi k fesztiv§gl k°t Rdi k | egj obban

5 |¥n szerint milyen szerepet t°Ilt be
k2n8l at8ban? Hogyan poz2cion8lng§ ez
k®pest?

6 |[V®l em®nyazszbogpgtez a fesztivygl itt
alak2tja a telep¢l ®s a mSeals&p Q1 ®D zizf
n°vel ®s ®hez?

7 |[V®l em®nye szerint mi a fesztivsgl 1e
fesztiviB8t e Bpybkt®sl t°bbi fesztiv§gl]
orsz8§gban | ® R t°bbi k°nnyTzenei fe

8 |[V®l em®nye szerint a telep¢gl ®s ol dal
fesztivs8§lnak?

9 |¥nnek van kapcsolata a fesztivs§gll al

10 |[Hogyan val -sulnak/val  -sul hatn8nak m

11 |A telep¢l ®s turisztikai bemutat 8s ae,
milyen m®rt ®kben?

12 |[Hogyan | ehetne bevonni a telep¢l ®s
rekl 8moz8s8hbha?

13 |[V®l em®nye szerint a fesztivsg§lt menn
mennyire forrt °ssze a telep¢l ®ssel

14 |[¥n szerint mi a feszti-e84 k®rdsesbekh

15 |¥n szerint hogyfaems Dbteif wlyrgslol § &®kz al t
a telep¢l ®S I m8zs 8§t ?

16 |Okoz-e ¥nben valami ®rz®st, hogy ez ec¢
szegedi/debreceni/sukor-i/orfTi/ mez

17 |[Mennyire ®rzi azt, hogy a telep¢l ®s

18 | £r z ®kkenfliktusokata f eszti v8l 1l al kapcsol at|
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4, sz 8 m¥

mel | ®k 1| et

| NTERJDKERDE SEKiI MAORKZEHT2IONG SZAKERTT K

1 K®r em, mes®l jen egy kicsit a feszti
felel Rse, hogyan 8llnak °ssze av®e®i
2 |[V®l em®nye szerint milyen c¢c®ljai van
3 szerint milyen szerepet t°lt be
Hogyan poz2cion8ln8§8 ezt a fesztivsgl
4 t ar t eag nfaegsyzotbibv 8&lr Rs s ®g®nek, il 1| ¢
el RRhger8nya a telep¢gl ®s t°bbi feszt
bbi k°nnyTzenei fesztivsgl hoz
5 Hogyan 2rn8§ |l e a tipikus vend®gk®rt
6 |A mar ketingtre&m®kminlyyse®g csoportokat-ec
tekhez k®pest?
7 ye szerint az, hogy ez a fes
alak2ztja a telep¢l ®s a mSeals&p &1 ®lo ziz g
| ®s ®hez?
8 t mTk ‘m§sekpi aci szerepl Rkkel a
od8k, ®ttermek, szolgs8ltat: Kk
9 nye szerint a fesztivs8§lt menn
re forrt °ssze a v8rossal??
10 rintssgsnmal yvwan hattSel ep¢l ®s |1 m8 z ¢
rajzi n®v a fesztiv8l nev®ben
11 ti vl bemutat8sa, rekl 8moz§sa
m®r t ®k ben? Tudom8sai szekl mo ]
i v8l is megjelenik?
12 i v8l marketingje,erkkit@meoa®gi
m®rt ®kben a hagyom8nyos r ekl
13 int melyik koroszt 8l lggiobbamtme | vy
2tani?
14 int hogyan hatnak a potenci §
eken megosztott fesztivsgl okk
15 int hogyan befoly8solj 8k a f
®s i m§zs§t?
16 |[V®I em ye szerint a telep¢l ®s, val a
k°z©°s gi m®di 8§bhan?
17 int a k°z°9ss®gi m®dia a j°vR
mar ketingtev®kenys®get ?
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5. sz8m¥ mel | ®k I et

| NTERJDKE RDE BRI T2HORRME/ISZETVEDELEM

0 K®r em mes®l jen kicsit arr-1, hogy m
Sszerepet t°lt be a telep¢l ®s ®l et ®b

1 K®r em mes®l je el, ¥n szerint milyen

2 K®r em mes®l|l |je el hogy ¥n mit gondo

3 |[V®l em®nye szerint a telep¢gl ®S turi s
a fesztivs8§l ok?

4 Mel yi k fesztiv§gl k°t Rdi k | egj obban

5 |¥n szelryeanhn snzerepet t°lt be ez a fe:
k2n8l at8ban? Hogyan poz2cion8lng§ ez
k®pest?

6 |[V®l em®nye szerint az, hogy ez a fes
alak2tja azsgtepht®s8a dn8eal bptl ®s i s
n°vel ®s ®hez?

7 [Vl em®nye szerint mi a fesztivsgl |e

8 |[V®l em®nye szerint a telep¢gl ®s ol dal
fesztivs8§lnak?

9 |¥n°k egy¢stteaimd@&2dinel | al ?

10 ([V®l em®nye szerint a fesztivsglt menn

t °s

e
mennyire forr e a telep¢l ®ssel
t I

11 [ErezieetaRfesztiv§gl kapcsol atban Kk

12 |Pr - b8 ja&8 kf eszti v8d thuemwtt 8tknis ze mSer ¢ |
termRszeti ®rt®keit?

13 |A term®szetv®del mi, ®rt®kv®del mi k ®
brandj ®be ?

14 |Okoz-e ¥nben valami ®rz®st, hogy ez ec¢

szegedi / debreceni/sukor - f¥i/ mez|

I/ or
15 |[Mennyire ®r zi azt, hogy a telep¢l ®s

16 |[£r z®kekdonfl i ktusokat a fesztivsgllIl al
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1.Mely napokon tartézkodsz kint a Szegedi Ifjusagi Napokon?(Tébb vélaszt is bejelclhetsz!)

e 2021.augusztus 25.
e 2021.augusztus 26.
e 2021.augusztus 27.
e 2021.augusztus 28.
e 2021.augusztus 29.
e Minden nap

2.Honnan értestltél a SZIN-ré1? (Tébbet is bejeldlhetsz!)

e Ismerem, visszajaro vagyok
e  Baratoktdl, ismerdsoktdl

e Nyomtatott sajtobdl

e Televiziébdl, radidbadl

e Internetrdl

3.Melyik az a harom legfontosabb dolog, ami miatt kijottél?

e bulizni e zeneifelhozatal miatt
e Dbaratok e kedvezd arak miatt

e pasizni/csajozni o konkrét program miatt
e SZIN hangulat e kotédom a fesztivalhoz
e épp szegeden tartézkodom e egyéb:

e a kordbbi tapasztalatok miatt

4.Hanyadik alkalommal jarsz a (2003 6ta megujult) SZIN-en?

5. Milyen mindségliek az alabb felsorolt szolgéltatasok? (1 — nagyon rossz, 5 -nagyon jd))

e szervezés e jtalfogyasztasi lehet&ségek

e koncertek e takaritd szolgalat

e zeneirendezvények o Uj karszalagos fizetési lehetGség
e nem zenei rendezvények e re-pohar Ujbdli hasznalata

e ételfogyasztasi lehetéségek
6. A 2022-es SZIN-en szerinted szlikség van a kilfoldi el6addk produkcidira?

e Igen, sokkal jobb téle a SZIN

e Igen, jobb téle a SZIN

e Nekem mindegy, nem befolyasol

e Nem, elég j6 a buli a hazai zenekarokkal

7. Hozzasegitett-e a fesztival Szeged jobb megismeréséhez?

e a. Igen
e b Nem
8. Mi az, ami elséként beugrik, ha valaki azt mondja neked, hogy Szeged?
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9. Miket ismertél meg Szegeden a fesztival altal?

10. Szerinted ezt a fesztivalt barhol meg lehetne megrendezni vagy ez egy kifejezetten a
teleplléshez tartozd (szegedi) fesztival?

e a. Csak szegedi
e b. Barhol masutt

11. A Covid-19 vildgjarvany megvaltoztatta-e a szérakozasi szokasaidat?

e Igen, kevesebbet buliztam
e Nem, megoldottuk a bulik megszervezését
e Egydltaldn nem buliztam a kijarasi tilalom alatt

11. Mennyi pénzt koltesz atlagosan a SZIN-en egy nap alatt?

e Etelre:
e |talra:
o Egyéb éspedig:

12. Mennyi pénzt koltesz atlagosan a SZIN idején a vérosban, a SZIN teruletén kivil egy nap alatt?

o Etelre:

e talra:

e Egyéb szolgdltatas:
e Egyébtermékek:

13. Szamodra melyik a 3 leggyakrabban és legkevésbé hasznalt szolgéltatas a fesztivalon?

Leggyakrabban hasznalt szolgaltatasok Legkevésbé hasznalt szolgaltatasok

e ATM, mobiltelefon feltoltés, szelektiv hulladékgydjtés, komposztalhato étkészlet,
internetezési lehet8ség, gydgyszertar, csomagmegérz6, parkold, kerékpartarold, fesztival
kartya, wifi, dohdnybolt, Szin app, re-pohar, Festipay karszalag

14. Mennyire vagy elégedett a SZIN kovetkezd szolgéltatasaival? Kérlek, nevezd meg a 2 legjobban
tetsz6, és a 2 legjobban bosszantd szolgéltatast!

Legjobban tetszik Egyaltaldn nem tetszik

a terilet tisztasaga, tisztalkodasi lehet6ségek, a rendezék, a szervezettség, vendéglatohelyek, bifék,
ital arak, étel arak, info-pontok, informacio a programokral, fellépdk, biztonsagi szolgalat, 6kotudatos
kezdeményezések, nem zenei programok, beléptetés, re-pohar, SZIN app, Festipay karszalag

15. Milyen el6addkat (zenekarokat, DJ-ket) latnal szivesen a SZIN-en 2022-ben?
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16. Hogy érzed, mennyire biztonsagos a SZIN? valaszod add meg az iskolai osztalyzatoknak
megfeleléen, 1-t4l 5-ig! (5 a teljesen biztonsagos)

1 2 3 4 5
17. Latogatod a SZIN internetes fellleteit?

e Szin.orgigen/nem

e SZIN Official Facebook igen/nem
e  SZIN official Instagram igen/nem
e SZIN app igen/nem

18. Megosztod a fesztivallal kapcsolatos élményeid valamilyen kézésségi portélon?
e a. Igen
e b. Nem (ugras 25. kérdésre)
19. Milyen kozosségi fellleten osztod meg ezeket?
e a Facebook
e b Twitter
e <. Instagram
o d. Snapchat
* e Youtube
o f. Egyéb:
20. Melyik feltleten értesiilsz vagy keresel bejegyzéseket a fesztivallal kapcsolatban?
e 2 Facebook
e b Twitter
e Instagram
o d. Snapchat
e e Youtube
o f Google
e g Spotify
e h Egyéb
21. Jobban megismerted Szegedet a fesztivalrdl készult Facebook, Instagram, Tik Tok tartalmak
altal?
e a hozzajarultak, hogy jobban megismerjem a telepulést
e b nem hatottak ra
e . rosszabb véleményem lett ezaltal a telepulésrél
22. Nemed:
o Férfi
e N6

23. Melyik évben szllettél?

24. Mi a jelenlegi csaladi allapotod:
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e Egyeduldlld

e Hazas

e Parkapcsolatban é16
e Elvalt/Ozvegy

25. Van-e 18 éven aluli gyermeked (ha igen, hany)?

e Igen:
e Nem

26. Allandé lakhelyed(telepiilés):

e Szeged

e Viros:

e Nagykozség/kozség:

e Kiilféld, mégpedig(orszag, teleplilés)

23. Mi a legmagasabb iskolai végzettséged?

e 8altalanos, vagy kevesebb

o Megkezdett kdzépfoku tanulmanyok
e Szakmunkas

o Erettségizett

e  Megkezdett fels6foku tanulmanyok
o Befejezett felséfoku tanulmanyok

24. ASZIN ideje alatt hol szallsz meg? (Tobb valasz lehetséges.)

e SZIN tertletén

e Otthon
e Ismerds, barat lakasaban
e Airbnb

e Coachsurfing

e Kozeli szallodaban
o Kozeli kollégiumban
o Egyéb:
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SZURO:

DOLGOZOKENT VESZEL RESZT A CAMPUS FESZTIVALON?
Igen - VEGE

Nem - TOVABB

DEMOGRAFIA BLOKKBOL D1, D2, D3, D6 ITT LEGYEN

1. A CAMPUS FESZTIVAL MIATT ERKEZTEL ELSOSORBAN A VAROSBA? (CSAK ATTOL KERDEZZUK,
AKI NEM DEBRECENI, HA D6=2,3.4)

IGEN

NEM
2, HOL TALALKOZTAL A CAMPUS FESZTIVALHOZ KAPCSOLODO REKLAMOKKAL, HIRDETESEKKEL,

INFORMACIOKKAL? (TOBB VALASZ)
ISMEROS ALTAL (BESZELGETES, NEM ONLINE)
FACEBOOKON
A FESZTIVAL HONLAPJAN
A FESZTIVAL APPLIKACIOJABAN
SZOROLAPOKON
ORIASPLAKATOKON
RADIOBAN
TELEVIZIOBAN
NEM EMLEKSZEM/ REGEBB OTA ISMEREM
EGYEB

3: MI MIATT VALASZTOTTAD EZT A FESZTIVALT? KERJUK RANGSOROLD A HAROM LEGFONTOSABB
OKOT. HA CSAK EGY ILYEN OK VAN, AKKOR VALASSZ EGYET, HA KETTO, AKKOR VALASSZ KETTOT.
LEGFELJEBB HAROM OKOT JELOLHETSZ MEG. (RANGSOR, LEGFELJEBB 3 VALASZ)

DEBRECEN MIATT

KIEGESZITO PROGRAMOK MIATT

ARFEKVES MIATT

ZENEI KINALAT MIATT

A FESZTIVAL HELYSZINE MIATT (NAGYERDO)

KOTODOM A FESZTIVALHOZ

ROKONOK, BARATOK MIATT

4. (OSSZESSEGEBEN MENNYIRE VAGY ELEGEDETT A FESZTIVAL ALABBI FELULETEIVEL?

1-ES JELENTESE, HOGY EGYALTALAN NEM ELEGEDETT, 10-Es JELENTESE, HOGY TELJES MERTEKBEN
ELEGEDETT! (SORONKENT EGY VALASZ)

99=NEM LATTAM

Facebook értékelés | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 99
Weboldal értékelés | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 99
Applikacio 1 2 3 4 5 6 7 8 9 o | %
értékelése

5. SZERINTED, MELY CEGEK SZPONZORALJAK A FESZTIVALT? KIRDEZO! SPONTAN VALASZT

VARUNK! NE SEGITSD A VALASZADAST! HA A MEGKERDEZETT NEM ERTI A SZPONZOR KIFEJEZEST, AKKOR
JELLEMEZD UGY, MINT EGY OLYAN CEG, AMI TAMOGATJA A RENDEZVENYT.

B) AZ ALABBI CEGEK KOZUL MELYEK SZPONZORALJAK A FESZTIVALT?

KERDEZO, CSAK AZOKRA KERDEZZ R4, AMELYEKET AZ ELOZO KERDESNEL NEM EMLITETT!

C) ATELSOROLT CEGEK KOZUL MELYEKKEL TALALKOZTAL A FESZTIVALON?

KERDEZO, TEGYEL ,, X "~ET A TABLAZAT UTOLSO OSZLOPABA AZ EMLITETT TAMOGATO CEG SORABA!

D) Az ALABBIAK KOZUL MELYIK 3 CEG SZPONZORI AKTIVITASA VOLT A LEGSZIMPATIKUSABB A SZAMODRA?
KERLEK, RANGSOROLD 1-TOL 3-1G A 3 KIVALASZTOTT CEGET! (1= A LEGSZIMPATIKUSABB SZPONZORI
AKTIVITAS)

KERDEZO, SOROLD FEL AZOKAT A CEGEKET, MELYEKNEK A SORA NINCS BESZURKITVE A TABLAZAT UTOLSO
OSZLOPABAN! A 3 KIVALASZTOTT CEGET RANGSOROLD 1-3-1G!
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B) C) D) A 3 LEGSZIMPATIKUSABB
A) B) ‘ ‘ SRR
- T B NEM | TALALKOZTAL SZPONZOR
ONMAGATOL | SEGITSEGG | __ X :
. R ISMER | VELE A FESZT-ON|
ISMERI EL ISMERI
1 (X)
Metal-Sheet 1 2 3
BMW Group 1 2 3
Welding 1 2 3
OTP Bank 1 2 3
Radiol 1 2 3
Soproni 1 2 3
Pepsi 1 2 3
Jim Beam 1 2 3
Unicum 1 2 3
Nadudvar 1 2 3
Lidl 1 2 3
Egyéb 1: | ) 3
Egyéb 2 | 2 3
Egyéb 3 1 2 3

T MILYEN ZENEI STILUSOKAT KEDVELSZ? TOBB VALASZ IS LEHETSEGES! TEGYEL ,, X ’-ET AZ EMLITETT

D Blues D Disco D Drum and bass D Jazz D Hardcore D Heavy Metal
D Hip-Hop I:I House D Pop I:l Punk I:l Reggace EI RNB
D Rock D Soul D Rap I:I Techno D Trance D Vilagzene

D BOVED; ESOGULE owmncsis o oo essiessi s s A6 5%

8. KERLEK, ERTEKELD 1-TOL 10-1G, HOGY ELOZETES ELVARASAIDHOZ KEPEST MENNYIRE FELEL MEG
SZAMODRA A FESZTIVAL? 1= EGYALTALAN NEM FELEL MEG,— 10= A VARAKOZASAIMNAK MEGFELELO!

[Erkeles [ 1 [ 234516789 ]10]
9. MIRE SZOKTAD A TELEFONT HASZNALNI BESZELGETESEN FELUL A FESZTIVALON?
KERDEZG! SOROLD FEL A VALASZLEHETOSEGEKET, TOBB VALASZ LEHETSEGES!
Internetes keresés (pl. google)
Internetes bongészés
Emailezés
Letoltott alkalmazasok hasznalata
Ko6zosségi média (facebook)
Online videomegtekintés (youtube)
Fesztival programok kovetése
Jaték
Sport (GPS, edzésprogram stb.)
Bankolas
SMS, MMS kiildés
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Fényképezés, videozds
Campus Fesztival applikacio

10. MILYEN KOZOSSEGI FELULETEN OSZTOD MEG A FESZTIVALLAL KAPCSOLATOS ELMENYEIDET?
(TOBB VALASZ)

NEM OSZTOK MEG ILYEN TARTALMAKAT

FACEBOOK

TWITTER

INSTAGRAM

SNAPCHAT

YOUTUBE

TikTok

11. MENNYIT KOLTESZ EZEN A FESZTIVALON A BELEPODIJAT IS FIGYELEMBE VEVE? KIERDEZO AZ
OSSZEGEKET MINDENKEPPEN TUNTESD FEL TETELENKENT
Belépdjegy
Koltopénz "
O8SZeSeHilwvmrmmmswvamamsvass

12. KI FINANSZIROZZA NEKED EZT AZ OSSZEGET? (EGY VALASZ) 1. Sajat magam 2. A SZULEIM
3. Egyiéb, &8pedig; covvmuurnvivin

13. TAVALY ILLETVE IDEN MILYEN FESZTIVALOKON VOLTAL, VAGY MELYEKRE TERVEZEL MENNI?
TOBB VALASZ IS LEHETSEGES!

2021 2022

Balaton Sound

Bankito Fesztival

CAMPUS Fesztival

EFOTT

Fezen Fesztival, Székesfehérvar
Fishing on Orfii

Miivészetek Volgye

Strand Fesztival

Sziget

SZIN (Szegedi Ifjusagi Napok)
Volt Fesztival, Sopron

Egyéb fesztivall: .........
Egyéb fesztival2: .........
Egyéb fesztival3: .........

Z
OOOOOOOOOOOOOO%

14. ELJONNEL JOVORE IS A CAMPUS FESZTIVALRA? 1. Igen 2. Nem

15. MILYEN A JEGY VAGY BERLET AR-ERTEK ARANYA? ELFOGADHATOAK-E SZAMODRA A JEGYARAK?
ERTEKELD 1-5-1G TERJEDO SKALAN. 1-ES JELENTESE LEGKEVESBE KEDVEZO, 5-0S JELENTESE LEGINKABB
KEDVEZO SZAMODRA,

Jegyarak megitélése 1 2 3 4 5
Ar-érték arany 1 2 3 4 5
Osszehasonlitva mas fesztivalok
jegyaraival 1 2 3 4 5
16. MILYEN EGYUTTEST, ZENEKART, DJ-T, ELOADOT LATNAL (UJRA) SZIVESEN A KOVETKEZO CAMPUS

FESZTIVALON? VALASZOLD RANGSOROLD FONTOSSAGI SORRENDBEN!
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KERDEZO! SPONTAN VALASZT VARUNK! NE SEGITSD A VALASZADAST! MAXTMUM 3 VALASZ LEHETSEGES!

17. ELOSZOR JARSZ DEBRECENBEN? (CSAK AZOKTOL, AKIK NEM DEBRECENIEK, NEM ITT TANULNAK,

ES TAVALY NEM VOLTAK A CAMPUSON, HA D6=3,4 ESK13 CAMPUS=0)
NEM, MAR VOLTAM KORABBAN A CAMPUS FESZTIVALON
NEM, MAR VOLTAM KORABBAN DEBRECENBEN, DE A CAMPUS FESZTIVALON MEG NEM
IGEN, ELOSZOR JAROK ITT

18. MILYEN IRANYBA VALTOZOTT A VELEMENYED DEBRECENROL A CAMPUS FESZTIVAL TIATASARA?
(EGY VALASZ)

JAVULT A VELEMENYEM

NEM VALTOZOTT A VELEMENYEM

ROMLOTT A VELEMENYEM

D1. SZULETESIEV D4. A MEGKERDEZETT DS. FOGLALKOZAS
19...... LEGMAGASABB ISKOLAI VEGZETTSEGE 1. Munkanélkiili
1. Altalanos iskola 2. Nyugdijas
D2. NEm 2. Szakkoézépiskola, 3. Haziasszony
. Férfi szakmunkasképzd 4. Kozépiskolas
" 3.  Gimnazium 5. Egyetemista, Foiskolas
= He 4. Féiskola/egyetem 6. Koztisztviseld, kozalkalmazott
D3. LAKOHELY NEVE: 7. Fizikai alkalmazott
Megkérdezés idépontja: 8. Szellemi alkalmazott
.................................. 9. Olldllé vallalkozo
2022. julius nap,
ora D6. ELETVITEL SZERUEN HOL ELSZ?
1.Debrecen

2.Debrecenben tanulok, itt élek: BEIDEZNI D3
3.Nem tanulok Debrecenben, itt élek: BEIDEZNI D3
4.Egyéb valasz: ...

D7. HANY GYERMEKE VAN?
Nincs gyermekem
..... gyermeken van

Hozzajarulok adataim megadasihoz ellendrzés céljibol

Megkérdezett neve: ........coceuvuunenes swssvesesTEia sewssiavesae
MOBISZANY s iviwiad vovievisivisvorvssvavinossns
BoAIliCIN: eressenmssmmesnvanvnspessonsmmomvensasss @)
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8. sz8mWY

mém®®ka ekt emz®s sor8§n vizsgsglt

DEBRECEN
1 A Campus Fesztivsgl 13 ezer vend®g®) szak§
2 Agr8rexp-ja is van a Campus Fesztiv8l nak
3 A Campus Fesztiv8l orsz8§gosan is nagyon
4 Adebreceni egyetemi ®l etet m®ltatja a n¢
5 Cl mod ] magyarul! Mehetsz a Campus Feszti
6 Bev8s8rolt a Campus Fesztivg8l az idRsek
7 Campus Fesztiv8l: a debreceni ®rz®s mind
8 Ko nnyTzenn®sY%jetkontetk t §mogat §st Debrecen
9 Szokatlan szempontb-I rangsorolt8k Eur - g
10 |[Ppj tul ajdonosa van a debreceni Aranybi k§
11 |[Megdobta a sz8l Il odg8k forgal m8§t a Campus
12 |[Nincs Campus Fesztivsgl Egyetem T®r n®Il kg
13 |[Papp L8szl - a debreceni nyarat el k®pzeln
14 |Rekordokat d°nt°tt a Campus Fesztivsgl
15 |Campus Fesztivsgl: a szervezRk azon dol ggc
16 |Campusb ®r | et , V8roskS8rtyS8val
17 |Cs¥csota dwenntd@&gt®j s z a k § ka srmzy88mai Dsezber zeccrebnabre
18 |Debrecen a turizmus terg¢ldan®n i s ki emel K
19 |[Egysz¢l Rs ®s t°bbgyermekes csal 8dok kapij
20 |1 d®n 15 ®ves a Campum®grena H&l I®tdtekle sad ®d
21 |[€gy teljes2tett val - -j-t@bban a debreceni tuy
22 |[Karnevg8l ®s fesztivsgl n®l k¢l nem tel het
23 |[Ki k ®s mi ® t utaznak Debrecenbe?
24 |[Komoly j°vR ieHiRtat aal oCsaamp uissdnee g nfyeistza ti tv8K t
25 |[M8rpedig az ®jjel m®giscsak v®get ®rt
26 |[Megvannak a sz8mok, ennyivel turb-zta fe
27 |Rekordot d°ntott az idei Campus: minden
28 |[Turizmus: a |legn®pszerTbb r®gi- -k k°zott
29 |Zeni®rsodal mi sz2npaddal jelentkezik a Cso
30 [Campus Fesztivsgl 2012
31 [M&r ma ®rdemes Debrecenbe jo°nni
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32 |A debreceni Campus Fesztiv§gl
33 |[Nemzet k©zi el i smer ®st kapott a Campus Feg
34 |7 milli-t gyTjteoettek °ssze j-t®kony c®Ir
35 T°bb mint sz8zezer | 8togat-t v8rnak a Cg
k°ez°ns®g
36 |V®get O®rteszzCam@Bls 114 ezren buliztak Dc¢
37 |Soksz2nTs®g, biztomEdga@, tlodnnype Camp@de IFen
38 |A debreceni Campus Fesztiv8l a |l egbizton
39 |Debrecen, az ezerarc¥% v8ros
40 |Hat magyar v8ropaikubeuueBli s ®s kreatz2yvy
41 |Cri 8sker ®k DBpdecns8gbRI &t€CampusFesztiv§gl
42 |Rekord a Campus Fesztivsgl on
SZEGED
43 |N®vad- szponzwoeka | ett az SZIN
44 | Sikeres volt a delmagyar.hu SZWNs r ®s z v ®t e | e
45 |Szegedegyrae ®pszer Tbhb turisztikaic®l pont
46 |A forgal omnak °r ¢l nek, a zajnak nem a Sz
47 |F8kat ¢(ltettek a Partf¢grdRn a SZIN eml ®k
48 |Hazaira hangol va: egy h®t m% va SZI N
49 |Nemcsak a zen®r HIGas®rlita az idei SZI N
50 |Szerd8n kezw®gy knapiSal &:feje tetej ®re §I
51 |SZIN, szerelem, SzegédK ®t ®v ut 8n ¥jra nemzetk©®zisz
52 |Vesztes®ges |l ett a M®diak©°zpont
53 |[iHa nem tudsz tRle aliadhgybZ]| Neenciviaglye le | ®Ig
54 |A kor 8bbi ®vek repoharaitenis fel l ehet n
55 |[A nap, ami kor versenyt takar2ztottak egyn
56 A Szegedi Tudom§nyegy§temtiastlo—iléelSém'@\Iraa
helysz2nen k2n8l nak fiatalos ®s sz-rako?z
57 |[A SZI N 8rnyoldala: ellepte a szem®t a s7Z
58 Ctkeresztetl,t_@dosa IBIrNnem csdNkapokm8E8neSbEsd|
kaptunk az Yj n®v mel |l ®
59 |£Ejszakai trolij8ratot ind2t az SZKT a S/
60 El k®sz2ten®d maga_dnak -ean smeegm®lhyeitdeedt:? i Mhot §
a Cso@Ggag8dd Megyei Korm8nyhivat al
61 | Felismeredszegedet ezekben a klipekben? Szinte biztosan
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HI VATALOS! A Taxi Pl usz $ Madagjuk,choggan nyerlteesa <

62 ingyen utaz8st fesztiv§8lral
63 Mi nden rendezv®ny mumusa: 80 f-éhéKobkrice BEnRal y
fRszervezRt k®rdezt ¢k
64 |Pec8zunkn® SDION n®gyzet mPt eres horg8szt
65 |Pi(c)knikaSZINen: nagysz2npadon a PICK Szeged |
66 Szeged? Pletyk§k: bek°lt°z®s, d&tsarnglvigd
null adi k napj 8r a
67 |SZI N, EFOTT, Fishimngin&Kehof&szti WE8lcaegwe
68 [SZI N: Aszeretn®nk Y ra mi z8rni a nyarat
69 |bj abb k¢l foeldi fell ®p Rt jelentett be a &
70 |A buli a h2zd alatt folytat -di k, Odessza
71 |[A korm8nyhivatal-en s r®szt vesz a SZIN
72 |A |l egbul i sabb-patgn8cltz 8r §s a Ti sza
73 |A SZI N lett a |l egjobb fesztiv§l
74 | A vita nem csitul: hangos volt vagy sem a SZIN?
75 |Cl | at vseed?Rrkr @ sl ®pn-erk az idei SZIN
76 |Az SZTE i s k-etel epgl a SZI N
77 |Detekt2vj 8t ®kkarle (aM:-)r ak ®sezr¢geln ca MYZzleNu m
78 |El indult a nagy buli a Partfg¢grdon
79 (I ndi 8nokkal i s teal 8§81l kozhatunk a SZI N
80 |[Kedvezm®nyt bi ztroesvonat okCVk naa kSZ 1 N
81 |Mobi l bTnmegel Rzeés i centrum a SZI N
82 |Piros orral t 8o gadyeart malkk lai rSiZK 8\t
83 |SZIN b®rletted e®@gye2 hanE§saPbkKT8Et korl 8§t
84 |[SZI N t°rt®nel em: ¢ergvelimer®e bbdz enhedtezv®ngg
85 |SZIN:azOTPBankPi ck Szeged is kil 8togat
86 |T8p®n a h8zak tetej®t rezgette a SZI Nzen
87 |T°megk®°zl eked®ssaksg8a B&dWezm®nnyel is
88 |Pj j8t®kokkal ®s nyerem®nyekkenywt88r a a
89 |[Pjra kiverte a biztos2t®kot a szegedi ekn
90 |Pjra sikeres a SZIN
MEZf THPR
91 |[East Fest: %tlez8r8sokra kell sz8m2tani
92 |F®I 8r % kedvezm®nnyel utazhatunk a mezRtY
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93

I'lyen volt a kapunyit8s az East Festen

94

J-t®konykodhatnak is az East Fest buliz-

95

Kedden indul az East Fest

96

Magg8val ragad- a hangul at az East Festen

97

Nemsok8ra kezdRdi k az East Fest MezRt %r ¢

98

Sportprogramok, civilek ®s Punnany

99

Szereti a ny8ri fesztivsg8lokat?

ORF1

100

A Fishing on OrfT is sz-ba kerg¢l majd az

101

A st®gk8pol na m8r eskg¢vRi helysz2n | esz

102

Fr°ccst%ra ®s j8tsz-h8z is lesz id®n a F

103

Ki s ¢ zemi saj 8t s°%rrel b¢szk®l kedhet i mm§

104

M8r az aquaPpeasktiv8i&zjlkat a Fishing ide

105

bjdons8gokkal is k®sz¢lnek a szervezRk 3

106

Meg%sztuk balh® n®l k¢l az orfTi fesztiv§

107

Megl epR adatokat k°z©°dRlek az idei Fi shin

108

Beszke |l ehet a s zeQrvfelz Ricessazptaitv 8l Fsiiskhe rn@&r

109

A |l egt°bb embert kot-ihovwzal a mi eml ®k az Or

110

Az el sR csal 8dbar 8t fesztivgl: Fishing ¢

111

A Fishing on OrfT vagy a B8&nkit- a jobb

112

Csal §d, bar §t , fesztivsgl

113

Meg%j ult OrfT arcul at a

VELENCE/ SUKORE¢

114

A fiatalok k°®zpontja ®p¢l het meg Sukor -n

115

A strandon sem |l ehet programok n®l k¢l ma

116

A Sukfo®l-sizi get ad otthont az EFOTT feszt

117

Akad8l yoz:- t®nyezRk Vel enc®n

118

Az EFOTT szervemRigiRek ®Cxzz e g®SDN®@® S

119

Azt k®ri az EFOTT, vonja vissza Velence

120

Beindul az EFOTT: ©°nkorm8nyzati javasl at

121

EFOTT2022ben: Vel enc®nt vmagly? a Vel encei

122

Hat nagy fesztivé&l dHdajl gy8ranajk8t sz2npadsa
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123

Kider ¢l t, mel yi k olvas-ink kedvenc Fej ®tr

124

Megnyitja a maga ®p2tette szabadstrandot

125

Megsz-lalt Sukor- az EFOTT kapcs§8n

126

Milli-kkal tartozi k Velnekice °nkor m8nyzat

127

Nemcsak zen®bRI |l esz --pni §8si a v8laszt ®k ¢

128

Ol vas-ink negyede sz2vesen olvasta tud- s

129

Ol vas-inknak mindegot, hol tartj8k az EF(

130

Rekordsz8m% fesztivél oz- j8rt az idei EFH

131

Sukor - fo@mthgeh i d®n is a magyar fiatal ok

132

Vel ence kontra EFOTT: -tha, |gaftedzt iav 18§ D6
tettek

133

Szombati g pezseg a fesztivsg8l ®l et a t- -par

134

|l smerj ¢k meg HF¥deice tel ep¢l ®sei t!

135

Megf i ata¥dlehceitot t ta®r s ®g®t-2anz iadeiurEBQTT kali

136

l'lyen |l esz a sukor -i | fj Yas 8 qgi K°zpont a

137

Nagyszab8s¥% 8l mokat szR a P8kozdi Pagony

138

Rengeteg fel sRoktat §s EFOTTOtn® 2Bm® 1) ¥ nmuwetka tt I g
is

139

V2zrRI ®s az ®gbkt is figyelik az EFOTT

140

Vonattal, busszal meigrmé& bBuz EFIOTd ME¥ zt

141

Hamarosan enged®l yt kap a sukor - ki k©°tF

142

Napokon 8t z%ztWddketaz®m®tj sZza kd&rbamn§gban mi
sikerT sukor-i fesztivgl

143

Lez8rta -ma EEODFITR utat Velence, | I kiba

144

A H¥OK K°zgyTl ®s®n is kiemelt t®ma vol:t

145

To°bben panaszKkojdamraBFOMeatt nc ®n a z a

146

Vel enc®n is durvul a kamp8ny: aki az ®p/{

147

Nemk2v8natos r®tegek | ept®k el a Velence

148

El k¢l dhet i-okt avze IEeFnCCT®r RI1 @ t °bb alternat?2zyv

149

Hat al mas durran8ssal t ®r Vvissza az EFOTT

150

Konfliktus gyTrTzik az EFOTT szervezRi @

151

Van 5 perced az orsz8g |l egnagyobb hall gsag

152

MegorroltVel ence pol g8§r mester édOrmnti Ki magnay,;
olyan retorzi -t talég&lt ki!

151



9.sz8m¥% méevVeéw®ahee | akoss8gi k®rdR2v

152



KOZVELEMENY-KUTATAS "
A TURIZMUS HELYZETEROL
VELENCE TELEPULESEN

Velencei és kornyékbeli
lakosok bevonasaval

Kérdaoiv kiértékelés 2021. januar
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KOZVELEMENY-KUTATAS A TURIZMUS HELYZETEROL VELENCE TELEPULESEN HELYI LAKOSOK BEVONASAVAL

KUTATASI CEL

A kutatas célja annak felmérése volt, hogy a Velencén és annak kornyékén élék milyennek latjak
Velence telepiilés turizmusat, a helyi latnivalok és programkinalat soksziniségét. Ugy gondoljak, hogy
Velencét csak a Velencei-torol ismerik hazankban, vagy esetleg mas miatt is érkeznek a teleptlésre
turistak? Vajon megfelelének tartjak-e Velence turisztikai erejét, vagy tgy vélik, hogy lenne még mit
fejleszteni rajta?

Lekérdezési mechanizmus

A kérddiv lekérdezése online zajlott, egy kiilon erre a célra [étrehozott webes feliileten:
https://velencekerdoiv.avelemenyed.hu/

A célcsoport eléréséhez a Facebook fizetett, CPC alapu hirdetési rendszerét hasznaltuk. Ezen modszer
segitségével elérhetd az Gsszes olyan magyar allampolgar, aki rendelkezik Facebook fiokkal, mely
nagyjabol 5.5 millio embert jelent. A foldrajzi célzasnak koszonhetéen pedig be tudtuk allitani, hogy a
hirdetés csak a Velencén és annak 20 km-es korzetében él6knek jelenjen meg.

Lekérdezési idointervallum

A kérddives kutatas lekérdezése 2021. januar 11-én, hétfén vette kezdetét. A lekérdezés januar 20-an,
szerda 23:59-ig tartott.

Eleresek

A kérdoivet dsszesen 609 szemely toltotte ki. Ebben a szamban még szerepelnek a hibas kitoltések,
vagyis a 18 év alattiak és azok, akik hibasan adtak meg életkorukat. Oket kisziirtiik a relevansabb
kutatasi eredmény érdekében. Igy végiil 596 hasznalhato kitoltésiink maradt.

A kérddiv kitoltését Osztonzé Facebook bejegyzés fizetett
hirdetés Gtjan 0Osszesen 11.947 embernek jelent meg
28.017 alkalommal. Ezek csak a fizetett elérések, a
megosztasokon keresztiili elérések pontos szamat
nem tudjuk. A lekérdezés idészakaban a kérddives
weboldalt osszesen 1059 felhasznalo latogatta
mesg.
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KOZVELEMENY-KUTATAS A TURIZMUS HELYZETEROL VELENCE TELEPULESEN HELYI LAKOSOK BEVONASAVAL .

KERDOIV KIERTEKELES

Demografiai kérdések

Kitoltok nemek szerinti megoszlasa (N: 596)

237; 39,8%

359; 60,2%

m férfi = né

A valaszadok javarészt n6k voltak. Az 596 kit6lt6bol 359 (60,2%) né volt. A kérdGivet dsszesen 237
férfi toltotte ki. Ok a valaszaddk 39,8%-at teszik ki.

Kitoltok életkor szerinti megoszlasa (N: 596)

23;3,9%

123; 20,6%

208; 34,9%

242; 40,6%

W 18-24 éves M 25-40 éves m 41-60 éves ™ 60 évesnél idGsebb

Az 596 kitoltobol 23-an (3,9%) jelolték, hogy 18-24 év kozbttiek, 208-an (34,9%), hogy 25-40 év kozot-
tiek és 242-en (40,6%), hogy 41-60 év kozottiek. 123 olyan kitolt6 volt (20,6%), akik mar elmiltak 60
évesek.
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