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A digitalis kapitalizmusban az adat, az informacid, a tudas a legfontosabb
javak, az ehhez torténd hozzaférés és/vagy a hasznositdsukhoz sziikséges
képességek pedig térben egyenlbtlen eloszlastak meg. A virtudlis tér, azaz
értelmezésemben az internet egy fontos eleme a kozosségi média, ami a
széleskorti haszndlatabol eredéen tarsadalmi, gazdasagi ¢és kulturalis
folyamatok szempontjabdl is fontos tényez6. Tarsadalmi integraltsaga okan
pedig fontos feladat a wvirtualis tér és a kozOsségi média kritikai
tarsadalomfoldrajzi elméleti integralasa és vizsgalata.

. A témavalasztas indoklasa, a kutatasi elé6zmények rovid
osszefoglalasa

A digitalis kapitalizmusban a virtudlis tér és annak szegmense, a k6zdsségi
média napjaink egyik legnagyobb hatasu tarsadalmi jelensége, mely
kiilonboz6 szereplok érdekeinek kitett felhasznalok életét nagymértékben
meghatarozza. Miikodése meglévd tarsadalmi-gazdasagi folyamatokat
konzerval, elmélyit, atalakit, mellette Gijakat hoz létre. A virtudlis tér és ezen
beliil a kozdsségi média térbeliségének megértése kulcsfontossaghi a
tudomany szamara. A virtualis tér és a k6zosségi média kiilonbozo foldrajzi
aspektusu kutatdsai mind a nemzetkozi, mind pedig a magyar tudomanyos
életben jelen vannak. A virtudlis tér és a vele szoros kapcsolatban levd
informacios tarsadalom elméleti konceptualizalasa tobbek kozott Manuel
Castells, James Ash, Rob Kitchin, Agnieszka Leszczynski, Mészaros Rezs6,
Jakobi Akos, Berger Viktor nevéhez kothetd (AsH, J. — KITCHIN, R. —
LESzCzYNsKI, A. 2018; BERGER V. 2018; CASTELLS, M. 1996; KITCHIN, R.
1998; JakoBI A. 2002; MESZAROS R. 2003). A virtualis tér részét képezd
kozosségi média kutatasa a kiilfoldi és a magyar geografiaban is kevéssé
elterjedt, néhany magyar kutatatoja Jakobi Akos és Lengyel Balazs, Baji
Péter (BAJI P. 2018; JAKOBI A. 2014B; JAKOBI A. — LENGYEL B. 2014). Ezek
a kutatdsok a virtudlis teret nem egy torténeti és technologiai fejlédés
részeként, a tarsadalmitér részévé valt elemként tekintik, inkabb, mint
pérhuzamos, az ,offline” vildghoz néhdny ponton kapcsolddd, hatést
gyakorlo, technolégiai teret. A kozOsségi médiaval kapcsolatos munkak
jellemzden egy-egy platformra fokuszalnak annak ellenére, hogy mas a
térreprezentacio minden platform esetében.

A dolgozat éppen ezért kritkai tarsadalomfoldrajzi szempontbdl értelmezi a
virtudlis tér és azon belil a kozosségi média szerepét a félperiféria
tarsadalmitér-termelésében a kapitalizmus jelen korszakaban. A dolgozatban
nem egyének kapcsolati halojaként, vagy egy-egy konkrét kérdéshez
kapcsolodoan vizsgalok egy-egy platformot, hanem a virtualis tér és a
k6z0sségi média absztrakt hatasat vizsgalom a lokalis tarsadalmi-tér termelés



folyamataira valo hatotényezoként leforditva. Azaltal, hogy nem semleges
térként, hanem gazdasagi érdekek mentén létrehozott és mikddtetett —
emellett pedig kiilonféle tarsadalmi hatdsokat externdliaként ,termeld” —
térként értelmezem a kozosségi médiumokat, lehetdvé valik, hogy ezek
hasznalatat, a kapitalizmus egyenl6tlenségeket (is) termeld térbeli
logikéjanak részeként értelmezzem.

A kritikai tarsadalomfoldrajzi megkozelitésem alapjat Henri Lefebvre
tarsadalmitér-termelés elmélete és harmasosztatu térkoncepcid adja épitve a
nemzetkdzi kritikai, tarsadalmitér-termelés elméleti megkozelitésekre, ezen
beliil is f6ként Christian Fuchs kommunikacié kutaté munkaira (FUCHS, C.
2014a; FucHs, C. 2014b; FucHs, C. 2018).

A kozosségi média a virtualis tarsas kapcesolatok, kozosségek 1étrehozasara,
a kozterek, kozosségi terek szimulaciojaként jott 1étre, a , kiilsdségek” mellett
azonban mas is Osszekoti a telepiilési terekkel. A kozosségimédia-tér
kommodifikaltsaganak logikaja és a varosi tér kommodifikacios folyamatai
kozott parhuzam vonhatd, azonban ennek bizonyitasara dsszetett modszertan
és kiterjedt kozosségi média tér-vizsgalat sziikséges, mely hazankban még
nem sziiletett. A dolgozat célja tehat a virtudlis tér specidlis szegmenseit
elemezve tértrialektikus kontextusba helyezni térérzékelésének, a tér
reprezentacioinak és a terek megélésének elemzése.

Minderre azért is sziikség van, mert a k6z0sségi média a tarsadalmi valosagot
nagy hatékonysaggal befolyasolja a hatalmi pozicidban levék érdekei
mentén, ¢és hozzajarul a fennallo egyenl6tlen tarsadalmi viszonyok
Ujratermeléséhez, ami egy félperiférias térben a fennalld (térhasznalati)
konfliktusok elmélyitését is eredményezheti, megvaltoztathatja a fizikai tér
hasznalatat.

Bar a szakirodalom részletesen kitér arra, hogy a k6z6sségi média a pszeudo-
cselekvéseket 6sztonzi (CASILLI, A. A. 2016; FucHs, C. 2014b), azonban
hazankban ezen virtualis térbeli cselekvések feltarasa és értékelése még nem
tortént meg. Erre a dolgozatban sajatos mérési modszertant dolgozok ki,
melynek mddszere az tigynevezett virtualis terepbejaras, az online kérdéives
felmérés és az interjus felmérés Gtvozete.

A virtudlis térhez vald egyéni, tarsadalmi hozzaférés hidnya és a
hasznalatanak egyenl6tlenségei tobbnyire mar alapvetden deprivalt helyzetet
jeleznek és fokoznak tovabb, mikro és makroléptékben is hozzajarul az
egyenlétlenségek fokozodasahoz (CASILLI, A. A. 2016; JAKOBI A. — ZSoM B.
— VIDA Zs. 2018; NAGY G. 2002). Hazankban szdmos tudoményos mii
sziiletett a centrum-periféria viszonyrendszerr6l, azonban ennek digitalis
értelmezését és mérési lehetdségeit jelen dolgozat kereteiben dolgozom ki,
mely modszertani Gjitasnak tekinthetd.



1. Alkalmazott modszerek

A dolgozatban primer és szekunder adatokat egyardnt hasznalok,
kvalitativ és kvantitativ adatelemzést is végzek. A makro- és mikroszintii
centrum-félperiféria-periféria digitalis viszonyrendszerét és a mintateriiletek
tarsadalmi kontextusat egyszer(i statisztikai mutatok szamitasaval, valamint
linearis kapcsolatot feltaro és dimenzid csokkentd, klaszteranalitikai
modszereket alkalmazasaval mutattam be.
virtualis terepbejaras segitségével tortént. A moddszer felhasznaloi
nézépontot, vagyis tér érzékelést immital, a gyakran hasznalt internetes
feliileteken (Google, Facebook, Instagram), a varosok nevei, mint
keresGszavak segitségével talalt oldalakat kategorizalja. Hagyomanyos
terepbejarashoz hasonloan, a fellelt funkciok és az elérheté felhasznaloi
szamok feljegyzése alapjan mérhetd a varosok virtudlis térbeli
esetében Osszegylijtéttem a varosok hely cimkéivel és a varosnévvel, mint
keresGszdval a varosokhoz kothetd posztokat. Majd a tartalmakat és az azokat
megoszto felhasznalokat is kategorizaltam, szintén a varosok virtualis terérél
illetve a felhasznalok és a kozzétett tartalmaik jellemz6ir6l sz616 informaciok
Osszegyijtése érdekében.

A kozosségi media felhasznalokra vonatkozd —adatgylijtéshez
Facebookon terjesztett online kérd6ivet is hasznaltam. A téma absztraktsaga
miatt célzott, zart kérdéseket hasznaltam. Az online kérd6éiv szamos hatranya
ellenére — melyeket az adatok értelmezése soran figyelembe vettem —, fontos
és a lehetdségeimhez mérten mas moédon nem elérhetd adatforrast jelentett.

A varosok offline és virtualis tereit formald fontos helyi szereplok
véleményének becsatornizasara félig strukturalt szakért6i interjukat
végeztem, mely altal dsszevethetd, hogy a lokalis hatalmi poziciéban levo
szereplok valds viselkedése hogyan viszonyul az elméletben felvazolthoz,
valamint a tobbi empirikus moédszer alapjan tapasztaltakhoz.

I. Eredmények

Hogyan illeszthetd be a virtudlis tér és a kizosségi média a tirsadalmitér-
termelés elméletébe?

Lefebvre a tarsadalmitér harom aspektusat kiilonbozteti meg, az érzékelt,
vagy tarsadalmi gyakorlatok tere; az elgondolt tér, vagy a tér reprezentacioi
és a megélt tér, vagy a reprezentacio tere. Az internet nem kiilon egység,
hiszen mindharom aspektusban megjelenik, létrehozva a tarsadalmitér



virtudlis rétegét, mely egy sajatos tér, IKT eszkdzok halozata és a virtudlis
térben jelenlevd szereplok egysége. Legfobb jellemzdje, hogy halézatba
rendez0dott informacids szintér mely az informacié id6 és tér fiiggetlen
kommunikaciojat teszi lehetdvé (CASTELLS, M. 1996).

o A virtudlis tér a fizikai (offline) tér leképezésével és egy virtudlis
szimuldlt tér kombindcidjaként keletkezik.

A virtualis térnek két aspektusat azonositottam, amit integraltam a
modellbe, az els6 az offline tér virtualis reprezentacioja, vetiilete, a masodik
aspektus pedig egy szimulalt virtualis tér. Az offline és a virtualis térben zajlo
folyamatok szorosan Osszekapcsolodnak, a virtualis tér pedig strukturalis
tekintetben leképezi az offline térben jelentkezé egyenl6tlen viszonyokat,
centrum periféria relaciokat (TURNER, F. 2006) és ujakat hoz 1étre. A lokalis
térben azonban tapasztalhato egyenldtlenség mérsékld hatésa is.

o A kozosségi média egy olyan virtudlis térrész, mely platformok dltal
irdnyitott és ezért valdjaban a kdzdsségi tér szerepét csak részben képes
ellatni a virtudlis térben.

A virtualis tér egy specialis eleme a kozosségi média, mely egy olyan
techno-tarsadalmi termék, ami adott cél elérésére 1étrehozott, lokalitast vagy
kozosségi teret szimulalo, intuitiv platform segitségével, igyekszik a platform
értékét jelentd felhasznaloi tomeget, a platform tulajdonosanak céljahoz
illeszkedd tevékenység végzésére Osztondzni. A {6 kiilonbségik, hogy a
virtualis tér egy keretrendszer, ami gyakorlatilag barmilyen digitalis terméket
és aktivitast befogad, a kozosségi média viszont egy szigort, tartalmilag sz{irt
struktira. Fontos kiilonbségiik az is, hogy a felhasznalok a kozdsségi
médiaval allnak kozvetlen kapcsolatban, azt hasznaljak az informacidk
elérésére — mely monopol kozvetitdi szerepet biztosit platformoknak a
felhasznalok és tartalmak kozotti aramlas szabalyozasaban (DEAN, J. 2014) —
, a virtualis tér pedig ennek a platformnak a hatterét biztosité makrostruktira.

Térsadalmi szerepének fontossaga ellenére a kozosségi média keretein
beiil értelmezett tarsadalmitér-termelés egy a platform altal erdsen iranyitott,
gazdasagi termelési célok altal meghatarozott folyamat. A k6zosségi media
elterjedtsége a hozza kapcsolodd gazdasagi érdekbdl ered, kulcsa, hogy a
globalis platform a lokacidknak megfeleld tartalmakkal feltdltve szimulalja a
lokalis teret és a felhasznalok szamara ismerdssé teszi azt. Egyszerre
fedezheté fel a globalis 1éptékre jellemzd uniformizalas és a lokalis tér
szerepldire szabott differencialds, azaz a 1épték hajlitas egy manifesztacioja,
a technologia nyujtotta lehetGségek altal (SMITH, N. 2004).



Fizikai tér/ Offline tér

Milyen kutatdsi modszerekkel irhato le a kozdsségi média tarsadalmi térre

gyakorolt hatdsa?

o A kozosségi média tarsadalmitér-termelése osszetett folyamat, mely
osszetett modszertant kivan meg, mely dinamikusan képes értelmezni
a folyamatosan és gyorsan valtozo virtudlis teret, és a maogottes
hatalmi viszonyokat, tarsadalmi folyamatokat és végsoé soron az

offline teret.

A kozosségi média és a virtualis tér tarsadalmitérre gyakorolt hatasat a
tablazatban szereplé modszerekbdl felépiilé kutatdsi modszertan képes
megragadni. A modszertan legfontosabb tulajdonsaga, hogy a tarsadalmitér
termelés folyamataira fokuszal, ezaltal nem statikus képet, hanem a kiilonféle
szerepl6k online és offline térben, valamint a ketté kozt zajlo tevékenységeit
ragadja meg. A modszertan a folyamatok mellett a tarsadalmi tér harom

Virtualis tér /Online tér
1. Aabra: A kozosségi média elhelyezése Henri Lefebvre tarsadalmi tér

termelési modelljében és a virtualis és a valos térben (forras: sajat
szerkesztés)

aspektusanak kapcsolodasainak feltarasara is szolgal.

Alkalmazott modszer / Tarsadalmi Erzékelt tér Elgondolt tér Megélt tér
tér réteg

Statisztikai adatok elemzése (x) (x)

Virtualis terep bejaras X X X
Online kérd6iv X X
Vezetdi interju X X X
Instagram tartalom elemzés X X X

IKT szakirodalom kritikai olvasata X

1. tablazat: A tarsadalmi tér termelés hirom elemének vizsgalatira
valasztott médszerek. Forras: (sajat szerkesztés)




Milyen a tirsadalmitér-termelés elméletéhez illeszkedd, abbdl kovetkezd
globalis, illetve eurdpai félperifériara, a lokalitaisokhoz kotodo
hatdsmechanizmusok jellemzik a virtudlis és kozosségi média tértermelés
folyamatait Magyarorszag egyik félperiférias helyzetii régidjanak hdrom
varosaban?

o Magyarorszdg az eurdpai centrum-periféria viszonyrendszerben
félperiférikus helyzetii, azonban a digitilis tényezok figyelembe
vételével sok esetben periferizdcio figyelhetd meg.

A digitalizaci6 és a hozza ko6tédé virtualis reprezentacid, mind a tér, mind

pedig az emberek tekintetében nagyban fiigg egy fizikai térbeli régio
kontextusatol.

Magyarorszag az eurdpai centrum-periféria relacioban a gazdasagi

teljesitmény és a virtualis tér kontextusaban is a félperiférian helyezkedik el.

Ez észlelheté az alacsonyabb szintii digitalizacidban mind az allami, mind

pedig a gazdasagi szféraban. Emellett a tarsadalom alacsonyabb digitalis

készség szintjét a képzettség, a bevétel €s a telepiilés tipus kontextusdban
vizsgalva is. Az europai lépték mellett Magyarorszagon beliil is jelentds
térbeli egyenlStlenségek vannak, Szeged, mint egyetemvaros az orszagos
atlag felett, Békéscsaba, mint megyeszékhely az atlagon és Oroshaza, mint
iparvaros pedig az orszagos atlag alatti jellemzokkel bir mind gazdasagi,
mind pedig digitalizaciés mutatok tekintetében.
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Digitalis készség szintje bevételi kvartilisek szerint
Centrum Periféria

2. abra: Eurépai orszagok centrum-periféria felosztasa a digitalis készségek
és a haztartasi bevétel kontextusaban. Forras: sajat szerkesztés (EUROSTAT
2019A)

o A virtudlis tér a vizsgdlt varosok reprezentdcioja szempontjabol
unformizdlo hatdssal van. Telepiilésmérettol, funkciotol fiiggeteleniil
nagyon hasonlo virtudlis képet mutatnak a varosok.



A félperiférias varosok virtudlis reprezentacid vizsgalatanak elsé eleme a
Web 1.0 alapu Google alapjan a varosok hasonlé képet mutatnak az oldalak
jellege és eloszlasa tekintetében is. Az adott varosokhoz kot6dd tzleti,
valamint az allami intézmények oldalai voltak a legnagyobb szamban
megtalalhatéak. A nagyobb népességli és a telepiilés hierarchidban is
magasabb szinten alléo Szegeden tobb és a marketing tevékenységre nagyobb
figyelmet forditd nemzetkdzi és helyi gazdasagi szerepl6 van, akik kiszoritjak
a kozintézményeket a keresési talalatok koziil. Békéscsaba és még inkabb
Oroshaza virtualis vetiiletében a helyi gazdasagi szereplok alacsonyabb
szama miatt tobb teret kapnak a helyi kozintézmények és az orszadgosan
hirdetd sajtdorganumok. Az iizleti jellegii oldalak minden 1éptéken jelentds
részét tesznek ki.
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3. 4bra: Google talalatok darab és sulyozott darab szama lépték és téma
szerinti, virosonkénti megoszlasban (forras: sajat szerkesztés és gyiijtés,
Google)

o A vizsgalt varosok virtudlis terét egyértelmiien uraljak a gazdasdgi
funkciok, mely azt bizonyitja, hogy a kozésségi médiaplatformok csak
neviikben kozosségiek, bar ellatnak ilyen funkciot is, azonban
valojaban a téke termelésének modjai és eszkozei, melyek kiszoritjak a
valos kozéletet.

A Facebook oldalak alapjan, amit jellemzéen szervezetek, cégek,
politikai, iizleti stb. szereplok hozzak létre. A varosokhoz kothetd oldalak
kozott a gazdasagi funkcid a dominans, valamint a hiroldalak és kozosségi —
példaul sportolodi, iskolai kozosségek — oldalak vannak, akik maguk
népszerisitésére, bemutatasara hasznaljak a platformot. A funkcidk a
weboldalakhoz hasonldéan varosonként nagyon hasonld aranybeli eloszlast
mutatnak, mely a virtudlis tér uniformizalé hatasat igazolja. A varosok



megjelenése kozott az egyetemvaros Szeged tér el, ahol megjelenik az
albérleti piac, mint aktiv helyi gazdasagi jelenség. Illetve Szeged mellett a
megyeszékhely és kozépiskolai varos — Békéscsaba esetében is nagyobb az
oktatds kategoéridba tartozd oldalak szama. A varosok Facebook
reprezentacidja esetében is jellemzd, hogy a nagy szamban jelenlevd helyi
gazdasagi szereplok — a Google esetéhez hasonldan — kiszoritjak a sport, a
kozintézmények és a civil szereploket.

o A kozosségi média hasznaloi legtobb esetben csak passziv megéldi és
nem aktiv alakitoi a térnek, igy a kozosségi média virtudlis tere
valojaban nem valos cselekvésekre osztonzd platform.

o A kozosségi média a vdarosok virtudlis tereit szimuldlja, létrehoz
térarchetipusokat, melyek az offline térben is Iléteznek, ezek
alapvetéen tokeérdekeket, a platformok monetizalhato aktivitas
maximalizalasadt szolgdljak, de valos demokratikus funkcidi ritkan
vannak.

o A koziosségi média a ldathatésdagra torekvd vdrosi szereplék fontos
estkoze, a térformalasi folyamatban azonban csak kismértékben
vesznek részt.

A harom varosra nem jellemzdé a varoshoz koétddé influencerek jelenléte,
kett6t azonositottam Szeged esetében és csak egyet Békéscsaba és Oroshaza
esetében, amely ugyan az a kdzosségi médiaban aktiv ruha iizlet volt. Az
azonositott infuencerek mind elsésorban offline térbeli tevékenységgel
foglalkoznak, a k6z6sségi médiat eszkdzként hasznaljak. A varosok életében
fontos — altalam elére meghatarozott szereplék — kedveldk szama alapjan
mért Facebook jelenléte tekintetében hiroldalak, jelentd szolgaltatast nyujtod
jellemzden kulturalis intézmények, politikusok, sport csapatok és két
influencer van. A varosok Facebook terét (oldalak és csoportok egyiitt) az
iizleti funkcié hatdrozza meg, melyben megjelennek a helyi gazdasagra
jellemz6 vonasok is Szeged esetében.
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4. 4bra: A Facebook oldalainak és csoportjainak varosonként dsszesitése és
aranyai altalanos kategorizalasban (forras: sajat szerkesztés és gytijtés,
Facebook)

100%

90%

Mapro hirdetés

o]

N

Z

g

§ 80%

IE 709 egyéb
9 60% mngo

o g

o e -
] g s0% mkGzdssegi
4 g )
E: 8 400 oktatas
Se sport
27 30% o
= m politikai
< 20%

= 20% munka
=}

= 10% mlakas
I3

g}

@

[}

<

[

Wiizleti

e

5. 4bra: A Facebook oldalak szama és kedveldinek szama varosonként és

kategorianként (forras: sajat szerkesztés és gyiijtés Facebook)

o A kozosségi médiaban a csoportok és oldalak eltéré funkcioval
rendelkeznek, mdshogyan reprezentdiljak a vdrost, a virtudlis tér
megélésének mds-mds modjat segitik eld. Az oldalak inkabb formalis
reprezentdciok, a csoportok nagyobb elkitelezddést és valodi kozosségi
életet general(hat)nak.

Varosonként nagyjabol azonos szamu és eloszlasu oldal van, azonban minél
nagyobb a varos, annal tobb kedveldt tomorit egy-egy oldal vagy csoport,
illetve tobb népesebb oldal vagy csoport van. Oroshaza esetében a tarsadalom



kevesebb csoporttal reprezentalja magat online, ami tarsadalmi és
internethasznalati okokbol egyarant kovetkezhet. Viszont az iizleti és
aprohirdet6i funkcié a masik két varoshoz mérhetd aranyt képvisel. A
csoportok sulyat inkabb a lakossagszam és az aktivitisa hatarozza meg, €z
visszatiikrozédik az aprohirdetd, lakas és munkakeresé csoportok és a
kozosség, sport, oktatas és politikai témaji csoportok 1étszam aranyanak
kiilonbségében. A vizsgalt Facebookos kozosségi terek koziil lathatoan a
csoportok azok, melyek valamilyen helyi tarsadalmi jellemzd, vagy igény
koré szervezédnek, tehat leképezddik benniik a helyi tarsadalom. A Facebook
oldalak és csoportok, valamint az influencerek esetében is az a virtualis
jelenlétiik er6sségének f6 szempontja, hogy mekkora k6zonsége van az adott
oldalnak vagy csoportnak. Az oldalak és csoportok tapasztalt hasonld
tematikus eloszlasi aranya azt jelzi, hogy sokkal inkabb a varosi tér helyi
iizleti szereploket szolgdlé gazdasagi aktivitds 0sztonz6 szempontl
szimulacigjarol van sz6, mint a “valodi” offline teret leképezd
térreprezentaciorol. Minden varosrol uniformizaltan, algoritmusok altal
meghatarozott aranyban jelennek meg az oldalak és csoportok, ezaltal valik
tartalmilag kontrollaltta a tér.

100%

= - 42.51 11.93

&= 13

7] 90%

N

A

& s0% :

o

N 22.36

S gps eyéh
E 4 12264 4810 mngo

5 60% o Bkozdsségi
N

E" %‘ 0% e oktatas
=8 25 7 sport
=3

g 40% mpolitikai
,54: ! munka

o,

= 30% ulakas

2 20% mapro hirdetés
'§ miizleti
B 10%

]

=

=

0% .
egyetemv megyesz db iparv db egyetemv megyesz iparv csop
db csop csop csop csop csop tagszam

tagszdm  tagszam

6. abra: A Facebook csoportok szimanak és tag szimanak osszesitése és
aranyai kategérianként (forras: sajat szerkesztés és gyiijtés, Facebook)



o Kérddives és interjus kutatds segitségével lehetdség van a virtudlis tér
lokdlis  tarsadalmitér termelési napi gyakorlatokra vonatkozo
aspektusainak feltirdsdara.

o Az eltéré generdciok eltéré platformokat haszndalnak, eltéré
intenzitassal ezért eltérd tértermelési gyakorlataik vannak.
Ez kiilondsen igaz azon felhasznalok esetében, akiknek a kozosségi média az
els6dleges internet hozzaférési feliilete ¢s informacié forras. Sokak szamara
a hétkoznapi élet rutinszerd, szinte egyértelmi részévé valt és virtualizalja a
személyes kapcsolatokat.

o A hétkioznapi élet mellett, a helyi és orszdgos politikaban is szinte a
legfontosabb kommunikdcios eszkoz lett.
A globalis trendtdl eltér, hogy tobb platform nem terjedt el Magyarorszagon,
példéaul a Twitter, vagy a Reddit, melyek a vilag szamos orszagdban széles
korben hasznaltak. Ennek eredményeként a Facebook szinte kizardlagos igy
széles rétegekre hat ugyan az a platform algoritmus, igy nagyob hatast
kifejtve a tarsadalomra.

o Békéscsaba és Oroshdza esetében a helyi sajtéoorganumok viszonylag
alacsony kévetdi bazisa miatt az orszdgos témdak, sajtéorganumok és
ezdltal az altaluk kindlt témak hatdarozzak meg a kiozéletet, mig Szegeden
sokkal élénkebb a kozélet a virtudlis és a kozdsségi térben is.

A helyi sajtotermékek sikertelenségének szamos oka van. Azonban

Békéscsaba és Oroshaza esetében problémat jelent a digitalis média

professzionalis hasznalatdban jartas szakemberek hidnya még bizonyos

sajtoorganumok esetében is. A szakember hiany és elvandorlas pedig nem
csak a médiat de mas magasan kvalifikalt pozicidkat is érint.

o A kézosségi média részt vesz a helyi tér globalizaldasaban azaltal, hogy
foaramu, vagy ellentétesen szélsoséges véleményekre jellemzo
kulturdlis mintazatokat, szimbolumokat terjeszt, ami meghatdrozo lesz
a helyi lakossdg tértermelési gyakorlataira.

A kozosségi média tér megélésnek helyei a csoportok sokak altal
hasznaltak, lehetdséget adva a kozdsségi média tér megélésére, ilyenre
azonban nem volt példa a kutatds alatt. Ellenben kialakulnak
véleménybuborékok, ami a mintateriileten is aranytalanul felhangositja
szilikebb, de aktivabb csoportok véleményét.



o A mintateriileten is tapasztalhato kozélet visszaszoruldsa a kozosségi
médidba, ami eroddlja mind a varoshoz valo jogot, mind pedig a digitdlis
vdaroshoz valo jogot.

A Facebook csoportok térnyerésével parhuzamosan jellemzé a
kozélet visszaszoruldsa a koOzosségi médidba, ami megneheziti az
érdekérvényesités lehetOségét, elszigeteli a kiilonbozé véleményen levo
csoportokat. A rétegek kdzti kommunikacio pedig a tarsadalmi mobilitasra is
negativ hatassal van. Azaltal pedig, hogy a Facebook egyeduralkodo és szinte
az egyetlen virtualis tér, amelyben az emberek jelen vannak, nem fejlédik a
digitalis problémamegoldd készség. Ez pedig fokozza a digitalis
irastudatlansagot, ha tigy tetszik, a digitalis funkcionalis analfabetizmust.

o A vizsgdlt vdarosokban a Facebook tehdt egy egyeduralkodo, az
intuitivitdsa és szubjektiv hasznossdga miatt viszonylag széles korben a
fiataloktdl az iddsekig reflektilatlanul haszndlt platform, mely a
kapitalizmus tértermelési gyakorlatainak az offline térben mar
tapasztalt egyenldtlen hatalmi viszonyait képezi le és termeli ujra a
lokdlis tarsadalmitérben, mintsem, hogy enyhitené vagy oldand azokat.

V. Az eredmények hasznositasanak lehetdségei

A kutatas eredményei harom félék, elméleti, mddszertani és empirikus, ennek
megfeleléen a hasznositas is legalabb az emlitett harom aspektusban
lehetséges. Elméleti szempontbdl a kutatas legfontosabb eredménye, hogy
lathatova teszi a kozodsségi média, kiilonbozd 1éptéken tevékenykedd
gazdasagi szereplok altali dominaltsagat. Emellett pedig, ramutat, a
kozosségi média magas szintll virtualis tér érzékelést, algoritmusok altali,
profit érdek szerint befolyasolo hatasara.

Moddszertani szempontbol a dolgozat legfontosabb eredménye, hogy a
tarsadalmi tér termelés virtudlis aspektusainak egy eddig nem létezd,
komplex moédszertani megkdzelitését adja. A tapasztalatok révén pedig
kiindulasi alapul szolgalhat a kutatas pontositasanak, vagy bizonyos részek
alaposabb kutatdsdnak. Tovabba pedig a kidolgozott modszertan egyszeri
alkalmazhatdsaga révén jo alapot nyujt tovabbi varosok tudomanyos, vagy
turizmus fejlesztési kutatasahoz.

A dolgozat empirikus eredményeinek hasznositasi lehetdségei tudomanyos
tekintetben alapkutatas jellegliek, igy legfontosabb érdemiik, hogy absztrakt
elméleti kérdések adott lokalitason tapasztalt jellemzdit illetve modszertani
eredményeit és tanulsagait adjak. Alkalmazott kutatasi tekintetben pedig
szamos hidnyossagra, fejlesztési lehetéségre hivja fel a figyelmet a
mintateriiletre és szerepldire vonatkozdan.



V. A kutatas lehetséges tovabbi iranyai

Reprezentativ mintavétellel torténd kérddives kutatds online és offline is,
annak érdekében, hogy a kozodsségi médiat nem haszndlé emberek tér
tapasztalatai is becsatorndzasa keriiljenek.

A Kisebb és nagyobb telepiiléseken jellemz6 kozosségi médiaval kapcesolatos
jelenségek vizsgalata, a hasonlésagok és kiilonbségek alatamasztasara és
tovabbi jelenségek feltarasara.

A Facebookon, Instagrammon és Google tereken kiviil mas platformok
kutatasa a szlikebb tarsadalmi rétegekre jellemz6 k6zosségi média hasznalati
jellemzdk megismerésére.

A kozosségi média haszndlat pontosabb fizikai térbeli vizsgélata, annak
feltarasara, hogy mennyire és mire hasznaljak az emberek a kozosségi médiat
a napi gyakorlataik koézben.

Annak feltarasa, hogy a kdzosségi média mennyiben médiuma és mennyiben
aktiv formaloja, esetleg kialakitdja kezdeményezéseknek, mozgalmaknak.

Summary

The virtual space and the social media is one of the most important
phenomena of contemporary society. In the digital capitalism the information
is the most valuable asset, so the ability to produce and manage it on any scale
can create an advantageous position. Meanwhile the lack of digitalization and
digital skills will further increase the deprived situation of (semi)peripheries.
The other aspect of digitalization is that it can produce new forms of unequal
relations based on the utilization of information technology, resulting in the
phenomena of the space of flows and the timeless time and their
consequences in the global organization of labor and production.

Henri Lefebvre’s theory of the production of social space and the trialectical
spatial model is adequate to integrate the virtual space into the social space.
Lefebvre’s spatial model consists of three aspects of space, the perceived, the
conceived and the lived. All three can be defined in the offline, the online and
in a hybrid space where the two spheres interconnect.

Along the interpretation of Lefebvre’s theory the virtual space is a structure
which can incorporate any type of action or concept — within the realms of
digital technology — and enables to perceive, conceive and to live this space.
In contrast social media is a strict structure, which only allows actions
previously coded into it, and which are all in line with the intention of creating
interactions and traffic which can be monetized.



The sample area of Szeged, Békéscsaba and Oroshaza are three semi
peripheral cities both in economic and digital sense.

| argue that the virtual space and the social media introduces global interests
— into the perceptual and conceptual aspects of social space of local actors
and individuals and spreads images of global consumption patterns tailored
to individual preferences with the help of technology and creates a state of
scale bending. The virtual space of the three cities is uniformed in the sense
of encouraging consumption, but also fragmented through the production of
echo chambers which can divide the local communities and erode the right to
the city.
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