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BEVEZETES

A 20. és a 21. szazad rohamos technologiai fejlédése — az informatika, a média és a
tavkozlés innovacidja — tobb teriileten is érezteti hatdsat. Valtozott az
informécidszerzés modja, szélesedett az ismeretfelhasznalds, tarolas és terjesztés
lehetsége, az emberek kozti kapcsolattartds €s az értékesnek, versenyképesnek
tartott tudas is. Az internet kiépiilése és tartalommal valo feltoltése megvaltoztatta a
21. szdzadi ember tudashoz vald viszonyat, a tudashoz vald hozzaférés lehetdségét €s
koltségeit, mikozben fokozatosan hattérbe szoritotta a tobbi informdacidforras
szerepét (OECD, 2010 idézi Molnar és Karpati, 2012). Az infokommunikacios
technolégia biztositja szamunkra az Osszes olyan informacié elérését, amelynek
eredményeképpen sikeresen tudjuk iranyitani sajat életiinket. (Gable és Easingwood,
2000). A kulcsszo az informacid, ami mara a tarsadalom legfontosabb szervez6jévé,
legértékesebb arucikkévé wvalt. Szemléletesen mutatja be az informacidé mai
mennyiségét a kovetkezd példa: ,,... a New York Times hétkdznapi kiadasa tobb
informaciot tartalmaz, mint amivel egy tizenhetedik szdzadi atlagos polgar egész
¢letében talalkozott Angliaban” (Wurman, 1989. 56. 0.).

Az informacios kornyezetben a média rendkiviil gyors és agressziv térnyerésének
lehetiink tanti. Ezért nem mindegy, hogy miként viszonyulunk az informacidkhoz:
képesek vagyunk-e a médiaszovegek tudatos és kritikus haszndlatara, vagy cSupan
passziv szemléléi, befogadoi vagyunk a médiatizeneteknek (Koltay, 2009). A
tomegmédia tarsadalmi jelentésége megkérddjelezhetetlen. Mivel a média erdsen
jelen van a hétkdznapjainkban, és mindannyian kozvetleniil is érintettnek érezziik
magunkat, ezért az iparag miikodésérdl, hatasar6l mindenkinek van valamilyen
véleménye (Bogndr, 2011). A média jelent6ségének nodvekedése tobbféleképpen
magyarazhat6: mondhatjuk, hogy ez egy természetes folyamat, a technologia
fejlodésének velejaroja, de van olyan elmélet is, amely szerint a tarsadalom
hagyomanyos kisk6zosségei — csalad, iskola, egyhaz — ma valsagban vannak és az
igy fellépd trt tolti ki a média (Domokos, 1999).

Mara a gyermekek, fiatalok tobbsége nem kizarolag személyes tapasztalatokon,
hanem a médian keresztiil ismeri meg az dket koriilvevo vilagot, koszonhetden a napi
tobboras, és parhuzamos médiahasznalatnak (Sdgi, 2006). Ugyanakkor nehéz ezt
elkeriilni mivel a média allanddéan jelen van, mindeniitt hozzaférhetd, és szinte
szlinetmentesen biztositja az informaciokat és a Szorakozast. A mai iskolasok
szamara természetes a technoldgiai és azon beliil is a mobil eszk6zok hasznalata
mivel a harmadik netnemzedék (a Z-generacid) tagjainak mar a sziilei is gyakorlott
felhasznalok (Molnar és Karpati, 2012). Szamos vizsgalat igazolta: a média hatasa
nagymértékben attdl fligg, az egyének mit és mennyit hasznalnak a médiumok széles
kindlatdbol, valamint attol, mit értenek meg, illetve hogyan értelmezik a
médiaiizeneteket (Kdsa és Hartai, 2010). Kutatasok igazoltak, a tizenéves fiatalok
er6s médiabefolyas alatt 4llnak, ami hatédst gyakorol a valos életrdl alkotott képiikre,
az azzal kapcsolatos elvarasukra, befolyasolja énképiiket, vagyaikat, jovébeni
terveiket, kornyezetiikrél és kulturajukrol alkotott képiiket, erkolesi értékrendjiiket,
tarsas kapcsolataikat, illetve a nemi szerepekhez vald hozzaallasukat (Hargrave és
Livingstone, 2006, Antaléczy, 2006; Colwell és Payne, 2000).

A gyerekek ¢és a fiatalok esetében a médiaeszkdzok elérhetdsége, a
médiafogyasztas idémutatdi, a fogyaszthatd tartalmak kontrollja és értelmezése
elsdsorban a sziildk és a neveldk befolydsa alatt 4all, a médiahasznélat
Vonatkozdsdban is a sziildt tartjdk kovetendd mintanak, igy a tévézéssel,
radiohallgatassal, Gjsagolvasassal €s internetezéssel kapcsolatos szokasaikbol nagy



vonalakban kovetkeztetni lehet a gyermek majdani médiaval kapcsolatos
hozzaalldsara is. Eppen ezért a sziilének is tudnia kell, milyen céllal, és mire
hasznalja az adott tdmegkommunikacios eszkozt, és a médiaiizeneteket (szorakozas,
miivel6dés, unalomiizés, pihenés, tanulas, stb.), illetve hogy az milyen hatast
gyakorol személyiségére, szabadidejére (Szvetelszky, 2007). Kutatasok igazoljak,
hogy a médiaértést és a kritikus médiabefogadast segiti a felnéttek aktiv
részvételével — a kozos tevékenységként — folytatott médiahasznalat (Kdsa, 2008).
Szamos esetben hasznos és hatdsos, ha a szililok kommentaljak a latottakat,
hallottakat, olvasottakat, illetve id6t szakitanak arra, hogy kozdsen megbeszéljék,
értelmezzék a médiaszovegek 1ényegét, tanulsagat. Kiilonosen fontos, hogy a sziilok
— ha azt tapasztaljak, hogy a tulzott ,,médiafogyasztasnak” kdszonhetéen romlik a
gyerek tanulmanyi eredménye, elhanyagol més tarsas vagy kozdsségi szorakoztatd
programokat, esetlegesen csokken a fizikai aktivitidsa — éljenek a médiahaszndlat
szabalyozasaval.

Az hogy a gyermekek vagy a felndttek elmondhassdk magukrol, hogy tudatos
médiafelhasznalok, nem azt jelenti, hogy ismerik a médiaszovegeket jellemzd
,kodrendszert” — azaz pontosan értelmezni tudjak a média altal kozolt tizenetet —
hanem azt is, hogy a média tlizeneteit kritikusan tudjak elemezni, és értékelni. Ehhez
specidlis tudasra, ismeretekre €s készségekre van sziikség, amelyek Osszefoglalo
neve médiamiveltség (media literacy). A vonatkozé szakirodalomban a
médiamiiveltség-fogalom kapcsdn szdmos, egymastdl eltérd, egymast kiegészitd
meghatarozast talaltunk (lasd pl. Baron, 2006; Sheperd 1993; Thoman, 1995; Tallim,
2006; Duncan 2006; Eurépai Parlament Oktatisi Bizottsaga, 2006%), mely
tudasteriilet szoros kapcsolodast mutat a médiatudatossag, a digitalis irdstudas, a
médiahozzaférés ¢és médiahasznalat, a médiaszévegértés és médiaszovegalkotas,
tovabba a tarsadalmi nyilvanossdgban valo aktiv részvételhez sziikséges
ismeretekkel, készségekkel.

A miiveltség mai meghatarozasa tobbet jelent az irds-olvasas képességénél. A
médiakdzpontl informacios tarsadalomban felértékelddtek azok a képességek é€s
ismeretek, amelyek segitségével Ilehetové valik a kiillonb6zé formatumu
médiaiizenetek (a nyomtatott szoveg, allo-, és mozgdkép, hang, egyéb digitalis jel
stb.) keresése, szelektalasa, dekddolasa, kritikus elemzése, értékelése, €és értelmezése
(Molnar, Csoto, Gaspar, Kollanyi, Pal és Rab, 2005). Lényeges, hogy a mar emlitett
technologiai, kulturdlis, gazdasagi és tarsadalmi valtozasokat az oktatds ne csupan
tudomasul vegye és megprobaljon ezekkel 1épést tartani, hanem képes legyen ezekre
a kihivasokra tartalmi és modszertani megujulassal valaszolni (Gable és
Easingwood, 2000). Ez azért fontos, mert digitalis irastudas nélkiil a 21. szazad
embere az ¢élet alapvetd teriiletein keriilhet jelentds hatranyba (pl. banki ligyintézés,
adobevallas, vasarlas) ugyanis az informacios miiveltség gazdasagi értelemben
arucikké, pedagogiai értelemben pedig kulcskompetenciava valt (Eurydice European
Unit, 2002, idézi Molnadr és Karpati, 2012). Az Eurdpai Unid vezet6 testiiletei a 20.
szazad végétdl tartjdk napirendjiikon a médiamiveltség ¢és a biztonsagos
médiafogyasztas témakat, kiilon figyelmet forditva a kiskoru gyermekek és a média
kapcsolatara (UNESCO, 1999; 2000/1466/CDMM; Eu/2001).2**

! http://www.euparl.europa.eu/sides/getDoc.do/..2006-0399)

2 Recommendations addressed to UNESCO, adopted by the Vienna Conference Educating for the
Media and the Digital Age. 18-20 February 1999. In: http: //www.nordicom.gu.se/unesco.html

% Opinion of the CDMM on Recommendation 1466 (2000) of the Parlamentary Assembly — Appendix
I1. to Doc. 9026


http://www.euparl.europa.eu/sides/getDoc.do/..2006-0399

2008-ban az Europai Parlament allasfoglalast adott ki az Eurdpai Unidon beliili
médiakoncentraciordl és -pluralizmusrol (2007/2253/(INI)°, melyben a kévetkezd
megallapitasokat teszik a médiamiiveltséggel kapcsolatban:

— ,,Mivel az informacios tarsadalomban a médiaoktatasnak alapvetd szerepe
van annak eldsegitésében, hogy a polgarok képessé valjanak tajékozottan és
aktivan kozremiikodni a demokrdciaban,

— mivel a névekvo informaciokindlat (kiilonosen az internetnek koszonhetoen)
egyre fontosabba teszi az informdciok értelmezését és értékelését,

—  mivel az Europai Unio polgarai kérében a médiamiiveltség népszeriisitését
sokkal jobban tamogatni kell,

— mivel olyan tarsadalomban éliink, amely fontos informacioozonnek, azonnali
kommunikacionak és sziiretlen iizeneteknek van kitéve, mikozben az
informaciok szelektalasa meghatarozott képességeket igényel,

— az Europai Parlamant azzal a javaslattal él, hogy a médiamiiveltség keriiljon
be az alapvetd europai kompetenciak kozé, és tamogatja a médiamiiveltségre
vonatkozo kézponti europai alaptanterv kidolgozasat, mikozben hangsulyozza
szerepiiket a digitalis szakadék barmilyen formdjanak athidalasaban™

A fenti rovid elméleti bevezetOben tobbszor is sz6 esett a média hatasarol. Fontos
hangstlyozni, hogy a ,,digitalis forradalom” — a vilagnak a digitalis térben torténd
Lajratermelése” ¢és annak interaktiv hasznalatat biztositdé infokommunikécios
technologia — egyik nagy eredménye, hogy lehetové tette az ismereteknek a
korabbindl gyorsabb és alacsonyabb koltségli terjesztését, kis teriiletii tarolasat,
globalis hasznositasat (Mlinarics, 2010). Ma a fogyasztok (felhasznalok) mar nem
csupan passziv befogadok, de a média alkotoi és fejlesztoi is lehetnek, akar interaktiv
moédon is, tértdl fiiggetleniil, folyamatosan. A média, amennyiben megfelelden
hasznaljak — a befogado az életkoranak megfeleld médiaval és tartalommal taladlkozik
— bdvitheti a meglévd ismereteket, fontos tényezdje lehet a személyiség
fejlesztésének, és segitheti a tarsadalomba valo beilleszkedést (Kavas, 1999).

Miutan nyilvanvalova valt, hogy a médiamiveltség nélkiilozhetetlen a mai ember
szamara ¢és tudasteriiletei részét képezi a kortars kultiranak, ezért sziikséges, hogy a
kapcsolodo ismeretek ¢és készségek az oktataspolitikai dokumentumokban — a
médiaoktatas keretein beliill — oktatasi tartalomként, fejlesztési célként legyenek
megnevezve. A médiaoktatas célja, hogy a tanuld ért6 és kritikus médiafelhasznalova
valjon, értse a médiaipar mikodését, annak bevétel- €s profitorientalt érdekeit, és
maga is képes legyen médiaszovegalkotasra. A médiamiveltség vizsgalatok
mérdeszkozeit ugy fejlesztettiik, hogy az eredmények birtokaban véleményt tudjunk
alkotni a hazai médiaoktatas helyzetérdl és a fentebb megnevezett kompetenciakrol.
A médiaoktatas ugyanakkor szamos olyan kompetencia fejlesztését is segiti, amely
sziikséges a hatékony tudashoz. Ilyen példaul: a kommunikacids, a narrativ,
lényegkiemeld, komplex informaciok kezelésével kapcsolatos képességek, vagy a
szabalykovetd, egyiittmiikodési, életvezetési, dontési, problémamegoldé kompeten-
ciak. A tanulok ezen készségeit a médiamiiveltség-teszt, a médiahasznalat-kérddiv és
a fokusz-csoportos kutatasokban vizsgaltuk.

*Presidency report and Conclusions from the expert meeting Children and young people in the media
landscape. Stockholm, 12-13 February 2001. In http://www. Eu/2001

> Az EU Bizottsag Kozleménye az Eurépai Parlamentnek, az Eurépa Tanacsnak, az Eurdpai
Gazdasagi és Szocialis Bizottsagnak és a Régiok Bizottsaganak a digitalis kornyezethez igazodd
médiamiiveltség eurdpai megkozelitésérdl (2007. 12. 30.)
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A bevezetd folytatdsaban az empirikus munka kereteit és azokat a fogalmakat
mutatjuk be, amelyek alapveték a dolgozat szempontjabol. A dolgozat 1. fejezetében
foglalkozunk az informdacios tarsadalom és a média, a kognitiv pszichologia €s a
hatékony tudas definidldsaval. Bemutatjuk az egész életre kiterjedd tanulds és a
kompetencia alapt képzés kapcsolatat, érintjiik az (j médiatipusok megjelenésének
kérdését, az Gjmédia és a hagyomanyos, tradicionalis média kiilonbségeit. (A
megkiilonboztetés egy lehetséges modjat lasd az 1. mellékletben.) A 2. fejezetben az
informacioés miiveltség (information literacy) és a médiamuveltség (media literacy)
fogalmi hatterét és kapcsolatat elemezziik. Ebben a részben a médiamiiveltség
struktarajaval, szerkezetével is foglalkozunk, ezen beliil keriilnek bemutatasra a téma
kutatasanak nemzetk6zi és hazai iranyvonalai, teriiletei A médiamiiveltség
elsajatitasat a kornyezeti és egyéni tényezok hatarozzak meg. A 3. fejezetben a
kornyezeti 4gensek koziil azokat elemezziik — lasd a médiaipar és a médiumokhoz
valdé hozzaférést, a hatdlyos médiatorvényt, a médiaoktatds és a civil szervezetek
kapcsolatat — amelyek kapcsolodnak empirikus kutatasunkhoz. Az informacios- €s
médiamiiveltség fogalmak irant tanusitott tarsadalmi fogékonysag, és érzékenység
nagymértékben meghatarozza azt, hogy az egyes orszagok miként allnak a
médiaoktatashoz. A médiaoktatas nemzetkozi helyzetének attekintését is ez a fejezet
tartalmazza. A médiamiveltség egyéni tényezéje a médiafelhasznalok kognitiv
dimenzi6ja, amely a médiaszoveg-értést illetve a tudatos és kritikus médiahasznalatot
jelenti, masrészt a szocidlis kompetencidt, amely az egyén tarsadalmi
kommunikacidjat segiti. A hazai €és nemzetkdzi szakirodalom, valamint a
médiaoktatas torténeti bemutatdsa utan ratériink az empirikus kutatds bemutatasara,
melynek soran kvantitativ és kvalitativ modszerekkel egyarant dolgoztunk. A 4.
fejezetben részletesen ismertetjiik a vizsgalat céljait, kutatasi kérdéseit és hipotéziseit.
Az 5. fejezetben az empirikus vizsgalat modszereire, méréeszkozeire és a kutatasba
bevont minta jellemzéire tériink Ki. A médiamiiveltség vizsgalata soran a 14-18 éves
tanulok két részmintajaval dolgoztunk (N=2954). Az egyik részmintaba azok a
tanulok keriiltek (N=1961), akiknek volt mozgdképkultira és médiaismeret Orajuk, a
masikba azok (N=995) akiknek nem. A vizsgalatban két sajat fejlesztésti kvantitativ
mérdeszkozt hasznaltunk: a médiahasznalat kutatasahoz (1) kérddives modszert, a
mozgoképkultira és médiaismeret targyhoz kapcsolodd tudaselemek, ismeretek,
készségek, képességek vizsgalatara (2) papir-ceruza tesztet alkalmaztunk. Ez utobbi
mérdeszkoz esetében a Nemzeti alaptantervet vettiik kiindulasi pontként (202/2007.
VIL.13. Korm. rendelet). A médiamiiveltség-kutatas egyik kérdése, igazolhato-e a
1418 éves tanulok tudasteriiletében ¢s médiahaszndlatdban a médiaoktatas hatasa.

A médiamiiveltségre iranyuld kutatasnak tobb kvalitativ hattérvizsgalata is Volt.
Ezek célja, hogy feltérképezziik, milyen formaban — integralt/6nall6 tandrai keretben —,
tovabbd mely évfolyamokon, illetve milyen technikai és szakmai hattérrel
jellemezhetd a médiaoktatas hazai kozoktatasi gyakorlata. A vizsgélat sordn
alkalmazott kétféle kvalitativ eljaradsra azért volt sziikség, mert ezek ismeretében
lehetett a nagymintas kvantitativ kérd6ives kutatas adatait finomitani, és a kapott
eredmények hatterére pontosabb magyarazatokkal szolgalni. Az egyik kvalitativ
vizsgalati modszer a strukturalt (kotott, standardizalt) interjui Vvolt, melyet
médiapedagdgusok bevonasaval (N=111) végeztiink. A masik kvalitativ vizsgalati
modszert a hospitaldsi naplok felvétele jelentette. A megfigyelés modszerét 105
mozgoképkultura és médiaismeret oran alkalmaztuk. A kvalitativ kutatas soran
fokuszcsoportos vizsgalatokat 1is végeztiink, tobbféle moddszer alkalmazasaval
(szituacios jaték, megbeszElés, vita) vizsgaltuk a tanulok médiamiiveltséggel
kapcsolatos ismereteit és készségeit. A digitalisan rdgzitett csoportfolyamatok



tartalmi és narrativ kielemzésre keriiltek. A vizsgalat utolsé fazisaban keriilt sor a
14-18 ¢éves fiatalok médiaszovegeinek narrativ elemzésére. A 6. fejezetben a
médiamiiveltség kutatds eredményeit kozoljik, kovetve azt a rendezési elvet,
miszerint az alfejezetek végén a hipotéziseket Osszevetjik vizsgalatunk
eredményeivel. A befejezésben 0Osszegezzikk az eredményeket és a kutatds
tanulsagait, valamint igyeksziink jovOképet is felallitani a médiamiiveltség hazai
fejlodésével kapcsolatban.



1. AZINFORMACIOS TARSADALOM ES A MEDIA —
AZ ALAPFOGALMAK MEGHATAROZASA

1.1 Az informacios tarsadalom

Az elmult kétszaz évben a kozosség miikodése, illetve a tarsadalom gyokeres
atalakuldson ment 4&t. Ez szdmos okkal magyarazhato; ilyen példaul a
biirokratizalédas, a kozlekedés fejlodése, az iparosodds, vagy az urbanizacio,
kiemelkedéen fontos szerepet azonban a valtozasokban a média és a tavkozlés
innovacioja, a megjelend Uj termékek és technologiak jatszottak. Ez a technologiai
fejlodés tette lehetdveé, hogy az ember tullépjen a ,, kozosségi interakciot jellemzo
alapvetéen helyi meghatarozottsagokon” (Valyi, 2004. 47. 0.), és a Szoros
kapcsolatok helyett térben kotetlenebb, lazabb kapcsolatok jojjenek 1étre, amelyek
azonos €rdeken, értéken alapulnak.

Melody (1990) szerint az informacios tarsadalmak legfobb sajatossaga, hogy
mikodéstik egy komplex elektronikus informacidhdlozattol fiigg, és az eréforrasok
nagy részét informacids ¢és kommunikacidos tevékenységekre forditjak. Az
informacios tarsadalom tovabbi jellemzdinek leirasa elétt attekintiink még néhany
definicios lehetdséget.

Az informacios tarsadalom fogalmat Machlup (1962) egyik tanulmanyaban
olvashatjuk, és nevéhez kotheté a tudasipar fogalom bevezetése is. Munkajaban — a
tudas szektoran beliill — 6t szegmenst kiilonboztetett meg: oktatds, kutatds és
fejlesztés, tomegmédia, informacio technologiak és informacié szolgaltatasok. Bell
(1976) szerint az informacids tarsadalom jellemzdéje, hogy szolgaltatasokra épiil,
tovabba hogy a munkavallalok jelentds része nem vesz részt a megfoghatd javak
eloallitdsaban. Bell az egyes szolgéltatdsokat ¢és magat az informaciot eldallitd
munkavallalok szamat tekintette egy tarsadalom informécios karaktere
indikatoranak; tehat informacids tarsadalom az, amelyben a munkavallalok tobbsége
informaciéval dolgozik (Bell, 1976).

Touraine egy 1971-ben publikalt kotetében ir a posztindusztrialis tarsadalomrol.
Véleménye szerint a posztindusztrialis tarsadalomba valdo atmenet akkor megy
végbe, amikor az értékeket, szilikségleteket ¢és értelmezéseket megvaltoztatod
szimbolikus javak eldallitasara iranyuld befektetések joval meghaladjak a materialis
javakét vagy ,,szolgaltatasokét” (Touraine, 1988). Lyotard (1984) — tovabbgondolva
a posztindusztridlis tarsadalomban rejlé lehetdségeket — ugy vélte, hogy néhany
évtized alatt a termelés 6 erejévé a tudas valik, az informacié pedig arucikké. A
posztindusztrialis tarsadalomban a laikusok szamara is hozzaférhetévé a tudas,
koszonhetben az  informacio-technologiak  széles  korti  elterjedésének,
hozzaférhetoségének. A gépi informacidfeldolgozds ¢és a telekommunikacid
integracidja elvezetett a vilaghald, a world wide web (www) létrehozasahoz, ami
napjainkban vezérmédiumként integralja egységes informacidos és szabalyozasi
rendszerré a tomegkommunikacios és informatikai részrendszercket (Berners-Lee
1989 idézi Komenczi, 2009. 21. 0.). Az informacids tarsadalom elméletében az
elmult években a haldzati tarsadalom fogalma nyert fontossagot. Castells (2005)
szerint a halozati tarsadalom kozponti eleme — az informacio mellett — a halozati
logika athatdsadga, rugalmassdga ¢és konvergencidja. Véleménye szerint az
informécids korban a tarsadalmi struktira alapja a halozat, a kialakulo tarsadalmi
strukturak dominans funkcioi és folyamatai ezekbe a haldzatokba szervezddnek. Van



Dijk (2006) osztozik a modern tarsadalom halozati tarsadalomként vald
meghatarozasban, és pontositja azzal, hogy a tarsadalom kapcsolathaléit fokozatosan
felvaltjak vagy kiegészitik a médiahal6zatokba szervezett viszonyok.

Az ember ¢és az informacié viszonya az utdbbi évtizedekben radikalisan
megvaltozott. Egyrészt exponencidlisan nodvekszik a rank zuduld informacié
mennyisége, masrészt a fontos informaciok jellege is racionalizdlodott —
megvaltozott a fontos, nem fontos informaciok jellege (Zsolt, 2006). A ma
emberének egyik legfontosabb jellemzéje az informacidfeldolgozas, amely egyesek
szerint az OsszeS tobbi tulajdonsagat maga ald rendelheti, ugyanakkor az
informacidkezelés képessége a tarsadalmat rétegzé tényezové valt. Mindenféle —
kivaltképp a digitalis technologiara épiild, és az azzal kapcsolatos — informacio
termelése ¢és terjesztése maga is a gazdasag egyik O szektorava valt. Az Eurodpai
Bizottsag ezért is hangsulyozza: ,,Europa szamos allampolgara lemaradhat napjaink
high-tech informacios tarsadalmaban, ha nem ,,0kosodik ki’ valamelyest a médiak
hasznalatdban, azaz nem tudja, hogyan férjen hozza, értelmezzen, vagy értékeljen
képi, hang- vagy szoveges informdaciokat, hogyan hasznalja fel a hagyomanyos és
modern kommunikéacios eszkozoket sajat céljaira, hogyan hozzon létre
médiatartalmat” (Bardt, online).

Az informécios tarsadalom igényli a minél nagyobb mennyiségii, €¢s minél jobban
szervezett, hatékony tudast. Ez vezetett az oktatds teriiletén ahhoz a
paradigmavaltasdhoz, melynek lényege, hogy a hagyomanyos ismeretkdzlésrdl a
hangstly helyez6djon at az informaciok kezelésével kapcsolatos képességek,
kommunikacids €s szocialis kompetenciak, illetve a valtozasokkal szembeni pozitiv
beallitddasok kialakitasara (Komenczi, 1997).

A munka vilagédban kovetelménnyé valt az Gn. digitalis irastudas, ezen beliil is a
digitalis képzettség, a digitalis eszkozok készségszintli hasznalata. Ezzel az 1j
igénnyel az oktatasnak Is sziikségszeriien 1épést kellett tartania. Miutan a tudas az
informacios tarsadalomban gyorsan elavul, ezért mara tarsadalmi elvarassa valt az
egész életen at tartd tanulas. Az élethosszig tartd tanulas (lifelong learning) fogalmat
az 1.3. részben elemezziik.

1.2 A kognitiv pszichologia keretei kozott értelmezett tudasfogalom és
szervezoelvei (szakértelem, kompetencia, miiveltség)

Az 1960-as években indult a ,kognitiv forradalom” a pszicholdgidban, illetve az
ahhoz kozeli tudomanyagakban, igy a neveléstudomany teriiletén is. Ennek keretében
Uj értelmet nyert a képesség és az intelligencia, az értékes, érvényes, hasznosithato
tudas kapcsan egyre nagyobb hangsulyt kapott a kompetencia, a szakértelem és a
miveltség fogalma (Csapo, 2002a). A kompetenciat ebben az esetben a generativ
nyelvészet nyoman meghonosodott jelentésben hasznaljuk. Jellemzdje, hogy a tudas
elsajatitiasa természetes kozegben, életszerli tapasztalatok révén valosul meg, igy
hasznalata is természetesen, 0sztondsen torténik. A kognitiv pszicholdgia az emberi
informacidfeldolgozas folyamataira hivta fel a figyelmet, mindenekel6tt az
informaciok hatékony szervezésére, tarolasara és felidézésére (Csapo, 2002a).

Az informacios tarsadalom a hatékony tudast igényli. Eppen ezért az oktatsban is
szilkség van a paradigmavaltdsra, ugyanis a lexikalis tudds helyett azt kell
megtanitani a fiataloknak, hogy miként kezeljék az informaciokat, illetve fejleszteni
kell az ezekkel kapcsolatos kompetenciaikat. A tudas — ami a kognitiv pszichologia

® Barat Tamas: Média és Tarsadalom — tarsadalmi (kozosségi) média. http://bestcco.com/
index.php?option=com_content&view=article&id=173%3Amedia-es-tarsadalom-tarsadalmi-
koezoessegi-media&catid=30%3Aszervezeti-kommunikacio&ltemid=37&limitstart=4
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egyik kozponti fogalma — kapcsan olyan elvardsok fogalmazddtak meg, mint a
mindség, az alkalmazhatosag, a tobbszords hozzaférés, a sokféle helyzetben vald
felhasznalas. A tanulast — a konstruktivista tanulasfelfogas képvisel6i — egy allandd
konstrukcioként irjak le, mely folyamatban az egyén maga is aktivan részt vesz.
Ertelmes, jelentéssel bird tudas esetén az 1ij ismeretek, és tapasztalatok a megértés
révén illeszkednek a mar birtokolt kognitiv strukturdkhoz, az elézetes tudashoz. Ez a
tudasbazis folyamatosan boviil, gyarapszik, lehetséget adva az egyénnek arra, hogy
kialakitsa sajat értelmezési kereteit. A hatékony tudasra jellemzé a tobbszords
hozzaférés, tehat a sokféle helyzetben vald felhasznalas lehetdsége. A transzfer — a
megszerzett tudas atvitele mas, 0j helyzetekbe — nehéz, mert nem megy
automatikusan. De bizonyos képességek fejlesztésével, mint példaul az induktiv
gondolkodés, segiteni lehet a tudas transzferét, a sokféle helyzetben valo
alkalmazast. A hatékony tudas jellegét a dominans szervezdelvek adjak, ezek pedig a
szakértelem, a kompetencia, valamint a miiveltség.

A szakértelem, a kompetencia és a miveltség egyik kozds jellemzdje, hogy
mindegyik inkdbb a tudas egészlegességét, rendszerszeriiségét sugallja, nem pedig
egyes tulajdonsdgokat vagy tudaselemeket jelol. Mindharom fogalomra jellemzd
tovabba az alkalmazhatésag, a felhasznalhatosag, és tulajdonképpen a jo tudas
szinonimdja, amely ellentétben 4ll a rossz tudéssal, azzal az életidegen és teoretikus
ismeretanyaggal, amit az iskoldban sokszor megértés nélkiil tanult meg az egyén, és
amit ,,ballasztként cipel magaval”. A kompetencia, a szakértelem és a miiveltség
kialakulasaban, fejlédésében benne van a természetesség, az Osztondsség (Csapo,
2001).

A szakértelem nem mdas, mint valamely szakteriilethez kapcsolodd tudas,
hozzaértés, kész sémak, ,,fogasok” Gsszessége. Ezekre a tapasztalatokra hosszu évek
gyakorlata soran tesz szert az ember. A szakteriilethez kapcsolodo konkrét ismeretek,
készségek ¢s képességek elénye, hogy azonnal felhasznalhatok. A szakérté gyorsan
felismeri azokat a szituaciokat, amelyekkel tevékenysége soran gyakran talalkozik.
Az ismerds helyzetre ugy reagal, hogy alkalmazza a rendelkezésére all6 kész
megoldasi sémakat. A szakértelem hatranya, hogy specifikus, és szakteriilethez
kotott. Vannak olyan szakteriiletek, amelyek esetében évtizedek, illetve évszazadok
Ota nem valtoztak a sémak, modszerek. A legtobb szakteriilet azonban folyamatosan
fejlodik, igy a szaktudast egész ¢€leten at fejleszteni kell. A szakértelem elsajatitasa
nem korfliggd, barmikor tanulhatunk j sémakat, 1j fogasokat.

A latin eredetli sz6 (competentia) elsé jelentésében illetékesség, jogosultsag,
valamire vald képesség, masodik jelentésében szakértelem (Frank, 2006). Mas
megfogalmazasban a kompetencia olyan altalanos képesség, amely tudason,
gyakorlaton, értékeken, a tanulds sordn megszerzett hajlamokon alapul. A
kompetencia a ,tudni hogyan”, mint a ,tudni mit” teriiletéhez tartozik: nem
redukalhato sem tiszta tudasra, sem pedig rutinokra (Hutmacher, 1997).

A kompetencia az a tudastipus, amely a legtobb tartalmi valtozdson ment 4t és
megy at napjainkban is. A kompetencidknak tobbféle csoportositasa Ilétezik.
Beszélhetiink altalanos €s specialis kompetenciakroél, illetve kulcskompetenciakroél is.
Altalanos kompetencianak szamit a személyes, a szocialis és a kognitiv kompetencia.
Ezek sziikségesek egy ember mindennapi egyéni €s szocialis 1étéhez. A személyes
kompetencia lényege az egyén létezése és tulélése, a személyiség fejlddése, az
egészség, a jolét, a szocialis kompetencia funkcidja, hogy az egyéni érdek a tobbi
ember érdeksérelme nélkiil valosuljon meg, mig a kognitiv kompetencia feladata a
tobbi kompetencia szolgalata. A specidlis kompetencidk sajatos tudast biztositanak,
ugymint a specialis készségek, képességek, szokasok és ismeretek. Bardossy (2009)
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szerint céljuk, hogy az ember sajat ¢és embertarsai érdekében valamilyen
allapotvaltozast, produktumot hozzon létre. ,,A kompetencia egy képesség és egy
adott teriileten valod jartassdg Otvozete, valamint egy adott teriileten jelentkezd
kovetelmények magas szintii teljesitése. A kompetencia azon elvarhaté ismeretek,
képességek, magatartasi €s viselkedésjegyek Osszessége, amely altal a személyiség
képes lesz egy adott feladat eredményes teljesitésére” (Oldh 2005 idézi Simon, é. n .
online).” A kompetencia fogalmat a nyelvi kompetencia fogalmanak értelmezéséig
szoktak visszavezetni. Chomsky (1957) szerint a tudas elemeinek, teriileteinek
forrasa nem kizardlag a tapasztalat, tehat a tudas megszerzésének vannak vele
sziiletett elézményei (Csapd, 2002). A kompetenciak kialakulasa a természetes
tapasztalatszerzéshez hasonld, életszerti koriilmények kozotti tevékenységek soran
megy végbe, az elsajatitds folyamatdt az egyéni pszichikus sajatossagok ¢és a
kornyezettel vald interakcid6 mindsége hatarozza meg (Csapo, 2005). A
médiamiiveltség is egy ilyen tudasteriilet. A technoldgiai jartassag, a vizualis
irastudas bizonyos készségei szinte maguktol is kialakulnak, ha a kiils6 kdrnyezet
biztositja hozzd az infrastrukturalis hatteret és a tapasztalatszerzés lehetOségét.
Ugyanakkor a digitalis frastudas és a médiamiiveltség jellemzdje, hogy az egyén az
informaciokat és a médiaszovegeket tudatosan és kritikusan hasznalja ami egy
magasabb szintli kognitiv miikodést feltételez.

Nagy Jozsef (2002) a személyiség komponensrendszer-modelljében értelmezi a
kiilonb6zé kompetencidkat (lasd . dbra). Szerinte a kompetencia meghatarozott
funkcio teljesitésére valdo alkalmassag, mely dontések és kivitelezések altal
érvényesiil. A dontések feltétele a motivaltsag, a kivitelezéseké pedig a képesség.

SZEMELYES KOMPETENCIA KOGNITIV KOMPETENCIA

(

SZOCIALIS KOMPETENCIA

=

OPERACIOS RENDSZER
KULCSKOMPETENCIAK

~— _

SPECIALIS KOMPETENCIAK

\— y

1. abra
A személyiség egzisztenciadlis kompetencidi, operacios rendszere és kulcskompetencidi
Forras: Nagy Jozsef (2010): A személyiség kompetencidi és operacios rendszere.
Iskolakultura, 7-8. szam 12. o.

" Simon Gabriella: Kompetencia alapii oktatis, kompetencia alapu tanitasi, tanulisi programok
http://www.mamesz.hu/documents/szakmai/simon-gabriella.pdf
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A kompetencidk — a személyes, a kognitiv, a szocidlis és a specialis
kompetencidk — a dontés és kivitelezés megvalosuldsat szolgald motivum- és
képességrendszerek. A kompetenciamodell lehetdvé teszi, hogy a személyiség
kialakitand6 komponensfajtdit konkrét nevelési feladatokka fogalmazzuk meg,
amelyek az oktatasi folyamat soran értékelhetové valnak.

Az OECD (Organization for Economic Cooperation and Development) altal
elinditott DeSeCo (Definding and Selecting Key Competencies) program célja a
kulcskompetenciak, és a fontosabb kompetencidk meghatarozasa volt, melynek
keretében Wienert (2001, 5. 0.) megfogalmazta a kulcskompetenciak definicidjat: ,,A
kulcskompetencidk mindig a tudas, a hiedelmek és a tevékenységtervek komplex
rendszerei, amelyek jol szervezett teriilet-specifikus szakértelembdl, alapvetd
keészségekbdl, altalanositott attitlidokbdl és az azokkal Osszefliggd kognitiv
stilusokbol allnak™.® Tehat a kulcskompetencidk esetében olyan komplex tudasrol
beszélhetiink, amelyet jol szervezett szakértelemre, alapkészségekre lehet raépiteni
(A 2. mellékletben talalhaté a kulcskompetenciak egy lehetséges csoportositasa).
Ezek a kulcskompetencidk sziikségesek a tudas megszerzéséhez €s megujitasdhoz, az
¢élethosszig tartd tanulds igényének kialakuldsdhoz, valamint az 6nmegvaldsitashoz.

A dolgozat témaja kapcsan — a kulcskompetenciak koziil — ketté kap nagyobb
figyelmet: a digitalis és az informacios irastudas. Mindkét kulcskompetencia a
kovetkez0 alapokra épitkezik: a folyamatos ¢€s pontos olvasnitudasra, az
Osszefliggések atlatasara, az informaciok kozti tajekozodas képességére, az
informacié Kivalasztasara és alkalmazasara. Hazankban a digitalis irdstuddas alatt az
informacidtechnikai eszk6zok hasznalatanak készségét értjikk. Ez a kompetencia egy
sziik korti értelmezése. Az informdacios tarsadalom elvarja allampolgéraitdl, hogy a
digitalis halozatokat (lasd intra- és internet), tovabba a szamitogépet képesek legyen
sokoldaltan, és hatékonyan hasznalni. Az informacios irastudas — az iras, olvasas €s
szamolas harmas alapkészségén til — magaba foglalja a vizualis formanyelv
kezelésének készségét, az informaciot nyujté kornyezettel valo allando
kommunikacios kapcsolat igényét, €s a megszerzett informacidk helyes, célszerl és
rutinszerti feldolgozasat (Z. Karvalics, 1997). Mindkét kompetencia tagabb
értelmezésével a dolgozat 2.2 fejezetében foglalkozunk.

Bar a digitalis kompetencia és médiakompetencia nem szerepel az Europai Unid
kulcskompetenciakat tartalmazoé listajan, de dolgozatunk szempontjabol fontos, hogy
ezekre is kitérjiink. A digitdlis kompetencia az informacios tarsadalmi technologiak
(Information Society Technology, a tovabbiakban IST) magabiztos és kritikus
hasznalatat jelenti. Az IST a szamitogéppel megvaldsithatd kommunikacion alapul,
magaban foglalja az informacid keresését, értékelését, tarolasat, eldallitasat,
atalakitasat, bemutatasat, cseréjét, a kozosségi haldozatokban valo aktiv részvételt. Az
IST a fontosabb szamitogépes alkalmazasok (internet, szdvegszerkesztd,
tablazatkezeld, adatbazis-kezeld, az informéci6 kezelésére alkalmas egyéb
szoftverek) aktiv, értd hasznélatat igényli.

»~A médiakompetencia Osszetett képességegyiittes, amely magéban foglalja az
egyes technikai médiumok jellemzdinek, hasznilatuk modjanak ismeretén tual
tartalmak létrehozasanak, bemutatdsdnak ¢és megitélésének tuddsat is. A
médiakompetencia legmagasabb szintjét az innovaciéra vald hajlandosag, a
kreativitds, a mindség felismerésének ¢és létrehozdsanak képessége jelenti”
(Komenczi, 2009. 38. 0.). Csapé (2004. 49. 0.) szerint a miveltség ,,az adott

& Rychen, D.S és Salganik, L. (2002): DeSeCo Symposium — Discussion Paper. http://www.deseco.
admin.ch/bfs/deseco/en/index/04.parsys.29226.downloadList.67777.DownloadFile.tmp/2002.desecodi
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kultaraban relevans, felhasznalhato készségek, képességek, ismeretek Osszessége,
tarsadalmilag értékes tudas.” A miiveltség elemeit az egyén a vald életben is
hatékonyan tudja hasznalni, mert ezek révén képes a masokkal valod
kapcsolattartasra, és a személyes boldogulasra.

1.3 Az egész életre Kiterjed6 tanulas és a kompetencia alapu képzés

Az ¢lethosszig tartd tanulas (lifelong learning) az 1980-as évek végén valt
jelentés és  komplex  foglalkoztataspolitikai,  oktatasi-képzési,  kulturalis
gondolatrendszerré az egységesiildé Eurdpéaban. Az élethosszig tartd tanulds valojaban
egy kompromisszuma, végeredménye a 20. szdzad masodik felében megjelent
szamos, hasonl6 elgondolasnak, mint példaul a folyamatos oktatas, vagy a visszatérd
oktatas (Németh, é. n. online). Az élethosszig tartd tanulas nem azt jelenti, hogy az
egyén feln6tt korban potolja az elmulasztott oktatast, hanem azt, hogy folyamatosan
tovabbképezi magat, boviti, frissiti tudasat.

Az egész életre kiterjed6 tanulas mai értelmezése a kozismert , lifelong learning”
fogalmat a ,.lifewide” (lifewide learning) dimenziora is kiterjeszti (Komenczi, 20009.
52. 0.). Ez az Gj koncepcid magaban foglalja a tanulas minden életkorra, valamennyi
tanulasi szintérre és modra kiterjedd elemét, tullép a tanulas leszikitett definicidjan,
¢és a nem tudatos, véletlenszerti, esetleges, random, by-product jellegii tanulassal is
szamol. A formalis oktatasi rendszerek monopoliuma mérséklédik, és a nem
formalis, illetve informalis kontextusban szerzett tudas szerepe, jelentosége erdsodik.
tanulasi képességek kialakitasara és fejlesztésére (Komenczi, 2009. 53. 0.) A lexikalis
tudassal szemben azok a kompetenciak értékelodtek fel, amiket az egyén természetes
kornyezetben, tapasztalatok alapjan is megszerezhetett. A kilencvenes években — a
kognitiv pszichologia térnyerésével — az oktatas teriiletén kézponti gondolatta valt a
hatékony tudas megszerzése, a készségek, képességek fejlesztése. Azonban hamar
kideriilt, hogy ez dnmagdban még nem elegendé ahhoz, hogy az egyén sikeresen
boldoguljon a modern vildgban ¢és a gazdasdgban. Egyrészt egyes készségek,
képességek ¢€s ismeretek gyorsan elavulnak, mdasrészt naprakész tudéasra ¢és
kompetenciakra van sziikség ahhoz, hogy a jobb életmindség is biztositott legyen. Az
¢lethosszig tartd tanulas, a tudas, szakismeret és a kompetencidk frissitése, bovitése
nélkiilozhetetlen a mai, rohamosan valtozé gazdasagi, piaci kornyezetben. Egyetlen
dolog tiinik allandonak, a folyamatos tanulds, és az egyén megujulni vagyas iranti
igénye és kényszere (Csapo, 1992).

Pintér (2007) szerint az egész €leten at tarto tanulds — idétartam szerint — az egyén
teljes ¢életciklusdra vonatkozik, és nem csupédn a formalis oktatési kereteket, hanem a
hétkoznapok barmely mds szinterén, a munkahely, a kortarscsoport, a média révén
torténd, személyiségformald tapasztalatszerzést is jelenti. Ez a folyamat egy uj
tanuldsi kultira kialakitasat, a kompetenciaalapu oktatas elterjesztését helyezi a
kozéppontba (Pintér, 2007). ,,Kompetenciaalapti oktatas az az oktatas, amely elére
meghatarozott kompetencidk megszerzésére iranyul. A tanulok tudésat,
teljesitményét individualizdlt moédon mérik. Kompetencia alapu oktatason a
képességek, készségek, fejlesztését, az alkalmazasképes tudast kdozéppontba helyezd
oktatast értjiik” (Galambos 2005 idézi Simon, é. n. online).

Az oktatasi iranyelveket, és a tananyagot Osszeallitdé oktataspolitikusok,
szakemberek nincsenek konnyii helyzetben. Egyrészt mert til gyors litemben boviil
az ismeretanyag, masrészt mert a tananyagbol korabban kihagyhatatlannak tartott
tények, informaciok, ismeretek egyik naprol a masikra valhatnak elavultta (Csapo,
2002b). Eppen ezért van sziikség arra, hogy az oktatas is megtjuljon, és hatékonyan
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felhasznalhato ismeret- és tudasanyagot tudjon nyujtani. A formalis képzés soran
olyan olyan készségek ¢és képességek fejlesztésére kell torekedni, amelyek
szilkségesek az ¢életben maradashoz, a boldoguldshoz, a sikeres tarsadalmi
beilleszkedéshez. Ilyen kompetencidk tobbek kozott az alapkészségek (irds, olvasas,
szamolas), a szocialis kompetenciak, amelyek a tarsas Iét, a kozosségben ¢€lés
alapfeltételei. Ide tartoznak tovabba azok a specidlis kompetencidk, amelyeket a
munkaerdpiac és a valtozo kornyezet elvar, mint példaul a tanulds képessége (amely
egyes munkahelyeken mar fontosabb, mint a kordbban megszerzett tudas), az
idegennyelv-tudas, a szamitogépes ismeretek, a kommunikacios készség, a
kooperativitas, a kreativitas és kezdeményezokészség, vagy éppen az informacios
muveltség. Az élethosszig tartdé tanulds szempontjabol tehat hangsulyos szerephez
jutott az informacios miiveltség. Egyre fontosabb ugyanis, hogy az egyén a formalis
oktatasi kereteken kiviil is képes legyen informaciok megtaldlasara, szelektalasara,
megeértésére, feldolgozéasara, valamint arra, hogy az aktiv kutatds és gondolkodas
eredményeként az informaciok segitségével problémakat oldjon meg (Varga, 2008).
Természetesen ez a lista tavolrol sem teljes, csak néhany, 4ltalanosan elvart
kompetenciat neveztiink meg. Az informacios tarsadalomban a hangsily mar nem a
hagyomanyos (instruktivista), ismeretkozlésen, a lexikalis tudas atadasan van, hanem
az alapkészségek, a szocialis és bizonyos specialis kompetencidk fejlesztésén (pl. a
kommunikacids készség), illetve az informacids miveltség kialakitdsan (lasd 1.
tablazat).

1. tdblazat. Az ipari és az informdcios tarsadalom oktatdsi gyakorlatat meghatdarozoé elemek

Az ipari tarsadalom oktatasi gyakorlatat Az informacios tarsadalom oktatasi gyakorlatat meghatarozo

meghatdrozo elemek elemek

Tények ¢ balyok, ké ldasok _ i . e e 111
cnyex ©s szabalyok, kesz megoldaso Készségek, kompetenciak, jartassagok, attitidok kialakitasa

megtanitasa

Az egész életen at torténd tanulas képességének és készségének
kialakitasa (lifelong learning)

A kiilonboz6 forrasokbol és perspektivakbol szerzett
tudaselemek integracioja

Osztalykeretben torténd tanitas Kisebb, gyakran heterogén csoportokban torténd tanulas
Komplex, inspiralé tanulasi kérnyezetben a tanuld 6nalldan épiti
fel tudasat

Zart, kész tudas atadasa

A tudas forrasa az iskola, a tanar

A tanari instrukcié dominal

Forras: Komenczi Bertalan (1997): On-line: az informaciés tarsadalom és az oktatds.
Uj Pedagogiai Szemle 7-8. http://epa.oszk.hu/00000/00035/00007/1997-07-Ik-Komenczi-
Online.html

Az ipari tarsadalom ismeretatadasra €piild oktatasi modelljében a tanar egy
személyben szakérté és értékeld, aki utasitja és képzi a didkot, mig a tanulo
belekényszeriil egy passziv, az atadott ismereteket reprodukald szerepbe (Karpdti,
Molnar és Molnar, 2008). Az oktatasi kornyezet az egyiranya tudasatadast
tamogatja, kevés lehetdség adodik a tanar-didk/tanuld-tanuld interakcidra. Az
értékelés legtobbszor szummativ jellegli, egy eldre kijelolt szint elérését méri. Az
informacios tarsadalom oktatasi gyakorlataban megjelenik a konstruktivista (az
egylittmiikodo tudasépitésre alapozott) modell, ahol a tanar tobb ,.Szerepet” is betdlt;
hol mentor, hol szakért6. A valtozatos tanulasi kornyezetek — az ebben alkalmazott
kiilonb6z6 munkaformak — szamos lehetGséget adnak az oktatasi folyamatban
résztvevok kozti interakciora. Az értékelés diagnosztikus vagy formativ jellegii.

Az ijfajta oktatasi elmélet megijuld oktatasi gyakorlatot is igényel. Igy példaul
a klasszikusnak nevezett pedagogiai eljarasok — Ggymint a tandri magyarazat, a
frontalis osztdlymunka, az egyéni munka, a tandri prezentacio, a tanari szdmonkérés
és értékelés — mellett a tanérdkon egyre nagyobb az igény az un. interaktiv
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munkaformakra (pl. csoportos feladatmegoldas, kozos értékelés, tanuldi prezentacio,
tanuloi kiseldadas, jaték, verseny, vita, megbesz¢élés).

Az Eurépai Tanacs 2000-ben elfogadott Lisszaboni memorandumaban
megfogalmazott ajanlasok értelmében a tagorszdgoknak ugy kell atalakitaniuk sajat
oktatdsukat, hogy az megfeleljen a tudds alapu tarsadalom elvardsainak. Tehat
hatékony oktatasi és tanulasi modszereket kell kifejleszteni, tovabba minden
allampolgar szamara elérhetdvé tenni a megfeleld készségek, ismeretek elsajatitasat,
felfrissitését barmely életkorban (Simon, é. n. online). Az OECD oktatasi miniszterei
2001-es taldlkozojuk soran hoztdk azt az allasfoglalast, miszerint a kozoktatas
stratégiai fontos kérdése a kompetenciak fejlesztése, valamint az élethosszig tartd
tanulasra valo felkészités (Bdrdossy, 2009).

1.4 A média

Aczél Petra (2009a, 16. 0.) igy latja a tomegkommunikaci6é és a kommunikacid
kapcsolatat: ,,[...] A tomegkommunikaci6 a kommunikaci6 olyan tarsadalmi szinten
megvalosuld formaja, amely egyfeldl azért tomeges, mert tomegtermeket
(informaciot:  valosat és  gyartottat, valodi ¢€s aleseményt), heterogén
nyilvanossagnak, tomegnek tesz hozzaférhetévé masfeldl azért kommunikacio, mert
feltételezi az atadashoz (tranzakcid) avagy kolcsonds kozléshez (interakcid)
sziikséges tényezOk jelenlétét (kozld, forras-befogadod-csatorna), harmadfeldl,
mindezek mellett mediatizalt, kozvetitett. A média elnevezést megtévesztd €s hibas
volna ugy tekinteni, mintha a csatorna rokonértelmii terminologiaja volna. A média
ugyanis egyszerre birhatja a forras tulajdonsagait (hitelesség, tekintély,
megbizhatosag), a kozld felhatalmazasait: a valogatast az informdaciok kozott
(kapuorzés, szelekcio), lehet a befogadas tartalma és kontextusa is egyuttal, tehat
lehet maga az {lizenet.”

Médianak tekinthetiink minden olyan kommunikaciés rendszert, amely részt vesz
a tudasformak megdrzésében, idon ¢€s téren ativeld tovabbitasaban ¢és a hatalmi
helyzet fenntartasaban vagy megvaltoztatasaban (Barbier és Bertho, 2004). Amikor
pedig a kozélet kommunikéacidjara gondolunk, akkor a média voltaképpen a
folyamatok szintere, a torténések arénaja, s nem kockazatos azt is allitani: média
nélkiill ma mar sok kozéleti esemény meg sem torténne, avagy szamos esemeény,
melynek megtorténtérél tudunk nem is 1étezik (Mazzoleni, 2002).

A tdmegkommunikacios eszkozok (televizio, radid, nyomtatott sajtd, szamitogép,
telefon, nyilvanos beszédek, szonoklatok, szordlapok, stb.) funkcidi kozott
emlithetjiik a kulturalis kozvetitést (értékek, normak, hiedelmek visszatiikr6zését), az
informacidokkal valo ellatdst, a szoérakoztatdst, amellyel megszabadulunk a
mindennapok sziirkeségétdl, az értékek, illetve uralkodd nézetek képviseletétdl
(Aczél, 2009b).

Schudson (1999) szerint a médianak hét fo célja van: tényszeri és teljes kor
informacidnyujtas, igy segitve a polgarokat kiilonbdzé dontések meghozataldban.
Adjon lehetdséget a kiilonbozd tarsadalmi csoportok eltérd nézdpontjainak
bemutatasara. Nyujtson mindségi hirszolgaltatast, ugyanakkor olyan esetekben is
képviselje a nyilvanossagot, ha a kormanyzatot kell elszdmoltatni. Az emberi lét
kozos ligyei kapcsan legyen képes kialakitani empatiat és egylittérzést. A média
valjon tarsadalmi dialogus helyszinévé. A média a mai kor egyik legfontosabb
kulturdlis kifejez6 és kommunikéacios eszkoze, a tarsadalomban, a kozéletben vald
aktiv jelenlét, részvétel elképzelhetetlen a modern média felhasznalasa nélkiil. Ma
mar mindeniitt jelenlévd, és megkeriilhetetlen (Buckingham, 2005). A média
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csatornakat kindl, amelyeken keresztiil a vilag képei és reprezentacioi kozvetett
formaban jutnak el hozzank (lasd 2. dbra).

Nyomtatott:
napilapok
magazinok

Meédia:
helyi, regionalis.
orszagos. globalis
kdzszolgalat vagy
kereskedelmi

Radio:
foldi sugarzdsn,
miiheldas
kzbel, mtemnet

digitalis

Internet:
hirportal, honlap
blog, forum
webradio, webtv
magazm, e-kiadvany

Televizia:
foldi sugdrzasi,
mitheldas
keshel
digitdlis, mternst

2. dbra
A média csatorndi. Forrds: Barbier és Lavenir (2004): A média torténete Diderot-tol az
internetig kétet nyomdan. Osiris Kiado, Budapest. 13. oldal

A média beavatkozik, kdzvetit, megvalogatja azokat az informaciokat, amelyeket
eljuttat hozzank, tehat nem biztosit kdzvetlen hozzaférést (Buckingham, 2005). Ez
annyit jelent, hogy minden médium szelektdl azon tartalmak kozott, amelyeket el
kivan juttatni a felhasznalékhoz, a befogadokhoz. Mivel a minket koriilvevo vilagrol
ismereteink tilnyomo részét a tomegkommunikaciobol szerezziik, ezért ez a tény
jelentésen behatarolja az egyén informaciokkal kapcsolatos mozgasterét. Ugyanis igy
azt olvassuk, latjuk, halljuk, és tapasztaljuk, amit a média bemutat nekiink. Amivel a
tomegkommunikacié nem foglalkozik, amit nem kdzvetit szamunkra, az szinte ,,nem
is 1étezik™ (Silverstone, 1999).

A média egyik legfontosabb feladata a t4jékoztatés, tehat informaciot, lizeneteket
kozvetit, tovabba fontos tarsadalmi és kozfunkciokat is ellat, példaul részt vesz a
hatalom kontrollalasdban a hatalom gyakorléi 4ltal meghozott dontések
nyilvanossagra hozataldval. A média tovabba kozigazgatisi funkciokat is ellat,
amikor politikai, &allami intézményektdl szarmazdé informdcidokat kozvetit a
tarsadalom felé¢ (Aczél, 2012). A média oktatasi feladatot is felvallal, amikor a
médiaszovegek célja az ismeretterjesztés, a kulturalis értékek, és a kulturalis 6rokség
megorzése. Ezt a funkcidjat a ,,védett miifajok és miisortipusok” révén gyakorolja.
Ezek a gyermek- és ifjisagi misorok, a vallasi és nemzetiségi, a tudomanyos
ismeretterjeszt6 és a dokumentummiisorok (Baldzs, 1998).

Ugyanakkor a média képes segiteni a szocializaciot azzal, hogy tarsadalmi értéket
jelentd normakat, viselkedésmintakat kdzvetit, tarsadalmi 6sszefogasra, értékteremtd
alkotasra Osztondzhet, fejleszti a tarsadalmi Osszetartd erdt és tudatossagot, tovabba
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0sztdndzni a tarsadalom tagjait az aktiv kozéletbe vald bekapcsolodasra, mindezek
pedig komoly szerepet jatszhatnak a jovo allampolgarainak €letében (Kdvari, 1998).
A médian keresztiill az emberek egy szimbolikus tarsadalom- és vilagképpel
talalkoznak, melyet elsajatitva akaratlanul is megtanuljak, mit tartsanak létezOnek,
mi a valdsziniitlen és mi a nem létezd. A média tehat tapasztalati keretet nyujt,
elésegiti a minket koriilvevo vilag felfedezését és megismerését, masrészt azt, hogy a
modern tarsadalomban €16 ember értelmezni, rendszerezni tudja a vilagbol érkezo
informacidkat. A média lizenetei altalaban hatékonyan és gyorsan célhoz érnek,
hatast gyakorolva a befogaddra, ugyanis a média egy rendkiviili moddon
leegyszerusitett, konnyen megragadhatd ,tudaskészletet” hasznal. A médiaszoveg
gyakran épitkezik kiilonb6z0 abrazolasi sémakra, sztereotip megolddsokra annak
érekében, hogy a fogyaszté szamara a lehetd legegyszerlibb legyen a kozolt
informaciok felismerése és értelmezése. A tomegkommunikéciot, a médiat tehat
olyan hatékony kozvetitdeszkdznek tarthatjuk, amellyel valamely iizenetet emberek
kisebb vagy nagyobb csoportjaihoz el tudunk juttatni, hirdetési, politikai propaganda
vagy nyilvanos tajékoztatasi céllal. A kutatokat a mult szdzad elsé harmadatol
foglalkoztatja a tomegmédia-kutatas, melynek ,,féaramait” (mainstream-jét) nem
nehéz leirni. Tobbnyire a tdmegmédiumok hatdsainak mérésével foglalkoznak,
amelyek lehettek szandékosak (mint a politikai €és a nyilvanos tdjékoztatasi
kampanyok esetében), vagy nem szandékosak (mint a bilindzés és az erdszak
esetében). Ezzel parhuzamosan a vizsgélatokat kiterjesztették a médializenetek
tartalmara és a kozonség motivacidjara, attitlidjeire is. ,,Az eddigi eredmények ugy
foglalhatok Ossze, hogy a tomegmédianak egyszerlien nincsenek olyan kdzvetlen
hatasai, mint feltételezték. SOt, maig meglehetdésen nehéz bizonyitani, hogy van-e
egyaltalan hatasuk (McQuail, 2003). Ennek okai lehetnek, hogy a médiaiizenet nem
jut el a ,,megcélzott” befogadohoz, vagy nem ahhoz jut el, akihez a kiild6 fél
szeretné; a médiaszoveget nem az add szandéka szerint értelmezi; de adddhat
probléma a koézvetitd csatornanal is, amikor nem kikiisz6b6lhetd a megértést
akadalyozo ,,zaj”.

A dolgozat folytatasaban ismertetjiik a legfontosabb médiahatassal kapcsolatos
kutatasi modelleket, kiemelve néhany fontosabb megallapitast (lasd a 2. tdbldzatot).

2. tdblazat. A legfontosabb médiahatas- és befogadaselméletek

Hatasparadigma (influence): Haszndlatparadigma (interaction):

nagy befolyasolas korlatozott befolyasolas

Lovedékelmélet (Lasswell) Kétlépcséhatas-modell (Lazarsfeld et al.)
Kultivéacios elmélet (Gerbner) Szelektivérzékelés-elmélet (Klapper)
Utanfutohatas- (Lazarsfeld et. al.) Napirendelmélet (McCombs és Shaw)

¢és a hallgatasi-spiral elmélet (Noélle-Neumann) Hasznalat-kielégiilés-modell (Blumler és
Framingelmélet (Herman és Chomsky) Katz)

Koédolas-dekddolas-modell (Hall)
Performativhatas-modell (Dayan és Katz)

Forrds: Bajomi-Lazar Péter (2006): Média és tarsadalom. 142. oldal

A direkt hatas modellje azt feltételezi, hogy a média ,mindenhatd”, azaz a
tomegkommunikacio szinte kozvetlen és azonnali valtozast tud elérni” (Vajda és
Kosa, 2005. 375. 0.). A korai elméletek szerint a médiumok (lasd pl. a direkthatas-
elméletek koziil a magikus lovedék és a hipodermikus tii elméletet) kozvetleniil
gyakorolhat rank hatast (Bajomi-Ldazdr, 2006). A keretbefoglalas (framing) elmélete
mar arra is felhivja a figyelmet, hogy a média bizonyos eseményekre dsszpontositja a
figyelmet, majd azokat a jelentés egy teriiletére helyezi. Valdjaban tehat a média
nemcsak azt hatarozza meg, hogy mir6l, hanem azt is, hogyan gondolkodjunk; az
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értelmezés modjat, keretét is kinalja. Ehhez felhasznalja a narrativumot vagy
torténetmesélést (Aczél, 2012). A Noélle-Neumann-féle (1984) hallgatasi spiral a
tomegkommunikacié egy masfajta meggy6z0 hatasat mutatja be: a média ugy
abrazol bizonyos jelenségeket, véleményeket mint dominans, uralkodé véleményt, s
ezzel a kirekesztodéstol félo befogadot arra készteti, hogy elhallgassa sajat
véleményét, amennyiben az nem egyezik az uralkodd nézettel (Aczél, 2009a). A
kutatdsok nagy része a ,mindenhatd média” modelljével mar joval korabban
felszamolt, miutdn ez egyfajta hibds egyszerisitésnek tint, a kozfelfogasban
ugyanakkor még mindig megjelenik ez a fajta médiafelfogas.

A korldtozott hatds modellje szerint a tomegkommunikacié nem rendelkezik olyan
hatéerével, hogy alapvetd befolyast gyakoroljon a befogadoéra. F6 ereje abban van —
vélik ezen allaspont hivei — hogy a mar meglévd véleményeket, értékek és
beallitodasokat (attitlidoket) megerdsiti” (Vajda és Kdsa, 2005. 376. 0.). Katz és
Lazarsfeld (1955) ide sorolt kétlépcsGs aramlas elméletének 1ényege, hogy a
személyes meggydz€és mindig hatdsosabb, mint a médiatizenet, mert a kommunikécio
soran van lehetéség (1) azonnali visszacsatolasra, (2) a kozIés rugalmas atalakitasara,
specifikalasara (3) kisebb a befogadé kritikai tavolsaga a k6z16 felté1 (Aczél, 2009b).
Ugyanakkor a legijabb kutatdsok ezt a masodik modellt is tul egyszertinek talaltak,
amely még mindig nem irja le egész pontosan a bonyolult viszonyrendszert.

A harmadik modell azt hangsulyozza, hogy a média meghatdrozott feltételek
esetéen rendelkezik erdteljes befolyasold erdvel. E feltételek lehetnek egy adott
embercsoport (pl. férfiak, ndk, iddsek, fiatalok, egy kisebbségi csoport) kiilonleges
sajatossagai, aktualis események, kiilonleges feltételek ” (lasd pl. Glynn és Jeong,
2003). A média hatésa tehat fligg a koriilményektol és a befogadd személyétol. igy
lehetséges, hogy egyesekre a média egy bizonyos iizenete nagyon nagy hatast
gyakorol, mig esetleg a befogadoknak akar tobbségére az adott lizenet semmilyen
befolyassal nem lesz (Kdsa, é.n. online). Kutatasunk arra is lehetéséget ad, hogy
empirikusan igazoljuk bizonyos hattérvaltozok és a médiahatas kapcsolatat.

A médiarol szolo fejezet végén érdemes tUjra kitérniink a médiamiveltség
fogalmara, ugyanis a médiamiiveltség az, amely segit eligazodni abban a
médiakozpontu vilagban, ahol a tomegkommunikacidé sziinteleniil kiildi az
informaciokat és tizeneteket. ,,A médiamiiveltség meghatarozhat6 gy, mint azoknak
az ismereteknek ¢€s készségeknek az Osszessége, amelyek nélkiilozhetetlenek ahhoz,
hogy megértsiik, milyen médiumokban €s formakban jelenhetnek meg az adatok, az
informaciok és a tudas, hogyan keletkeznek ezek, hogyan téarolhatok, hogyan
tovabbithatok, és hogyan prezentalhato” (Zsak, 2008 idézi Koltay, 2009. 111. 0.). Az
idézet fontos kulcsszava a ,készség”, amely tovabbra is azt jelzi, hogy a
médiamiiveltség elsajatitisa sem csupan lexikalis tudast és ismereteket igényel,
hanem bizonyos készségeket és kompetenciakat is.

1.5 A média mint szocializaciés tényezo

A szocializacid az a tanulasi folyamat, melynek sordan az egyén a tanulas
kiilonbdzé formdin keresztiil elsajatitja egy adott kultira értékrendjét, normait,
gondolkodasmoédjat, valamint viselkedési szabalyait. Ezek teszik ugyanis lehetévé az
egyén tarsadalomban vald hatékony részvételét (Kosa, 1999).

A szocializacio legfontosabb intézménye a gyermekkori csalad, ami — mint
minden kiscsoport — rendelkezik egyfajta mikrokultaraval, érték- és szokasrenddel,
normakkal, beallitodasokkal. Az elsddleges szocializacid soran — leginkabb az
anyaval folytatott személyes kommunikaciok révén — a gyermek megtanul jarni €s
beszélni, érzelmi biztonsagra tesz szert, elsajatitja a személykozi kapcsolatokat és az
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6t koriilvevd csoport szubkulturajat (Kozma, 1999, 2001). A gyermek és édesanyja
kozotti interakcioban Iétrejove identitdsban és valosagértelmezésben nem igazan
jelentds a tomegmédia szerepe, még ha a kisgyermekkorban a tomegmédiaval toltott
id6 kétségteleniil novekedett is az elmult évtizedekben (lasd pl. Giddens, 2003;
Vajda és Kodsa, 2005). A gyermek elsdsorban az otthon elsajatitott értelmezési
készlet segitségével magyarazza és értelmezi a médiafogyasztas soran érzékelt
tartalmakat.

A szocializacié mas szinterei akkor jutnak novekvé szerephez, amikor csokken a
szillok és a gyermekek kozotti interakci6. Ilyen mindenekeldtt az iskola. Az iskola
mellett az azonos életkort baratok jatszanak nagy szerepet. Ez a szerep Iehet negativ,
ha ez a baradti csoport galeri jellegli, vagyis devians értékekre és normdkra
szocializalja a gyermeket vagy a serdiilot. Szocializdlnak a modern tarsadalmakban a
tomegkommunikécios eszkozok is, napjainkban elsdédlegesen a televizio, €s az
internet (Varga, 2003). A masodlagos szocializaci6é intézményesitett, leginkabb az
oktatasi rendszerben testet Olt0 viszonyrendszere mellett, nem intézményesitett
masodlagos szocializacios csatornaként jelenik meg — masok mellett — a
tomegmédia, €s az altala kozvetitett lizenetek. A modern tdrsadalmakban egyre
nagyobb szereppel rendelkez0 masodlagos szocializacio teljes mértékben rautalt az
elsddleges szocializacid folyamatara. Nem épithet fel szubjektiv valosagot a
semmibdl, csupan arra a személyes €s tarsadalmi identitasra tamaszkodhat, amelyet
az elsddleges szocializacid kialakitott. Ez a viszonyrendszer jeloli ki leginkabb a
tomegmédia szerepét és mozgasterét is (Bognar, 2010). A tdmegmédia tartalmainak
elemi értelmezése (hasonldan a masodlagos szocializacid egyéb, példaul a
kortarscsoporthoz kapcsolodé vagy iskolai formaihoz) mindig visszautal az
elsédleges szocializacidban elsajatitott azon sémarendszerre, amely a viladgban valo
tajékozodast lehetdéveé teszi. A tomegmédia sohasem képes Onmagaban identitast
teremteni. Hatasat mindig a meglévé kognitiv és érzelmi sémarendszerre
hagyatkozva tudja kifejteni. E vonatkozasban nincs donté kiilonbség az iskolai és a
tomegmédia altal kindlt szocializdcids minta kozott. Mindkét esetben azon mulik a
hatds nagysaga, hogy mennyire tud hagyatkozni az elsddleges szocializacido soran
kialakult beallitodasokra. A média — ha a tomegkommunikacidés eszkdzok
hasznalatara szant id6 mennyiségét €s intenzitasat vessziik kijelentésiink alapjaul —
mara fontos szocializacids tényezdvé valt, €s hol erésebben, hol pedig gyengébben
veszi fel a versenyt az olyan hagyomanyos szocializacids agensekkel, mint a sziild, a
kortarsak vagy az iskola. A média ugyanakkor egyfajta informalis iskolarendszert
alkot, mégpedig olyat, amelyet a legtobb fiatal sokkal élvezetesebbnek talal, mint a
kotelezd iskolaztatast, amelyben részt kell vennie. A fiatalok mind fogyasztoként,
mind alkotoként — lasd vilaghalo, vagy az ,,0kos telefonok” hasznalata soran — olyan
tanulasi formak részeseivé valnak, amelyek alapvetden kiilonbdznek a hagyomanyos
tanuldsi tereken elvart és tdmogatott tevékenységi formaktol. Ezeknek az 0j tanulasi
formdknak az oktatds szemszogébdl megitélt stitusa ¢és értéke egyeldre
problematikus (Buckingham, 2005).

A média és a szocializacid kapcsolataban sarkalatos kérdés a médiahasznalatra
szant id0 mennyisége. Nemzetkozi Osszehasonlitdsban a hazai adatok kiemelkedd
mértéklt médiafogyasztast mutatnak: a 17 év alatti magyar gyerekek napi 3,5 orat
toltenek a televiziokésziilék eldtt, de jelentds az egyéb médiumok (internet,
magazinok, radi6 stb.) haszndlatra szant id6 is. A médiahasznélatot elsdsorban a
korai tapasztalatok, illetve a személyes tarsadalmi életben vagy a pillanatnyi
tarsadalmi kornyezettel 6sszhangban kialakitott azonosulasok formaljak. Ebben elsd
helyen a csalad, és a kortarscsoport all, amely hatast gyakorol az izlésre és a
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médiafogyasztasra is. A médiahaszndlat korai kutatdi tigy gondoltdk, hogy a
tomegmédiara szant id6 egyet jelent a tarsas elszigetelddéssel. Azonban erre még
mindig nincs egyértelmii bizonyiték (lasd Finn és Gomm, 1988; Rubin et al., 1990;
Perse és Rubin, 1990; Canary és Spitzberg 1993 idézi McQuail, 2003). A
médiahasznalat ugyanis gyakran masokkal kdzosen torténik — kivalt a moziba jaras, a
sportesemények televizion keresztiil kovetése, vagy DVD nézése — tehat éppenséggel
egyiitt jar a tarsas interakciokkal, a tapasztalatok megbeszélésével, és az adott
médiatartalom (pl. hir/esemény) nemcsak a kozos figyelem targyaként, hanem
beszédtémaként is szolgal. A médiahasznalat tulajdonképpen tarsas jellegivé valt: a
szokasos tarsas viselkedés mindeniitt jelen 1évé klasszikus formait (pl. barati
beszélgetés, csaladi jatékok, zenés mulatsagok) felvaltva, jelentds ,,szocializacids
agensként” alkalmat ad a tarsas tanulasra, és a sz€lesebb tarsadalomban vald aktiv
részvételre (lasd blogok, kozosségi forumok). A médiahasznalat fligg az egyén
nterakcios — potencialjatol” azaz anyagi, mozgastérbeli, barati és tarsas
kapcsolataitol, er6forrasaitol, €s annak a lehetdsége is adott, hogy befogadé eldontse,
egyéni vagy tarsas tevékenység formajaban hasznalja a médiumot (McQuail, 2003).
Az elszigetelodést segitheti, ha infrastruktirdban a befogadok szamara adott a
csaladtagoktol elkiiloniilten is haszndlhato tévé, radid, szamitogép és
internetkapcsolat. A tomegmédia ugyanakkor alkalmas arra, hogy enyhitse a
maganyt és az elszigeteltségbdl fakadod stresszt azzal, hogy az elérhetetlen, ,,valo
¢letbeli” tarsas kapcsolatok potlékat nytjtsa a médiaszovegek révén a felhasznalonak
(lasd sorozatok, természetfilmek, koncertfilmek, stb.), tehat nemcsak poétolhatja, és
kiegészitheti, hanem ki is szorithatja a masokkal kialakitott személyes kapcsolatokat.
Az eddigi kutatasi eredmények azt tdmasztjak ald, hogy a ,,valodi” tarsas kapcsolat
magasabb szintjeivel altalaban a médiumokkal valé atlagosnal magasabb szintii
kapcsolat jar egyiitt. Ezen tul az otthoni médiumok szinte minden mas tevékenység
hatterétil is szolgalnak, nem Kkiszoritva, vagy helyettesitve azokat. Kubey és
Csikszentmihalyi szerint ,,a befogadok a tévénézéssel toltott id6 63,5 szazalékaban
valami mast is csinaltak™ (Kubey és Csikszentmihalyi, 1991. 79. 0.).

Szamos vizsgalat targya a média vélemény- és viselkedésalakitd, tovabba az
értékrendszert, és a sztereotipidkat befolydsold szerepe (Kosa ¢és Laszlo, 2010;
Németh, Kopp, Szabd, és Székely, 2010). Antaloczy (2006) szerint a médiatartalmak
veszélye abban keresendd, hogy a valosagot hirdetve bizonyos magatartasformak egy
az egyben leképezhetdvé valnak, és ezek mércét jelenthetnek egyes célcsoportok
szamara. A médiumok kozérthetd, leegyszerisitett és sztereotip tartalmaira a fiatalok
érzékenyen reagalnak, és atvehetd mintaként alkalmazzak. Altalanossagban ugyan
nem valtoztat a nézok moralis, erkolcsi felfogasan, de vannak olyan célcsoportok —
koztiik a fiatalabb korosztalyok — akiknek nincs képzettségiik, vagy jol megtanult,
illetve szerzett eszkozrendszeriik arra, hogy a készen kapott médiaszovegek
elsédleges jelentését elvonatkoztassak. Eppen ezért a sziilsknek és a
pedagégusoknak kell figyelemmel kisérnilik, hogy a tanulok milyen forméaban és
mindségben talalkoznak az elektronikus média vilagaval, mert az ott bemutatott
»~mikrovildgok™ olyan hatédssal lehetnek fejlddésiikre, aminek kovetkezményei ma
még nem teljesen ismertek.

1.6 Uj médiatipusok megjelenése

A gyerekek informacidikat — a tarsas érintkezésen kiviil — a nyomtatott vagy
audiovizualis médiumok, illetve az ,0) médiaként” emlegetett digitalis
jeltovabbitassal miikodd eszkozok segitségével (lasd internet, vagy az ,,okostelefon™)
nyerik. (4z online és a print média részletesebb, tabldazatos dsszehasonlitasat a 3.
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melléklet tartalmazza) A kommersz, tomegmédia alapu kozszféra (mass-media based
public sphere) mellett parhuzamosan miikodé halozati kozszférat (networked public
sphere) a folyamatos bdviilés és kreativ formavaltozat jellemzi. Megjelent a
blogszféra, miikodnek a kozosségi videoportalok, dinamikusan fejlédik a wikipédiak
rendszere, terjed a szellemi kozjavak — mindenekel6tt a nyilt forraskoda, szabad
szoftverek — fejlesztésének peer production jellegi gyakorlata és a P2P (peer-to-
peer) fajlcsere, ¢s folyamatosan ndé az internetes kooperacios haldézatok (commons-
based peer production networks) szama (Komenczi, 2009. 22. 0.).

A digitalis jeltovabbitassal mikddé médiumok lehetévé teszik az informacid
forrasa és a felhasznalo kozotti aktiv kdlesonhatést, ugyanakkor a tartalomkeresés, és
a technolégidk alkalmazasa sordn nagyfokt rugalmassagot, és onallosagot képesek
biztositani a kozvetett kommunikaciot folytatd személynek/személyeknek (lasd 3.
abra).

A kozvetett
Digitalis e kommunikacioban
vz s Interaktiy , o
jeltovabbitas részt vevok szama
tag hatarok kozott mozog
| |
Az i) médiumok
Atartalom elvalik az | | egymashoz kapesolodnak
infrastruktaratol (biztositott a
kompatibilitas)
3. abra

Az uj média jellemzdi. Aczél Petra (2010): On-lények: Az iijmédia szerepe a (gyermek)
kultura atalakuldsaban. A nemlinedris tartalmak ,, retorikaja’ tanulmanya alapjan. In:
Gabos Erika (szerk.): A média hatasa a gyermekekre és a fiatalokra. Kobak
kényvsorozat. Nemzetkozi Gyermekmento Szolgalat, Budapest. 255. o.

A digitalis médiumok informacidmennyisége tobbszordse annak, amit a régi
tomegkommunikacids eszk6zok nytjtani tudtak, és a kozolt tartalom formaja is
valtozatos. Az ij médiumok egymashoz kapcsolddnak, igy kialakul az audio-, video-
¢és elektronikus szovegkozlés Osszefiiggd haldzata, ami hattérbe szoritja a
személykozi €s a tomegkommunikaciot.

Az 1) médiaval kapcsolatos kutatisok, elméletek és empirikus megfigyelések tobb
mint két évtizedre nyllnak vissza. Az uj médiat vizsgalhatjuk (1) a rajta végzett
tevékenységek  (kapcsolattartds,  jaték,  informdciogyiijtés,  szolgaltatdsok
igénybevétele, letoltés, feltoltés, mobilizalas stb.), (2) az altala igénybe vett
kommunikacios szinterek (kozosségi vagy egyéni; levelezés, forum, megosztas), (3)
miifajok (blog, e-mail, komment, vided) szerint. Az j média vizsgalati teriileteit
adhatja ezen kiviil funkcionalisan a hozzaférés (pl. a sajat mobilkésziilék, internetes
hozzaférés, hordozhatd adatatviteli egység); logikailag a feltalalas és informacio;
kognitiv szempontbol az identitas és befogadas; pszicholdgiai és szocialpszichologiai
szempontbol pedig az (j médiak hatasa (4czél, 2010).

Egyelére azonban alig rendelkeziink kutatasi eredményekkel arrol, hogy a fiatalok
miként hasznaljak az 0j médiat, és még kevesebbet tudunk az 1j médidnak a formalis
tanulasban jatszott szerepérdl (Hobbs és mtsai, 2011; Moore, 2011; Cappello, Felini
¢s Hobbs, 2011; Lister és mtsai, 2003; Baym, 2002; Buckingham, 2002). Ito és
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munkatarsai (2008) szerint az ) média iranti szenvedély motivald tényezdje nem
annyira a tanulds, mint inkabb az az elképzelés, amely a fiatalokban a kozosségi
1¢étrol kialakult (Ito és mtsai, 2008 idézi Koltay, 2010).

Denis McQuail (2003) az 0j médiumokat négy {6 kategoriara osztja a tartalom,
felhasznalas és a kontextus alapjan. (1) A személykozi kommunikacios médiumok
(pl. a telefonok, ezen belill is egyre inkabb a mobilok, tovabba az elektronikus
levelek). A hozzajuk kothetd tartalmak altalaban rovid életiiek és maganjellegiiek,
valamint az is jellemz6, hogy a segitségiikkel kialakitott kapcsolat fontosabb, mint
maga az informacio. (2) Interaktiv jaték médiumok. FOként a szamitogépes és
videojatékok, valamint a virtualis valosag eszkozei tartoznak ebbe a csoportba. (3)
Az informaciokeresési médiumok. Tag kategoria, amelybe az informacidszerzés
jellegébdl adododan az internet, és egyre inkabb a mobiltelefon is beletartozik. Az 1j
informacios csatornak és mas elérhetd (j/régi) forrasok kozott nehéz kiilonbséget
tenni, bar az interaktivitas mértéke — a rugalmassag és a felhasznaloi onallosag — a
legfobb megkiilonboztetd valtozo. (4) A kollektiv részvételi médiumok. A
kategoriaba tartoznak mindazok az interneten kozzétett/megosztott informaciok,
gondolatok, vélemények, tapasztalatok, amelyek alkalmasak cserére, és a
felhasznalok kozott aktiv (szamitogéppel kozvetitett) kapcsolatok kialakitasara. lde
tartozik az internet, valamint a video- és telefonkonferencia.

Roviden oOsszefoglalva: a tomegmédia, ¢és az U] média kozotti kiilonbsége
leginkabb abban ragadhaté meg, hogy a tomegmédia, a tomegkommunikacio
esetében volt egy ilizenet, amely a technologiai eszk6zokon keresztiil eljutott az
idében és térben szétszort, nagyszamu befogaddhoz. Ezzel szemben a digitalis
jeltovabbitassal miikodd rendszerek esetében a befogadonak lehetdsége van reagalni,
valaszolni az iizenetre, tehat interaktivva valik a kommunikacié. Ugyanakkor az 1
médiumok esetében arra is lehetdség van, hogy sokakhoz, vagy kevesekhez sz6ljunk
egyszerre, vagy éppenséggel csupan kétszemélyes kommunikaciot folytassunk.

Tovabbi fontos jellemzdéje az 1) médiumoknak, hogy rendkiviil sokoldalia
szolgaltatast képesek nyujtani. Az internet példaul egyesiti a nyomtatott és az
elektronikus sajté eldnyeit, ugyanakkor biztositani képes az interaktivitast, a
hipertextualitast és a virtualis valosagot is. Amikor a felhasznald a szamitogép el6tt
il, mobiltelefonjat vagy egyéb adathordozoit hasznalja, egyszerre fogyaszthat
internetes €és televizios tartalmakat, interaktiv cselekvésekben vesz részt, ami ebben
az esetben azt jelenti, hogy részt vesz a médiaszoveg alkotasaban, fliggetlen viszonyt
alakit ki a tudas forrasaihoz, tudatdban van annak, hogy fogyasztéi valasztasainak
lehetdsége nem, vagy alig korlatozott. Voltaképpen egy 0j valosag megteremtését,
formalasat végzi, amelyben a felek, az ilizenetek ¢és a kdodok miikddését a média
emberi, intézményi, technologiai konfigurdcioi teszik lehetévé. Nem a szamitdogép
vagy az internet, hanem az altala generalt, a vele, a benne torténd akcid-interakcio
segitségével hoz létre egy 0j valdosagot. Az Gjmédia-kultira tehdt kommunikacios
természetli. Ugyanakkor a valtozasoktol fliggetleniil fennmaradtak és tovabbra is
népszeriek a hagyomanyosnak tartott tomegmédiumok. A konyveknek, az
olvasdsnak ¢és az irott miiveltségnek nem csokkent a jelentdsége, az 1) médiumok
mellett ezek a forrasok is hasznalatosak és keresettek. A kovetkezd fejezetben
kitériink a miiveltség jelenlegi értelmezésére, valamint bemutatjuk az informacios és
a médiamuveltség fogalmat, illetve a ketté kozotti osszefliggéseket.
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2. AZ INFORMACIOS MUVELTSEG (INFORMATION LITERACY) ES A
MEDIAMUVELTSEG (MEDIA LITERACY) FOGALMI HATTERE ES
KAPCSOLATA

Ma kétféle értelemben hasznaljuk a miiveltséget (literacy). Az egyik a mar emlitett
szervezOelve a tuddsnak, ebben az ¢értelemben a miveltség a kulturalis
beagyazottsaggal fligg Ossze. A miveltség valojaban azoknak az intellektualis
eszkozoknek és képességeknek az elsajatitasat jelenti, amelyek segitségével az egyén
teljes mértékben részt tud venni sajat tarsadalmaban, kulturajaban. A miiveltség
olyan tudas, amely hatékonyan segiti az egyéni fejlédést, a személyes boldogulast, a
masokkal valo kapcsolattartast, a tdrsadalmi munkamegosztasban vald részvételt.
Ehhez arra van sziikség, hogy a tarsadalom elismerje ezt a tudast, miiveltséget. Az
egyéni miiveltségben kiilonb6zd aranyban vannak jelen a kultura egyes tartomanyai,
de végsd soron minden egyéni miiveltség ugyanannak az egyetemes kulturanak a
toredékes leképezése. A miiveltség elsajatitdsa tobbnyire emberi alkotdsokon,
kozvetitokon keresztiil (konyvek, milalkotasok, médiumok, személyek), a tarsadalmi
kornyezettel vald interakcid révén torténik, és nem egyszeriien a természeti
kornyezetbdl szarmazik (Csapo, 2009).

A miveltség tdgabb értelemben magaban foglalja a munkahelyi elvarasok, a
kommunikaciés formak valtozdsanak kovetését ¢és az igényeknek megfeleld
alkalmazasat is (Richmon, Robinson és Sachs-Israel, 2008). Sokféle példat
mondhatunk a miveltségre. Beszéliink tobbek kozott természettudomanyos
(scientific literacy), matematikai (mathematical literacy), human, zenei, képz6-
mivészeti, és miszaki muveltségrdol is. Ebbol a felsorolasbol nem hianyozhat a
dolgozat két kozponti miveltségtipusa, az informacids ¢és a médiamiveltség.
Mindketté komplex, Osszetett fogalom. A kovetkezkben feltarjuk e ketté fogalmi
rendszerét, jelentését és Osszefliggéseiket.

2.1 Az informacios miiveltség

Az information literacy kifejezést fordithatjuk informacios irastudasnak és
informacios miiveltségnek. Mivel ez a miveltségtipus is bedgyazddik az irdstudas
altalanos (hagyomanyos) kontextusdba — azaz feltételezi a nyomtatott és az irott
informaciok hasznositdsanak képességét — ezért akar irastudasként is nevezhetnénk.
Ugyanakkor kulturdlis eszkdéztudds is, amelynek Iényege az ©nallo tanulas
eszkozeinek ismerete és hasznalata (Bdthory, 1997 idézi Koltay, 2010), tehat a
miveltség sz6 hasznalata is indokolt. A 21. szdzadban alapvetd elvaréds, hogy az
informacioés miveltség (information literacy, IL) az alapmiiveltsége részét képezze.
Fontos, hogy a tanulok mar az iskolaban szert tegyenek erre, mert ez segiti Oket
abban, hogy akér a tanulas, a munkavégzés, vagy akér a szorakozas soran kritikusan
tudjak kezelni a kiilonféle hagyomanyos és elektronikus forrasokat, megtalaljak, és
képesek legyenek kivalasztani a szamukra sziikséges informaciokat. Az informacios
miveltség esetében a hangsuly azon van, hogy az egyén a képességeit, készségeit €s
ismereteit olyan informaciok keresésére, értékelésére, és feldolgozdsara haszndlja,
amelyek a tarsadalom szamara hasznosak. ,,Informaciésan miiveltnek azt a személyt
tekinthetjiik, aki felismeri, mikor van sziiksége informaciora; aki megtanulta, hogyan
kell tanulni; tovabba ismeri, miként szervez8dik az informacid, hogyan taldlhatod
meg, és hogyan hasznalhat6 fel a tanulasban (ALA, 1989 idézi Koltay, 2009).
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Az informéciés miiveltség a tartalomra és a kommunikdciéra Gsszpontosit,
elétérbe helyezve a szerzdiséget és a megszerzett informaciok szervezését (Rockman,
2004). Ugyanakkor az informaciés miveltségnek alapfeltétele a szamitogépes
miiveltség (Computer Literacy, CL). Ez azt jelenti, hogy a felhasznal6 rendelkezik a
szamitogeép eszkozként vald hasznalatdnak képességével, a szoftverek ¢s hardverek
ismeretével, és azok készségszintli alkalmazasaval (Development of Information
Skills; User Training; Information Competencies) (Bundy, 2004), tovabba képes arra,
hogy az informacios és kommunikacios technologiai eszkdzokhoz kreativ médon,
ugyanakkor kritikusan alljon (Other Cconcepts) (lasd Eurydice, 2002).

A kovetkezékben bemutatunk néhany tovabbi definiciot az informacios
muveltség fogalmara. Az informdcios irdstudas/informacios miiveltség fogalmat
Paul Zurkowsky alkotta meg 1974-ben. Nézete szerint az informacids eszkozok
haszndlata révén az olyan alapkompetenciak, mint az ir4s, olvasds, szamolas
kiegésziilnek az informacios irastudassal (Varga, 2008). Az informacids irastudas
legfontosabb eleme a kritikus gondolkodas, ezt kdvetik az informaciotechnologiai
készségek (Wallis, 2006). Az informacids irastudas magaban foglalja a vizualis
formanyelv kezelését, az informaciot nyajté kornyezettel wvaldo allando
kommunikaciot, a megszerzett informacidk helyes, céltudatos, rutinszerii
feldolgozasat. Ezek az informacios irastudas komponensei. Howie (1989) szerint,
»{...} a harom ,r-nek” (reading, writing, arithmetic) ki kell egésziilnie egy
negyedik (a vizudlis formanyelv kezelését lehetdveé tevd), egy otodik (az
informéciokornyezettel valdo kétiranyt kapcsolattartast biztositd6 kommunikacios),
¢s egy hatodik (a megszerzett informdciok helyes és célirdnyos feldolgozasat
rutinszerien lehet6vé tevd) gondolati-logikai szerkezetek birtoklasat jelentd
alapkészségekkel” (Howie, 1989, idézi Z. Karvalics, 1997. 691. 0.).

Az informaciés miveltség targyalasakor a digitalis irastudas kozponti
fogalomnak szamit. A digitalis irastudas (digital literacy, DL) fogalman (Martin
2006 idézi Koltay, 2010) az informacios és kommunikacios technologiai eszk6zok
alkalmazasanak képességén tul értjiik azokat a kognitiv képességeket és készségeket,
amelyek segitik a hétkoznapokban leggyakrabban hasznalt grafikai, szoveg-
szerkeszté és kommunikacios szoftverek célszerti hasznalatat, tovabba, hogy a
digitalis eszkozoket célszertien tudjuk haszndlni a digitalis forrdsok azonositdsara,
elérésére, kezelésére, integralasara, értékelésére és szintetizalasara, és 10j tudas
létrehozéasara, valamint arra, hogy masokkal kommunikaljunk és reflektaljunk a
hozzank érkez6 iizenetekre. Mindezt specifikus €lethelyzetek kontextusaban tessziik
annak érdekében, hogy konstruktiv tarsadalmi tevékenységeket tegyiink lehetové és
hajtsunk is végre. Ugyanakkor az informdacios irastudast/informacios miveltséget
nem szabad Osszetéveszteni a digitdlis irastudéssal. Tény, hogy az informacios
miveltség sokban kotédik az informaciotechnikai készségekhez, de annal sokkal
tagabbak az alkalmazasi teriiletei. Az informdciés miiveltség fogalmanak
jelent6ségét éppen az adja, hogy kilép a technikai, technologiai készségek adta
keretekbdl, és tobb készség, kompetencia egylittes megléte esetén képes hatékonyan
funkciondlni. Jol szervezett — hatékonyan miikk6dé — informécios miiveltségrol akkor
beszéliink, ha a felhaszndlé rendelkezik mindazon képességekkel, amelyek
segitségével képes meghatarozni a sziikséges informaciok terjedelmét és természetét,
megfeleléen tajékozodik a forrasok kozott, a tartalmakat értelmezi, elemzi és
rendszerezi, mindekozben pedig megérti, elfogadja és alkalmazza az informaciok
kezelésével kapcsolatos jogi, gazdasagi és tarsadalmi szabalyozasokat, elvarasokat
(lasd 4. abra).
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Informacios Koényvtan
kompetenciak ismeretek

Egyéb elvek

4. abra
Az informacios miuveltség elemei
Forras: Varga Katalin (2008): A 21. szazad miiveltsége. Az informacios miiveltség

fogalma az eurdpai és az Eurdpan kiviili kulturdakban
http://mek.oszk.hu/06300/06355/html/index.htm

Az informacids miiveltség meghatarozasaval az Amerikai Iskolai Konyvtarosok
Egyesiilete is foglalkozott. Definicidjuk szerint az informaciés miveltség az
informaci6 megtalalasanak ¢és felhasznalasanak képességét jelenti, amely az
¢lethosszig tart6 tanulas alapjat képezi. Fontos tehat az oktatds valamennyi szintjén,
barmely tudomanyag teriiletén, és minden tanulasi kornyezetben. Fiiggetlen a
klasszikus szaktudomanyokt6l és megvaltoztatja a hagyomanyos tantervi oktatast,
mivel a tanuld — az informacios miiveltség birtokaban — Onallobba valik, sajat
érdeklodési korében kutat, szervez és iranyit (Varga, 2008). Az informaciohoz valo
hozzaférés ugyanakkor nem tesz automatikusan tajékozott vagy aktiv polgarra, az
informdci6 felkutatasa, rendszerezése képességeket és idot kivan, ezekkel sokan nem
rendelkeznek. Melucci (1994) megallapitasa szerint: ,,Az lizenetek e szakadatlan
0zone akkor nyer értelmet, ha létezik egy olyan kod, amely rendet teremt az
aradatban, és lehet6vé teszi, hogy az lizenetek értelmét kiolvassuk™ (Papacharissi,
2003 idézi Velics, 2009. 54. 0.). Az informaciés miveltségre vonatkozo
meghatarozasokat a 3. tabldzat tartalmazza.
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3. tablazat. Az informdacios miiveltség fogalom meghatarozasai

Szerzok Az informacios miiveltség fogalom tartalmi elemei

Az informacids eszkdzok hasznalata révén az olyan alapkompetenciak,
Zurkowsky, 1974 | mint az iras, olvasas, szamolas kiegésziilnek az informacios
irastudassal.

Az iras, olvasas és szamolas alapkompetenciak kiegésziilnek a vizualis
formanyelv kezelését lehetdvé tevd, az informaciokdrnyezettel vald
Howie, 1989 kétirany( kapcsolattartast biztosit6 kommunikacids, és a megszerzett
informaciok helyes és céliranyos feldolgozasat rutinszeriien lehetévé
tevo gondolati-logikai szerkezetek birtoklasat jelentd alapkészségekkel.

Az egyén felismeri, mikor van sziiksége informaciora, ismeri az
ALA, 1989 informacié szervezdéelveit, megtanulta, hogyan kell tanulni, miként
lehet az informaciot hasznalni.

Az tizenetek, informaciok akkor értelmezhet6k, ha rendelkeziink az

Melucei, 1994 értelmezéshez sziikséges koddal.

Kulturalis eszkoztudas, amelynek 1ényege az 6nallo tanulas eszkozeinek

Bathory, 1997 ismerete és hasznalata.

A tartalomra és a kommunikaciora dsszpontosit, elétérbe helyezve a

Rockman, 2004 N . s r
szerzdiséget és a megszerzett informaciok szervezését.

Az informacids miiveltségnek alapfeltétele a szamitdgépes miiveltség.
A felhasznal6 rendelkezik a szamitogép eszkdzként valo hasznalatanak

Bundy, 2004 . . LA . L s s
képességével, és képes arra, hogy az informacios és kommunikacios
technologiai eszk6zokhoz kreativ médon, ugyanakkor kritikusan alljon.

Wallis. 2006 Az informacids irastudas legfontosabb eleme a kritikus gondolkodas,

azt kovetik az informaciodtechnologiai készségek.

A tovabbiakban a médiamiiveltség fogalmaval foglalkozunk, mely sok tekintetben
hasonlosagot — és atfedést — mutat az informaciés miiveltség fentebb ismertetett
definicidival. Itt élhetiink azzal a megjegyzéssel, hogy mindkét miveltségtipus
kapcsan formaloédoban vannak a kiilonb6z6 terminologiak, és még hianyoznak a
pontosan definialt fogalmi strukturak (Koltay, 2006). Id6be telik, amig a témaval
foglalkoz6é ¢és arrdl publikald kutatok, szakértok korében allasfoglalasok, és
egyezségek kottetnek a preferalt szakkifejezések vonatkozéasaban.

2.2 A médiamiiveltség

A mindennapokban szamtalan sajtotermékkel és médiaszoveggel talalkozunk, és
ezek tartalma a befogadok szamara altaldban magatol értetddoek, és természetesek.
Mivel a szovegek jelentése tarsadalmi konstrukcio, ahhoz, hogy helyesen tudjuk
értelmezni a médiaszovegek céljat és funkciojat, ismerniink kell az ehhez sziikséges
tarsadalmi és kulturalis kddokat. A médiaszovegek nagy része ,,nyitott” szoveg, tehat
tobb eltérd olvasata, értelmezése lehet, ez fligg 1d6tdl, helytdl, a befogadod
személyiségétdl, koratodl, nemétdl, iskolazottsagéatol, stb. Minden médiaszoveget
egyénileg fogadunk be ¢és értelmeziink, a mar emlitett k6zos kodrendszerbdl
kiindulva.” Ugyanakkor tavolrol sem elég a média szovegeit dekodolni.
Informacidval és médiumokkal tulzstfolt vilagunkban a tudatos ,,médiafogyasztasra”
kell torekedni. A tudatos médiafogyasztds azt jelenti, hogy meghatarozott
szempontok, célok alapjan valasztunk a kiilonb6zd médiatartalmak koziil. Dontéstink
alapja, hogy ismerjiik a kiilonb6z6 médiamiifajokat, a miisor- és médiatipusokat,

®Oktatasi segédanyag a Kreativ médiapedagogia cimii targyhoz — E6tvos Jozsef Pedagogiai Féiskola —
http://mww.ejf.hu/hefop/jegyzetek/kreativ_mediapedagogia.pdf
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tisztaban vagyunk a tartalomszolgaltatok kozti kiilonbségekkel, stb. A tudatos
médiafogyaszté szamara egyértelmii, hogy a tomegkommunikaciobol kapott
informéciot tobbféle nézépontbol is értelmezheti.

A médiamiiveltség els6sorban a tomegkommunikacidbol nyert informéciok
kritikus kezelésére vonatkozik, €és részben azonos a tagabb értelemben vett
informacioés miiveltséggel (Bawden, 2001). Ezt tamasztja ald az a meghatarozas,
mely szerint a médiamiiveltségen a kommunikacio kiilonb6zé formaihoz vald
hozzaférést képességét értjik, és ezeket képesek vagyunk elemezni, értékelni és
eldallitani (Key facts, 2003). ,,A médiamiiveltség azoknak az ismereteknek és
készségeknek az Osszessége, amelyek nélkiilozhetetlenek ahhoz, hogy megértsiik,
milyen médiumokban és formakban jelenhetnek meg az adatok, az informéciok és a
tudas, hogyan keletkeznek ezek, hogyan tarolhatok, hogyan tovabbithatok, és hogyan
prezentalhatok” (Koltay, 2009). Nagyon leegyszeriisitve a médiamiiveltség a
médiahoz valdé hozzaférés, a média és a médiatartalmak megértése ¢s Kritikus
vizsgalata, alkotés, valamint a média felhasznalasdval megvalosuld, kommunikaciora
valo képesség. Ma mar az képes dekodolni, értékelni és létrehozni a nyomtatott és az
elektronikus média termékeit, aki rendelkezik a médiamiiveltséggel (Mlinarics és
Horvath, 2010). A médiamiiveltség is erny6fogalom, amelybe tobb kiilonbozo
oktatasi alapelv, filozofia, elmélet, modszer és cél tartozik. Szdmos kiilonbozd
definicioja, megkozelitése Iétezik. A kovetkezokben ismertetiink néhéany
médiamiiveltséggel kapcsolatos definiciot, meghatarozast.

Tallim (2006) megfogalmazasaban a médiamiiveltség az a képesség, amellyel
megszlrjik és elemezziik azokat az lizeneteket, melyek tdjékoztatd, szorakoztato,
vagy eladasi szandékkal szdlnak hozzank. A médiamiiveltség segitségével minden
médiaszoveget kritikusan tudunk értékelni. A kritikus médiafogyasztas a
gyakorlatban azt jelenti, hogy minden alkalommal feltessziik magunkban a kérdést,
mi az amit latunk, mi ezzel az eldallitok, iizenetkiildok célja (motivacio, pénz,
értékképzés, tulajdonjog), és arra is kivancsiak vagyunk, hogy ezek a tényezdk
hogyan befolyasoljdk az adott termék tartalmat, értékét, arat. Thoman a
médiamiiveltséget hdrom egymasra ¢épiild szintként irja le. Az elsd szinten a
befogaddban tudatosul a médiahasznalatra forditott id6: kritikusan all a tévézésre,
videdzasra, elektronikus jatékokra, internetezésre forditott idohoz, és igyekszik ezt
korlatozni. A masodik szint a médiaval kapcsolatos kritikus szemlélet elsajatitasa: a
médiaszovegek elemzése soran feltessziik a kovetkez6 kérdéseket: mit tartalmaz az
adott alkotéas; hogyan kivitelezték; mi maradhatott volna ki beldle. A harmadik
szinten a médiaval kapcsolatos mélyebb Osszefiiggések atlatasara torekszik a
befogado. Az itt felmeriil6 kérdések f6képp a médiaipar mitkkodésével kapcsolatosak:
Ki és milyen céllal allitja el6 a médiatizeneteket, kinek nyereséges, vagy veszteséges
ez a tevékenység, és ki dont ezekr6l (Thoman, 1995). Worsnop (1994) szerint a
médiamiiveltség a médiaoktatds vagy a médiatanulmanyok eredményeként jon létre.
Minél tobbet tanul tehat valaki a médiarol, annal magasabb szintli médiamiiveltségre
tesz szert. A médiamiiveltség készségek olyan egyiittese, mely képessé teszi az
egyént a média termékeinek megtapasztaldsira, értelmezésére, elemzésére és
létrehozasara. Shepherd (1993) véleménye az, hogy a médiamiiveltség nem mas,
mint a tomegkommunikacio tajékozott, kritikus megértése, értelmezése. Ez magéaban
foglalja a technikak és technologiak, valamint a médiatermékeket eldallito
intézmények vizsgélatdt, a média ilizeneteinek kritikus elemzését, valamint a
célk6zonség szerepének felismerését az lizenetek értelmezésében (Shepherd, 1993).

Az Eurdpai Parlament 2007-es jelentésében a médiamiiveltségrél (2008/2129
(INI)) az alabbi definiciot fogalmazta meg: ,Médiamiveltségen azokat a
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képességeket értjiik, amelyek a kiilonféle médiaformak 6nalld hasznalatdhoz, a
médiadgazat és a médiatartalmak kiilonféle szempontjainak megértéséhez és kritikus
értékeléséhez, valamint ahhoz sziikségesek, hogy az egyén valtozatos keretben képes
legyen kommunikalni, médiatartalmakat Iétrehozni és elterjeszteni; tovabba arrol a
képességrol, hogy a rendelkezésre allo forrasokbol, mindenekeldtt az uj média adat-
és képfolyamabol ki tudjuk szfirni, és rendezni tudjuk a megcélzott informaciokat.™°

A médiamiiveltség a média valamennyi valfajara és tomegkommunikécios
adathordozbjara kiterjedd fogalom. Ertjik alatta az ujsagokat, radio- és
televiziomiisorokat, az internetet, a mobiltelefont, a szamitégépes jatékokat, az
oridsplakatokat, a hirdetési tujsadgokat, idészakos kiadvanyokat, a nyomtatott
termékeket, filmeket, képeket.

A médiamiiveltségre vonatkozé meghatarozasokat a 4. tdblazat tartalmazza.

4. tablazat. A médiamiiveltség fogalom meghatdarozdsai

Szerzok A médiamiiveltség fogalom tartalmi elemei

Shepherd, 1993 A tomegkommunikacio tajékozott, kritikus megértése, értelmezése.

Worsnop, 1994 A medrlamuvrelts.e.:'g almedlaoktatas vagy a médiatanulmanyok
eredményeként jon 1étre.

A médiamiiveltség 3 szintje: a médiahasznalatra szant id6 tudatosulasa,

Thoman, 1995 a médiaszdvegekkel kapcsolatos kritikus szemlélet elsajatitasa, a
médiaipar mitkkodésével kapcsolatos mélyebb sszefliggések atlatasa.
Bawden, 2001 A tdmegkommunikaciobol nyert informaciok kritikus kezelése

A tdmegkommunikaci6 kiilonbdz6 formaihoz valo hozzaférés

Key facts, 2003 képessége, ezek elemzése, értékelése és elallitasa

Képesség, amellyel megsziirjiik és elemezziik azokat az ilizeneteket,
Tallim, 2006 melyek tajékoztatd, szorakoztatd, vagy eladasi szandékkal szolnak
hozzank.

Képességek, amelyek a kiilonféle médiaformak 6nalld hasznalatahoz, a
médiaagazat és a médiatartalmak kiilonféle szempontjainak
megértéséhez és kritikus értékeléséhez, valamint ahhoz sziikségesek,
hogy az egyén valtozatos keretben képes legyen kommunikalni,
médiatartalmakat létrehozni és elterjeszteni.

Europai
Parlament, 2007

Médiahoz vald hozzaférés, a média és a médiatartalmak megértése és
kritikus vizsgélata, alkotas, valamint a média felhasznalasaval
megvaldsuld, kommunikéciora valod képesség.

Mlinarics és
Horvath, 2010

A médiamiveltség elsajatitdsa napjaink informdcids tarsadalmaban a
beilleszkedés egyik alapfeltétele. Segiti a befogaddt abban, hogy képes legyen
kritikusan megitélni a tomegmédia manipulacios technikait, és azok hatasait, igy
csokkentve a média befolyasat. A médiamiiveltség vizsgalatahoz az alapot a
kulcsfogalmak biztositjak, amelyek Koltay (2009) szerint a kovetkezok: (1) A
médiaszovegek konstrualt, masok altal alkotott iizenetek, (2) a médiaszovegek a
valosag olyan reprezentacidi, amelyekbe értékek és nézépontok épililnek be, (3) az
egyének személyes tapasztalataik alapjan hozzdk Iétre, ¢és értelmezik a
médiaiizeneteket, (4) a média minden formaja egyedi szabalyok alapjan jon létre, (5)
a médiat a gazdasagi és politikai kontextusban megjelend profit mozgatja.

A dolgozat folytatasaban az alapelveket részletesebben is ismertetjiik. A
médiaszoveg tartalma gondosan megalkotott konstrukcio, amely szamos dontést
tilkroz. Képviseltetve vannak benne a tulajdonosi érdekek, a kijelolt célcsoportra

0 Az Eurépai Parlament 2007-es jelentése a médiamiveltségrél ((2008/2129(INI)) —
http://mozgokepkultura.ektf.hu/?mm=dokumentumtar&content=jelentes_a_mediamuveltsegrol
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vonatkoz6 elvarasok, illetve a nézettséggel, a varhato bevétellel kapcsolatos célok. A
médiamiiveltség célja, hogy 0sztondzze a befogadot annak megértésére, hogy a
médiat elsdsorban a kereskedelmi megfontolasok befolydsoljak, és ezen célok
érdekében valtozik a médiaszoveg miifaja, tartalma, az alkalmazott technika és a
miisorszamok eloszlasa is (Herzog, 2007).

A befogadok tobbsége az 6t korililvevd vildgot nem csupan a tarsas kapcsolatok
soran, vagy tapasztalati uton, hanem a médidbol ismeri meg, és gyakran az igy készen
kapott értelmezéseket, abrazolasmodot is valosagosnak tartja. Minthogy tudasunk nagy
része az elére megszerkesztett médializenetekre épiil, ezért a befogadoknak azt is
tudniuk kell, hogy a masok altal — pl. a vilag és a tarsadalom miikodésével foglalkozo
— konstrualt médiaszovegekbe a kodolok, a miisorkésziték a sajat allaspontjukat is
beépitik. A médidban a tartalom és a forma szoros Osszefliggést mutat: minden
médiumnak megvan a sajat nyelvezete, és ezért sajatos médon értelmezi a valésagot. A
kiilonbozé tomegtajékoztatasi eszkozok ugyanazokat az eseményeket kozvetitik,
azonban kiilonboz6 benyomasokat kelthetnek, és kiilonféle iizeneteket is alkothatnak.
Eppen ezért van sziikség a médiamiiveltségre, hogy az igy kapott informaciokat az
olvasok, a néz6k képesek legyenek kritikusan szelektalni. Az informacios miiveltséget,
illetve a médiamiiveltséget bemutato fejezetet egy rovid dsszegzéssel zarjuk, amelyben
megfogalmazzuk a két fogalom Gsszefliggéseit, hasonlosagait és kiilonbségeit.

2.3 Az informacios miiveltség és a médiamiiveltség osszefiiggései

A két fogalom Osszefligg, sOt jelentOs részben at is fedi egymast, minthogy
mindkét fogalom az informacié kezelésével kapcsolatos (lasd 5. dbra).

Eszlelés/érzékelés ikai
és rajzolas i i
\
Szamolas, szamitas

Hallas, beszéd Kataldgus,indexek
s ALTALANOS KONYVTARI .
“ MUVELTSEG MOVELTSEG [>\Ceresesifolyamat

INFORMACIOS
MUVELTSEG

_MEDIA- TECHNOLOGIAI
MUVELTSEG IRASTUDAS

VIZUALIS
MUVELTSEG

Fizikai
hordozék tipusai

Média-
tipusok

Bemutatas

Prezentacid

5. abra
Az informdcios miiveltség elemei
(Forras: Varga Katalin (2008): A 21. szazad miiveltsége. Az informdcios miiveltség
fogalma az eurépai és az Europdn kiviili kulturakban
http://mek.oszk.hu/06300/06355/html/index.htm)
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A médiamiveltség fogalma sziikebb abban az értelemben, hogy az egyén a
nyomtatott és az elektronikus média {izeneteivel kapcsolatban mozgositja készségeit,
képességeit €s ismereteit (értelmez, dekodol, kritikusan értékel, miifajba sorol, stb.)
¢s amennyiben sziikséges 6 maga is 1étrehozza sajat médiaszovegeit.

Az informaciés miveltség tagabb abban az értelemben, hogy az kiterjed az
informéaci6 minden formajara, valamint tekintettel az ¢élethosszig tartd tanulds
jelentdségére és elterjedtségére — mivel az altalanos iskolatdl az idéskorig mindenki
hasznal informaciokat — minden korosztalyra. Az informdciés miiveltség és a
médiamiiveltség esetében is helytalld, hogy bar mindkét fogalomnak részét képezi az
IKT alkalmazasa, egyik sem fligg téle, inkabb elméleti kerettel szolgal a felismerés, a
kritikus értékelés és a gondolkodas szamara. Mindkét miiveltség esetében rendkiviil
fontos a kritikai gondolkodas, amely magaban foglalja a megbizhatd forrasbol vald
informaciodszerzést, a tények és vélemények kozotti kiilonbségtételt, a manipulativ
érvelés felismerését. Ugyanakkor mindkét miiveltség esetében ugyanazon érvek
szolgalnak amellett, hogy a formalis oktatasban is helyet kapjanak ezek a tartalmak:
a til sok informaci6, a digitalis technologia gyors fejlédése, a kompetens
informacidohaszndlok iranti tarsadalmi elvards ¢és a munkaerdpiaci igény. Az
informaciés miveltség, illetve a médiamiiveltség abban is hasonldé, hogy a 21.
szazadban mindkét miiveltségtipus sziikséges a hatékony tarsadalmi részvételhez, a
munkaerdpiacon torténd sikeresen elhelyezkedéshez, vagy a maganéleti
boldogulashoz. Az értekezés folytatdsaban ismertetjiik azt a lehetséges média-
miiveltség struktarat, amely jelen kutatas alapjaul is szolgalt.

2.4 A médiamiiveltség egy lehetséges struktiraja

Minthogy az informacios miiveltség az informaciok szélesebb korére terjed ki, a
kutatok elészor ezt a tudasteriiletet térképezték fel. Az erre a témara iranyulo
jelentésebb nemzetkozi kutatdsokat mindmaig tobb szervezet koordinalja és
finanszirozza: az FEuropai Bizottsag Informacios Tarsadalom ¢és Média
Féigazgatosaga, az UNESCO vagy mint az OECD, ami azt jelzi szdmunkra, hogy az
eredmények irant 6ssztarsadalmi szinten is jelentds az érdeklodés.

2008-ban — az UNESCO 4ltal tamogatott — kutatasnak koOszonhetéen
megnevezésre keriiltek az informacidos miiveltség késobbi vizsgalatdhoz sziikséges
indikatorok. A szakértok — a korabbi kutatdsi eredmények Osszefoglalasaként —
ebben a tanulmanyban olyan fogalmakat hatdroztak meg, mint az informéacios
miveltség (Information Literacy, IK), az informaciéos ¢és kommunikacios
technologiak  alkalmazasdhoz  sziikséges  készségek  Information  and
Communinication Skills, IKT), az oktatok informacios miveltsége (Teacher IL
Competencies), tovabba modellezték az informacio-felhasznalas  modjat
(Distinguishing IL from Information Transfer, az informacios miiveltség, és az
informacio, tudasatadas (Information/Knowledge Chan) szerkezetét. A tanulmanyban
kiilon fejezetek foglalkoznak az informacios miiveltség nemzeti sajatossagaival, az
informacidés miiveltség és a munkaerdpiac gazdasagi aktivitdsanak kapcsolataval
(http://www.uis.unesco.org/Library/ Documents/wp08_InfoLit_en.pdf).

Az elmult évek informacidos miliveltséggel kapcsolatos hazai és nemzetkdzi
kutatasokat és azok eredményeit részletesen ismerteti Molnar Gyongyvér és Karpati
Andrea (2012. 441. 0.) ,,Az informatikai miiveltség” cim{ tanulmanyban, melyben a
szerzOk kijelentik: ,.{...} az IKT-kompetencia, -miiveltség téma fokozatos eloretérbe
kertilése nem csupan az empirikus kutatdsokban figyelhetd meg, hanem az oktatési
rendszereket is fokozatos nyomds alatt tartja. Keresniiik kell ugyanis azokat a
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technoldgiai integracios lehetoségeket, amelyek révén segithetik a didkokat abban,
hogy elsajatitsak ezt a 21. szazadban fontos kulcskompetenciat”.

Eur6paban médiamiiveltségre vonatkozé atfogd vizsgalatot — 2006-t61 évente — az
Egyesiilt Kiralysagban az OFCOM™ végez. Ez a 2003-t6] bejegyzett médiahatdsag
felel az Egyesiilt Kiralysag teriiletén azért, hogy az elektronikus misorszolgéltatok
(radié és televizid miisorszolgaltatok), tovabba a telekommunikacioval — ugymint
mobilkommunikacio, digitalis misorszoras, internetes hozzaférés biztositasa —
foglalkoz6 cégek rendeltetésszeriien, ¢és torvényes keretek kozott végezzék
szolgaltatasaikat. Az Egyesiilt Kiralysagban a parlament 2003-ban fogadta el a
Kommunikaciés Térvényt (The Communications Act, 2003),> amelyben
meghatarozasra keriilt az OFCOM tevékenységi hataskore. Ez esetlinkben azért
érdekes, mert a jogalkotdok az elsé fejezetben foglalkoznak a médiamiiveltség (media
literacy) fogalmaval. Ezt azért fontos kiemelni, mert 2006-t61 ez az intézmény végzi
Nagy-Britannia, frorszag, Skécia, Wales és Irorszag teriiletére kiterjedéen azokat a
médiakutatasokat, amelyek a szigetorszadg 4llamainak infrastruktara és
médiahasznalatat hivatottak osszegezni, mely teriiletek szintén szoros kapcsolatban
allnak a médiamiiveltség fogalommal. ** Az OFCOM kutatasok eredményeit
részletesebben a 3.2.1.2. A tudatos és kritikus médiahasznalat cimii fejezetben
ismertetjiik.

OECD tamogatassal valosult meg 2008-ban az az 5 foldrész e-kdzigazgatasat
feltérképezo kutatas, ami foglalkozott a kozponti koltségvetés altal finanszirozott és a
decentralizalt formaban — kdzponti biidzsétdl fliggetleniil miikodtetett — elektronikus
feliileteken folytatott tigyintézés feltérképezésével. Ennek keretében a kutatok
statisztikai adatokat nyertek a web-lapok szamardl, és tartalmarol, a hozzaférés
infrastrukturalis hatterérdl és gyakorlati médozatairol, az adatvédelem biztositasarodl,
a mikddtetés, fenntartds hatterérdl. Az e-kozigazgatas vizsgalata azért is fontos a
médiamiiveltség kutatas teriiletén, mert sokrétli maga az a kommunikacios helyzet,
amirdl tajékozodni kivanunk. Egyrészt sziikség van arra, hogy az egyén szamara
rendelkezésére alljon nem csupan az infrastruktira (szamitogép, ¢és digitalis
internetkapcsolat), hanem egy olyan szintli digitalis irastudas, amellyel kapcsolatot
tud Iétesiteni pl. egy hivatallal, szervezettel, oktatdsi intézménnyel, stb. Ehhez
sziikség van egyéni motivaciora, magabiztos felhaszndl6i magatartdsra, ami arra
Osztonzi a személyt, hogy elektronikus uton kommunikéljon egy szervezettel,
kormanyhivatallal.*

Médiamuveltségen a médidhoz valé hozzaférés, a média és a médiatartalmak
kiilonb6zo aspektusainak megértését €s kritikus szemmel vald vizsgélatat, valamint a
kiilonféle kontextusokban megvalosuld kommunikaciora valo képességet értjiik, ami
kiterjed a média valamennyi valfajara. Ennek birtokaban képes a befogadd
tudatosabban szemlélni azokat a médiailizeneteket — miisorokat, filmeket, képeket,
szovegeket, hangokat és weboldalakat — amelyek a kiilonb6zd kommunikécios
adathordozokon jelennek meg. Az Eurdépai Unié prioritasként kezeli a
médiamiiveltség kérdését, ¢és a tagorszagok mindegyike elfogadja azt az
allasfoglalast, miszerint a médiamiiveltség jelentés mértékben hozzajarulhat a
versenyképesebb tudasgazdasag kialakitasahoz (Mlinarics, 2010). Az Eurdpai
Bizottsdg Informacios Térsadalom és Média Fdigazgatosaga ezért tdmogat olyan

1 OFCOM: Independent regulator and competition authority for the UK communications industries
12 http://www.legislation.gov.uk/ukpga/2003/21/contents

BForras: www.ofcom.org.uk

Y Forras: UN E-Goverment survey 2008. From E-Goverment to Connected Governance (2008)
http://unpanl.un.org/intradoc/groups/public/documents/un/unpan028607.pdf
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kutatasokat, amely eredmények birtokaban az eurdpai orszagok médiamiveltséggel
kapcsolatos mutatd jellemezhetdk.

Az Eurdpai Bizottsag 2009. augusztus 20-1 Ajanlasaban a kovetkez6 megallapitas
olvashato: ,,A médiamiiveltség mara az aktiv és teljes korli polgari részvétel egyik
elengedhetetlen eldfeltétele, amellyel kivédhetd vagy mérsékelhetd a kozosségi
¢letbdl valod kirekesztédés. Nem kizarolagosan a fiatalabb generaciora korlatozodik
minthogy a felnéttek, idosek, sziilok, tanarok ¢s médiaszakemberek szamara
egyarant nélkiilozhetetlen. Az internetnek és a digitalis technolégianak koszonhetden
ma mar egyre tobb eurdpai polgar tudja, hogyan hozhat 1étre vagy oszthat meg
képeket, informaciokat és tartalmat.”

Az uni6és tagorszagoknak 2006 végén a témaban megtartott nyilvanos
konzultacidja azzal az eredménnyel zarult, hogy Eurdpéaban jelentds kiilonbségek
vannak a médiamiiveltséggel kapcsolatos gyakorlatok és a médiamiiveltségi szint
tekintetében.’® Ugyanakkor kétségtelen, hogy a médiamiiveltség —szintjének
felmérésére még nem alltak rendelkezésre egyeztetett kritériumok vagy normak, ezek
megallapitasahoz sziikség volt egy kiterjedt, hosszabb tava kutatésra.'’

2007 masodik felében az Eurdpai Bizottsdg megbizasabol keésziilt el a ,A
médiamiiveltség tendenciai és megkozelitési modjai Europaban” cimii tanulmany,
melyben a szerzOk felsoroltdk azokat a tényezOket, amelyek hatraltatjak a
médiamiiveltség eurdpai szintli fejlodését. Megnevezték a kozos jovOkép hianyat,
azt, hogy -eurdpai szinten nem lathatok a nemzeti, regionalis és helyi
kezdeményezések, tovabba hianyoznak azok az eurdpai halozatok is, amelyek
koordinalndk az unids tagallamok médiamiiveltséggel kapcsolatos torekvéseit.'®

Uniods forrasa volt annak a 2008. oktobertél 2009. juliusig tarté médiamiiveltség
alapkutatasnak is, melybe 27 eurdpai allamot vontak be. A szakemberek a vizsgalat
soran meghataroztak a médiamiiveltség struktarajat és annak tényezoit (lasd a 6.
abra), kiindulasi pontot nytjtva ezzel a tovabbi — igy a hazankban is folytatott —
kutatasokhoz.

1 Az Eurdpai Bizottsag Ajanlasa egy versenyképesebb audiovizudlis és tartalomipar, tovabba egy
befogadod tudasalapu tirsadalom érdekében a digitalis kornyezethez igazodd médiamiiveltségrol.
(2009/625/EK) 2009. 08. 20. http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2009:227:
0009:0012:HU:PDF

utolso letoltés: 2011-12-13

1 (Osszefoglaldé a médiamiiveltséggel kapcsolatos nyilvanos konzulticié —eredményeirdl:
http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/docs/report_on_ml_2007.pdf

utolso letoltés: 2011-12-13

7 Az Eurépai Bizottsig Ajanlasa egy versenyképesebb audiovizudlis és tartalomipar, tovabba egy
befogadd tudasalapt tarsadalom érdekében a digitdlis kornyezethez igazodé médiamiiveltségrol.
(2009/625/EK) 2009. 08. 20.(2009/625/EK)
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L.:2009:227:0009:0012:HU:PDF

utolsoé letoltés: 2011-12-13

'8 Media Literacy Study. COM(2007) 833http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/index_en.htm
utolso letoltés: 2011-12-13

33


http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2009:227:%200009:0012:HU:PDF
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2009:227:%200009:0012:HU:PDF
http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/docs/report_on_ml_2007.pdf
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2009:227:0009:0012:HU:PDF
http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/index_en.htm

Egyéni tényez6k

[SZOCiéhS ompetenci k Gkl Biyanpink Amédia-hozzaferés biztositdsa b
Akbmyezettel valo eredményes Megismerési vagy (mobiltelefon, infemet, mozi, rédi,
egyittéles Meédiaszoveg-értés felevizio)
Térsadalmi egyiittmtkodés Tudatos, kritikus és hatékony Amédiamiveltség tirsadalmi megiélése,
Akl allampolgdrsag médiahasmalat sbdlyorssa

. (hatalyos jogszabalyok, médiatorveny,
Szocidlis kommunikécio mediaipar, szerzdi jog, adatvedelem, a
Csoportképzés médiao}(tgités kézokta}ési helyzete,
Kitide kozssegi civil szerzodésck a
koo -y ) médiamiiveltséggel kapesolatban)

[ J

Kiilsd kornyezeti tényezok

(

Részvetel ¢ interaktivitds a
tomegkommunikdcioban

Amédiumokon keresztiil kapesolat fenntartésa
egyénekkel, halozatokkal, intézmenyekkel, civil
szervezetekkel

Szabad vélemenynyilvéntds s az informciohoz
vald jog

Mediaszovegek ¢s tartalmak eldallitésa (cikkek,
hozzaszolasok, fotok, filmek, hirdetések)

\
Amediaszoveg-eriés keszsége

(tudatos tartalomvalasztas ¢s felhasznaloi
magatartds, mifajismere, digitalis frastudds, a
médiamifajok szovegalkotd kodjanak ismerete
Amediaszovegek sokoldalt, rendszeres,
hat¢kony és magas szintl haszndlata

(kritikus tartalomvalasztés, vélemenyalkotds a
médiahatdsrol, kreattv médiaszoveg-alkoto)

Aszimitogep és az intemet szakszerd

hasznalata

\.

6. abra

A médiamiiveltség strukturdja. Forrds: Celot, Lopez és Thompson (2009): Az eurdpai

médiamiiveltsegi szintek éertékelésére vonatkozo kritériumok.

http://ec.europa.eu/culture/media/literacy/docs/studies/eavi_study assess_crit_media_lit

_levels_europe_finrep.pdf

A médiamiiveltség két fontos tényezé mentén jellemezhetd és vizsgalhato. Ezek a
kiilsé kornyezeti — és egyéni faktorok, melyekhez tovabbi alkotoelemek kapcsolodnak:

1.

2.

3.

A médiamiiveltség kiils6 kornyezeti tényezdi, mint pl. a médiamiiveltség
tarsadalmi megitélése, a médiaszabalyozdsok formai, a médiahozzaférés
biztositasa, vagy a médiaoktatas.

Az egyéni tényezdk egyik fontos eleme a tanulok tudatos és kritikus
médiahasznalatat és média-szovegértését lehetdvé tévé gondolkodési
folyamatok (pl. médiaszovegek alkotasa, véleményalkotas a média hatasarol,
kritikus tartalomvalasztas)

Az egyéni tényezOk masik alkotoeleme pedig a szocialis kompetencia, mely
lehetové teszi pl. a kozéletben, a tarsadalmi kommunikacioban valé aktiv
részvételt.”

Az Eurdpai Bizottsdg altal szponzoralt vizsgalat soran tobbek kozott valaszt
kerestek az alabbi kérdésekre: az unids tagorszagokban ¢élok szamara milyen széles

9 For the European Commision Directorate General Information Social and Media. Study on
Assessment Criteria for Media Literacy Levels. Final Report
http://ec.europa.eu/culture/media/literacy/docs/studies/eavi_study _assess_crit_media_lit_levels_europ
e_finrep.pdf
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korben biztositott a tdmegkommunikacios eszk6zokhoz vald hozzaférés; mennyire
tamogatja hatdlyos jogszabalyokkal az allam a digitdlis felzarkoézast, az eurdpai
szintli harmonizacidt; van-e helye a kdzoktatasban a médiaoktatasnak. A kutatokat a
médiamiiveltség tarsadalmi megitélésén tul az is érdekelte, hogy a vizsgalt
orszagokban hogyan jellemezhet6 a lakossag médiahasznalata, médiaszoveg-értése, a
médiaszovegek milyen céllal és tartalommal késziilnek, ezek segitik-e a tagabb
kornyezetbe valo beilleszkedést, az aktiv allampolgarsag gyakorlatat.

Az empirikus adatok masodelemzéseibdl, tovabba a 27 orszagbol kivalasztott
médiaszakemberek altal — sajat orszaguk médiaoktatasarol — Gsszeallitott anyag, és
az altaluk kitoltott kérddivek szolgaltattdk azokat az adatbazisokat, amelyek
eredményeképpen az Europai Bizottsag tdmogatasaval megjelent Az europai
médiamiiveltségi szintek értékelésére vonatkozo kritériumok” tanulmany (Celot,
Lopez és Thompson, 2009).

A 2009-es eredmények szerint a kornyezeti faktorok kapcsan — a médialefedettség
terén — Finnorszag, Svédorszag, Dania és Luxemburg szerepel az els6k kozott (lasd a
7. abrat).

EU-27

Egyesillt Kirdlysdg 180 Ausztria
Svédorszai Belgium
- 160
Spanyolorszag Bulgéria

- Hasznalat

Szlovénia Ciprus

Szlovakia

Csehorszag
Kommunacié
Romania Dania

Portugalia Esztorszag
Elérhetéség

Lengyelorszag Finnorszag

Hollandia Franciaorszag Médiamiiveltség
Malta Németorszag
Luxemburg Gorégorszag e Teljes mérés
Litvania Magyarorszag
Lettorszag Olaszorszag Irorszag

7. abra
Az unios tagallamok médiamiiveltsége (2009)

Forras: Celot, Lopez és Thompson (2009): Az eurdpai médiamiiveltségi szintek
értekelésere vonatkozo kriteriumok.
http://ec.europa.eu/culture/media/literacy/docs/studies/eavi_study assess_crit_media_lit
_levels_europe_finrep.pdf

A médiumok alkalmazdsa révén megvalosulod tarsadalmi egylittmiikddésben és
interaktivitaisban az Egyesiilt Kirdlysag 4all az ¢élen, 6t koveti Finnorszag,
Franciaorszag, majd Belgium és Hollandia. Ez alatt azt értjiik, hogy ezekben az
orszagokban a lakossdg a tomegkommunikacidoban rejld lehetdségeket sokoldaltian
képes hasznalni.
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Amennyiben a kornyezeti faktorok mindegyikét figyelembe vessziik, akkor
Finnorszag, Dania az Egyesiilt Kiradlysag ¢s Hollandiaban adottak leginkabb a kiilsé
kornyezeti tényezok (médiaszabalyozas, médiapiac, felhaszndldéi hozzaférés stb.)
ahhoz, hogy az allampolgarok magasabb szintli médiamiiveltségre tegyenek szert
(lasd az 5. tabldzatot).

5. tablazat. A médiamiiveltség kornyezeti és egyéni faktorai

Orszag Egyéni kompetenciak Kornyezeti faktorok
Hlil§zné}ati ﬁﬁ( rzz?;s Kritikgi Ossz. leg[;gtzt-ég, M\fedljt::él:;ﬁ- 12;12;:: Ossz.
észség képesség | képesség clérhetéség | kontextus zeti
ek faktorok
EU-27 100 100 0 100 100 100 100 100
Ausztria 0
Belgium 62,89 0
Bulgaria 54,5 0 54,5 64,23 43 44,72 | 52,18
Ciprus 67,77 48,63 0 69,77 43 54,55 | 59,3
Csehorszag 0 42,08 67,02
Dénia 0
Esztorszig 0 43 65,54
Finnorszag 0
Franciaorszag 0
Németorszag 0 43 55,59
Gorodgorszag 55,76 58,05 0 55,76 64,74 63,01
Magyarorszag 0 69,27
frorszag 0
Olaszorszag 68,4 57,36 0 68,4
Lettorsza, 54,84 0 43 53,2
Litvania 45,61 0 67,96
Luxemburg 0 43
Malta 0 43,11
Hollandia 0
Lengyelorszag 0 42,24 63,83 56,44
Portugilia 69,91 0 69,91 68,76
Romania 38,7 28,16 0 38,7 66,75 59,24 62,47 | 44,76
Szlovakia 0 66,33 43 45,62 | 67,62
Szlovénia 0 65,65 43 45,33
Spanyolorszag 63,12 0
Svédorszag 0 43
Egyesﬁlt 0
Kiralysag
Megjegyzés:

Ertékhatar 70 alatt
Fokozat alapszint
Szin vilagossziirke

Forras: Celot, Lopez és Thompson (2009): Az eurdpai médiamiiveltségi szintek értékelésére
vonatkozo kritériumok. http://ec.europa.eu/culture/media/literacy/docs/studies/eavi _study
assess_crit_media_lit_levels europe finrep.pdf
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Az egyéni tényezOk esetében — a tudatos és sokoldali médiahasznalattal
kapcsolatos készségek terén — az els6k kozott a kovetkezd orszdgok szerepelnek:
Dénia, Luxemburg, Hollandia ¢s Svédorszag. A médiumokkal kapcsolatos
kommunikacios készségek terén (kreativ médiaszoveg-alkotas, véleményalkotas a
média feltételezett hatasardl stb.) az élen jaré nemzetallamok Finnorszag, Dania ¢€s
Hollandia (lasd 3. tdblizat). Osszességében nézve a médiamiiveltség egyéni
tényezoit, akkor Dania, Luxemburg és Hollandia tekinthetok az Eur6pai Unioban
kovetendoknek. Ugyanakkor a tablazat ,.Kritikai képességre” vonatkozd hianyos
adataibdl az is kideriil, hogy az eurdpai allamok médiamiiveltség vizsgalata sordn a
kutatoknak egyelore nem sikeriilt olyan mutatokat, kritériumokat €és normakat
kialakitani, amelyek alkalmasak a tudatos és kritikus médiaszoveg-értés vizsgalatara
(lasd 3. tablazat). Az els6 unids alapkutatas szerint Magyarorszdg — a
médiamiiveltség becsiilt értéke alapjan — a tagorszagok als6 harmadaban helyezkedik
el, annak ellenére, hogy hazankban iskolarendszerti médiaoktatas folyik (Hartali,
2010)

2.5 A médiamiiveltség-kutatasok célja

A vonatkozé szakirodalom szerint a médiamiiveltség vizsgélatok jellemzden 6t
tertilettel foglalkoznak. Ezek a kovetkezok: médiahatas-, médiahasznalat-,
médiaszoveg-€rtés vizsgalat, tovabba a médiamiveltség elsajatitdsi folyamatanak
feltarasa, és a médiaoktatas modszertanara vonatkozo kutatasok.

Médiahatas-vizsgalatok. A média meggydzd, befolydsold szerepét vizsgald
kutatasok a 20. szazad kozepétol indultak el, és az 6sszes médiumra vonatkoztak. Lasd
pl. az ujsaggal kapcsolatban Elliot és Rosenberg (1987), a radioval Mendelsohn
(1964), a televizioval Ferguson (2007), a mobiltelefonnal Leung és Wei (2000) az e-
maillel Dimmick, Kline és Stafford vizsgalatait (2000). Ezeken beliil is kiilonsen nagy
figyelmet kapott az agresszio, az er0szakos tartalmak, Gjabban pedig a szamitogépes
jatékok hatasvizsgalatai (lasd példaul Bényei és Szijarts, 1999; Colwell és Payne,
2000; Beényei, 2001; Anderson és Bushman, 2002; Hargrave és Livingstone, 2006;
Antaléczy, 2006; Sztaché és Molnar, 2008; Hobbs, 2011a; Morris, Gilpin, Lenos, és
Hobbs, 2011). A médiahatas- vizsgalatok nyoman sziilettek meg a média
hatasmechanizmusat taglalo pszichologiai elméletek, melyekkel részletesebben az 1.6
fejezetben foglalkoztunk. A médiahatas- vizsgalatokhoz tartoznak a médiumokkal
kapcsolatos attitiid-, és a médiahatasra valtozo értékrend vizsgalatok is.

Médiahasznalat-vizsgalatok. A médiamiveltség kapcsan igen kedvelt kutatoi
témanak szamit adott korosztaly médiahaszndlatanak vizsgalata, mely a
hagyomanyosnak szdmit6 tomegkommunikacios eszkozokon tal (0jsadg, radio,
televizio) érdeklodik a szamitogép-, internet-, és mobil- hasznalat irant is. A
médiahasznalat-kutatasoknak a sziilok médiumokra vonatkozé mediacidja is targyat
képezi (lasd pl. Schoenbach és Becker, 1989; Vajda és Kosa, 2005; Sdgi, 2006;
Buerkel-Routhfuss és Buerkel, 2001; Késa és Hain, 2004).

A médiaszoveg-értés vizsgdlata. A vizsgalatok vonatkoznak az alkalmazott
médiamiiveltség — lasd pl. a mozgdképiras, és a digitalis irastudds — szinvonalara, az
életkor és a médiaszovegértés kapcsolatara. A kutatdkat az is érdekli, hogy a sziilok,
nevel6k milyen médon gyakorolnak hatast a médiaértésre, de érdeklddnek az irant is,
hogy miként gondolkodnak a gyerekek a televiziorol és az internet altal kdzvetitett
valosagrol (lasd pl. Dorr, Graves és Phelps, 1980; Bryant és Zilman, 1986;
Greenberg, Brand és Kodsa, 1993; Livingstone és Bovill, 2001; Singer és Singer,
2001; Kosa, 2004; Laszlo, 2008; Kosa és Laszlo, 2011).
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A médiamiiveltség elsajatitasi  folyamatanak feltardsa esetén az egyik
legfontosabb kérdés, hogy a tizenévesek milyen forrasbol szerzik ismereteiket (lasd
pl. Barta és Szijarto, 2000; Livingstone, 2002; McQuail, 2003; Kosa, 2005; Kosa,
2008; Bodoky, 2008).

A médiaoktatas modszertandra vonatkozo alapkutatisok a médiaoktatas
nemzetallamonként eltérd formainak bemutatdsara, illetve a tomegkommunikacioval,
médiumokkal kapcsolatos oktatas hatékonysaganak vizsgalatara vonatkoznak (lasd
pl. Hart, 1991; Hart, 1998; Hartai, 1998; Colwell és Payne, 2000; Hart és Siiss,
2002; Hargrave és Livingstone, 2006; Antaloczy, 2006; Cappello, Felini, és Hobbs,
2011; Moore, 2011; Hobbs, Cabral, Ebrahimi, Yoon, és Al-Humaidan, 2011).

A felsorolt kutatési iranyok, teriiletek az utébbi években mar nem kiilonalldan,
hanem egyiittesen is jelen vannak a médiamuveltséggel kapcsolatos vizsgalatokban.
Egy mérdeszkoz itemeivel a szakemberek mar nemcsak a tizenévesek
médiahasznalatat, hanem a valaszadok médiumokkal kapcsolatos attitiidjeit, a média
szabadidd eltoltésre, csaladi kapcsolatokra, kortarskapcsolatokra gyakorolt hatasat,
¢€s az esetleges ertékvaltozasokat is igyekeznek feltarni. Sajat vizsgalatunkban is erre
torekedtiink, és a mérdeszkozok fejlesztésében ezt az irdnyvonalat tartottuk
kovetendonek. A megnevezett médiamiiveltség kutatdsokra konkrét példakat a , A
médiamiiveltség elsajatitasanak keretei: tarsadalmi megitélése, kornyezeti és egyéni
tényezoi” fejezetben (lasd a 3. fejezet vonatkozo részeiben) kozliink.
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3. A MEDIAMUVELTSEG ELSAJATITASANAK KERETEI: A
MEDIAMUVELTSEG TARSADALMI MEGITELESE, KORNYEZETI ES
EGYENI TENYEZOI

A dolgozat folytatasaban az Eurdpai Bizottsag tamogatasaval megjelent ,,4z eurdpai
médiamiiveltségi szintek értékelésére vonatkozo kritériumok” tanulmanyban javasolt
médiamiveltség strukturat kovetjik, és ennek alapjan dolgozzuk fel a média-
muveltség tarsadalmi megitélésére, a kornyezeti és egyéni tényezokre vonatkozod
szakirodalmat. A tovabbiakban a vonatkozo fejezetekben ismertetjiik azokat a hazai
¢s nemzetkézi kutatdsi eredményeket, melyek a tizenéves korosztaly
meédiamiiveltségének feltarasaval kapcsolatosak.

3.1 A médiamiiveltség tarsadalmi megitélése

Arra, hogy egy téma az adott tarsadalom szdmara mennyire fontos, abbol is
kovetkeztethetiink, hogy az elmult években milyen szinten (nemzetkdzi vagy az
orszagos aktualpolitika vagy szakpolitika szintjén), milyen mélységben, milyen
gyakorisaggal, és kik (oktataspolitikusok, pedagdgiai kutatok) foglalkoztak vele. A
vonatkoz6 szakirodalmak szerint a médiamiiveltség témaval az unid legmagasabb
szinti intézményeiben is — pl. az Europai Parlamentben (a tovdbbiakban EP) és az
Eurdpai Bizottsagban is (a folytatisban EU Bizottsdg) — évente napirendre tiizték. A
tudasteriilet vonatkozasaban hazankban jelentds tartalékok mutatkoznak. Pedagogiai
kutatasok csekély szdmban foglalkoznak a médiamiiveltség téma vizsgalataval, igy
hazankban ritkan olvashatunk ezzel kapcsolatos publikaciokat. A dolgozat
folytatasaban azokat a médiamiiveltséggel kapcsolatos kdzleményeket tekintjiik at,
amelyek f6képp ajanlasok formajaban jutottak el az unids tagallamokhoz.

Az EU Bizottsag 2007. december 20-an kozleményt fogadott el ,.4 digitdlis
kérnyezethez igazodo médiamiiveltség europai megkozelitése” 20 ¢immel. Ennek
célja, hogy felhivja az eurdpai unios tagallamok ¢és az allampolgarok figyelmét a
médiamiiveltség elterjesztésének fontossagara. A kozlemény kitér arra, hogy
fejleszteni sziikséges azokat a képességeket, amelyek a kereskedelmi kommunikécio
(pl. a reklam), és az egyéb audiovizualis mivek kritikus értelmezésével és kreativ
médiaszoveg alkotasaval kapcsolatosak. El6 kell segiteni tovabba, hogy ndvekedjen
az eurdpai filmek iranti érdekldédés. Felhivja a tagorszagok figyelmét tovabba arra is,
hogy tamogassak azokat a fejlesztéseket, és kezdeményezéseket, amelyek célja az
online tartalmak és internetes keresdmotorok hatékonyabb felhaszndldsa, az
allampolgarok adatainak védelme, és a digitalis blindzés megéllitasa. Az Eurdpai
Bizottsag szerint a médiamiiveltség azért is fontos, mert ennek révén biztosithatd az
unids polgarok szamara a teljes korli, demokratikus kdzosségi részvétel, tovabba az
egész ¢leten 4t tarto tanulas folyamatéban valo aktiv részvétel.

2008-ban az EP-ben is napirendre keriilt a médiamiveltség téma. ,A
médiamiiveltségrol a digitalis vilagban” cimll jelentésében a parlament arra
Osztondzte az EU Bizottsdgot, hogy az eurdpai intézményekkel és a helyi és

crer

médiamiiveltség tigyének elémozditasara. 2!

2 COM (2007) 833 végleges
212008/2129(INI), 2008. 11. 24.
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Az EU Bizottsag 2009-ben ujabb ajanldsokat tett a tagallamoknak arra
vonatkozoan, hogy miként kellene a médiamiiveltséget minél szélesebb korben
elterjeszteni.?? A javaslatok szerint a tagorszagokon beliil torekedni kell az olyan
egyuttmiikodésekre, amelyekben az audiovizudlis és elektronikus hirkozlési
szabalyozo hatosagok, illetve adatvédelmi feliigyeleti szervek kozosen fejlesztenek
¢s hajtanak végre olyan tarsszabdlyozasi kezdeményezéseket, amelyek
eredményeként a médiaiparban érdekeltek magatartasi kodexeket, onszabdlyozasi
kezdeményezéseket, és iranymutatasokat fogadhatnak el. Az EU Bizottsag azt
ajanlja, hogy a tagéllamokban a jelenleg folytatott, vagy a jovében tervezett — a
médiamiveltség kiilonféle szempontjaira kiterjedd — kutatdsok esetében vegyék
figyelembe A4z eurdpai médiamiiveltségi  szintek értékelésére  vonatkozo
kritériumok” ciml tanulmanyt (Celot, Ldpez és Thompson, 2009), és ezzel
0sszhangban vizsgaljak a médiamiiveltség szintek alakulasat.

Az EU Bizottsag felveti javaslatai kozott azt is, hogy érdemes lenne szakmai
konferencidkon és egyéb nyilvanos rendezvényeken vitat kezdeményezni arrol, hogy
— feliilvizsgalva a 2006. december 18.-i eurdpai parlamenti és tanacsi ajanlasban
megallapitott, az egész ¢életen at tartd tanulashoz sziikséges kulcskompetencidkat —
szlikséges-e a médiamiiveltséget kotelezOen beemelni az iskolai tantervbe.

Ugyanebben a dokumentumban olvashatjuk azt is, hogy a tagallamoknak javasolt
fokozni azokat az erdfeszitéseiket — ismeretterjesztd kampanyok segitségével —,
amelyek a nemzeti €s az eurdpai audiovizualis 6rokséggel kapcsolatos ismeretek
bovitésére iranyulnak. Ezeken tul az allamok képzések, informacidés napok és
tajékoztatd csomagok terjesztésének révén — kiilondsen a fiatalok, a tanulok és a
tanarok szamara — tegyék lehetdvé azon ismeretek bovitését, amelyek a személyes
adatok informacidés ¢és kommunikacidos halozatokban torténd feldolgozasaval
kapcsolatos kockazatokra vonatkoznak.

Az EU Bizottsdg a 2009-es ajanlasaban konkrétan meg is nevezte azokat a
célokat, illetve rovid (1. prioritas) és hossza tavu (2. prioritas) feladatokat, amelyeket
fontosnak tart fejleszteni az Eurdpai Unid orszdgaiban a médiamiiveltség kapcsan
(lasd a 6. tablazatot). A tennivalokat 6t fontosabb teriilet ko6ré csoportositotta,
melyek a kovetkezOk: politika, technologiai fejlesztések, az allampolgarok
médiaszovegekkel kapcsolatos  kreativitdsa, a médiamilveltség az aktiv
allampolgarsag egyik feltétele €s jellemzdje, az oktatas.

6. tdblazat. A médiamiiveltség Europai Unios fejlesztéséhez kétodo ajanlasok

Teriilet Stratégiai cél 1. prioritas 2. prioritds
Mindségi szabvanyok
. A médiamiiveltségi Indikatorok fejlesztése Szabalyoz6 hatosagok
Politika Lo b s o L, s
politika kidolgozasa Kutatas és monitoring Eurdpai médiamiveltségi
halozatok
A médiamiiveltség Technoldgiai innovaciok

Fogyasztdi szervezetek

Technologiai Osszekapcsolasa a elterjesztése b A
. s y . A 11044 média és kommunikacios
INnovacio technoldgiai és gazdasagi | Mindségi tartalom eldallitasa s 1,
. S . A . szolgaltatasokért
innovacioval Vita az oktatasi licencekrél
Médiatartalmak el6allitasara
A médiamiiveltséggel vonatkozo6 kezdeményezések | Médiatermékek
Kreativitas kapcsolatba hozhatd gyerekek és fiatalok szamara | eldallitasa az oktatasi
kreativitas fellenditése Médiamtiveltségi eréforras- intézményekben
kodzpontok

2 COM (2009) 6464 végleges
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Lakossagi figyelemfelkelt6
kampanyok
Forumok a Kozvetités a média és az
Az europai kozszféraban | médiamiiveltségrol allampolgarok kozott
Aktiv a médiamuveltség az Eurdpa audiovizualis Viselkedési kodexek
allampolgarsag | aktiv allampolgarsag orokségének Szabalyozas,
egyik eszkoze médiamiveltségi promodcidja | dnszabalyozas és
Elemzés és vita a tarsszabalyozas
kereskedelmi
kommunikaciorol
A tanarok és képzok
A médiamiiveltség és az | tovabbképzése a e . .
. h T . . Médiamuveltség az egész
. oktatas kapcsolatat médiamiveltség terén ) .
Oktatas ., . 1 . L gis életre kiterjedo
feltaro kutatasok Médiamiiveltség a médiaban ,
. . e . tanulasban
tamogatasa Médiamiiveltség a
tananyagokban

Forras: Mlinarics Jozsef és Horvdth Noémi (2010): Médiamiiveltség — Media Literacy, a
XXI. szazad irastudasa.
www.matisz.hu/uploads/media/dr_Mlinarics_Jozsef mediamuveltseg.doc

Szintén a médiamiveltség minél szélesebb korli megszerzését tamogatja az
Eurdpai Bizottsag altal inditott EUROPA 2020 , Az intelligens, fenntarthato és
inkluziv novekedés stratégia”.?®> A dokumentumban harom célkitiizés kapcsolatos a
médiamiiveltséggel: a tagallamok (1) torekedjenek a tudason és innovacion alapuld
gazdasag kialakitasara, (2) biztositsak a fenntarthaté novekedést; a hatékonyabb
er6forrast, a kornyezetbarat és a versenyképesebb gazdasagot, (3) a stratégia
harmadik eleme az inkluziv novekedés, mely gazdasag jellemzdéje a magas
foglalkoztatés, a szocialis €s teriileti kohézi6. Ezen célok megvalosulasat hét kiemelt
kezdeményezés segiti, koziiliik kettd kotodik szorosabban a médiamiiveltséghez: az
,Uj készségek és munkahelyek menetrendje” a munkaerdpiacok modernizalasat
célozza, tamogatja az élethosszig tartd tanulast annak érdekében, hogy kozeledjen
egymashoz a munkaerd-piaci kinalat és kereslet. Az ,,Eurdpai digitalis menetrend” a
nagy sebességli internet bovitésének felgyorsitasat célozza meg, illetve el akarja
vinni a haztartdsokba ¢és a vallalkozasokhoz az egységes digitalis piacot.

Az EU Bizottsag altal 2010. aprilis 27-én kibocsajtott ,,ZOLD KONYV”-e a
médiamiiveltség kapcsan a kovetkezd allasfoglalast teszi: ,,A polgarok
kreativitasanak €s a tarsadalom kulturalis életében valo részvételének tamogatasahoz
szintén fontos a médiamiiveltség oktatasa. Manapsag rendkiviil nagy a média
jelentdsége a kulturdlis tartalom elosztadsdban és az eurdpai kulturdlis identitdsok
kozvetitésében, ezért erdsiteni kellene az eurdpai polgarok azon képességét, hog
médiafogyasztoi szerepiikben tajékozott és valtozatos dontéseket tudjanak hozni.”**
Az idézett dokumentumok igazoljak, hogy az Eurdpai Unié intézményei fontosnak
tartjadk az allampolgarok médiamiiveltségének fejlesztését, amit szdmos akadaly
nehezit: (1) a tagallamok szintjén a media literacy tudasteriilettel kapcsolatban nincs
k6z0s jovokép, (2) az eurdpai haldzatok kiépitését megneheziti a teriilethez kot6do
nemzeti, regiondlis és helyi kezdeményezések ismertségének hianya. Kovetkezés-
képpen jelentds tartalékai vannak az érdekeltek kozotti koordinacid nak.?

2 COM (2010) 2020 végleges ,,Az intelligens, fenntarthato és inkluziv névekedés stratégija”

2 COM(2010) 183 végleges ,,ZOLD KONYV, a kulturalis és kreativ iparagak potencialjanak
felszabaditasarol

Az unids jogszabalyok dsszefoglaldi. Audiovizualis és médiatigyek. A digitalis kornyezethez igazodd
médiamiiveltség http://europa.eu/legislation_summaries/audiovisual and media/am0004_hu.htm
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http://www.matisz.hu/uploads/media/dr_Mlinarics_Jozsef_mediamuveltseg.doc
http://europa.eu/legislation_summaries/audiovisual_and_media/am0004_hu.htm

3.1.1 A médiamiiveltség kornyezeti tényez6i és szabalyozasa

A 3. fejezetben azokat — a médiamiiveltség szempontjabol Iényeges — kornyezeti
tényezOket mutatjuk be, amelyek mentén egy adott orszag médiaipara,
médiapolitikdja és médiaszabalyozasa jellemezhetd, és amelyek sajat kutatdsunk —
foképp az altalunk méréeszkozokkel is vizsgalt teriiletek — szemponjabol kiemelt
jelentoséglieck. A médiamiiveltség elsajatitasanak egyik Iényeges szintere a
kozoktatas. A dolgozat folytatasaban betekintést adunk a médiaoktatas nemzetkozi és
hazai gyakorlataba, irdnyvonalaiba.

A médiamiiveltség és a kozoktatds kapcsolata

Eurépaban és Eurdpan kiviil egyarant nagy hangsulyt fektetnek a médiaismeretek
oktatasara, mivel a média helyes hasznalata €s értelmezése, a tomegkommunikécios
eszk6zokben rejld potencidlis pozitiv hatdsok kiaknazéasa, €s a negativ tartalmak
elkeriilése a a jelenben is alapvetd ,kultirkészségnek” tekintheté (Ldszlo, 2010).
Egyes orszagokban kotelezd, masutt ajanlott formaban keriilt be a médiamiiveltség
fejlesztése az 1iskolai képzésbe, de talalunk olyan gyakorlatot is, amikor
médiaoktatast civil, illetve egyhdzi kezdeményezések vallaljak, és segitik. A
dolgozat folytatasaban példakkal illusztraljuk a nemzetkdozi médiaképzés
sokszintiségét.

A médiaoktatds modelljei

A médiaoktatds nemzetkozi gyakorlatat a valtozatossag jellemzi. A soksziniliség
hatterében az adott orszagra jellemzé — a médiumokkal, médiatartalmakkal és a
médiahatassal kapcsolatos — aktudlis oktataspolitikai alapallas és feladatvallalas, a
médiaoktatas bazisszemlélete, azaz paradigméja all. A fentebb felsorolt tényezdk
hatarozzak meg, hogy a médiaoktatds miként agyazddik be a kozoktatasba
(megjelenik-e a teriilet a curriculumban, ha igen akkor 6nalld vagy integralt
formaban), és annak mindennapi iskolai gyakorlataba.

A médiaoktatast a mult szazad hetvenes éveinek végéig a filmkdzpontisag, azon
belill is az esztétikai, €s milkdozponti megkozelités jellemezte. Az iskolai
gyakorlatban nagy hangsulyt helyeztek azon miivészfilmek elemzésére, amelyeket a
magaskultara és a kulturdlis 6rokség hordozoinak tartottak. A naiv tomegkultira-
kritika ezekkel a médiaszovegekkel szembedllitva jelent meg a filmesztétika 6rakon
(Jakab, 2001).

A nyolcvanas ¢évektdl egy radikdlis szemléletvaltozas kovetkezett be a
médiaoktatas nemzetkozi gyakorlatdban. A nevelési irdnyzatot a média tarsadalmi
szerepe, annak miikodése, ¢és hatdsai kezdték érdekelni, és ennek megfeleléen a
szakemberek figyelme, és a médiaoktatds oratermi gyakorlata is a népszer kultira —
pl. szappanoperak, rekldmok, hirek, hirmlisorok — médiaszovegeire, ¢és ezek
elemzésére iranyult. Az ezredforduléra a médiaoktatds két eltérd irdnya, modellje
alakult ki (Jakab, 2001):

A szocialis-demokratikus modell jellemzéje, hogy a médiaoktatas segitségével a
nehéz helyzetben 1évo tarsadalmi rétegek, nemzetiségek megszolalasara, identitasanak
erdsitésére lat esélyt. Ez a felzarkoztato szadndék egyiitt jar a tarsadalmi
esélyegyenldség megteremtésének, a leszakaddk segitésének, a szoéldsszabadsig
megteremtésének gondolataval. Olyan tarsadalmi és egészségiigyi problémak bizonyos
foku kezelésére torekszik, mint az er@szak kultusza, a drog vagy az AIDS. Ez a modell
nem kotddik feltétleniil és szorosan az iskolai 0rakhoz, gyakran még az iskoldhoz sem.
Inkabb mozgalomszerii, aktivistdi vannak, 0©nalld intézményei, alapitvanyok,
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egyhazak, egyesiiletek. A modell foként a harmadik vildgra, Indiara, Indonéziara,
Szenegalra vagy Latin Amerikara jellemz6, de Olaszorszagot is ide sorolhatjuk, ahol
az egészségnevelés hatékony eszkozét latjadk a médiaoktatasban. Indidban, a
Maharashtra allam északi részén, Nashvik varosdban ,,4 média a fejlodésért” nevii
onkéntesekbdl allo szervezet elsdsorban a kommunikacié demokratizalasaért jott 1étre.
Ujsagot és hirlevelet, ill. olcsd, ,,emberkdzponti”, negyedéves video-magazint adnak
Ki ,J/gaz mesék” cimmel. Oktatasi programokat is szerveznek 11 helyi iskolaban,
amelyeken a kritikai képesség fejlesztése a f0 cél. Argentindban a tarsadalom
demokratikus atalakitdsaban szannak szerepet a mozgokép- ¢€s médiaismeret
oktatasnak. Ebben az esetben olyan — a tomegkommunikacié eszkozeinek iizeneteit
érté — polgarokat kivannak nevelni, akik egyéni érdekérvényesitésiik soran fel tudjak
hasznalni az iskolaban elsajatitott kommunikacidos készségeket, és ismereteik
birtokdban részt is vesznek a helyi tarsadalom tevékenységeben.

A befogadaselvii/kritikai vagy Kritikai-recepcios modell jellemzdje, hogy a
meédiaszovegeket kritikusan, értve befogadd autondm személyiségek nevelésére
torekszik. Ennek feltétele, hogy a didkok megismerkedjenek a kommunikacio
agenseivel (pl. azokkal, akik az iizenetet létrehozzdk ¢&s/vagy tovabbadjak); a
tomegkommunikacidés  eszk6zok technikdjaval, technolégidjaval; a média
kategoridival és mifajaival (médiumok, szovegfajtak és stilusok); a média nyelvével
€s a prezentacid problematikdjaval illetve a kozonséggel. A médiaoktatas kritikai-
recepcids modelljét alkalmazo orszdgok tantervében megjelenik az a szdndék, hogy a
tanuld képes legyen a mozgdkép adekvat olvasasara és hasznalatara, a mozgoképi
szovegek kozotti értd valogatasra. Ez 6sszefligg a mozgdkép azon funkcidjaval, hogy
megjelenit kisebbségeket, mas kulturakat és szokasokat. Ezt a modellt az angolszasz
— igy Anglia, Skécia és az Egyesiilt Allamok — és a skandinav orszagokban, tovabba
a szlovén, az osztrak, a svajci, a lengyel, valamint a belgiumi flamand tantervekben
talaljuk meg (Hartai, 1999). A médiaoktatds a hagyomanyos iskolai tantargyakhoz
hasonld oOrakerettel és kovetelményrendszer szerint épiil be a kozoktatasba. A
Kritikai-recepciés modell szemlélete annyiban rokon a szocialis-demokratikus
modellel, hogy ez is nagyobbrészt a média altal terjesztett kéretlen iizenetek ellen, az
amerikai tipusu tomegkultiraval szemben, a nemzeti kultara és az altalanos emberi
értékek elfogadasa mellett érvel; az utobbi el- és befogadasat kivanja segiteni.

A médiaoktatas nemzetkdzi kitekintésben azért is sokszinii, mert az orszagok tobb
kérdésben is eltérd gyakorlatot folytatnak. Nincs egyetértés abban, hogy a média
témajaval valo ismerkedést a 6-12., vagy a 12—18. életévben kell-e megkezdeni; az
oktatast integralt vagy oOnallo tantargyi formaban; kotelezO vagy ajanlott tanorai
keretben, milyen iskolatipusban, és milyen 6raszdmban tegyék lehetové. A dolgozat
folytatdsdban ezek részletes ismertetésére nem keriill sor, a tovadbbiakban a
médiaoktatas nevelési cél, és kodzoktatasba vald beadgyazodas alapjan elkiilonitett
csoportjait mutatjuk be.

Szijartoé (2001) nevelési célok szerint tesz kiilonbséget a médiaoktatas modelljei
kozott. Ezek a kdvetkezok:

—  Demokratikus-szocializalé modell (pl. Argentina)

—  Médiaértési modell (Anglia, Skécia, Egyesiilt Allamok, Svajc stb.)

—  Mivel6déstorténeti modell (részben az orosz, az osztrak és a francia)

A csoportositds kapcsan elmondhatjuk, hogy az u0jdonsag egyrészt az
elnevezésben van — Szijartd a befogadaselvii-kritikai vagy kritikai-recepcios modellt
médiaértési modellnek nevezi, illetve fontosnak tart megkiilonboztetni egy harmadik
tipust, a miivelddéstorténeti modellt. Ennek legfébb jellemzdje a miivészetelméleti és

43



mivészettorténeti ismeretek ataddsdnak szandéka, tovabba az, hogy ez a tipus
magaban foglalhatja a demokratikus-szocializald, valamint a médiaértési elemeket is.
A kozoktatasba valo beagyazottsag szerint a médiaoktatas két tipusa kiiloniil el:

— A kozoktatasba integralt médiaoktatas (lasd Anglia, Eszak-irorszag, Wales,
Skocia, Svajc, Finnorszag, Norvégia) (Novais és Tompa, 2001). A modell
Osszefligg az orszagban a nemzeti tantervi alap létezésével, mert ahol van
ilyen, ott ez rendszerszerlinek nevezhetd. Kiilonbségek azonban vannak:
egyes orszagokban az anyanyelven beliil foglalkoznak a médiaoktatéssal,
masutt kiilon tantargyként szerepel, van ahol kereszttantervi anyagként, de
eléfordul a harom forma egyiittes jelenléte is. Az Amerikai Egyesiilt Allamok
médiaoktatasaban nem csupan allamok szerint, hanem egyes intézmények
kozott is nagyok a kiilonbségek a targynak a tantervben valdo megjelenésében.
A kozoktatasba leginkabb Texas és Kalifornia allamban integralodott be a
médiaoktatas, azon beliil is foképp a mozgoképpel valdé foglalkozasra
helyezik a hangsulyt. A tartalom az anyanyelvbe integraltan, a
kommunikacios miivészetek kozott, a tarsadalomismeret részeként, vagy akar
az egészség- ¢s taplalkozastan részeként is megjelenhet. Vannak ugyanakkor
az Allamok teriiletén olyan intézmények is, amelyekben a média 6nallo targy.
Ilyen esetben egyiitt keriil targyalasra a nyomtatott és elektronikus sajto, a
médiaszovegek értékelése és 1étrehozasa is (Bényei, 2000). Belgium flamand
nyelvii iskolaiban a média kereszttantervi témaként van jelen a nemzeti
tanterv zenével foglalkozo fejezetében. A nyelvoktatasban valamint az
ugynevezett élettudomanyok és az egzakt tudomanyok oktatasaban hasznaljak
fel a médiaval kapcsolatos ismereteket.

— Azokban az orszagokban, ahol a média tarsadalmi nyilvanossagot erdsitd
szerepe a hangsulyos, a civil szervezetek felzarkdztatd szandékkal
foglalkoznak a médiaoktatassal (lasd pl. Argentina, India és Nigéria). Az
akcionista-mozgalmar médiaoktatas szabadon valaszthato délutani — iskolan
kiviili — program, szabadidds projektként miikodik.

Nem sorolhaté egyik modellbe sem Spanyolorszag, ahol az iskoldk dontésétdl
fligg a média- €s mozgoképoktatas bevezetése. Fogalmainkkal szintén nem irhato le
az orosz modell sem, mert esetiikben egyrészt nem beszélhetiink nemzeti
curriculumrol, masrészt a médiaoktatds elvileg kotelezd valamennyi iskoldban.
Németorszagban nem létezik az egész orszagra érvényes nemzeti tantervi alap,
ugyanakkor a 16 szovetségi allamban folyd média- és mozgoképoktatast egy
szervezésre, kutatasra ¢és tapasztalatok terjesztésére alakult orszagos bizottsag
hangolja 6ssze (Szijarto, 2001).

A médiaoktatasra vonatkozo kutatisok

A médiaoktatassal kapcsolatos kutatdsok kapcsan a — a mozgoképoktatas terén az
egyik legrégebbi (az 1930-as években kezd6dd, majd az 1960-as években
kiteljesedd), és legnagyobb tapasztalattal bird6 — angol gyakorlatot érdemes emliteni.
Az angol, a walesi és az északir kozoktatdsban a mozgdképpel kapcsolatos
ismereteket az angol anyanyelv oktatasaba (English curriculum) 1989-ben emelték
be. Az angol médiaoktatasi gyakorlat és rendszer a vilag szamos orszaganak szolgalt
kovetendd példaként, és ennek koszOnhetden az altaluk fejlesztett tananyagok
nemzeti valtozatai megtalalhatok Svajcban, Bulgariaban, Indiaban és a dél-amerikali
orszagokban is. Az angol médiaoktatassal kapcsolatos attekintésben érdemes
megemliteni az English & Media Centre tevékenységét, mert ez az intézmény
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milkodteti azt a honlapot, melyen a médiaoktatdssal kapcsolatos tudomanyos
kutatasok, és orszagjelentések kdzzétételre kertilnek.

Az University of Southhampton Meédiaoktatisi Koézpont 1is vizsgalta a
médiaoktatast. Andrew Hart, a kutatocsoport vezetéje 1998-ban publikalta azt a
munkajat, melyben az angolszdsz orszdgok médiaoktatasi gyakorlatat ¢és
tapasztalatait 0sszegzi. Az eredmények azt tiikkrozték, hogy (1) a médiaoktatas
gyakorlata tal er6sen kotédik a tandrok médiaval kapcsolatban kialakitott szubjektiv
véleményéhez, (2) a szinvonal erésen fligg attol is, hogy miképpen ismeri el és
miképpen valaszol az iskola a tanulok létezd — valdosagos kulturalis kozegének
valtozasaira, (3) az empirikus kutatas adatai szerint a tantestiilet és a menedzsment
tamogatasa nélkiil a médiatanarok hamar elbizonytalanodnak, és el is szigetelodnek a
tantestiilett6l, (4) kevés tanarnak van formalis — akar tovabbképzés forméaban
megszerzett — képzettsége (5) a legtobb angolszasz orszagban a médiaoktatas inkabb
az anyanyelvi oktatas kdzegében stabilizalodott és fejlodott.

Hart a kutatas alapjan — a médiaoktatas céljat illetden — harom eltéré szemléletet
(szellemi paradigmat) nevezett meg. Gyakori a médiaoktatok korében az a
konzervativ nézet, hogy a targyat védooltasként hasznaljik a nem kivant popularis
kultara befolyasa ellen, a kulturalis 6rokség védelmében. Mas esetben a
médiapedagdgus elfogadja a tomegkultira tényét, ugyanakkor egyfajta
megkiilonboztetd — humanista, liberalis — szemléletet képvisel: a tanar Szerint
mindenki szamara adott a médiaszévegek kozotti valasztas, és ebbdl adodoan a
személyiségfejlodés lehetdsége. A médiaoktatas célja az is lehet, hogy az ideologia, a
hatalom és a politika médiabeli megjelenitésére fokuszaljon, elényben részesitve a
kulturalis elemzést szolgald kritikai megkozelitést. Ez a szemlélet a baloldali,
ellenzéki vagy hatalomellenes ideologiahoz all kozel. A Kutatas eredményei szerint a
médiaoktatas eltér6 gyakorlataban ezek a paradigmak valtjak egymast, illetve
kombinalddnak, és ez szoros kapcsolatot mutat a tanar életkoraval.

Szijarto és Bényei (2000) médiapedagdgusukkal készitett interjut és kérddives
adatfelvételt (N=28). A kérdéiv — melyet a fentebb megnevezett southamptoni
egyetem munkatarsai allitottak 0ssze — egy nemzetkozi O0sszehasonlitdo kutatdshoz
késziilt, az eredményeket orszagjelentésekben Osszegezték, és elektronikus uton
hozzatérhetok.26 A mérdeszkoz kérdéscsoportjai érintették a mozgodképoktatas
technikai €s szervezeti hatterét, az innovacié targyi fejlesztésre vonatkozd vonulatat,
a tanarok targgyal kapcsolatos attitiidjét, céljat, a tanoran alkalmazott médszertant, és
értékelési formakat is. A hazai kutatas soran a vizsgalat vezet6i 28 mozgoképkultira
¢s médiaismeret Orar6l vettek fel hospitalasi naplot, majd kiértékelték a
foglalkozasok oOravazlatait, munkanaploit és zarobeszamoloit. Az eredmények azt
mutattak, hogy a médiaoktatashoz az alapvetd eszk6zOk rendelkezésre alltak (pl.
videolejatszo, kamera, irasvetitd), de akadt olyan oktatasi intézmény is, ahol a hang-,
¢s képi vagas technikdja is biztositott volt. A technikai eszkdzok hasznédlataban a
médiapedagogusok is jartasak voltak, nem allt toliik tavol a gyakorlatias szemlélet. A
médiaoktatas céljaként a tanarok tobbsége azt nyilatkozta, hogy bar a tanulok nagyon
szoros kapcsolatban dallnak a televizid és a mozgokép vilagaval, ismereteik
feliiletesek, esetlegesek és zavarosak. Az iskola feladata, hogy rendszerezze a
médiaval, a tomegkultiraval kapcsolatos tudasanyagot, és kialakitson egy kritikus
szemléletmodot. A tandrai modszertannal kapcsolatban az a kijelentés tehetd, hogy
dontden az egyéni, a kis- vagy csoportos tevékenységek domindlnak. Az elemzésre
és értelmezésre kivalasztott médiaszovegeket is csoportosban dolgozzdk fel a

28 http://www.mostra-me.com/literacia/Approaches_to_Youth_Media_Literacy by Kate Domaille.pdf)
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tanulok. Frontalis munkara kevés példat lattak a kutatok, mert a hangsuly a gyerekek
felfedezo-feltar6 munkdjara helyez6dott. A tanari magyarazat sulya is kevesebb, és
mivel eléfordul, hogy bizonyos témakban a tanulok tdjékozottabb a pedagdgusnal,
ott a meglévd ismerete rendszerezésének, értékelésének, illetve a gyakorlasnak jut
tobb szerep. Az orak kozti kapcsolatot ismétléssel, hazi feladattal és szemléltetéssel
oldjak meg a médiatanarok. A tankdonyv hagyomanyos informaciokozl6 szerepén tul
a médiadorakon hasznaljak annak képanyagait, és — ha van — a szdveggyiijtemény
feladatait is. Jellemz6en a Hartai és Muhi szerzparos tankonyvét kedvelik a tanarok.

Az Amerikai Egyesiilt Allamok médiaoktatasit a Kubey és Baker (2000)
szerzOparos vizsgalta. A kutatok arrél szamoltak be, hogy 48 allamban igazolhato a
médiaoktatas kozoktatasbeli jelenléte, de allamonként, s6t még az egyes oktatsi
intézmények szintjén is nagy kiilonbségek vannak abban, hogy miként foglalkoznak
az iskolaban a médiatémaval. Az eltérés megmutatkozik a mozgoképes ismeretek
tantervben — akar 6nallo tantargyként, vagy integralt formaban — vald6 megjelenése
terén, de abban is, hogy az iskoldztatas melyik szintjére terjed ki. A kozoktatasba
leginkabb Texas ¢és Kalifornia allamokba integralodott be a mozgdkép, hol az
anyanyelvbe, hol az egészség- és taplalkozastan targyba, de talalunk példat olyan
gyakorlatra is, ahol a média 6nalld targy, és érintik a nyomtatott €s elektronikus
sajto, illetve a médiaszoveg-értékelés és -alkotds témakat is. A mozgdképes
képzéseknek az a célja, hogy a média biralatara és értd6 hasznalatara neveljék a
tanulokat, szélesitve vizualis milveltségiiket. A foglalkozasok soran a didkok
feltinden nagy teret kapnak a témakkal kapcsolatos személyes allasfoglalésra.

Spanyol nyelvteriileten a médiaoktatas kutatasaval kapcsolatban harom forrast
érdemes megnevezni. Morduhovitz (1997, 2000) az argentin tarsadalom tagoltsagat,
¢s a tarsadalmi egyenlOtlenségek szerkezetét kutatta. Vizsgalataiban hangstlyozta a
média, illetve a hatékony médiaoktatds a kisebbségek felzarkdztatasaban,
es¢lyteremtésben ¢és integralasaban rejlé — eddig még — kiaknazatlan lehetdségeit.
Flores (1999) a szegények tévénézési szokasait vizsgalta, és fOképp az érdekelte,
hogy a leszakado rétegek ¢életében milyen szerepet tolt be a televizio. Eredményei
szerint a tévé a befogadok vilagrol szerzett ismereteire és életvezetési gyakorlatara is
hatassal van. A harmadik jelent6s kutaté az angol Masterman (1980, 1985), aki az
UNESCO megbizasaban kapott lehetOséget arra, hogy részt vegyen az argentin
kozoktatas fejlesztésében. Az oktataskutatd kozremiikodésével — az angol
mozgoképes oktatas gyakorlatabodl, és célrendszerébdl kiindulva — sikeriilt kidolgozni
az argentin mozgoképoktatas alapjait.

Ausztral oktatasi szakemberek (McMahon és Quin, 2000) megallapitottak, hogy a
tanarok a hagyomanyos modon — eléadasokkal — probalnak megbirkozni a médiaval
kapcsolatos tananyaggal. Az  ausztral szakemberek ezt a  helyzetet
6ramegfigyeléseken alapulo felmérések alapjan is dokumentaltak. A tapasztalatok azt
igazoltak, hogy az iskolai médiaoktatas az 1990-es évek végén még mindig
talsadgosan ,,akadémikus” szemléletli, a tuddsitadas egyiranyu, és az elmélet uralja.
Hidnyoznak az Onkifejezést segitd médiagyakorlatok, melyek segitségével a didkok
az elméletalkotas magasabb szintjére lépnének.

A médiaoktatds tovabbi vizsgalatai azt mutatjdk, hogy a fiatalok médiaval
kapcsolatos tanulmanyait erdteljesen befolyasoljdk a tandrok. Arr6l azonban mar
folyik a vita, hogy az iskola és a sziilok milyen mértékben feleldsek a fiatalkortiak
médiaszocializaciojaért, és hogy az iskola képes-e a médiamiiveltség kozvetitési
feladatanak eleget tenni (Hart és Siiss, 2002).

Szijarto és Bényei (1999, 2000) a kozépiskolas tanulok médiafogyasztasi
szokasait vizsgalta, tovabba azt, hogy milyen szocialis agensek segitik a gyerekek
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vilagban valé tdjékozodasat, és melyek a televizido fobb funkcidi. Eredményeik azt
igazoltak, hogy az iskolatipusnak nagyobb hatdsa van a tévénézési szokasokra (Kosa
¢s Vajda, 1998) és azt is, hogy a lakéhely szoros kapcsolatban all a
médiafogyasztassal. Ezekre mar kordbbi vizsgalatok is felhivtak a figyelmet
(Werner, 1998; Kosa és Vajda, 1998).

Hartai (1998, 1999) a magyarorszagi mozgokép- és médiaismeret oktatas
gyakorlatat vizsgalta. Mintegy 200 altalanos, és kozépiskolai médiaoktatot sikeriilt
bevonnia a vizsgalatba. Az eredmények azt mutattak, hogy az altalanos iskolakban
jellemzdéen a rajz, a kozépiskoldkban a magyar targyakba integraltdk a médiaval
kapcsolatos ismereteket, és oraszam tekintetében évi 10 tanorat szannak erre. A
valaszad6 pedagdgusok 93%-a egyértelmiien a kotelezo stidiumok korébe illesztette
volna a mozgoképkultira és médiaismeretet, az ellenvéleményen 1évd kollégdk sem a
targy jelent0ségét vitattak, hanem a feltételeket — fOként az draszamok mértékét —
nem tartottdk megnyugtatoan rendezettnek. A NAT a 7-10. évfolyamot jelolte meg a
targykorben eldirt minimumkdvetelmények teljesitésére. Az életkori szakasszal a
kutatasba bevontak 79,8 %-a egyet is €rtett, a javaslatot csupan a kérdezettek 9 %-a
vetette el. Néhdny tanar az elképzelést moddositotta volna, és tobb i1d6t adna a
médiaoktatasnak, egyik-masik pedagogus pedig két évfolyamra sziikitené a targy
kotelezd studiumait. Nem volt vita a megkérdezettek korében arrdl, hogy rendeleti
uton tegyék lehetdvé az érettségit —valaszthatd targyként — a mozgokép/média
targybol. Ezzel egyetértett a valaszadok 90,3 %-a. A valaszadok 85,7 %-a azt is
tamogatja, hogy az érettségire fakultaciés formaban a 11-12. évfolyamokon lehessen
felkésziteni az ezen a teriileten tovabbtanulni szandékozé didkokat.

A dolgozat folytatasaban a magyar médiaoktatas torténetiségével foglalkozunk.
Ennek részletes bemutatdsara azért van sziikség, hogy lassuk azokat a kiilsé
kornyezeti tényezok hatasat, amelyek hatast gyakoroltak a Mozgoképkultura és
médiaismeret targy oktatasi tartalmara és modszertani gyakorlatara.

A médiaoktatas Magyarorszagon

A mozgoképkultira ¢és médiaismeret tantargy programja, tanterve,
kovetelményrendszere Magyarorszagon sziiletett, magyar tapasztalatokra ¢épiil.
Kozvetleniil nem kapcsolodik az angolszasz orszagokban — elsdsorban Angliaban,
Skécidban, Ausztraliaban — mar komoly hagyomanyokkal és tanitasi tapasztalatokkal
rendelkez6 médiaoktatdshoz. Az angolszasz médiakultura mégis gyakorol hatast a
magyar médiaoktatasra, elsOsorban azért, mert a média vildganak - a
tomegkommunikacios rendszer egészének, miikodésétdl a tudomanyos vizsgalatokon
at egészen az oktatdsi gyakorlatig — egyre inkabb az angol a nemzetkdzi nyelve. Ez
nemcsak terminologiai problémakeént jelenik meg. Szembesiilniink kell azzal, hogy a
nyelv nem csupan leforditand6 szavakbdl és mondatokbol all. A nyelvi kdzegen
keresztiil a vilag értelmezésének keretei és modozatai is megérkeznek hozzank, ezért
a médidval, illetve a médiaoktatdssal kapcsolatban sem mindegy, hogy milyen
értelmezési keretben, milyen értékrend alapjan gondolkodunk. Erdemes néhany
példaval szemléltetni a média kiilonbozd értelmezéseit. A média vilagat tekinthetjiik
példaul egy sajatos iparagnak, amely a maga furcsa eszkdzeivel ugyanugy csupan
profitot kivan termelni, mint barmely gazdasagi vallalkozas. Nézhetiink Ugy is a
médiara, mint a demokratizalas legfobb intézményrendszerére, amely mindenki
szamara ,,ablakot nyit a vilagra”, és lehetdve teszi az informaciok elérését.

Egyesek a médiaban a politikai manipulacio 6rdogi eszkozét latjak, masok a
»,magaskultara” esztétikai mércéi alapjan — ,,alantas valami”-nek tartjak, amellyel
nem is érdemes foglalkozni. Az egymasnak is ellentmond¢ értelmezési keretek a
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médiaoktatas szamara nehéz helyzetet teremtenek. Ha a tomegtajékoztatas szovegeit
kartékonynak tartjuk, akkor mindennek nincs keresnivaldja abban az iskoldban,
amely a modernitasban gyokerezd értelmezés szerint a klasszikus kulturalis értékek
Orzését és tovabbitasat tekinti feladatanak (Szijdrto, 2008). A magyar kozoktatas
hagyomanyos kultirafelfogasa szerint a tomegkultara nem iskolaképes téma, a
tanarok jelentds része ezért még ma is idegenkedik barmely elemének oktatasatol. A
mozgoképkultura és médiaismeret tantargynak a nemzeti kultura és identitas védelme
mellett ugyanakkor az is célja, hogy képviselje a tomegkultira oktatasanak
szilkségességét, ugyanis a médiaszovegek is a tarsadalom olyan ,termékei”
amelyeknek — szamos mas alkotashoz hasonléan — nem egyetlen és egyediil érvényes
olvasata Iétezik. A hazai médiaoktatas leginkdbb — behelyezve és 6sszehasonlitva a
nemzetk6zi médiaoktatasi modellek kozé — a befogadaselvii-kritikai modellhez
kozelit. Szemléletében a tomegkultira €s a reprezentacid paradigmain nyugszik,
tartalmaban a film, illetve a mozgdkép kap hangsulyos szerepet (Jakab, 2001). A
tomegkulttra €s a reprezentacid paradigma-szemlélet szerint a popularis kategoridba
sorolt médiaszovegek — reklam, szappanopera, valosag-show, sth. — részét képezik a
nemzeti kulturanak, elvégre képesek kulturalis mintdk megjelenitésére.

A magyar médiaoktatas multja, jelene és kozoktatasbeli szabalyozasa

Magyarorszagon a kozoktatasban az 1960-as évektdl van jelen a média, ezen beliil
is a mozgokép oktatdsa. Megnevezésére hasznaltak a filmoktatas, filmesztétika,
filmkultura elnevezést is. A filmesztétikat ekkor még az irodalomoérak keretében
tanitottak, mert az ide tartozo ismereteket a mai napig az irodalom szerves részének
tartjak. 1965-ben 12 ezer didk tanult filmkultarat hazdnkban, négy évvel késdbb
pedig érettségi vizsgat is tettek olyan tanulok, akik a kozépiskola mind a négy
évfolyaman tanultak ezt a tantargyat. Az 1980-as évek kdzepétdl az oktatasi rendszer
liberalizalodasat kihasznalva néhany iskolaban — kisérleti jelleggel — megindult a
filmoktatas teljes atértelmezése, és ezzel parhuzamosan valt egyre inkabb
fakultativva. Kezdetben egymastol fliggetleniil, késébb a Magyar Mozgdkép
Alapitvany tamogatasaval létrehozott Mozgdkép az oktatdsban munkacsoport
koordinalasaval szamtalan kisérleti program sziiletett. Ezeknek a kisérleti
programoknak a tapasztalatai nyoman sziiletett meg az az alapvetd
kovetelményrendszer, amely a Nemzeti alaptantervben (a folytatasban NAT)
(Kormany 130/1995. (X. 26.) rendelete) olvashatdo Mozgoképkultura és médiaismeret
néven (Jakab, 2001b).

Szijartd (2001) a hazai médiaoktatas bevezetése kapcsan 6t szakaszt kiilonboztet
meg:

1. 1957-1965: filmklubok megalakulasa. Kézponti tanterv irja el6 a film

oktatasat a kdzépfoku intézményekben.

1965-1978: a Tanterv és Utasitas megjelenése. A film rendszerszerli oktatésa.
1978-1980-as évek: a filmoktatas bevezetése.
1980-as évektdl 1995-ig: helyi megoldasok, kisérletek.

1995: NAT bevezetése, a mozgdképkultira és médiaismeret milveltségteriilet
bekeriil a tiz miiveltségi alapteriilet kozé.

ok~ wmn

1995-ben a NAT valtozasokat hozott a kdzoktatasban. Kozods kovetelmény-
rendszert irt elé az iskoldknak, ezaltal egy egységes alapra épithettek. Ez a
kovetelményrendszer nem évfolyamokra, hanem az életkori sajatossdgokra épiilt
(Ballér, 2003). 10 miveltségi teriiletet allapitottak meg, €s ezek egyike lett a
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Miivészetek, melybe az ének-zenén, tanc és dramén kiviil a mozgoképkultira és
médiaismeret is beletartozott. Az 1995-6s NAT az iskolaztatds 7-10. évfolyamara
irta el a mozgodképkultira és médiaismeretet. Oraszamokat a dokumentum nem
tartalmazott, csupan a javasolt 6raszamok egyes miveltségi teriiletekre vonatkozé
szazalékos aranyait (Szijdrto, 1996).

A mozgoképkultura és médiaismeret tantargyat az iskolak onallé targyként, vagy
kiilonboz6 integralt formakban — komplex miivészeti targy keretében, komplex
tarsadalomismereti formaban, a vizualis nevelés részeként, az informatika
oktatdsahoz kapcsolva — is oktathattak. 2 A NAT a helyi tantervekben ehhez
viszonylag tadg mozgasteret biztositott. A 2000-ben megjelent Kerettanterv
(Kerettanterv 28/2000. (IX. 21.) OM rendelet) a 8. és 11-12. évfolyamokon a
mozgoképkultira és médiaismeretet 11 tantdrgyi keretben, un. modultantargyként
,résztantargyként” nevezte meg (Jakab és Varga, 2002). Az 1j tantargyi forma
egyltt jart néhany sajatossaggal. A hagyomanyos tantdrgyakhoz képest kisebb
oraszammal rendelkezett — 8. évfolyamon 37, 11-12. évfolyamon 6sszesen 37 tanora
— €s mar maga a targy neve, a mozgoképkultira ¢s médiaismeret is jelez egyfajta
integralodast, tobb tantargyi teriilet Otvozését. A masik sajatossag, hogy a
médiaképzés kapcsan hangstulyossa valt a gyakorlatorientalt készségfejlesztés. A
legtobb iskolaban heti egy o6rdban, a kovetkezd forméakban foglalkoznak a média
oktatdsaval: oOnallo tantargy keretében, integrdlva kiilonbozd tantargyak
részelemeként,  fakultdcids  programként, szakkdzépiskoldkban  (miszaki,
kozgazdasagi, miivészeti stb.) 6nalld szakiranyként, szakkor formajaban (foto, illetve
vided szakkor, multimédia stb.), iskolaujsag, iskolaradid, zart rendszerti iskolatéve,
filmklub.?® Azt, hogy a mozgéképkultira és médiaismeret targy miként, milyen
formaban és keretben agyazddik be az adott intézmény képzési strukturajaba, szdmos
szakmai ¢s modszertani indok befolyasolja. Az oktataspolitikai dokumentumok
lehetové teszik a helyi sajatossagok és igények figyelembe vételét, az erre vonatkozd
indoklasokat az iskolak helyi tantervei tartalmazzak.

A kerettantervben megjelend tantargy, els6sorban a mozgoképi szovegértés
képességének fejlesztését és az audiovizudlis média tarsadalmi szerepének, mitkkodési
modjanak tisztazasat szolgdlja. Ehhez azonban alapszinti mozgdképnyelvi és
mivelddéstorténeti tajékozottsagra, a naiv fogyasztdéi szemlélet bizonyos foku
atértékelésére van sziikkség. Az oktatas kozéppontjaban a médiaszévegek,
kitiintetetten az audiovizualis médiaszovegek szovegértési képességének a fejlesztése
allt.

A kompetencia alapu médiaoktatas

I”

A NAT majd a kerettantervek bevezetésével megjelend ,,modul” targyak koziil
talan a Mozgdkép- és médiaismeret volt az, amely a legszisztematikusabban késziilt
fol a kozoktatds nagy rendszerében torténd megjelenésre. Rendeleti értelemben, és
jorészt a tantervek, taneszkozok tekintetében is a targy iskolai megjelenése
elokészitettnek volt tekinthetd. A targy bevezetésével kapcsolatos felmérések
azonban azt mutattdk, hogy abban a tobb ezer iskoldban, melyben 2003/2004 illetve
2004/2005-6s tanévben az elbirasok szerint megkezdték a mozgokép- és
médiaoktatast, a valésagban nem voltak, és még ma sincsenek felkésziilve erre a
munkara (Jakab, é.n.).

I http://www. ¢3.hu/~mediaokt/medped-2.htm
% http://www.c3.hu/~mediaokt/medped-2.htm
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A mozgoképkultura és médiaismeret targy elvi és tartalmi szabalyozasat a —
hatalyban 1év6 — NAT és a Kerettanterv, az iskola helyi tanterve, és a tanulécsoport
tanterve (mint az oktatasi-nevelési folyamat szabalyozasanak dokumentumai),
valamint az érettségi vizsgarendszer (a szabalyozas kimeneti eleme) latja el. Az els6
kettd a kétszintli tantervi szabalyozasnak megfeleléen kozponti jellegli, a harmadik
pedig helyi szinti irdsos dokumentum. A médiaoktatdsra is vonatkozd orszagos
szintli oktataspolitikai dokumentumok tartalmazzék a kdzoktatas megfeleld szintjén
megkdvetelhetd kompetencidkat ¢és tudasanyagot, ¢és a tanuldk tudédsanak
Osszemérhetdségét, az iskoldk ¢és tanulocsoportok kozotti atjaras feltételeinek
megteremtését (Szijdrto, 2008). A mozgodképkultira és médiaismeret targybol 2004
Ota érettségi (projekt-) vizsga tehetd, de mivel orszagosan csekély érdeklodés kiséri a
kozép-, és emelt szinten is letehetd vizsgat, kevés értékelési tapasztalat all
rendelkezésre.

A NAT (202/2007 (VII. 3) Kormdnyrendelet) szerint a médianevelés olyan
képesség- €s személyiségfejlesztd eszkozrendszer, amely sziikséges ahhoz, hogy az
allampolgarok az informacidorobbanas ¢és a modern piacgazdasdg koraban
ténylegesen tudjanak tajékozodni €s valasztani. A médiaoktatas célja, hogy fejlessze
a fiatalok médidval kapcsolatos ismereteit, kritikai készségét, tudatossagat, és széles
alapokon nyugvo médiakompetencidkat alakitson ki a nyomtatott szovegek, az allo-
€s mozgokép, mind pedig a hangzo (audio) médiatizenetek kapcsan. Ezért is nevezi
meg a kormanyrendelet azokat a kognitiv, szocialis és személyes kompetenciakat,
amelyek fejlesztésére a médiaoktatds sordn is torekedni kell. Ezek a kovetkezok: a
meédiaszovegek megfigyelési készsége, a tomegkommunikaciobdl szerezhetd
ismeretszerzés készsége, a medidlis kommunikacid készsége, az értelmezés, elemzés,
a kritikai gondolkod4ds kompetenciai, a problémaérzékenység, az Onismeret,
egylttmiikodés, valasztas és a tolerancia.

A kritikai tudatossadg, a média tudatos birdlatanak képessége alkalmassa teszi a
befogadot arra, hogy a média tarsadalomra gyakorolt hatasat értelmezze, valamint
arra, hogy képes legyen a szelektiv médiahasznalatra.”® A mozgokép- ¢és
médiaoktatas a demokracidra nevelésnek, tovabba olyan értékek elsajatitasanak az
iskolaja, mint a massag elfogadasa, a kiilonb6z6 médiaszévegek kapcsan az 6nallo és
kritikus attitiid, és véleménynyilvanitds megfogalmazasa. A médiaoktatds segiti a
média-irastudas kialakuldsat és annak hatékony hasznalatat. A digitalis média
térhoditasa — az internethasznalat mindennapossa valasa, a médiumok technikai
konvergenciaja, a digitalis platformok alkalmazésa, a médiaszovegek elérése és azok
szerzOi jogaival kapcsolatos problémak, a kdozonség, és foleg a fiatalok aktiv-kreativ
részvétele a médiaban — 1) helyzetet, és 0j kihivasokat teremt a médiamuveltség-
fejlesztés, és ezen beliil pedig a médiaoktatds szamara.

A mozgoképkultira és médiaismeret targy jelen helyzete azt mutatja, hogy az
elmult években nem sikeriilt egzisztencidlisan megerdsddnie. Ezt a kijelentést a
kovetkezd mutatdkkal igazolhatjuk: alacsony az 6raszam, hidnyoznak a szakképzett
pedagdgusok, orszdgos viszonylatban elhanyagolhatd a kozép- és emelt szintii
érettségit tett didkok szdma, a tantargy kotelezd oktatdsa nem terjed ki a kozoktatés
minden szintjére. A mérendd tartalom meghatarozasara és értékelésére jelenleg
Magyarorszagon az egyetlen formalis vizsga az érettségi, amely — az alapmiiveltségi
vizsga €s a projektmodszerrel kapcsolatos kisérletek hatdsdra — alkotd és elemzd,
illetve komplex vizsgatipusokat is tartalmaz (Pallag, 2006, idézi Karpati, 2011).
Hazénkban a kétszintli érettségi kovetelményét gy alakitottdk ki, hogy 0Onalld

 Oktatasi segédanyag a Kreativ médiapedagogia cimii targyhoz — Eotvos Jozsef Pedagogiai Féiskola
— http://www.ejf.hu/hefop/jegyzetek/kreativ_mediapedagogia.pdf
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médiaproduktum nélkiil ne lehessen a targyat abszolvalni. Mozgdképkultira és
médiaismeret targybol — 2008. évtdl 2011 szeptemberéig — kdzépszinten 4617 tanulo,
emelt szinten pedig 187 didk érettségizett. A felvételi eredményeihez 31 tanuld
hasznélta fel az emelt érettségi eredményét, mig 711 kozépiskolas jelolte meg
beszamitésra a kozépszinten kapott érettségi eredményét.

Az altalanos iskoldban a médiaoktatasra rendelkezésre all6 heti egy ora, a
kozépiskoldban pedig a heti harminc perc nem elegend0 a minimalis
kovetelményrendszer elsajatitasahoz (lasd pl. McMahon és Quin, 2000; Szijdrto,
2001; Hartai, é.n. online) A szakemberek szerint minimum 50%-kal kellene novelni
az alapdéraszamot. Ugyanakkor a mozgdképkultura és médiaismeret targy, éppen
specialis oktatasi tartalma — példaul filmek, reklamok, szappanoperak, egyéb
médiaszovegek — miatt nehezen illesztheté a hagyomanyos orakeretbe. Gyakran még
az egymast kovetd un. ,,dupla 6ra” sem jelent minden esetben megoldast, ugyanis
egy tévejatek, vagy mozifilm elemzéssel, vitaval 6sszekotott feldolgozéasa tobb idot
igényel. Az ilyen esetekben az lenne megoldds, hogy a médiaoktatas tombdsitve
szerepelne az orarendben, azaz ritkabb id6kozonként, de hosszabb iddtartam —
esetenként 4-6 ora — allna a tanuloi csoportok rendelkezésre. A mozgoképkultura és
médiaismeret targy oktatdsanak legfobb célja a mozgoképi szovegértés, és kritikai
médiatudatossag képességének fejlesztése, amit kreativ gyakorlatok segitségével tud
a szaktanar hatékonyan megoldani. A média oktatdsdhoz a hagyomanyostol eltérd
tanari szerep, tandri felfogas Un. kreativ médiapedagogia sziikséges, amely frontalis
moddszerek helyett élmény- és tevékenységkdzponti. A tanar ebben az esetben valodi
»gyerekvezetd”, aki iranyitja, szervezi a didkok tanulasi folyamatdt. Rugalmas
pedagogus, aki elfogadja, hogy a médidval kapcsolatos ismeretek kore boviil, és
valtozik, képes partnerként kezelni a didkokat, €s igyekszik beépiteni a tananyagba a
didkok hozott tapasztalatait és ismereteit. Az 6rdkon lehetdséget ad a tanuldoknak
arra, hogy maguk is alkotévd valjanak. Ezt olyan feladatok segitségével teszi,
amelyek megoldasa alkalmat ad a diakok kreativitasanak kibontakoztatasara. Ett6]
valik élményszeriivé, személyessé, adekvattd az oktatds. A korszerli iskoldkban a
médiaoktatas sordn olyan pedagdgiai modszerek megjelenésének lehetiink tanui,
mint a szerepjaték, a kreativ gyakorlati feladatok, projektmunka, csoportos
alkotomunka, o©nall6 kutatas, interjukészités ezzel is segitve a tanuldk
személyiségfejlodését.

A fentebb felsoroltak alapjan kijelenthetjiik, hogy a mozgdképkultura és
médiaismeret targy nem csupan szemléletmod, hanem cél, kovetelményrendszer és
kimeneti elem tekintetében is hozott ujdonsdgokat. A szaktandroknak — a kutatas
idején hatalyban 1év0 ,,4 kézoktatasrol szolo 243/2003. (XI1. 17.), és az ezt kiegészito
202/2007 (VIL. 31.) Kormadnyrendelet” szerint — 2014-ig kell felséfok, szakiranyos
diplomat szerezniiik. Ez a jelenlegi felndttképzési kurzusokkal és a finanszirozas
hianyaban alig tarthatd. A NAT a mozgoképkultira és a médiaoktatas kapcsan a
fejlesztési feladatok, célok vonatkozdsdban is az altalanos iskolai és a gimndziumi
képzés egymasra épiilését hangsilyozza. Ugyanakkor a médidval kapcsolatos
ismeretek 8. és 11-12. évfolyamon torténd oktatdsa idében olyan messze esik
egymastol, hogy nem csupan a folytonossdg, hanem a visszacsatolds sem
biztosithatd. A szakkozép-, €és szakiskoldkban a hatalyos tantervi szabalyozas nem
irja eld a mozgdképkultira és médiaismeret targy kotelezd oktatasat, noha a
korosztaly és a raszorultsag itt még nagyobb, mint a gimnaziumokban.

%0 Az érettségi adatok Pet6cz Gabor szolgaltatismenedzsertél szarmaznak, az Educatio Tarsadalmi
Szolgaltatdé Nonprofit Kft. Gazdasagi Igazgatosagatol
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A médiaoktatashoz sziikséges infrastruktura tobb szempontbol is riasztja az
intézmények fenntartoit és a tanarokat. A NAT altal megfogalmazott kovetelmények
minimumahoz elegendé egy videomagno, televizio, és fényképezdgép, ugyanakkor,
ha a médiaoktatast szinvonalas infrastrukturdval kivanja az iskolavezetés tamogatni,
akkor jokora beruhdzasi koltséggel kell szamolnia, és 1épést kell tartani az alland6éan
valtozo és megjuld tomegkommunikacids eszkdzokkel. A gyerekeket és a fiatalokat
batoritani és tanitani kell a hagyomdnyos médiumok, és az 10j informacids és
kommunikaciés technolégidk hatékony alkalmazédsara, mivel ezek a mindennapi
¢letben, az oktatasban, és az egész életet athatd tanulds soran is nélkiilozhetetlenek.
Masrészt fel kell oket késziteni a médiumok veszélyeire is. Ugyanakkor nem
mehetiink el egy furcsa ellentmondas mellett sem: a gyerekek médiumokkal
kapcsolatos technikai készsége, szakértelme esetenként fejlettebb, mint tanaroké
(lasd pl. Szvetelszky, 2007; Ujhelyi, 2012). Ez abbol fakad, hogy a digitalis és
informacids irastudas bizonyos készségei gyakorlas utjan elsajatithatok; gondoljunk
a szamitastechnikai alapismeretekre, vagy a programok hasznalatdra. Nyilvanvalo,
hogy a médianevelés szakembereinek minden téren kelléen informaltnak és
megfeleloen keépzettnek kell lenniiik, mert igy tudnak megfelelni az 0j kihivasoknak.
A médiamiiveltség azonban tobb annal, mint technologiai ismeret vagy készség. A
média-szovegértés, a média-szovegalkotds, a biztonsdgos ¢és hatékony
médiahasznalat csak kiilonbozé szabalyrendszerek ismeretében lehet hatékony, ezek
elsajatitasat pedig a magasan képzett szakemberek, médiapedagdgusok segithetik.

A tarsadalalom kezében két fontos eszk6z van a média befolyasolasara: az egyik a
piac, a masik a jog. Az értekezés folytatasaban ezért — a kdrnyezeti tényezok koziil —
a médiaipart, €és a médiapiacot, ezt kovetden a médiaszabalyozast jellemezziik.
Tessziik ezt azért, mert az elébb megnevezett kiilsé tényezokre vonatkozo ismeretek
a médiamiveltség-teszt vonatkozo feladataiban és a fokusz-csoportos vizsgalatok
soran is a kutatas részét képezték.

3.1.2 A hazai médiaipar és médiahozzaférés biztositasa

Médian nem csupan a mondanivald kifejezésére hasznalt nyilvanos féorumokat,
hanem a kozvetitésre hasznalatos kézegek Gsszességét is értjiik, melyek alkalmasak
arra, hogy a szabvidnyos modon (tomegtermeléssel) ,.gyartott” és valtozatlan
formaban felhasznalt és ismételt szimbolikus tartalmakat vagy iizeneteket
tovabbitsanak. A médiatizenet tehat egy olyan munkatermék, amely a médiapiacon
csereértékkel, illetve a vevO, a médiafogyasztd szamara hasznalati értékkel bir.
Lényegében fogyasztasi cikk, és e tekintetben kiilonbdzik az emberi kommunikécios
kapcsolat mas fajtainak tartalmatol. A médiaiizenetek egy gyorsan valtozo, és
allando alakuldsban 1év0 piacra keriilnek, mely nem mentes a versenytol. A
médiumok a konkurrenciara eltéré modon reagalnak: a versenyben valo megmaradas
érdekében kiillonbozhetnek egymastél piaci magatartds ¢€s eszkozalkalmazas
tekintetében is (Kotler, 1999). A jelenkor médiapiacat a soksziniiség, a
valtozékonysag és a telitettség jellemzi. Az allitas igazolasahoz — nemzetkozi és
hazai viszonylatban egyarant — elegendé a médiumok folyamatosan valtozo
infrastrukturalis hatterére, vagy ezek funkciondlis megosztottsdgara (tajékoztatd —
publicisztikus,  kozszolgalati-kereskedelmi,  tényfeltar6/k6zl6  —  bulvar,
eladasosztonzo, reklammarketing, sth.) gondolni. Az ezredfordulo ota eltelt néhany
esztendében a médiapiac telitettsége és allando atrendezédése felgyorsult, mivel
mind az f{rott, mind az elektronikus sajté vonatkozisdban szembetlind az uj
kiadvanyok és miisorszolgaltatok létrejotte, atalakulasa, vagy éppen eltlinése.
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A kommunikaci6 torténeti attekintése utan kijelenthetjiik, hogy valahanyszor egy
1) médium jelenik meg, az a tarsadalmi nyilvanossagban is valtozast okoz. Bajomi-
Lazar (2009) szerint az atalakulas harom modon mehet végbe. Az egyik, amikor az
1) médium teljesen felvaltja a régit, a masik, amikor hattérbe szoritja azt, a harmadik
esetben pedig funkcidvaltasnak lehetiink szemtanui. Az els6é esetre példa a
nyomtatott konyv megjelenése (kb. 1450), ami utan ecltintek a kézzel masolt
kodexek. A masodik kapcsan emlithetjik a mozitermek megnyitasat (1907), melyek
kivaltottak a szinhazak, és az oda latogatok szamanak csokkenését. A napilapok
legfobb konkurenciaja az elektronikus médiumok. A radio (1919) és a televizid
(1946) médiapiacbeli térnyerése utan az ujsagok szerepvaltasra kényszeriiltek. Mivel
a friss hirek gyors kozlésében mar nem vehették fel a versenyt a rivalisokkal, ezért az
események részletes ismertetésére helyezték a hangsulyt, ebben taldltdk meg a
kivezet utat. A legiijabb médium — az internet — megjelenése mar érezteti hatasat a
tarsadalmi nyilvanossagban, és a médiapiacon is. A 20. szazad végén egyértelmii
jelei voltak annak, hogy a papiralapu sajtotermékeknek ismét sziiksége lesz a
megujulasra. Ennek szamtalan utja lehetséges. Egyes lapok (példaul a Magyar
Hirlap) a formatum valtoztatasa mellett dontottek, tehat csokkentették az oldalak
méretét, hogy kényelmesebbé valjék az olvasids. A kiadok nem zarkoztak el a
napilapokhoz kot6dd arukapcsolasoktol sem (példaul amikor egy palack asvanyvizet
kap a vasarld a hdéségben a lap mellé). Sziikség volt arra is, hogy a print média
nyelvezetében is megljuljon. A bulvarformatum, a rovidebb cikkek, az
olvasmanyosabb irdsok, a kozérthetdé kommentatorok, €s a bulvar témak felé nyitas
az olvasok megtartasanak céljat szolgaltak. Erre kényszeriilt a londoni The Times, a
The Independent és a német Die Welt vagy hazankban a Népszabadsdg is.

A digitalis lehet6ségek vilagaban felnovekvé fiatal — amennyiben rendelkezik
internetkapcsolattal és a képességei is adottak hozza — szabadon valogathat a
kiilonb6zd hirportalok nytjtotta informaciok kozott, és szinte azonnal tudomast
szerezhet a vilagban torténtekrél. A kiadok szamara nyilvanvalova valt, hogy fel kell
venni a versenyt a digitalis technologiara épiilé hirportalokkal. Ezért szamos print
médidban érintett laptulajdonos dontott ugy, hogy interneten is kozli informacioit —
sajat digitalis online honlapjan — egyfajta hasonmas kiadasban.

A médiavilagban jelenleg terjedd trend szerint az olvaso/felhasznaldé nem passziv
befogaddja akar lenni az informacioknak, hanem aktiv partner, aki résztvevoéje, €s
alakitoja is a vitdknak, torténéseknek. Véleményt mond, hozzaszél, tiltakozik,
tamogatdt gyljt, honlapot szerkeszt, chat-el, naplét ir, kommunikaciot folytat
ismerdssel €s ismeretlennel. A nyomtatott napilapok koziil j6 néhany, elébe megy az
online tartalmak fejlesztésének. Erre példa a Washington Post, vagy a The Times is.
A kiadvanyok digitalis platformjan lehetosége van a felhasznaldknak arra, hogy az
ujsagirokkal felvegyék a kozvetlen kapcsolatot, vitaforumok mitkodnek, és bevonjak
Oket a lap szerkesztésébe oly moédon, hogy témakat, fotokat, és tudositasokat varnak
toliik. Jelen van az interaktiv olvaso, aki egyben jsagird szerepet is betdlthet (civic
journalism) (Bodoky, 2008; Koltay A., 2010).

Ugyanakkor a médiaintézmények a piacon maradas vagy az elért piaci pozicio
megtartdsa érdekében arra torekednek, hogy minél alaposabban feltérképezzék a
befogadok, a fogyasztok igényeit, majd ezt kovetden a médiatermékek,
médiaszovegek tudatos menedzselésével, magas szinti média-marketingjével
(melynek elemei a disztribucio, az értékesités és az eladasosztonzés a hirdetokért és a
fogyasztokért folytatott tevékenység) torekedjenek bevételeik maximalizalasara.

Mint minden iparagra, a reklam- és médiaiparra is hatast gyakorol a mikro-, és
makrogazdasagi kornyezet, tehat nem tud fliggetlenedni ezektdl a tényezoktdl. A
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multinacionalis vallalatként miikodé médiaipar érzékenyen reagal a nemzetkozi
gazdasag, adott allam szintjén az allamhaztartas helyzetére, az aktualis addzasi
szabalyok valtozésaira, a hitelezési és egyéb a médiaszektort érintd szabalyokra. A
kovetkezOkben megnevezziik a fontosabb mikro-, és makrotényezoket (Sifter, 2004),
hogy lassuk, mennyire szoros a kapcsolat a médiaipar €és az 6t koriilvevo tarsadalom
kozott, de jelen dolgozatban nem keriil sor ezek részletesebb ismertetésére. A
mikrokdrnyezet fobb elemei: a fogyasztok, a médiaiizenetek befogadoi (egyének,
haztartasok, kiilonb6z6 csoportok, érdekvédelmi szervezetek, civil tarsulasok stb.),
médiaintézmények, kormanyzati intézmények, hazai ¢és nemzetkdzi piacok,
versenytarsak, tarsadalmi kozvélemény, kozvélekedés.
A makrokornyezet tényezdi (Sifter, 2004):

1. A mikrokérnyezetet befolydsolo tarsadalmi hatasok:

— demografiai (sziiletés, elhaldlozas, népességfogyas stb.) gazdasagi (pl. a
médiapiaci versenytarsak), kulturalis (példaul a kozvélemény), politikai
hatasok (kormanyzati intézmények, szakpolitikusok), jogi kérnyezet

— természeti hatasok (arviz, katasztrofak stb.)

— fizikai kdrnyezet hatdsai (urbanizéacid, agglomeracid, szuburbanizacio,

konurbacio)
technologiai hatasok

2. A globalizacio (eurdpai integracio) és a regionalizacio (6nkormanyzati vagy
allamigazgatasi régiok):
a fizikai- és tarsadalmi tér valtozasanak a hatasa (lasd a tobbségi — azaz
, mainstream” — kultura, és a kisebbségi kultira egymashoz vald
viszonyat)
— megatrendek (a globalis kultarak érvényesiilése, térhoditasa)

A fentebb felsorolt tényezok kivétel nélkiil hatast gyakorolnak a mindennapok
¢letvitelére, a fogyasztasra, és ezek figyelembevétele mellett kell dontést hozniuk a
médiumoknak a tervezett piaci részesedésrol, az alkalmazott marketing- ¢és
médiatrendekrdl, a terjesztésrol, a miisorstruktura valtoztatasokrél. A média szinterén
két piacot tudunk megkiilonboztetni egymastol. Az egyik a gazdasagi értelemben vett
piac, a masik pedig a médiatartalmak piaca (losifidis {1997} 2011 idézi Galik és
Artemon, 2011). Az utébbit szamos elnevezéssel helyettesithetnénk — ,.eszmék
piaca”, ,,publicisztikai piac” vagy a ,,vélemények piaca” kifejezésekkel. A dolgozat
folytatasaban a média gazdasagi értelemben vett — a vizsgalatban megnevezett 1418
éves tanulok altal leggyakrabban hasznalt — internet, televizid és mobiltelefon
piacaval foglalkozunk, és egy olyan vizsgalat eredményeit kozoljik, amelybdl
részleteiben is megismerhetok az agazatok médiaiparanak jellemzodi, gazdasagi
jelenléte, és piaci részesedése. A kornyezeti tényezdk koziil azokat ismeretjiik
részletesebben, amelyek kapcsolédnak 14-18 éves tanulok médiamiiveltség és a
médiahasznalat vizsgalatdhoz, és a kozolt adatok segitik a kutatdsi eredmények
értelmezését.

A médiahozzaférés biztositasa

A PricewaterhouseCoopers (PwC) kutatocsoport minden évben 48 orszag
vonatkozasaban folytatja le vizsgalatait a globalis szorakoztatoipar és médiapiac 13
szegmensének vonatkozasaban. Ezek a kovetkezOk: az internetes eldfizetés,
internetes hirdetés, a televizids el6fizetés/késziilékhasznalati dijak, televizids
hirdetés, zene, film, videojatékok, tabloid (fogyasztdéi magazinok), napilap, radio,
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koztéri reklamfelilletek, konyvkiadas, tizleti lapkiadas piaca (B2B). (A
magyarorszagi médiapiaci bevételeket a 8. dbra mutatja.)

100%
0, .
90% B Videojatékok
80% - m Zene
70% - Radié
@ Koztéri reklamfellletek
60% mB2B
50% E Konyvkiadas
20% 2 Napilap
26 @ Tabloid
30% Televizios hirdetés
20% 1321 O Televizids el6fizetés
10% 637 O Internetes eléfizetés
0% T
2010 2015
8. abra

A magyarorszagi szorakoztatoipar és médiapiac helyzete és bevetele
2010-2015 (millio USD)
Forras: http://www.hinora.hu/images/pwc_media_2015.pdf

A kutatocsoport szerint a médiapiac stlyosan megszenvedte a 2008—2009-es
gazdasagi vilagvalsagot, mert minden gazdasagi szegmensben visszaesést
tapasztaltak. A dolgozat folytatasaban a tizenévesek leggyakrabban hasznalt
médiatermékeinek piacaval — az internet, a mobiltelefon ¢és a televizido —
foglalkozunk. A valsagra vilagszinten a legkevésbé az internet cléfizetések szama
reagalt, amely még 2009-ben is névekedni tudott, és ez a piac varhatéan a tovabbi
években is 8,5%-0s atlagos boviiléssel szamolhat. Magyarorszdgon az internetes
el6fizetésekbdl 2006-ban 400 milli6 USD, 2007-ben 457, 2008-ban 511, 2009-ben
555, 2010-ben 637 millié dollar bevétel szarmazott. A K&zponti Statisztikai Hivatal
adatai szerint Magyarorszagon tovabb folytatodott az internet-eléfizetések szamanak
novekedése. 2011 decemberében meghaladta a 4 millidt, a mobilinternet-eldfizetések
szama pedig atlépte a 2 milliot (KSH, 2012).3' Ezek a szamok — dsszehasonlitva a
2010 azonos idépontjaban mért szinttel — tobb mint 25%-o0s ndvekedést mutatnak.

A televizids piac a médiapiac legnagyobb szelete, a vilagon — 2010-ben — a teljes
médiapiac 26%-at tette ki. A novekedés liteme azonban a kovetkezé években
varhatdan lassulni fog. Hazankban a televizids piaccal 0sszefiiggd bevételek terén
visszaesésre szamithatunk, ami a csokkend elofizetési dijakkal és a hirdetési
tarifakkal, illetve a televizios csatorndk novekvd szdmdaval mutat Osszefliggést. A
magyar ¢és a régids piacot varhatdéan a digitalis sugarzasra vald atallas fogja
mozgatni, az el6fizetések jellemzden a kabel és a digitalis iranyba mozdulnak el. A
2010-ben elfogadott (1j médiatorvény értelmében Magyarorszdgon a digitalis atallas

31 Kozponti Statisztikai Hivatal http://www.netkutatasok.hu/2012/03/ksh-tavkozles-internet-2011-iv-
negyedev.html
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végsd datuma a televizios misorsugarzas esetén 2014. december 31-e, a radids
musorszoras digitalis atallasdnak nincs végso datuma.

A médiapiac masik szegmense a mobiltelefonalas, ahol tigy tiinik telitédés tortént.
Az eldfizetések szama egy év alatt 322 ezerrel csokkent. 2011. december végén kb.
11,7 millié késziilék van hazankban forgalomban. Az eléfizeték korében a havidijas
szolgaltatas valt kedveltté, ezek szama kismértékben emelkedett a korabbi évekhez
viszonyitva. A feltoltd kartyatél vald elfordulds hatterében az &llhat, hogy a
szolgaltatok kiilonb6zo akcidikkal, hiiségprogramjaikkal is inkabb a havidijas
elofizetésre 0Osztonzik Ttgyfeleiket. 2011. decemberében 100 lakosra 117
mobiltelefon-eléfizetés jutott Magyarorszagon®® (KSH, 2011). A mobilhalézatokban
az elobb megnevezett idészak folyaman — 2010 IV. negyedévéhez viszonyitva —
10%-kal tobb hivast kezdeményeztek a mobiltelefonok tulajdonosai, ugyanakkor
2%-kal csokkent a mobiltelefonalassal toltott Osszes percidé. Egy eldfizetésre
atlagosan 375 percnyi beszélgetés jutott. Egy hivas atlagos hossza 1,9 perc volt. Az
okostelefonok és a mobilinternet terjedését jelzi, hogy a mobilhal6zatban bonyolitott
adatforgalom tobb mint harmadéaval boviilt az el6z6 év azonos iddszakdhoz képest,
mialatt az SMS-ek szama stagnalt, az MMS-eké pedig 2%-kal novekedett.

A média tul fontos gazdasagi €s tarsadalmi tényezd/agazat ahhoz, hogy ,,magat6l”
milk6djék. A mai tartalom- és csatornabdséges médiapiacon donté modon a
fogyasztok diktalnak, vagyis a kereslet formalja a kinalatot. A kereskedelmi vagy
elofizetésekbdl €16 média ezért arra torekszik, hogy olyan médiaszoveget bocsasson
a piacra, amely kielégiti a vélt/valos fizetOképes kozonség igényét. Mindazok a
tartalmak, amelyek kiilonb6z6 kisebbségi csoportoknak szolnak hidnyoznak a
kereskedelmi miisorszolgaltatok kinalatabol, ami a miisorkinalat egysikusagahoz
vezet. A szubkulturakkal foglalkoz6 médiaszovegek elhanyagolhatd nézettségi
mutatokat, bevétel szempontjabol pedig rafizetést jelentenck a médiumnak. A
médiatorvények egyik legfontosabb funkcidja, hogy orvosoljak a médiapiac
tokéletlenségeit. A médiaszabalyozas torvényi keretei teszik lehetové, hogy — a
politikai egyenldség jegyében — olyan tartalmak is hozzaférhetok legyenek a
sajtoban, amelyek nem szamitanak piacképesnek, tehat azok a tarsadalmi csoportok
is kielégithessék informacids és kulturalis sziikségleteiket, akik nem tartoznak a
piacképes tobbséghez, igy biztositva a médiapiac strukturalis ¢és tartalmi
sokszinliségét (Bajomi-Ldzar, 2008). A média tarsadalmi befolyasolasanak — a
médiapiac mellett — tehat a médiaszabalyozas a masik eszkoze.

A hatalyos médiaszabalyozas foképpen 6t dologtol fligg: (1) hatast gyakorolnak ra
azok a tarsadalmi diskurzusok, amelyek a szélasszabadsag elvarhatd kritériumair6l
folynak, de azok a (2) tudomanyos — vagy kevésbé tudomanyos — igényii kutatasok
is, amelyek a média kozviselkedés- ¢és kozvélemény-formald hatasaival
kapcsolatosak. Az aktualis médiatorvénynek tekintettel kell lennie tovabba a (3)
technologiai fejlesztésekre, és (4) azokra az altalanos gazdasagi és médiapiaci
viszonyokra, amelyek hatast gyakorolnak a kinalatra. Az 6todik tényezd, amelyet a
médiaszabalyozasnak figyelembe kell vennie (5) azok a nézetek, amelyet a politikai
elit a média tarsadalmi szerepérdl, tovabba a média tarsadalomformald hatasarol
Kinyilatkoztat. A médiaipar szabalyozasa nemzetkézi és orszagos szinten is
széleskorli. A médiaszabalyozads formdinak bemutatasa a médiamiiveltség
elsajatitasanak kovetkezd kornyezeti tényezdje.

% Kozponti Statisztikai Hivatal http://www.netkutatasok.hu/2012/03/ksh-tavkozles-internet-2011-iv-
negyedev.html
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3.1.3 Meédiatorvény

Az Eurépai Unid orszagaiban az audiovizudlis dgazat (a radid és televizios
musorszolgaltatas, valamint a filmszinhazak) jelenti az informaci6 elsédleges
forrasat.®® A kozérdekbdl gyakorolt médiaszabalyozas dsszeegyeztetése az egyén, a
kozosségek és a sajtd (a média) szabadsagaval a jelenkori demokracidk egyik
legkényesebb ¢és legvitatottabb kérdése, és az egyes orszagokban kialakult
médiarendszerek, s ezen beliil a médiaszabalyozas konkrét gyakorlata magéan viseli
az egyes demokraciak kialakulasanak torténelmi-kulturalis lenyomatat (Hallin és
Mancini, 2008 idézi Gdlik és Artemon, 2011). Egy orszag audiovizualis és
médiapolitikaja ugyanakkor fontos kereskedelmi érdekeket is érint, és olyan Osszetett
kérdések kapcsolodnak hozza, mint a kulturalis sokszinliség, a kozszolgalatisag, és a
tarsadalmi felelosségvallalas. Ezért e szakpolitikdk orszagos szintiiek, kidolgozasukat
pedig a tagallamok kormanyai végzik. Az EU feladata ugyanakkor tobbek kozott az,
hogy meghatarozza az ide vonatkozo alapszabalyokat, és iranymutatasokat adjon a
kozos érdekek — példaul a nyitott unids piacok, a tisztességes verseny ¢és média
pluralizmusanak — védelme érdekében (Koltay, 2011). Célunk a tovabbiakban az,
hogy felvazoljuk a magyar médiahatosag felépitését, ismertetve a szervezetek fobb
feladatait, és eljarasi jogkorét, kiilon kitérve a kiskortak védelmével kapcsolatos
szabalyokra.

2010 végéig a magyar médiat lényegében két torvény szabalyozta: az 1986. évi II.
torvény a sajtorol és az 1996. évi 1. torvény a radidzasrdl és televizidzasrol. A
Fidesz-KDNP partkoalicio a 2010. évi valasztasokon kétharmados tobbséget szerzett,
¢s még ebben az évben Osszesen negyvenhdrom 1) torvényt ¢&s szazhét
torvénymodositast fogadott el. Koztiik a médiatorvényt is, amelynek modositasahoz
a mindenkori parlament kétharmados tobbségére van sziikség. A torvényhozasi
folyamatban a teljes médiaszabalyozast egy médiatorvény-csomaggal modositottak.
A két legfontosabb a médiardl sz616 0j torvény — a 2010. évi CLXXXV. térvény a
médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikaciordl (tovabbiakban Mttv.) — és az
ugynevezett ,,médiaalkotmany”, a 2010. évi CIV. torvény a sajtoszabadsagrdl és a
médiatartalmak alapvet6 szabalyairol (a tovabbiakban Smtv.), mely két dokumentum
lefedi az egész médiapiacot. Az (1j médiatorvény hatélyos a televiziokra, radiokra, az
ujsagokra és az online médiumokra is (76th, 2011). A tovabbiakban ismertetem a két
médiaszabalyozas — az Mttv. és az Smtv. — legfontosabb elemeit, sziikségszertien
nem kitérve annak aktualpolitikai megitélésére.

A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosdg (a tovabbiakban NMHH) — a hat6sag
részét képez6 Médiatanaccsal egyiittmiikodve — feladata, hogy biztositsa a média, az
elektronikus hirkozlési, postai €s informatikai szolgaltatasok piacainak torvényes é€s
zavartalan mikodését; hangsulyt fektessen a felhasznaldo ligyfelek érdekeinek
fokozott védelmére; feladata a tisztességes, hatékony verseny kialakitasa ¢és
fenntartasa, valamint a szolgaltatok jogkdveto magatartasanak feliigyelete. A hatosag
részt vesz a médiaszabalyozashoz, elektronikus hirkdzléshez, postdhoz ¢és
informatikahoz kapcsolodd nemzetk6zi szervezetek munkajaban, kapcsolatokat épit
¢s tart fenn az eurdpai és Eurdpan kiviili szabalyozo szervezetekkel. % A szervezet
négy tagb6l all. A hatosagban csupan egy személy rendelkezik dontési
jogosultsadggal, az elndk, akit a mindenkori miniszterelnok kilenc éves idétartamra
nevez ki a poziciora. Az NMHH jelenlegi vezetdje Szalai Annamaria. Alapvetd

Az unios jogszabalyok Osszefoglaléi / Audiovizudlis és médiaiigyek http:/europa.eu/legislation
summaries/audiovisual_and media/index_hu.htmi#s_324

¥ A Nemzeti Média- és Hirkozlés Hatosag honlapja http://www.nmhh.hu/?id=menu&mid=
331&Ilang=hu
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valtozas a korabbiakhoz képest, hogy a térvény platform-semleges; nem tévét, vagy
radioét, hanem audiovizualis tartalmakat szabalyozd rendszert hozott létre, ami
szamos teriileten hatékonyabb jogérvényesitést tesz lehetové. Azért is fontos, hogy a
jogalkotok uj szemléletli szabalyozast alakitottak Ki, mert a hagyomanyos média
hattérbe szorulni latszik; a gyerekek ¢€s fiatalok egyre inkabb az interneten és az
,,0kos telefonon” elérhetd tartalmak irant érdeklddnek. Az NMHH szigoru és
kovetkezetes dontésekkel kivan érvényt szerezni a kiskortiak védelmében hozott
szabalyoknak. Ebben a munkaban a torvények kovetkezetes alkalmazasat, és a
torvényeken tuli feleldsségvallalast hangoztatja.

A médiatorvényben sikeriilt kelléen differencidlni a korhatarokat, ezért lathatjuk a
képernyén a 6, a 12, 16 és a 18 éves korosztalyra vonatkozo piktogramokat.
Ujdonsag az un. gyermekbarat piktogram, amely azt jelzi, hogy a médiaszoveg
tartalma barmely korosztaly szamara megbizhato.

A hatalyos jogszabaly azt is lehetévé teszi, hogy barmely miisorszolgaltatd
kérésére a Médiatanacs eldzetesen besorolja az adott miisortipust a megfeleld
korhatar szerinti kategdridba, megelézve ezzel a problémas klasszifikaciot. A
médiahatésag a médiaalkotmany megsértése esetén kiszamithatd, ardnyos é&s
differencialt szankciokat igér. A Médiatanacs arra torekszik, hogy ezek mértéke
valoban visszatartd erdvel birjon. A médiahatésag és a Médiatandcs kiilonb6zo
kiadvanyaival (pl. Lass, ne csak nezz! Haszndld okosan a médiumokat!; Doénts
okosan a vilaghdlon is!; DUE lapok, stb.) és programjaival (pl. Didkparlament) is
arra torekszik, hogy a fiatalokat tudatos médiafelhasznalokka tegyék.

Az NMHH kezdeményezte annak a feliiletnek a fejlesztését, mely a jogsértd
tartalmak bejelentésére alkalmas. Az Internet Hotline® honlapon lehet3ség van arra,
hogy a felhasznalok jelzéssel éljenek a hatdsag felé, ha erdszakos, félelmet keltd
tartalommal, pedofil, pornograf képekkel, rasszizmussal, faj- és idegengyiilolettel,
sz€Iséséges politikai nézettel, terrorizmussal, hozzajarulds nélkiill kozzétett
tartalommal, biinelkovetésre, vagy kabitoszerre vald Osztonzéssel, online térben valod
zaklatassal, virusokkal, kémprogramokkal talalkoznak.

Folytatva a médiaszabalyozo testiiletek felsorolasat a Médiatanacs ismertetésére
tériink rd. Ez a legfontosabb érdemi dontéseket meghozo szerv, az NMHH része
(Mttv. 109.8). Tagjait az orszaggytlés valasztja meg, jelolésiiket kovetden. Feladatai
kozé tartozik: ,ellendrzi és biztositja a sajtdszabadsag érvényesiilését™, kiirja és
eldonti a frekvenciapalyazatokat, monitorozza a médiatartalmakat, és feliigyeli az
Smtv. tartalmi szabalyainak betartasat (Smtv. 13-20.8), kezeli a kbzszolgalati alapot,
piacelemzést végez, ¢és versenyszabalyokat érvényesit a médiapiacon (Mttv.132.§)
(Bayer, 2011). Az NMHH és a Médiatanacs széleskorti vizsgalati jogokat gyakorol.
A torvény altal védett titkokat is megismerheti, és barkit, aki kapcsolatba keriilt az
adott médiummal, adatszolgaltatasra kotelezhet. Amennyiben az adatszolgaltatas
nem torténik zOkkenOmentesen, akkor a Hatdsagnak jogaban all akar 50 millio
forintig torténd birsagot is kiszabni. A Hatdsag eljarhat két médium kozotti
jogvitaban 1is, amennyiben az egyik fél azt kezdeményezi (Mttv.172 §). A
Médiatanacs hataskorébe tartoznak tovabba azon jogkérdésekben vald eljarasok,
mint pl. az emberi méltésag és mas alkotmanyos jogok védelme, a maganélet és az
egyéb személyhez fliz6d6 jogok sérelme is (Smtv. 14.§, 16.§, 18.9).

% A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag 2011. szeptember 22-én inditotta el Internet Hotline
elnevezésli szolgaltatatasat a tarsadalmi felel0sségvallalas jegyében. A szolgaltatas a
http://www.internethotline.hu honlapon tizemel, itt jelenthet6k a vilaghalon talalhaté jogellenes vagy a
kiskoruak szamara karos tartalmak. In: http://mediatanacs.blog.hu/2011/11/22/internet_hotline_o
sszhangban_europaval_a_digitalis_kozbizalomert
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A Meédiaszolgaltatas-tamogato és Vagyonkezelo Alap vezetdjét is az NMHH
elndke nevezi ki és hivja vissza. A testiilet gazdalkodik a kozmédiumok vagyonaval
¢s a médiarendszerben eloszthatd tdmogatasokkal. A kordbban 6nallé gazdalkodast
folytatdé kozmédiumok (Magyar Radio, Magyar Televizid, Duna Televizio, és a
Magyar Tévirati Iroda) minden vagyona atkeriil az Alaphoz, ugyaniugy, mint ahogy a
személyi allomanyuk is. Nagy valtozas a korabbiakhoz képest az, hogy a
kozszolgalati miisorszolgaltatok ezek utan maguk nem készitenek miisorokat, hanem
az Alaptdl rendelik meg. A hirmiisorok készitését is centralizaltdk. A takarékossagra
hivatkozva a hirértékii eseményekr6l egy stab készit felvételeket, és ezeket
tovabbitjak a kozszolgalati misorszolgaltatoknak. (Majtényi, 2011) Az Alap
ellenérzése és menedzselése is a Médiatanacs feladata.

A Kozszolgalati Kozalapitvany Kuratorium 8 tagjat az orszaggytlés valasztja
meg. Elndke jelenleg Balogh Laszl6. A kormanypart és az ellenzék ugyanannyi —
tehat 3-3 — jeloltet allithat. Az elnokot és tovabbi egy tagot a Médiatanacs jelol. A
Koézalapitvany alapvetd feladata, hogy a Magyar Televizid, a Duna Televizio és a
Magyar Radi6 zartkortien mikoddé nonprofit kozszolgalati miisorszolgaltatod
részvénytarsasadgok, valamint a Magyar Tavirati [roda zartkoriien miikoddé nonprofit
részvénytarsasag (a tovabbiakban egyiittesen: Kozszolgalati médiaszolgaltatok)
tulajdonosaként gondoskodjon a kozszolgalati misorszolgaltatas Mttv-ben
meghatarozott kovetelményeinek érvényesiilésérol.

A Koézszolgalati Testiilet feladata a kozszolgalati miisorszolgaltatok tarsadalmi
ellenOrzése. Itt 14 szervezet képviselteti magat, tobbek kozott a torténelmi egyhazak,
az MTA, a kisebbségi szervezetek, és kiilonboz6 csaladvédé szervezetek. Feladata,
hogy ellendrizze a 2011. julius 5-én elfogadott Kozszolgalati Koédex megvaldsulasat.

A Meédia- és Hirkozlési Biztos: a fogyasztoi érdeksérelem esetén korlatlan
vizsgalati jogkorrel rendelkezik. Barmely irat, informaci® megismerési jogaval
rendelkezik, ¢és vizsgalatarol kozvetleniil az elnoknek koteles beszamolni. A biztost
az NMHH elndke nevezi ki, és felette, illetve munkatarsai felett gyakorolja a
munkaltatdi jogokat.

Osszefoglalva tehat: a hatalyos médiatdrvénynek — minden orszagban — két célja
van: a korlatozas és a tamogatas. A médiaszabalyozas jelzi a tulajdonosok ¢és az
ujsagirok felé, hogy mit tart a sajtoban ¢és a médidban kovetendo viselkedési
mintanak, tehat kijeloli a szolasszabadsag koronként ¢s kulttranként kiilonb6zo
hatarait. Ezzel egyiitt nyilvanvalova teszi azt is, hogy a szabalyokat megsértokkel
szemben milyen szankcidk alkalmazasara nyilik a hatosagnak lehetosége. Az allami
médiaszabalyozas torekszik arra, hogy a médiaban érdekelt valamennyi fél (a
médiatulajdonosok, a nagykozonség, az ujsagirok, a hirdeték és a politikusok)
szempontjai és érdekei is érvényesiiljenek, 0sszhangba keriiljenek oly médon, hogy
stabilizaljak a kiilonboz6 szereplok kozotti interakcidkat, igy kiszamithatosagot és
egyfajta jogbiztonsagot teremtenck. A szo6las szabadsaganak — mint a tarsadalom
szamara fontos alapjognak — ezaltal nemcsak a hatarat jeloli ki, hanem a garanciit is
megteremtik.

3.1.4 Acivil szervezetek és a médiamiiveltség

A civil szervezetek® tevékenysége — a vilig szamos pontjan — jelentés részben
arra iranyul, hogy sikeriiljon ne csupan a politikaban, hanem a tomegtajékoztatasban
is napirenden tartani a tarsadalmi sokszinliség témat. A tarsadalmi sokszinliségnek

% Civil szervezetek pl.: fogyasztéi szervezetek, kisebbségi szervezetek, szakszervezetek, pedagogus
szervezetek, vallasi intézmények, lobbi csoportok, kulturalis és szakmai egyesiiletek, stb.
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szamos arca van, gondoljunk itt az etnikumokra, a valldsra, a nemre, nemzetiségre,
korosztalyokra, a tarsadalmi helyzetre, a szexualis orientacidra, vagy éppen a
kiilonboz6é fogyatékossagra. A civil szervezetek célja, hogy a sok, egymastol is
kiilonboz6 helyzetben €16 egyén, csoport, kisebbség ne egyenldtlenségként, vagy
kirekesztodésként ¢élje meg ,massagat”. Jelen értekezésben — a teljesség igénye
nélkiil — olyan civil szervezetek bemutatasara vallalkozunk, amelyek multimédias
projektjeik révén kivanjdk eldsegiteni, hogy a fiatalok jobban értsék a média
milkodését, tovabba azt, hogy a tizenéves korosztaly is felismerje, a
tomegkommunikacioban lehetdség adodik a sajat hang hallatasara is.

Hazankban is egyre nagyobb szamban talalkozunk azokkal a civil
kezdeményezésekkel, amelyek — mintegy kiegészitve a formalis, iskolai keretekben
foly6 médiaoktatast — 11j, és izgalmas lehetdségként segitik a médiaértés kialakulasat,
fejlodését. Ezek a projektek a tanulok és a tandrok szamara is jellemzden digitalis
formaban elérhetd jatékos foglalkozasok, amelyek célzott irdnyban gyakorolnak
fejlesztd hatast a gyerekek digitalis irdstuddsara, tudatos médiahasznalatira, és
médiaértésére. Egyik legismertebb példaja ennck a MédiaSmart program, melynek
célja fejleszteni a tanulok médiaértését, médiatudatossagat és segiteni a médiumok
hatékony hasznalatat. Jelenleg is fejlesztés alatt all a program Digitalis Vilag I.
szamt modellje, mely a 6-12 éves gyerckek médiaoktatasat szolgalja. Ebben mar
nagy hangsulyt kapott az internet, a digitalis média, a mobilkommunikacio, a
kereskedelmi ilizenet, az internetes reklam és a blog készitése és a kreativ online
tevékenységek. A projekt sikeréhez széles korti tarsadalmi Osszefogas sziikséges,
ebben partnernek kell lennie a média kiilonb6zd szervezeteinek, az oktatasnak, a
szakhatdsagoknak, a szakmai és egyéb civil szervezeteknek is.

A civil szervezetek koOzé tartozd Magyar Gyermekkulturaért Kozhaszna
Alapitvany is fejlesztett egy interaktiv honlapot (www.egyszervolt.hu). Ez a feliilet a
NAT elvarasaihoz igazodva 6 tantargy digitalis oktatasi segédanyagait tartalmazza.
A jatékos oktatas lehetoségét az 1-4. osztdlyban tanitd tanarok szamara teszi
lehetové. A feladatgylijtemények tankonyv fliggetlenek, ezek tanérdkon és azon
kiviil is hasznalhatok, egy-egy targyhoz legalabb 5 feladatciklust rendelve. A
pedagogusok szamara rendelkezésre allo modszertani segédanyagok alkalmasak arra,
hogy a feladatgyiijteményeket hatékonyan hasznaljak, ¢s komplett 6ravazlatok is
letolthetok az online feliiletrél. A weboldal szdmos egyéb foglalkoztatasi lehetdséget
nyujt az érdeklédék szamara. A ,, microsuli” a Microsoft céggel kozosen fejlesztett ki
egy olyan oldalt, melynek célja, hogy olyan programok jatékos elsajatitasat
konnyitse meg a felhaszndlo gyerekek szamara, mint az excel, a word, vagy mint egy
csillagvizsgalo program. De lehetdség nyilik arra is, hogy a kiskorua jatékos formaban
ismerkedjen a biztonsagos kozlekedéssel, vagy 7 mérfoldes digitalis orszagjaras
keretében hazank tajegységeivel, varosaival, lakotelepiiléseinek érdekességeivel, €s
nevezetességeivel. Itt a felhasznaloknak arra is van lehetdsége, hogy 0jabb adatokat
toltson fel egy-egy varos, helység mar szerepld adatbazisdba, kiegészitve azokat
tovabbi hasznos informaciokkal, tudasanyaggal (www.egyszervoltalapitvany.hu).

A Nemzeti Audiovizualis Archivum (NAVA) ¢és a filmtorténet.hu
egyittmiitkodésével 2007. januarjaban indult az elsé magyar online filmklub a
kozépiskolai médiaoktatdsban részt vevd didkok szdmara. Az audiovizudlis
kotelespéldany-gyiijté archivum célja, hogy a nyilvanossdg szdmara visszakereshetd
¢s hozzaférhetd legyen az elektronikus médidban keletkezett kulturdlis érték. A
filmpremierek utani kéthetes idészakban szakmai forummoderalas segiti a téma
feldolgozasat, és egy a filmhez kapcsolodd kvizjatékkal zarul az adott filmklub
anyaga. A filmeket az ugynevezett NAVA-pontokon Ilehet elérni, amelyek
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garantaljak, hogy a felhasznalok kizarolag oktatasi céllal — azaz a szerzdéi jogok
megsértése nélkiil — tekintsék meg 6ket. A NAVA-pontok oktatasi intézményekben,
nyilvanos konyvtarakban, és muzeumokban miikodnek. 2008-ban szamuk atlépte a
650-et (www.nava.hu).

Az elézéekben felsoroltak azt tiikrozik, hogy a civil tarsadalom alulr6l épitkezve
is hozzajarulhat a médiamiveltség tligyének elémozditasahoz. Ugyanakkor a
hagyomanyos kiadok is viszonylag hamar felismerték, hogy a nyomtatott sajtd piaci
részesedésének visszaesése ellen oly modon is érdemes védekezni, hogy
programokkal, projektekkel, palyazatokkal szolitia meg a jové ujsagolvasoit,
felhasznalva rendkiviil széles kort kiadoi tapasztalataikat. Ezek segitségével nem
csupan ujsagolvasokat és elofizetoket tudnak nevelni, hanem lehetéség adddik
tehetségek felfedezésére és — nem elhanyagolhatd mddon — kozvetett hatast
gyakorolhatnak a tanulok csaladjara, iskolajara és tagabb kornyezetére is. A dolgozat
folytatasaban olyan civil kezdeményezéseket mutatok be, melyek interaktivitasuknak
koszonhetden vonzzak a 14—18 éves tanulokat és a médiaoktatokat. Kutatasunkban a
tanari interjuk keretében kérdeztiink rd arra, hogy a mozgoképkultira ¢és
médiaismeret oktatok csatlakoztak-e valamelyik kiadoi projekthez.

Egy ilyen program a Sajt6 és Tanulds (tovabbiakban SETA). A WAZ német
lapkiadocsoport — melynek magyarorszagi tagja a Pannon Lapok Tarsasaga —
Németorszagban 1997-ben inditotta el az azdta is sikeresen miikoddé Zeitung und
Schule (ZEUS), azaz Ujsag és Iskola médiapedagégiai projektet (www.zeusteam.de).

crcr

(www.seta.hu). Célja, hogy a magyar kdzoktatasban az Gjsag, mint oktatasi eszkoz
jelenjen meg, a didkok azaltal, hogy ujsagcikkeket irnak, aktivan résztvesznek egy
tarsadalom ¢letében. Kezdetben 7000 tanuld vett részt ezeken a specialis
médiakurzusokon, a szam ma mar 45.000 fOre teheté. A programban érintett tanulok
irasai heti rendszerességgel olvashatok a megyei napilapok hasébjain. Ezekben az
iskolak diakeéletérdl, rendezvényekrdl, tanulmanyi és egyéb sikerekrdl szamolnak be
az olvasoknak. Az 0jsagiré didkok tobb alkalommal is taldlkoznak a helyi lapok
munkatdrsaival, akik segitséget nyuajtanak nekik az 1jsagirds alapjainak
elsajatitasaban. A Pannon Lapok Tarsasaganak egy masik projektje a ,Lapot a
didkoknak” program (a tovabbiakban LADIK), melyet el6szor a 2006/2007-es
tanévben rendeztek meg. Ez egy médiavetélkedd altalanos iskolas 13-14 éves
tanuloknak, és a szervezok foképp azt tartjak fontosnak, hogy a tanulok megismerjék
a helyi napilapok nyomtatott és online formajat, a lapszerkesztés €s a terjesztés
menetét és mikodését, illetve ezen tal a tanulok megértsék az Gjsdgolvasas Iényegét.
A tanulok elindulnak az Axel Springer és az Inform Média kiadok altal szervezett
varosi, megyei és orszagos szintli médiaismereti vetélkedon is, melyre az iskola
mozgbdképkultira és  médiaismeret  szakos  tandra  késziti fel  Oket
(http://www.plt.hu/hu/projects/ladik/).

A | Hirlapot a didkoknak!” — olvasasra nevelés programot (a tovabbiakban HID) a
Magyar Lapkiadok Egyesiilete inditotta el. Az iskolai médiaoktatast kivanja
szinesiteni azzal, hogy a félévenként a programhoz csatlakoz6 intézmények
médiapedagdgusai szdmara sajtotorténettel, miifajelmélettel, sajtdpiaci attekintéssel
foglalkozo szakmai anyagokat, projektsablonokat, feladatlapokat, munkafiizeteket és
szoveggylijteményeket biztosit (www.olvasasraneveles.hu). Ujdonsag, hogy a
Lapkiadok Egyesiilete elinditotta a Sajto és Nyilvanossag (SANYI) programot is,
mely a teljes kozépiskolai tanulméanyi iddszakra képes atfogd médiapedagdgiai
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programot nyujtani, és 0nallo vagy modultdrgyként a tantervbe épitve érettségi
vizsga is szervezheté beldle.”’

A dolgozat kovetkezd részében a médiamiiveltség egyéni vonatkozdsaival
foglalkozunk, kitérve a médiaszoveg-értés, és a kritikus médiahasznalat, illetve a
média ¢€s a tarsadalmi, kozosségi szerepvallalas kiillonboz6 formaira.

3.2 A médiamiiveltség elsajatitasanak egyéni tényez6i

3.2.1 A médiamiiveltség kognitiv dimenzidi: a médiaszoveg-értés és a tudatos,
kritikus médiahasznalat

A médiamiiveltség magaba foglalja a média tudatos hasznalatat, a médiaszovegek
értelmezesét és analitikus megértését, tehat az elemzés, az értékelés és a reflektalas
képességét is. A médiamiiveltség nem egymastol elkiiloniilé, hanem szorosan
egymasra ¢piild, és egymast kiegészitd kognitiv készségek, képességek, ismeretek €s
tudaselemek Osszességeként értelmezhetd. Minthogy a média integrans részét képezi
a gyerekek mindennapi ¢életének, és bedgyazodik a tarsas-tarsadalmi viszonyaikba,
egyértelmii, hogy — igazolva a média meghatdirozott feltételek esetén érvényesiild
kiilonboz6 mertékii  hatasat — az eltérd tarsadalmi csoportok eltéré modon
viszonyulnak a médidhoz, nem hasznaljdk azonos modon, igy a média
értelmezéséhez sziikséges kompetenciak, ismeretek is egyenldtleniil oszlanak meg az
egyes tarsadalmi csoportok kozott. A gyerekek médiamiiveltsége mind a nem, mind a
korosztaly, mind pedig a tarsadalmi osztaly tekintetében mutathat eltérést. A
dolgozat folytatasaban ezen Osszefiiggések attekintésére vallalkozunk oly moédon,
hogy példakat hozunk az erre iranyuld kutatasi eredményekbdl.

A médiaszoveg-értés

Miel6tt a médiaszoveg-értés fogalmaval foglalkozunk, érdemes meghatarozni a
médiaszoveg fogalmat. Médiaszovegnek szamitanak azok a misorok, filmek, képek,
honlapok stb., amelyeket a kiilonb6z6 kommunikacios eszk6zok (pl. a televizio,
mozi, radid, video, fényképészet, a nyomtatott sajtdo, a zenei felvételek, a
szamitogépes jatékok, az internet stb.) hordoznak, illetve tovabbitanak (Buckingham,
2005).

A médiaszoveg fogalma tehat feldleli az egy-két mondatos id6éjaras-jelentéstdl
vagy néhany masodperces reklamfilmtol a tobbhasabos oknyomozo6 riporton és a
masféloras nagyjatékfilmen at a szazrészes szappanoperdig valamennyi, a médidban
megjelend kozleményt, ugymind a szerz6i miiveket, mind a tajékoztatas, vagy a
szorakoztatas céljaval kozolt tartalmakat (Hartai, Muhi, Papai és mtsai, 2002).

A médiaszovegeknek az elmult masfél évtizedben megvaltoztak a jellemzoi.
Koszonhet6 ez részben a médiatechnologia és a médiagazdasag teriiletén végbement
konvergencia folyamatnak, melynek eredményeként a médiaszovegek valamely
formaban mas szdvegekhez, vagy médiatermékekhez is kapcsolhatok.®® Tovabbi
jellemzéje a médiaszdvegeknek az intertextualitds. Ezen azt értjiik, hogy a szovegek
minduntalan més szdvegekre alapoznak és utalnak®. Még egy fontos valtozast

¥ http://www.olvasasraneveles.hu/felhivasok-hirdetmenyek/sajto-es-nyilvanossag-erettsegi-2012

% A hollywood-i filmgyartas szoros kapcsolatban 4ll kiilonféle szolgaltatd agazatokkal, mint pl. a
MacDonald’s étteremlanccal. A termékkapcsolas oly médon miikddik, hogy a gyermekmeniihoz
ajandékba adnak olyan mesefigurakat, amelyek az éppen aktualis csaladi filmekhez kapcsolodnak.

¥ A hir kozlésekor gyakran hallunk utalast arra vonatkozoan, hogy az informéaciéhoz a médium
milyen forrasbol szerezte. Lehet ez egy masik médium, de lehet ez kozintézmény, vagy
maganszemély is.
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érdemes megemliteniink. Ez pedig nem mas, mint a befogad6 interaktiv magatartasa
a hozza érkezé médiaszovegekkel kapcsolatban. Ennek a lényege az, hogy a
médiaszovegek hatdsira a befogadd szabadon valaszthat szamos aktiv, és kreativ
tevékenység koziil, és példaul atalakithatja, ujra tervezheti, vagy személyre szabotta
teheti a kiilonb6zé médiumoktol kapott szovegeket.

A kiilonboz0 sajtéorganumok a médiaszovegeket — mint minden mas miialkotast —
miifaji és nyelvi konvenciok alapjan készitik el, ezek a vizualis és nyelvi kodok
tarsadalmilag és kulturdlisan meghatarozottak, igy sziikségképpen id6rdl iddre
valtoznak. Eppen ezért képesek tiikrozni tobbek kozott a tarsadalmi attitiidok,
vélemények valtozasat, bizonyos képek ¢és hozzajuk tartozdo képzetek
Lervényességét” vagy értékét, valamint a célkdzonség valtozo helyzetét. A
tomegmédia lizenete, tartalma tehat sohasem tud teljesen fiiggetlenné valni az 6t
koriil vevo tarsadalomtél, fligg a célkdzonség preferenciaitol, értékvalasztasaitol még
akkor is, ha azokat korlatozott mdédon maga a tomegmédia is képes formalni. A
tomegmédia hirei, tudositasai €s az emberek szorakoztatdsat szolgdld programok
egyarant abban az esetben jutnak el sikeresen a kozonséghez, ha illeszkednek azok
kognitiv sémaihoz és tarsadalmilag rogziilt elvarasaihoz (Bogndr, 2010).

A médiaszoveg jelentése — hasonloan a nyelvhez — tarsadalmi konstrukcid, amit
,meg kell tanulni” elolvasni, és bizonyos tarsadalmi valamint kulturalis kodok és
konvenciok segitségével értelmezni, és bar ezek a konvenciok gyakran rugalmasak,
¢és valtozok, mégsem lehet nélkiiliik értelmes, szakszerli kijelentéseket tenni (lasd a
mozgokép kapcsan a beallitas, vagy a montazs fogalmat) (Buckingham, 2005).

A kozonség egy olyan ,,nyelvtanon”, azaz kod- és jelrendszeren keresztiil sajatitja
el a lehetséges jelentésekhez vezetd értelmezési modokat, amely hasonldé ahhoz a
rendszerhez, amely az irott és a besz€Ilt nyelvet szabalyozza, &m ezen kiviil vizualis
¢s auditiv dimenziokat is hordoz. A médiaszoveg — hasonléan a nyelvhez — tovabba
akkor értelmezhetd, ha alkotoelemei a megfeleld modon vannak Osszerakva. A
médiaszovegek Osszedllitdsanak folyamatat, a tobbé-kevésbe Osszefliggd jelentéssel
bir6é alkotoelemek elrendezését kodolasnak nevezzikk. A médiumok (a gyartok) a
kovetkez6 kodolasi tipusokat alkalmazzak: technikai (példaul kameraallas,
képkivagas, megvilagitas stb.), szimbolikus (példaul testbeszéd, ruhazat, kornyezet
stb.), és az irott (képalairas, szovegbuborék, focim stb.).

A médiaszovegek eloallitasi folyamata magas fokon szervezett ,gyartasi
rendszerek” eredményeként megy végbe, mely magaba foglalja a ,felado/gyartd”
altal végrehajtott kddolas folyamatait — a misor, a film, az 0jsag, stb. készitését —
majd pedig a dekddoldas sokszor megjosolhatatlan eredményét, amelynek soran a
kozonség befogadja, elolvassa, értelmezi a készen kapott szovegeket (O Sullivan,
Dutton és Rayner, 2003).

A médiaszovegek nagy része narrativ kéddal rendelkezik, valamilyen torténet,
elbeszélés koré szervezddik. Legfontosabb alkotdelemei a karakterek, az idd és
idérend, valamint az elbeszél6/narrator személye. A narrativakban alkalmazott k6z6s
elemek, sémak — amelyeket a befogadd az ismétlések miatt ismer — teszik lehetévé,
hogy a k6zonség meghatarozza a médiaszovegek miifajat, szovegtipusait.

A médiaszovegeket a befogadd — a tomegkommunikacios eszkozok digitalis
adatatvitelébdl addédoan — jellemzden digitdlis formaban kapja meg. A digitalis
szovegértés fontossagat jelzi, hogy a PISA 2009-es vizsgalat keretében a kutatok
adatokat gylijtottek a tanulok digitalis szovegértés szintjérél. A mérés szamitdgépes,
internetes kornyezetben zajlott, s az informaciokeresést, a szovegfeldolgozast, és

0 pl. a digitalis miisorszolgaltatashoz sziikséges set-top boxok segitségével rogzit a befogadé olyan
televizios miisorokat, amelyek nem a valos iddben szeretne megnézni
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szovegértést vizsgaltak. Az érintett OECD-orszagok atlagpontszama — a digitalis és
irott szovegértés esetében — 499 volt, ennél a magyar eredmény joval gyengébb volt,
468 pont, szemben az irott szovegeknél mért 494 atlagpontszammal. A PISA 2009
eredményei azt mutatjak, hogy a digitalis szovegek olvasdsa magasabb szovegértési
teljesitményt igényel. A 16 OECD-orszagban végzett felmérés eredménye alapjan a
digitalis szovegértést tekintve Magyarorszag a 12-14. helyen 4ll, Spanyolorszaggal,
Lengyelorszaggal és Ausztriaval hasonld helyen. A magyar didkok 73%-a érte el a
minimalis (2.) szintet, tehat a magyar tanulok tobb mint negyede nem rendelkezik
azokkal a képességekkel, amelyek alkalmassa tennék Oket a digitalis kdrnyezetben
valo 0nallé eligazoddsra, informacidszerzésre ¢és -feldolgozasra. Mas OECD
orszagokban a tanulok 83%-a teljesitette a minimalis szintet. Kiemelkedd
teljesitményt a magyar diakok 5%-a ért el, a mas orszagokban mért 8%-kal szemben.
A PISA 2009 vizsgalat digitalis szovegértéssel kapcsolatos eredményei azt jelzik,
hogy az iskolaban nemcsak a hagyomanyos nyomtatott szovegek értelmezéséhez kell
a sziikséges olvasasi stratégidkat megtanitani a didkoknak, hanem segiteni kell ¢ket
abban 1is, hogy képesek legyenek eligazodni a digitalis szovegek vilagaban. A
gyengébb digitalis szovegértési eredmény lehetséges okai kozott szerepel, hogy a
hazai iskolak kozott atlagosan nagyobbak a kiilonbségek, mint az OECD-
orszagokban (Csapd, Molndr és Kinyo, 2009). A csaladi hattér is erdsebben
befolydsolja a tanuldk eredményét a tobbi vizsgalt orszaghoz képest,
Magyarorszagon a jobb szocidlis hattérrel rendelkezé fiatalok pedig nem feltétlentil
az iskolanak koOszonhetik eredményiiket, hanem az otthoni, maganéletben
megszerzett gyakorlatnak. A digitalis szovegek olvasasértésének fejlesztése tobb
szempontbol is problémat okozhat. Egyrészt az iskolanak rendelkeznie kell azokkal a
targyi feltételekkel, amelyek lehetdvé teszik, hogy a digitalis szdvegek
megjelenitésére osztalyszinten is legyen lehetdség. Masrészt gondot jelenthet a
tanarok attitidje az IKT-eszk6zok hasznalatdval kapcsolatban, valamint a tanarok
IKT-kompetencidjanak szintje. Harmadrészt sziikség van az internetet folyamatosan
hasznalé didkok kritikai gondolkodasanak a fejlesztésére, mert igy lesznek képesek
az igényes ¢s hiteles digitalis szovegek kivalasztasara.

A médiumok kozleményeinek sokasagabodl a tarsadalom szamara egy szimbolikus
tarsadalom- és vilagkép rajzolodik ki, melyet elsajatitva az emberek akaratlanul is
megtanuljak, hogy mit tartsanak létezének, valdszinlinek, és mit soroljanak a nem
1étezd, a valdszeriitlen kategoriaba. A médiumok tehat egyrészt tapasztalati kereteket
biztositanak, amelyek segitik a néz6t az altalanos kulturalis vilagszemlélet
kialakitasaban, masrészt a modern tarsadalomban €16 egyén ezek segitségével tudja
értelmezni, elrendezni és rendszerezni a vilagbol érkezd informaciokat (Csepeli,
2001). A tomegkommunikaci6 sajatossaga, hogy a miisorkészitdk olyan abrazolasi
sémakra,  sztereotip  megolddsokra  épitenek, amelyek ,ismerdsségiiknek
koszonhetden” konnyen felismerhetdk ¢és értelmezheték a befogaddk szadmara
(Hartai és Muhi, 2004). Az erGs sztereotipizalas tehat a médiaszovegek egyik
legfontosabb  jellegzetessége. A  konnyen megragadhatd, leegyszerisitett
HLtudaskészlet” révén a médiaiizenet hatékonyan és gyorsan célhoz ér, hatast
gyakorolva a befogadora. A Debreceni Tudoméanyegyetem Neveléstudomanyi
Tanszék médiapedagogiai  kutatdcsoportja egy empirikus kutatds soran
megallapitotta, hogy a 12-16 éves tanulokat — televizios érdeklodésiik alapjan — négy
csoportba lehet sorolni: dokumentaristak, tudomanyos-fantasztikus, tradiciondlis
romantikus és posztmodern popularis izlésiiek (Bényei, 2001). A négy kiilonb6z6
izlésti tanuloi kor hatarolodik el egymastol az altaluk preferalt miisor tipusok, és
témak kapcsan. Koziilik csupan egy csoport szamit kivételnek, mégpedig a
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posztmodern, popularis kultarat kedveldk kore. Ok azok, akik a ,, minden mindennel
jol megfeér” elvet valljak, és ha nem is rendszeresen, de alkalomszerien megnéznek
olyan miisorokat, mint pl. hirmiisor, romantikus film, sci-fi.

A médiaszovegek egyéni értelmezése, interpretacidja ugyanakkor sok
hattértényezotol fiigg. Szorosan kothetd a befogado kordhoz, tarsadalmi osztalyahoz,
etnikai hatteréhez, neméhez (lasd pl. Funge, 1998; Buckingham, Fraser és Mayman,
1990; Buckingham, 1993; Buckingham, 2000; Facer, Furlong, Sutherland és mtsai.,
2003). A kovetkezékben a médiaszoveg-értés (1) korosztalyos sajatossagait, (2) a
tarsadalmi osztaly, és végezetiil (3) a nemek kapcsolatat kivanjuk kutatasok mentén
igazolni.

A televizids nyelvet a gyerekek — pl. a cselekményt, a teret, a kiilonbdzo
nézOpontokat €s technikakat, az i1d6 kiilon részekre tordelt dbrazolasat — altalaban
tizéves kor utan kezdik megérteni, €s értelmezésiik fiigg az életkori fejlettségtol, és
tapasztalattol (Dorr, Graves és Phelps, 1980). Dorr (1983) ide vonatkozo
kutatdsainak eredményei alapjan elmondhatd, hogy a televizios tartalmak attitlidokre
¢és viselkedésre gyakorolt hatdsa nagymértékben fiigg attol, hogy a néz0 mennyire
itéli readlisnak, valosnak a latottakat. Minél valoszinlibbnek hisziink egy eseményt,
annal jelentésebben befolyasolhatja a viselkedést, a gondolkodast, de
meghatarozhatja a kivaltott érzelem erdsségét €s természetét is. A gyerekek a
redlisnak itélt tartalom esetében sokkal inkabb hajlandok a szereplok helyébe
képzelni magukat, mint amikor a latottakat fiktiv, kitalalt torténetnek, eseménynek
tartjak. Ugyanakkor az is fontos megallapitas, hogy a gyerekek — altaldban 7-9 éves
korukig — nem értik meg a televizids abrazolas kozvetito jellegét, elvégre a tévé
hasonlit legjobban a ,,valo élethez” (Kdsa, 2004). A televizios torténetek (film,
televiziojatékok, dramak stb.) megértése, a tartalom szerkezetének, az események
iddérendi sorrendjének (szekvenciaszerli egymasra épiilésének) visszaadasa 8-10 éves
korig tobbnyire nem a felndtt értelmezésében 1ényeges szempontok alapjan torténik
(Késa és Vajda, 1998; Késa, 2002). Altaldban 10 éves kor utan jellemzd a
cselekedetek motivumainak tobbé-kevésbé pontos felismerése. Az ennél fiatalabb
gyermekek inkabb egymastdl fliggetlen események egymasmellettiségeként fogjak
fel a darabok tartalmat, s6t a kisebb gyerekek még a helyszineket sem tudjak a
torténet sorrendjének megfelelden Osszerakni. A tizenéves gyerekek ugyanakkor
teljes meggydzodéssel képesek allitani, hogy 6k maguk mar remekiil meg tudjak
kiilonbdztetni a tévé vilagat és a valosagot, de a naluk kisebbek erre nem képesek, és
ezért sokkal inkabb ki vannak téve a televizid befolyasdnak. A kozéposztalybeli
gyerekek némelyikének kritikus hangvételi megnyilvanulasaiban hasonloképpen
érezhetd az a torekvés, hogy megkiilonboztessék magukat azoktol a ,,masoktol”,
akik, legalabbis kimondatlanul, naiv és artatlan modon ,,bevesznek” mindent, amit a
média mond, és ezért veszélynek vannak kitéve. Mindezek jol megfigyelhetdk a
kiilonboz6 életkor és a tarsadalmi réteg kategoriainak esetében (Buckingham, 1993).
A televizids tartalmak megértésének masik aspektusa az, hogy miként itéli meg és
milyen szempontok alapjan értékeli a néz6 a szerepldk jellemét, személyiségjegyeit.
Ebben a tekintetben is életkortél — azaz fejlodéstdl — fiiggd valtozasokat latnak a
kutatok a gyerekek itéletalkotasaban. Az ilyen megitélések az eldzetes szocialis
ismeretekt6l és tapasztalatoktol fiiggnek (Singer és Singer, 2001; Greenberg, Brand
¢és Kosa, 1993). A tomegkommunikacio iizlet, melynek célja a profitszerzés, igy a
médiaszovegek gyartasa — fliggetlentil attdl, hogy annak nyomtatott, digitalis, vagy
audiovizualis a megjelenési formaja — bizonyos gazdasagi és piaci szempontok
szerint torténik. Amennyiben ezt a szandékot a befogadd nem ismeri, nagyobb
eséllyel tekinti a médiaterméket és annak tartalmat valosagosnak. A gyerekek a
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televizi6 szorakoztatod, ismeretkdzlo tevékenységei kozott nem konnyen ismerik fel a
média manipulald szerepét, és a televizid gazdasagi mikodésének valos inditékait.
Ezért kilonosen védtelenek példaul a reklamok hatasaival szemben (Bryant és
Zillman, 1986). A gyerekek és a médiailizenetek viszonyat a kognitiv fejlettséggel
Osszefliggd tényezOkon kiviil mas hattérvaltozok is befolyasoljak. Ezek a sziilok
attitlidjei, a csalad vilaglatasa és jellegzetességei. Mivel a médiaval kapcsolatos
ismeretek, attitildok, hasznalati praxisok és lehetdségek elsdsorban a csalad médiaval
kapcsolatos szocializacios hatasa alatt 4llnak, ezért kiilondsen nagy jelentdsége van a
szilld kozvetitd szerepének: a latott, hallott tartalmak kozos megbeszélésének, a
gyerekek médiahasznalati szokasainak tudatos alakitasdnak. Ennek révén valik a
feln6tt a tomegkommunikacio altal kozolt tartalmak kozvetitdjévé, eldsegitve, hogy a
gyermek életkoranak megfeleld szinten érthesse meg a tartalmat, vagy peéldaul a
média miikddési mechanizmusat. Ez a sziild1, nevel6i hozzaallas egyfajta orientalast
— ajanlast vagy éppen lebeszélést, tiltast, illetve a médiafogyasztas mennyiségének
szabalyozasat, korlatozasat — vagy a kiskort médiahaszndlatanak folyamatos
kovetését is jelentheti (Kdsa, 2003; Kosa és Hain, 2004). Kosa és Vajda (1998) ugy
0sszegzik a kordbbi kutatisok eredményeit, hogy a harmonikus csaladokban és a
magasabb iskolai végzettségliek korében inkabb kontrollaljdk a gyerekek
médiahasznalatat, mint ahol csalddi problémak vannak, vagy a kulturdltsag szintje
alacsony.

Az elmult évtizedekben folytatott vizsgdlatok alatdmasztjak, hogy létezik egy
digitalis szakadék a technologiailag gazdagok ¢és szegények kozott. Nagy-
Britannidban az 1990-es években folytatott kutatdsok szerint egy kozéposztalybeli
gyereknek nagyjabol haromszor tobb volt az esélye arra, hogy otthon multimédias
szamitogépet hasznaljon, mint egy munkasosztalybeli gyereknek, és nyolcszor
akkora, hogy otthonaban rendelkezzen internetes kapcsolodasi ponttal. A hozzaférés
ugyanakkor nem csupan technologiai értelemben jelent eldonyt, hanem kulturalis
tOkében is — vagyis a kozéposztalybeli gyerekeknek joval nagyobb az esélyiik arra,
hogy elsajatitsak azokat a kulturalis készségeket és kompetencidkat, amelyek ezen
technologiak kreativ és produktiv hasznalatahoz sziikségesek (Livingstone és Bovill,
1999). A vizsgalatok eredményei igazoltak, hogy a kozéposztalybeli gyerekeknek
abbol is elényiik szarmazik, hogy sziileik a szamitégép-hasznalat terén tobb
munkahelyi tapasztalattal rendelkeznek, és kiilonféle — off- és online — tarsadalmi
hal6zatoknak, kozosségeknek, szervezeteknek tagjai, ezért a mindennapokban
hasznos, praktikus tanacsokat és felhasznaloi ismereteket tudnak atadni gyerekeiknek
(Facer, Furlong, Sutherland és mtsai., 2003). Interjuhelyzet soran azt tapasztaltak a
kutatok, hogy kozéposztalybeli gyerekek (fleg a fiuk) tgy probaltak tarsaik elott
sajat tekintélyiiket novelni, hogy ,leszoltak” a popularis televizidzast. Bourdieu
(1989. 79. 0.) szerint: ,{...} Igen vékony a hatarvonal a popularis kultira iranti
megvetés és kozonségének lenézése kozott”. A tomegkultarat kritizaldé diskurzus
értékes kulturdlis t6kének szamit, és a besz€ld jol tudja a segitségével érzékeltetni
tarsadalmi statusat. A kritikus hangvétel tehat lehetdvé teszi a kozéposztalybeli
gyermekek szdmara, hogy elhatarolodjanak a ,,masoktol”, és ezzel szocializalodjanak
sajat tarsadalmi osztalyukba. Fokuszcsoportos vizsgalatok alkalmaval egészen
komoly versengés is kialakult a didkcsoportok kozott abban, hogy ki tudja
szellemesebben leszolni a szdnalmasnak itélt tévé vetélkeddket, vagy ki tudja igazan
¢élethlien parodizalni a szappanoperdkban latott szinészi jatékot. Egy ilyen légkdrben
nagy lelkier6t és batorsagot igényelt annak elismerése, hogy valakinek ebbdl barmi
tetszik. Sokszor a tanulok ugy ismerték be, hogy maguk is nézik ezeket a miisorokat,
hogy gyorsan hozzatették, ,,az szorakoztatja 6ket benniik, hogy mennyire ostobak az
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ebben szereplo emberek” — amellett, hogy sokszor ugyanannyit tudtak ezekrdl a
miisorokr6l, mint azok, akik bevallottan a rajongoétaborukhoz tartoztak. Ebben a
kontextusban a gyengeség vagy butasag jelének szamitott, ha valaki 6romét lelte az
ilyen miisorokban, amit legfeljebb jokora adag ironidval lehetett felvallalni
(Buckingham, 2000).

A médiaszdveg €s a nemek kapcsolata vonatkozasaban a kozvélekedés szerint — s
ezt a nézetet olyan neves kritikai kulturakutatok is osztjak, mint Fiske, Van Zoonen,
vagy Morley — a nék csupan szappanoperakat néznek, és ndi magazinokat olvasnak
(Fiske, 1987; Van Zoonen, 1994; Morley, 1992). A francia szociologus, Bourdieu is
ugy véli (1994), ,.{...} amint a tarsadalom legfontosabb ,,jatékaiban” altalaban, a n6k
a nyilvanossagban is hozzaszoktak ahhoz, hogy foként passziv nézéként vehetnek
részt benne. Nem Ok jatszanak, és nem Ok irjadk a szabalyokat, csupan a lelatorol
figyelik a jatékosokat” (Bourdieu, 1994. 39. o0.). Ugyanakkor a GfK Hungdria —
Szonda Ipsos 1998-ban és 2001-ben készitett orszagos kutatasabol is egyértelmiien
latszik: a n6k mennyiségileg és tematikajaban is tobbféle sajtoterméket olvasnak,
mint a férfiak. ** A magyar ujsagolvasok 53 szazaléka nd, tobbségiik napilapokat,
kulturalis és politikai hetilapokat és n61 magazinokat egyarant olvas. Hazank négy
legnépszeriibb napilapjat kdzel ugyanannyi nd olvassa, mint férfi, és a bulvarlapok
esetében (Blikk, Mai Nap) sincs szamottevé eltérés a nemek ko6zott. Hamis tehat az a
vélekedés, mely szerint a ndk a szenzicidhajhdsz sajtot eldnyben részesitenék a
,komoly” lapokkal szemben (Margit, 2002). A médiumok altal életszeriien abrazolt
vilag befolyasolja a nézdk vagyait, dnmagukrol, kornyezetiikrdl, kulttrdjukrol és
¢letiikr6l  alkotott  elképzeléseiket, erkolesi  értékrendjiket, a par- ¢és
kortarskapcsolatok kialakitasat és fenntartasat (Petrdczi, 2006; Domonkos, Fehér,
Hegyi és mtsai, 2006). Az ilyen jellegii lizenetek egyre inkabb uraljak a gyermekek
¢s a fiatalok kultrajat. A nemi szerepek hirdetések révén kozvetitett képe kiilondsen
nagy jelentdségli, mivel a gyermekek még keresik sajat identitasukat, alakitjak
értékeiket és a nemi szerepekhez valdé hozzaallasukat. A nemi szereppel valo
elkotelez6dés a serdiilokor idején torténik meg, éppen abban a korban, amikor a
média szamos aspektusbol versenytarsava valik a korabbi — csaladi, kortarsi, iskolai
¢s egyéb csoportformak — hatdsainak. Ezért egyaltalan nem Iényegtelen, hogy a
médiumok milyen tartalmakat, milyen formdban és milyen elérhetdséggel nyijtanak
a serdiil6 korosztalynak (Kdsa, 2005).

A tomegkommunikaci6 még mindig preferalja az eurdpai és észak-amerikai
kultrdban uralkodd, ndékkel kapcsolatos sztereotipidkat, melyek mentén Oket
leginkabb jellemezhetonek tartjadk. Ezek a kovetkezOk: gyengédség, érzelmesség,
haziassag, 0Osztonosség. A 21. szdzadi médiumok az altaluk kinalt
misorfolyamaikban tovabb éltetik azokat az otthoni munkamegosztasra vonatkozd
nézeteket, melyek a ndk hatrdnyara a vildg szamos orszagéban maig jelen vannak
(Szalai, 1978 idézi Csepeli, 2001).

A tizenévesek korében preferdlt miisorokban a férfiak és a ndk tobbnyire
hagyomanyos, erdsen sztereotipizalt szerepekben jelennek meg: a férfiak
szamszerlien is tobben vannak, irdnyitd szerepkort toltenek be, jellemiik szerint
erOsek, batrak, gy6zni sziilettek (Gerbner, Gross, Morgan és Signorelli, 1986). Ott
ahol a ndk és a lanyok is megjelentek szereploként, passziv és hazhoz kotott
tevékenységet folytattak: takaritottak, f0ztek a férfiak szamara, és vartak, hogy a
csalad tagjai hazatérjenek (Weitzman, 1972).

*! GfK Hungéria — Szonda Ipsos (1998 II. félév) Orszagos médiafogyasztas kutatas: médiafogyasztasi
szokasok; ud. (2001) Merre halad a nyomtatott sajt6 kutatas? Budapest.
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Kutatasok igazoltak, hogy amig kisiskolds lanyok szivesen abrandoznak
valtozatos €s magasabb szinti karrierrél, addig ezek az elképzelések kozépiskolas
korukra leszilikiilnek, alacsonyabb szint{ivé valnak (Reis, 2002 idézi Kosa, 2005). Az
¢lettel kapcsolatos elvardsok besziikiilésének szamos Osszetevdje lehet, de annyi
bizonyos, hogy mivel a n6k médiabeli abrazolasaban leginkabb a testkép és a kor
keriil hangsulyozasra, a konvencionalisnak nevezhetd szerepeket osztjak rajuk
szivesen, azaz anyak, feleségek, és szeretdk, igy ezek igen sziikre szabott mintaval
szolgalnak a tizenéves lanyok szamara (Gerbner, Gross és Signorelli, 1986). A nemi
szerepek médiadbrazolasa kapcsan érdemes a reklam szerepére felhivni a figyelmet,
mert azok tobbnyire még sematikusabb képet festenek tarsadalmunkrél, és a
valosaghoz vald viszonyuk is vitatott. Egyes vélemények szerint a rekldmok a
jelenlegi életiinket, masok szerint egy idedlis tarsadalmat abrdzolnak, amelyben
témaként gyakran megjelenik a nemi sztereotipia, a hagyomanyos néi €s férfi szerep.
A hirdetésekben szerepld szimbolumoknak sokkal mélyebb és tartosabb a hatasuk. A
nemi szerepek kiilonbségeit gyakran inkabb az szimbolizalja, ami a reklam
hatterében jelenik meg, és nem az, amit el kivan adni. A férfiak sok hirdetésben
példaul szellemileg ¢és fizikailag is aktiv allapotban jelennek meg, mig a ndket tgy
abrazoljak, amint merengve néznek a messzeségbe (Goffman, 1979 idézi Giddens,
2003).

A médiaszovegek hatasaval kapcsolatos kutatasok azt is igazolni latszanak, hogy
az egészséggel kapcsolatos viselkedés (pl. a taplalkozas, az alkoholfogyasztas, a
szexualis aktivitds, a cigaretta-, és droghasznalat), és a testkép ¢érzékelése is
Osszefliggést mutat a médidban megjelend reklamokkal, €s a szorakoztatd miisorok
szereplOinek eziranyu viselkedésével (lasd pl. Morris, Gilpin, Lenos és Hobbs, 2011;
Page és Bewster, 2009; Buijzena, Schuurman és Bomhof, 2008; Bryant és Thompson,
2002 idézi Kosa, 2005). JellemzOen a néket nadszal karcsunak, a férfiakat sportos
férfiidealként tiintetik fel, mely modellek a tizenévesek tobbsége szamara — foként a
rendszeres fizikai megterhelések hianyaban, ¢és a mozgasszegény ¢letmddnak
koszonhetden — elérhetetlenek maradnak (Petrie, Faasse és Fuhrmann, 2008). Ez is
kapcsolatba hozhat6 azzal, hogy a serdiilok kozott egyre nd azok szama, akik
elégedetlenek sajat testiikkel és ezért valamilyen evészavarral (anorexia, bulimia)
kiizdenek (lasd pl. Dacey és Kenny, 1994; Hofshire és Greenberg, 2002).

Manapsag a reklamokkal kapcsolatban egyre hangsulyosabb elvaras, hogy —
éppen befolyasold erejiik miatt — vegyenek részt a nemi és egyéb sztereotipiak
lekiizdésében, ¢s segitsék a tarsadalomban bekdvetkezett valtozasok média-
nyilvanossagbeli megjelenitését. Egy 2006-os hazai kutatds (Kovdcs, 2006) két
ifjasagi lap (az Ifjusagi Magazin és a 100XSzép) tartalmi €s narrativ elemzésével arra
a kérdésre keresett valaszt, hogy milyen hatast gyakorolnak a fiatalokra a benniik
kozolt fotok, témak. A médiaszoveg-kutatas eredménye azt mutatta, hogy az idealis
lanyok még mindig hosszl hajat hordanak, félrehajtott fejjel, alulrol mosolyognak a
kameraba és testképiikk még mindig ,,Barbie-babds”. Az igazi férfi izmos és borostas,
Osszehuzott szemoldokkel tekint a vildgba, és arra is figyel, hogy a fényképezdgép
megfeleld beallitdsa alakjat kellden magasnak mutassa (Kovacs, 2006). A vizsgélat
sordn a kutatok figyelembe vették a magazinokban kozolt fotok szamat, témait, a
képeken lathato fiatalok nemét, és a kamerabedllitasok kiilonbségeit. A ndkrdl
késziilt képek minddssze 3%-a abrdzolja a lanyokat sportos 6ltozékben, mozgas
kozben, elszant, esetleg diihds tekintettel. A harag és az agresszid kimutatasa
hagyomanyosan nem szadmit ndéi lehetdségnek, ahogyan az aktivitdas sem. A
folyoiratok narrativ elemzésének eredményei azt tiikrozik, hogy a cikkek szerint a
ndi nemi szerephez a kovetkezd tulajdonsdgok tartoznak: kedves, alkalmazkodo,
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szerelemkozpontl, feladata a gyermeknevelés, és munkahelyén is gyermekekkel
foglalkozik (tehat tanar, 6vond, gyermekorvos, apolond). A nd szereti az allatokat,
torekszik a jo megjelenésre, minden pillanatban apolt, és folytonosan a kiilsejével
kapcsolatos megfelelési kényszert6l szorong. Féltékeny a tarsara, és képes rivalizalni
mas lanyokkal a férfiak miatt, akiket nem szégyell manipuldlni. A néi nem
genetikailag gyengébb, ugyanakkor a folyodiratok cikkeiben elismerik a ndk iizleti
iranyitasban valo jartassagat és képességeit. A férfiakkal kapcsolatban a kdvetkezo
sztereotipidk egyértelmiiek: magabiztosak, kitartdak, iranyitjak a ndket, és esetenként
palyavalasztasukat is. Kifogasolhato esetiikben, hogy kdromkodasra hajlamosak és
nem ritka, hogy rosszul 5ltozottek. Osszességében elmondhatd, hogy a vizsgalt
foly6iratokbol az olvasok tobb mint 90%-aban a sztereotip néi és férfi nemi
szerepekre kapnak mintat. Az irasok 9,85%-a, a képek minddssze 6,85 %-a mutat
valamifé€le alternativat a szaz évvel ezel6tti modellekhez képest

A 21. szdzadi modern kommunikacids eszk6zok ugyanakkor nem kizarolag
informacids szolgaltatast nyujtanak, hanem lehetdséget adnak a szoérakozasra és
onmiivelésre is (Csepeli, 2001). Az értekezés folytatasaban a tizenéves fiatalok
tudatos médiahasznalatanak kiilonb6z6 aspektusait — (1) a médiahasznalatra szant
id6, (2) az érték- és modellvalasztas, (3) a médiahasznalat és a szabadid6s
tevékenységek kapcsolatat — mutatjuk be az elmult néhany év fontosabb valtozasaira
fokuszalva.

A médiahaszndlat vizsgalatok koziil foként a ,hdromképernyds tinédzserekkel”
(,.three-screen teenager ) kapcsolatos kutatasokat mutatjuk be. A harom képernyGs
nemzedék elnevezés (lasd pl. Covey, 2009) hatterében az 4ll, hogy a tizenéves
fiatalok a mindennapokban jellemzéen harom médiummal allnak szoros
kapcsolatban: ez a televizid, a szamitogép és a mobiltelefon. Az eszk6zok egyik
legjellemz6bb  tulajdonsadga, hogy képerny6vel, multimédia funkciokkal
rendelkeznek. Tovabbi kozos vonasuk, hogy az adatatvitel digitalis formaban
biztositott, és hogy a hasznalatukra vonatkozd tudasnak allanddéan béviilnie kell,
kovetve a termék technikai valtozasat, fejlodését. A dolgozat folytatasaban a 14-18
¢éves fiatalok tudatos és kritikus médiahasznalatanak jellemzésére vallalkozunk.
Olyan nemzetkozi és hazai vizsgalati eredményeket ismertetiink, amelyek a
tizenévesek digitalis eszkozokkel valo ellatottsagaval, médiahasznalatuk mértékével,
modjaval ¢és céljaval, illetve a fiatalok tomegkommunikaciés eszkozokkel
Osszefliggésbe hozhat6 befolyasolasaval kapcsolatosak. Munkankat nehezitette, hogy
a korabban lefolytatott hazai és nemzetkdzi médiamiiveltség-kutatasok gyakran
Osszehangolatlanul, egymds eredményeinek felhasznaldsa nélkiil zajlottak. A
médiahasznalatra vonatkozé eredmények — sem az alkalmazott kérdésekben, sem a
mérések sajatos mintdi miatt — nem hasonlithatok 6ssze. Ahol erre lehetdség adodik,
ott utalunk a parhuzamos mérési eredmények azonossagara.

A tudatos és a kritikus médiahasznadlat

A tudatos médiahasznélat jellemzdje, hogy a befogado redlisan itéli meg sajat
médiahasznalatanak mértékét, és arrdl képes kritikus véleményt alkotni. A hazai és a
nemzetkozi médiahaszndlattal kapcsolatos idomérleg kutatdsok adatfelvételei a
valaszadok onbevallasai alapjan torténnek, jellemzden online kérddivek segitségével.
A folytatasban — ismrertetve néhany vonatkozo kutatast és eredményt — a tizenéves
fiatalok televiziora, szamitogépre és azon belill is az internetre szant idejére, a
médiahasznalat modjara Osszpontositunk, parhuzamot vonva az adott korosztaly
nemzetkozi €s hazai mutatoi kozott.
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Az Egyesiilt Kiralysag teriiletén a Nemzeti Médiahatosag (OFCOM) minden
évben vizsgalja a lakossag médiahasznalatat (lasd 7. tdbldzat).

7. tablazat. A legfontosabb tomegkommunikacios eszk6zok az Egyesiilt Kiralysag

teriileten.
Médiatipusok Digitalis televizio Internet Mobiltelefon
Adatfelvétel éve 2005 2007 2005 2007 2005 2007
16-19 éves
tanuldk (%) 80 88 78 87 98 99

20052007 kozott 2905 fos reprezentativ mintaval dolgoztak, és a valaszok
alapjan vontdk le kovetkeztetéseiket. A brit vizsgalat eredményeit mutato
grafikonbodl is latszik, hogy a 16—19 éves fiatalok jellemzden a mobil telefont (a
valaszadok 98%-a), a digitalis radiot (95%), és a digitalis tévét hasznaljak (90%). Az
internetet 2007-ben még a tizenévesek 82%-a hasznalta, tehat a valaszadok korében
akkor még csupan a negyedik leggyakrabban hasznalt tomegkommunikacios
eszkdznek szamitott (www.ofcom.org.uk).

Az angol kutatas adatai szerint a tizenévesek 2005-ben hetente atlagosan 18 6ra
20 percet, mig 2007-ben ennél kevesebbet, 17 6ra 34 percet szantak a televiziozasra
(www.ofcom.org.uk) (lasd 8. tablazat).

8. tdablazat. A 16-24 éves tanuldk televiziozdsra szant ideje

Adatfelvétel éve 2005 2007

ora/hét 18.20 17.34

Az elmult évek médiumokkal kapcsolatos vizsgélatai szinte kivétel nélkiil valaszt
kivantak adni arra a kérdésre is, hogy médiahasznalat kézben a valaszadok
folytatnak-e¢ barmilyen mas parhuzamos tevékenységet, képesek-e a figyelmiiket
megosztani. Az OFCOM 2005-2007 kutatas adatai szerint televizidozas kozben a
valaszadok 66%-a foglalkozik massal is, mint a tévémisor. Leggyakrabban — a
valaszadok 50%-a — folytat mobil késziilékén beszélgetést, 49% pedig az otthoni
vezetékes telefonjat hasznalja ugyanerre a célra. Ez tehat a leginkabb jellemz6
parhuzamos tevékenység. Tévézés kozben a valaszadok 24%-a internetezik, 11% az
asztali szamitogépen, vagy MP3 lejatszon hallgat zenét (lasd 9. tabldzat).

9. tdblazat. A televiziozas és internetezés kozben végzett egyéb tevékenységek.

Tevékenység Te év“énézés I nternethqszndlat
koézben soran
hasznalja a mobiltelefonjat 50% 52%
vezetékes telefonon beszél 49% 49%
internetezik 24% -
televiziot néz - 38%
zenét hallgat CD/MP3 lejatszon vagy az interneten 11% 32%
valamelyik radiéallomast hallgatja 10% 27%
szamitogépen vagy jatékkonzolon jatszik 7% 10%
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Internetezés kozben még gyakrabban folytatnak parhuzamos tevékenységet a
valaszadok (a minta 74%-a). A megkérdezetteknek mintegy 52%-a hasznalja
mobilkésziilékét, 49% pedig a vezetékes telefonjat internetezés kozben. 38% néz
televizidt, tovabbi 32% CD-n / MP3 lejatszon zenét hallgat. 27%-ra tehetd azoknak
az aranya, akik radiomisort hallgatnak, és 10%-nak arra is jut ideje, hogy
szamitogépes jatékot jatsszon (www.ofcom.org.uk).

Amennyiben  korosztalyok  vonatkozaban  érdeklédink a  parhuzamos
médiahasznalat gyakorisagardl, akkor azt latjuk, hogy a 16-19 évesek figyelme
oszlik meg leginkabb a tdmegkommunikacios eszk6zok kozott (lasd 9. dbra).

televizibzas mellett parhuzamos médiahasznalat 90%
mobiltelefon hasznalata
vezetékes telefon hasznélata
internetezés

CDI/MP3 lejatszon avgy szamitogépen

radiohallgatas

szamitdgépes jaték jatékkonzolon
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%

9. abra
A televiziozds kozben folytatott parhuzamos tevékenységek — életkor szerint
(a 16-19 évesek korében). (Forras: www.ofcom.org.uk)

A tizenévesek 90%-a nyilatkozott ugy, hogy esetiilkben a médiahasznalat nem
kizardlagosan egy eszkOzre szol. Tévénézés kozben jellemzéen mobiltelefonon
(78%), vagy vezetékes telefonon (49%) beszélgetnek a fiatalok, de 41% mondta azt,
hogy internetezik is. 23% hallgat zenét valamilyen lejatszon (CD/MP3/computer), és
igen magas — 22% — azoknak a fiataloknak az aranya, akik konzolos komputerjatékra
is 1dOt tudnak szanni. Internetezés kozben még magasabb azoknak a fiataloknak az
aranya (98%), akik mas parhuzamos tevékenységre is id6t szannak (lasd 10-11.
dbra).
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10. abra
Az internetezés kozben folytatott parhuzamos tevékenységek — életkor szerint
(a 16-19 évesek korében). (Forras: www.ofcom.org.uk)
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11. abra
Parhuzamos médiahasznalat a tizenéves tanulok korében
(OFCOM, 2005-2007)

A valaszadok 79%-a folytat mobiltelefonjan beszélgetést internetezés kdzben, és
61%-uk hallgat valamilyen digitalis eszk6zon zenét. Erdekes, hogy a tizenévesek
csaknem 50%-a tévézik a vilaghaldé hasznalata kozben. A 16-19 éves fiatalok 30%-a
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hallgat valamilyen radiomiisort, és 22%-uk jatszik internetezés kdzben konzolos
szamitogépjatékot.

A Nielsen Kutatocsoport tagjai*’ jellemzéen online felméréseket készitenek ot
vilagrész 46 orszagaban (lasd 12. dbra).
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12. abra

A tizenévesek televiziozdasra szant ideje 2009-ben (naponta/éra/perc).
(Forrds: www.nielsen.com)

A médiahasznalattal kapcsolatos felmérések soran atlagosan 20-25 ezer f0Os
mintaval dolgoznak. Egy 2009-ben publikalt kutatas eredményei szerint 2008-ban a
tizenéves fiatalok a televizid haszndlatdra szant id6 tekintetében nem mondhatok
egységesnek. Mig Tajvanban a 12-17 évesek naponta 2 oOra 47 percet, addig
Lengyelorszagban 3 6ra 47 percet, Dél-Afrikdban pedig ennél joval tobbet, napi 6t
orat is meghalad¢6 idot toltenek a képernydk eldtt (Covey, 2009).

Az EU Kids Online I1.** kutatas 2009-2011-es magyarorszagi eredményei szerint a
hazai tizenévesek tomegkommunikacios eszkdzokkel valo ellatottsaga unids szinten
is kimagaslo: a megkérdezettek kivétel nélkiill rendelkeznek haztartasukban
televizioval, és sajat hasznalati mobilkésziilékkel. A valaszadok 91%-a szamara
biztositott otthondban az internet-hozzaférés. A csaladok 59%-aban adott az ,,0k0s
telefon”, ezen beliil 43%-ban mar a tizenéves is rendelkezik olyan késziilékkel, mely
képes a mobil internet-kapcsolat kialakitasara.

Magyarorszagon az [fjusdg 2000 és az Ifjusag 2004 kutatasok (Bauer és mtsali,
2005) Osszehasonlitdsa alapjan azt lehet mondani, hogy a fiatalabb korosztaly

“2 A The Nielsen Company globalis informacios és média vallalat, vezetd piaci poziciokban a
marketing és fogyasztoi informacié mellett a televizid és mas médiumok mérésében, online
kutatasban, mobil mérésben, kereskedelmi kiallitasok ¢és iizleti kiadvanyok agazataban. A
maganszemélyek tulajdonaban levd cég a vilag mintegy 100 orszagaban aktiv. Székhelye New
Yorkban (USA) talalhat6. www.nielsen.com

*® http://www.ithaka.hu/news/2010/10/25/EU_KIDS_Online_nemzetkozi_jelentes Az EU Kids Online
I. kutatas 2006-2009 kozott zajlott, 21 eurdpai orszag egyiittmiikddésével. A projekt koordinétora a
London School of Economics, szakmai vezet6je Sonja Livingstone. A kutatds arra kereste a valaszt,
hogy az unidban ¢él6 gyerekek milyen kockdzatokkal, veszélyekkel taldlkozhatnak és taldlkoznak a
vilaghalon, és hogy ezeket hogyan tudjak maguk, vagy sziileikkel egyiitt kezelni. Az EU Kids Online
II. kutatas 2009-2011 kozotti kutatast jelent, 25 orszag részvételével. Magyarorszagrol az ITHAKA
Nonprofit Kft. csatlakozott a vizsgalathoz, Galacz Anna, Rét Zso6fia és Sagvari Bence vezetésével.
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tévénézési ideje az évezred elején a napi 132 percrdl 143 percre nétt, mig az idésebb
korcsoportokban gyakorlatilag stagnalas vagy akar csokkenés is regisztralhato volt.
Atlagosan tehat tobb mint napi két 6rat néztek a fiatalok tévét 2000 és 2004-ben. A
14-18 évesek a médiahasznalat kapcsan is igyekeztek arra torekedni, hogy
elhataroljak magukat bizonyos csoportoktol, példaul a sziilokt6l. Ezért is valasztottak
masféle médiumokat, tartalmakat. A legkedveltebb médiumok (magazinok, mozi,
zene, internet) azok, amelyek hasznalata és tartalma felett onallosagot, és kontrollt
gyakorolhatnak, igy segitve az aktiv Onszocializacidos folyamatot és a ndvekvd
autondmiat (Kdsa, 2004).

A zenehallgatés, tévézés, videozas és radiozas jellemzi leginkabb a 14-24 ¢éves
fiatalok kulturalis igényeit. A tovabbi sorrend mar a korosztaly tagjainak kisebbik
felére jellemzd. Kedvelt 1d6toltés koriikben az jsdgok és folydiratok olvasdsa, a
kdényvolvasds, a diszkoba és moziba jaras, illetve a tanc. Ot sz4zaléknal is kevesebb
azok aranya, akik konnytlizenei koncertek latogatoi, vagy akik eljutnak szinhazba,
operaba, kiallitdsra, vagy muzeumba, illetve komolyzenei koncertekre. Tobbek kozt
ezt allapitotta meg 2004-ben a GfK Hungdria Piackutaté Intézet a 14-24 évesek
korében, a korosztalyt reprezentald 1500 {6 személyes megkérdezése alapjan.

Kosa és Laszlo 1998-t0l egy longitudinalis vizsgalat keretében — kezdetben az
ORTT, majd a jogutod NMHH tamogatasaval — kutatjak a tizenévesek és a média
kapcsolatat. Megallapitottak, hogy 2009 és 2011 kozott tovabb csokkent a korosztaly
tévénézésre szant ideje (lasd 10. tdbldzat).

10. tdbldazat. Képernyd eldtt toltott idd valtozasa (naponta percben megadva)

Meédiatipusok téveé video | internet szdmitogép PC jaték Osszidd
2005 174 65 50 97 25 411
2009 146 69 159 140 61 575
valtozas -28 +4 +109 +43 +36 +164

Forrds: Késa Eva és LdszIlé Miklés (2010). Egyiitt, egvediil. Konferencia eléadds.
Elhangzott a VI. Nemzetkozi Médiakonferencia, Balatonalmadi 2011. 09. 26-28.

Mig 2005-ben atlagosan 174, addig 2011-ben mar csupan 134 percet szannak a
13-17 évesek a televiziora. A fiatalok tovabbra is a kereskedelmi csatorndkat
preferaljak. 2009-ben, és 2011-ben is az RTL Klub &llt az elsé helyen, a tovabbi
dobogos helyeken a tematikus konnytizenei és ismeretterjeszté csatornak (National
Geographic, Discovery Chanel, Music TV), illetve a TV2 allnak. A tizenévesek
egyharmada naponta olvas 1jsagot, koriikben a megyei kiadvanyok a
legkedveltebbek. Az elmult évek kutatasi eredményei azt igazoljak, hogy — kivéve a
tévét — tovabb nétt a képernyés médiumokkal t6ltott id6 (,,screen time”), tehat az
internetre, és a szamitogépre a magyar fiatalok is joval tobb 1d6t szdnnak (Kdsa és
Laszlo, 2010). A médiumokkal t6ltott id6 — 2005-6s évhez képest — napi szinten tobb
mint két draval novekedett, és meghaladta a 9 6rat. Ez ugy lehetséges, hogy a 13-17
évesek — hasonléan a nemzetkdzi vizsgalatok eredményeihez — parhuzamosan
hasznéljadk a kiilonb6z0 médiaeszkozoket. Tiz megkérdezett fiatal koziil nyolc
valaszolta azt, hogy altalaban tobb dolgot is csindl egyszerre. A péarhuzamos
cselekvések gyakorisagat alsd becslésként kell értelmezni: egyszerre két dolgot 63
%-uk, harom dolgot pedig 14%-uk végez. A szamitogépezés, az étkezés és a tanulas
a fiatalok harmadanal jellemzéen parhuzamos tevékenységként van jelen. A
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médiaeszkozok tehat tipikusan a megosztott figyelem eszkdzeiként jelennek meg a
fiatalok ¢letében.

A médiahasznalattal kapcsolatos kutatdsok koziil nem hagyhaté emlités nélkiil az
internettel foglalkoz6 World Internet Project (WIP) vizsgalat, melyhez
Magyarorszag 2001-ben csatlakozott. A 2005-6s WIP- kutatas dsszefoglaloja szerint
a 16-17 évesek 81%-a haszndl internetet, jellemzden otthondban. A vildghalora a
felhasznalok 45%-a naponta tobbszor is csatlakozik. A 16-18 évesek 68%-a
chatelésre, 59% jaték, kép, film vagy zene letdltésére, 45% internetes ujsag
olvasésara hasznalja a netet. A kutatasbol az is kidertilt, hogy 2005-ben a valaszadok
korében tovabbra is a televizid az els6dleges szérakozasi forrds, amit az internet €s a
radio kovet. A sziilok 54%-a szerint 18 éves aluli gyermekiik pont elegendd, 33%-a
szerint tul sok 1dot tolt a vilaghalon. A tévénézésre szant id6 tekintetében a valaszado
szllok 52%-a szerint elegendd 1dot, 43% szerint pedig tal sok 1d6t tolt a kiskoru a
televizio eldtt. A sajat internetfelhasznaldi tudasuk értékelésében a valaszadd 16-17
éves tanulok tobb mint fele (56%) jonak, 19% pedig kivalonak tartja sajat készségeit.
A megkérdezettek 23%-a vallja azt magarol, hogy szerinte ,,nem rossz” a tudasa, és
csupan 1% gondolja, hogy gyenge az internetfelhasznaldsra vonatkozo tudasa. A
vilaghalo jelenti a fiatalok szdmara a tarsasagi €letet, a szorakozast, a magukrol
szerezhetd informaciok szerzésének tarhelyét, és az iskolai feladatokat is innen
oldjak meg. Egyediill a napi eseményekrdl vald tdjékozodasban Orizte meg

Az Egyesiilt Kiralysag teriiletén a Nemzeti Médiahatosag (OFCOM) altal 2005—
2007 kozott reprezentativ mintdn folytatott kutatds szerint a 16—19 éves fiatalok
foképp kapcsolattartasra és az iskolaval, a tanulmanyokkal kapcsolatos ismeretek
megszerzése céljara hasznalja a vilaghalot (71%). Egyéb kreativ tevékenységekre —
ugymint a blog, a sajat web-oldal szerkesztés, fényképek feltdoltésére — is hasznosnak
talaljak a tizenévesek az internetet (lasd 13. dbra).

nyilvanos/privat

hirek

szabaidés/kikapcsoldédashoz
ko6t6dd informaciok

szbrakozas

tranzakciok

kreativitas

munkahoz/tanulmanyokhoz
kapcsolddd informaciok

kommunikacio 84%
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13. abra
Milyen céllal hasznalta az internetet az elmult egy hét soran 2005-20077?
(Forrds: www.ofcom.org.uk)
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A Nielsen kutatécsoport (2008) adatai alapjan a 12—17 évesek a vilag minden
pontjan a Google keresdmotorjat és online feliiletét hasznaljak leggyakrabban (lasd
14. dbra).

Google MSN Youtube AOL Media Orkut Fox Interactive Yahoo

Egyesiilt Allamok ~ 76% 0% 57% 62%
Egyesiilt Kiralysag 83% 79%  56%

Olaszorszag 84% T78% 57%

Franciaorszag 83% 80% 57% 80%
Spanyolorszag 91% 87% 68%

Németorszag 80% 0% 52% 47%

Kina 81% 61% 55%

Brazilia 96% 92% 89%

Ausztralia 82% 76% 54%

Megjegyzés: Az iires cellak jelentése, hogy az adott orszagban ezek az internetes alkalmazasok nem
hasznalatosak

14. abra
A 12-17 évesek daltal leggyakrabban haszndlt online feliiletek (2008)
(Forrds: www.blog.nielsen.com)

A harmadik ,,screen”-médium a mobiltelefon. Ling és Yitri (2002) vizsgalati
eredményei szerint kezdetben azért kapnak a gyerekek sziileiktél mobiltelefont, hogy
noveljék a kiskort biztonsagérzetét. Miutan a késziilék bedgyazddik az egyén
mindennapi ¢életébe, ugy hasznilja egyre tobb célra a késziiléket, igy az un.
segélyvonal-jelleg helyett a mindennapi tevékenységek koordinalasi funkcioja keriil
elétérbe. A mobiltelefon hasznalatanak tehat két jellemz6 funkcidja s
megnevezhetd: (1) a biztonsagi — instrumentalis — funkcid, és az egyre
hangsulyosabb (2) expressziv funkcio — ami lehet6vé teszi a késziilék onkifejezést és
érzelmek kifejezését is lehetové tévé funkcioit.

A tizenéves korosztalybol csaknem minden fiatal rendelkezik ezzel a
tomegkommunikacios eszkozzel. Az eszkdzzel valo ellatottsag tekintetében
elmondhatjuk, hogy 2009-re a 17 évesek 83%-anak van a tulajdonaban késziilék
(lasd 15. dbra).
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15. abra
Mobiltelefon a 12—17 évesek tulajdondban 2004-2007 kézott (N=625)
(Forrds: www.pewinternet.org)

A tinédzserek esetében a telefon egyfajta koldokzsinor szerepet tolt be a
maganélet és a kortars csoportokkal vald kapcsolattartdsban. A mobiltelefon a hivas
¢s fogadas funkcioin kiviil egy€b interaktiv tevékenységekre is alkalmas, melyet a
tizenévesek készség szinten haszndlnak. Ezek koziil is a szoveges lizenetek kiildése
(88%), a féenyképek keészitése (83%), fényképek cseréje (64%), a zenehallgatas (60%)
a legkedveltebb tevékenységek. Az okostelefon — a technologia fejlédésének
koszonhetéen — mara a legszemélyesebb szamitogéppé is valt. Az, hogy mikor,
milyen gyakorisdggal, ¢s milyen modon hasznalja a tizenéves a mobilkésziiléket,
meghatarozhatja a fiatal tarsasagbeli pozicidjat is (Hashimoto, 2001) (lasd 16. dbra).

Taylor és Harper (2001) 11-18 éves brit fiatalokkal (120 f6) készitett interjut.
Eredményeik szerint a fiatalok szamara a mobiltelefon nem cSupan hasznalati
eszkOz, hanem a tarsasagi élet szerves része is. A késziilék birtoklasaval funkcionalis
¢s szimbolikus ¢értelemben is demonstralni képesek adott kozosséghez vald
tartozasukat, az abban elfoglalt poziciojukat.
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16. abra
Mobiltelefonon folytatott interaktiv tevékenységek a 12—17 éves korosztdalyban (%)
(N=625) (Forrds: www.pewinternet.org)

Minthogy a média hatasa fligg a médiumokra szant id6t6l, valamint attél is, hogy
a befogad6 miként és hogyan értelmezi a médializeneteket, ezért a fogyaszthato
tartalmak feletti kontrollt és azok értelmezését is elsGsorban a sziiloknek, tovabba a
neveldknek kell feliigyelni, és segiteni. A kutatokat ezért évek oOta foglalkoztatja a
médiumokkal kapcsolatban a sziiléi mediacio® kérdése, azaz az elsddleges nevelSk
milyen mértékben, modon és formédban szabalyozzak a gyerekek médiahasznalatat. A
2011-es hazai vizsgalat szerint barmennyire is tartanak a sziilok a médiumok
vélt/valos karos hatasaitol, maguk nem igazan avatkoznak be abba, hogy gyerekeik
milyen tartalmakhoz, és mennyi idében férjenck hozza (Kdsa és Ldszlo, 2011).
Egyediil a mobiltelefonra szant 6sszeg esetében igazolhatd korlatozas: a valaszadok
51%-a jelezte, hogy sziileik megszabjdk, mennyit telefonalhatnak. Azt hogy a
gyerekek milyen célra hasznaljak telefonjaikat, a sziildk 87%-a nem ellendrzi, az
egyiitt, csalddi korben folytatott tévénézes is inkdbb a soha, vagy a ritkdn gyakorolt
tevékenységek korébe tartozik. A tizenévesek internetes kozosséghez vald
csatlakozasat 48%-ban nem korlatozzak, 20% sziildi feliigyelettel regisztralhatja
magat, 32% pedig nem engedélyezi az ezeken az oldalakon torténd regisztralast.

Arra a kérdésre, hogy a 13-17 éves tanulok szdmara mi a legnagyobb biintetés,
58%-ban a baratoktdl valo eltiltas valasz érkezett. Ha jobban szemiigyre vessziik az
adatokat, akkor ez foként a 15-17 évesek részmintdjara jellemzd, ahol egyébként is
ebben az életkorban jutnak elsddleges szerephez a véleményalkotod referencia-, és
kortarscsoportok. A valaszadok 25%-a — jellemzden a lanyok — jeldlte meg a
mobiltelefontol valo eltiltast, mint a kiszabhato legnagyobb biintetést. A tizenévesek
10% gondolta ugy — foképp a fitk -, hogy a szamitdgéptdl vald egy hetes tiltas

* A televizio-hasznalattal kapcsolatos medidcio tipusai: egyiittnézés; a médiaszoveg tartalmarol valo
beszélgetés; miisorok ajanlasa; tiltas
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szamitana komoly biintetésnek, tovabbi 7% szamara a televiziorol vald kényszer
lemondés jelentene komolyabb megprobaltatast. Ez foképp az altalanos iskolas
korosztélyra jellemzd.

Az EU Kids IlI. kutatas eredményei azt mutatjak, hogy a sziilék szerint
megnyugtatd és elegendo is oly modon korlatozni a tizenéveseket, ha a szamitogépet
jo61 lathato helyen — mondjuk a nappaliban — helyezik el, mert igy kontroll alatt lehet
tartani a gyerek szamitogép-hasznalatat. A vizsgalat szerint a magyar didkok 36%-a a
baratok otthondban — ez unios atlagban 53% -, illetve mobiltelefonrol is internetezik,
igy keriilve ki az otthoni korlatozast. Az ,,0kos telefon” internetes hasznalata a hazai
didkok 24%-ara, az Europai Uni6 didkjainak 33%-ara jellemz6. A hazai tanulok 20,
az uniés didkok 28%-a képes arra, hogy megvaltoztassa az otthoni gépen a sziil6k
altal beallitott adatszlirOket, tovabba itthon a gyerekek 26%-a vallalta fel, hogy képes
figyelmen kiviill hagyni a sziilokkel kozdsen kialakitott, a médiahasznalatra
vonatkozé szabalyokat. Ez az adat unids atlagban 38%.

Torok (2002) kutatasa szerint szignifikans a kapcsolat a sziilok iskolai végzettsége
és a médiahasznalatra vonatkozd medidcid kozott, ami igazolta azt a vizsgalati
eredményt, mely szerint a tarsadalmi kiilonbségek hatarozottan befolyasoljadk a
gyerekek internethasznalatat (Livingstone, 2006). Minél miiveltebb és magasabb
iskolazottsagl a sziilé, annal kevésbé tamogatja, hogy gyereke tal koran kozelebbi
kapcsolatba keriiljon a szamitogéppel, és a késébbiek folyaman is torekszik arra,
hogy a kiilonb6z6é védelmi rendszerekkel biztonsagosabba tegye a média hasznalatat,
illetve k6zos tevékenységi formak révén bevonddjon a szamitogép hasznalataba
(Torok, 2002), viszont az alacsonyabb tarsadalmi rétegbe tartozo sziilo azért
tamogatja a gyereke korai szamitogép-hasznalatat, mert gy véli, hogy ez is segitheti
Ot a tarsadalmi felemelkedésben, elonyt jelent a késébbi munkavégzésben, mivel ma
mar mindenfajta tevékenységhez nagy sziikség van a digitalis adatkezeléssel
kapcsolatos készségekre, ismeretekre.

A média hatasa attél is fligg, hogy a befogadok mennyire tartjdk hitelesnek a
médiumokat, és a benniik latott tartalmakat valosagosnak. A médiaszovegek
értelmezésének, illetve a tudatos €s kritikus médiahasznélat alapja a realitas és a
fikcid megkiilonboztetése.. A kutatdsok igazoljadk a szignifikdns kapcsolatot a
befogadok ¢letkora €s a médiadbrazolas redlis megitélése kozott. A médiumokban
abrazolt szereploket, témakat a kozépiskolas kort tanulok kevésbé tartjak redlisnak,
mint a 12-14 évesek (Kdsa és Ldszlo, 2010). Az adatok azt igazoljak, hogy az
informacidaradat elbizonytalanitotta a fiatalokat, és az utobbi években inkabb a
személyes — azaz a kozvetlen — ismerdsokhoz fordultak. Kosa és Laszlo (2011)
kutatdsa szerint a tizenéves valaszadok leginkabb a sziileik altal elmondottakban
biznak meg: 68%-ban jelolték meg a ,mindig elhiszem, amit a sziileim mondanak”
valaszt, és tovabbi 27%-ban a ,, t6bbnyire elhiszem” valaszt. Magas presztizse van a
tanaroknak is: 35%-ban a ,mindig”, 49%-ban a ,, t6bbnyire elhiszem” amit a tanarok
mondanak opcidk keriiltek kivalasztasra. A tOmegkommunikaciobdl szerzett
informaciokban ugyanakkor a tanulok kevésbé biznak, csokkent a hitelességiik. A
hirmtisorok tartalmat a diakok 27%-a mindig, 58%-a tobbnyire hiszi el. Az interneten
hozzaférhet$ tartalmakban a valaszadok 6%-a mindig megbizik, 40%-a tobbnyire,
mig 46%-ban tobbnyire nem hiszi el az itt olvasott informaciokat. Az, hogy a sziilé
tudja, mit néz a gyereke a tévében vagy a videdn, mire hasznalja a szamitégépet, nem
mutat szignifikdns Osszefliggést azzal, hogy mennyire itélik a gyerekek a
médiatartalmakat redlisnak. Azonban a medidci6 tobbi mutatdja (megbeszélés, tiltas,
ajanlas, idokorlatok, miisortijsdg hasznalata) szignifikansan azt eredményezi, hogy a
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gyerekek kevésbé tartjak valosdgosnak a médiatartalmakat (lasd Kosa €s Ldaszlo,
2011).

A médiumok, és az altaluk kozvetitett médiaszovegek életiink és kultarank
részévé valt (Kosa és Vajda, 1998), igy nem lehet figyelmen kiviill hagyni
értékalakitd és sok esetben értéktorzitd hatasukat. Az értékvalasztdsok meghatarozo
tényezdje a televizidzas, az internetezés, és annak mennyisége. Azok a fiatalok, akik
az atlagosnal tobbet néznek tévét, jellemzéen olyan médiaszemélyiségeket
valasztanak példaképként, akiknek feltételezett értékeivel, tulajdonsagaival hasonulni
kivannak. llyen lehet az egyedi személyiség, az Onmegvalositas, a tehetség és a
szakmai kompetencia (Ldszlo, 1999). A kozépiskola befejezéséig egy atlagos fiatal
kb. 15 ezer 6rat tolt a televizio elott, mig az iskolalatogatasra 12 ezer oOra jut. Ezek
utan nem csodalkozhatunk azon, hogy a legtobb esetben a média nagyobb hatést
gyakorol a tizenévesekre, mint a tobbi szocializacios forrés.

A média altal nyuajtott modellek, szerepek elfogadottsagat szdmos vizsgalat
igazolja (Bryant és Zillman, 1986; Gerbner, 2000; Késa, 2002, 2003, 2004; Kosa és
Berta, 2006). A vizsgalatok eredményei szerint, akik sokat tévéznek, azoknak tobb
mint 60 %-a valaszt a médiabol példaképet, akik keveset, azoknak csupan 24 %-a.
Kosa (2002, 2003) magyar és svéd 14-15 éves serdiilok médiahasznalatat is
vizsgalta. Kutatasi eredményei szerint a magyar serdiilok 40 %-a valasztott a
televiziobol modellt. Nemek szerinti megosztas tekintetében még figyelemreméltobb
ez az adat, mert a fitk mindkét orszagban nagyobb aranyban (46-48 %-ban) jeloltek
meg médiaszemélyiséget kovetendd példaként. Ezzel szemben a magyar lanyok 41 -a
valamely csaladtagot nevezett meg példaképként, mig a svéd lanyok tobbsége
egyaltalan nem valasztott modellt. Kiemelésre érdemes az is, hogy a magyar egyhazi
fenntartasu kozépiskoldk tanuloi joval kevésbé médiamodell valasztok, ugyanakkor
koriikben tanaraik kovetend példaként keriiltek megnevezésre (Vajda és Kosa,
2005).

Kosa és Berta (2006) a serdiilok értékitélete mellett a pénz szerepét is vizsgalta a
fiatalok életében. Ebbol az deriilt ki, hogy a tizenévesek pénz-felfogasara is erdteljes
hatast gyakorol a televizio. A médium altal bemutatott vilag, a fogyasztoi értékek
kozéppontba 4allitasa, torzitott képet ajanl szamukra a pénzzel kapcsolatban. A
kutatasi adatok szerint azok a tanulok, akik tobb id6t toltenek a képernyd el6tt,
masképp viszonyulnak a pénzhez. Ugy gondoljdk, hogy a pénzhez jutis, a
meggazdagodas sajat erdfeszitésiikon kiviil allo dolog, tehat nem feltétleniil kotodik
munkdhoz.

A Domonkos és munkatzdrsai (2006) erdélyi falvakban — egy sajatos, foldrajzilag
¢s infrastrukturalisan zart régioban — vizsgaltak a fiatalok médiahasznalati szokasait,
illetve a médidhoz kotheté értékvaltozasokat. A példakép-valasztas kapcsan az
latszik, hogy a csiki falvakban a csaladbol valasztott példaképek aranya a magasabb,
mig a Gyimesekben a médiabdl valasztottak nagyobb szdmban példaképet. Ennek
magyardzatat a kutatok jorészt abban lattdk, hogy a gyimesi gyerekek nehezebb
¢letkoriilmények kozott élnek, tobb sorozatot, foleg szappanoperat néznek, ezért a
tévé nagyobb hatdssal van mindennapjaikra, jovképiikre, igy példaképvalasztasukat
is jelentdsen befolyasolja. Az itt ¢l gyerekek korében a szappanoperdk altal
kozvetitett értékek, az ezekben tiikr6z6dd életmod valik vagyotta, és fontossagukat
fokozhatja a nehezen elérhetség is. Jellemzd tehat a tanuldokra a jelenbdl valo
elvagyodas egy irrealisan megitélt pozitiv életbe. Ugy érezhetik, ha tanulnak a
médiabol, gy tobb esélyiik van 1épést tartani a vilaggal.

A  médiamiiveltség kognitiv dimenzidjanak attekintése utdn ratériink a
médiamiiveltség szocialis kompetencia dimenziojanak ismertetésére.
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3.2.2 A médiamiiveltség szocialis kompetencia dimenzidja

A szocialis kompetencia fogalmat tobbnyire 0gy hatarozzak meg, mint a
megismerés, a szocialis motivumok, tovabba a szocialis képességek, szokasok,
készségek, ismeretek komplex rendszerét (lasd pl. Zsolnai és Jozsa, 2001; Kasik,
2010). Nagy Jozsef (1996) a szocialis készségek — ,,viselkedéstechnikai eszkézok” —
alatt olyan tanult pszichikus komponenseket ért, amelyek az egyén specifikus célu,
tartalmu szocidlis viselkedés kivitelezésében mikddnek kozre. A szocidlis
kompetencia a szocialis kolcsonhatdsokat megvaldsitdé komponensrendszer, amely
leginkdbb a komponensrendszer-elmélet alapjan modellezhetd. ,,A szocialis
viselkedéshez sziikséges komponensfajtak (sziikségletek, hajlamok, attitiidok,
meggy0dzddések, rutinok, szokdsok, készségek ¢€s ismeretek) készletével rendelkeziink,
amelyb6l kognitiv és szocialis képsségeinktdl fliggden alakul az aktualis helyzetnek
megfeleld  viselkedés, mikdzben modosulhatnak meglévd komponenseink,
gazdagodhatnak komponens készleteink, fejlddhetnek szocialis és  kognitiv
képességeink (Nagy és Zsolnai, 2001 idézi Zsolnai és Jozsa, 2002. 12-13. 0.).

A szocialis kompetencia a kiillonb6zd szocidlis készségek egyiittes birtoklasa,
mely 6roklott €s tanult elemek készletébdl all. Ezek teszik lehetové, hogy szocialis
kapcsolatainkban el tudjuk érni a kivant hatast. Jelzi a személy attitiidjeit, készségeit,
képességeit, amelyek hozzajdrulnak a harmonikus életvitelhez, és dontden
meghatarozzak kozOsségi beilleszkedését (Németh, 2008). Zsolnai (1998)
megallapitja, hogy — a vonatkozo6 szakirodalom szerint — a szocialis készségek koziil
a kommunikacios készségek a legfontosabbak. A pszicholingvisztikai kutatasok
bebizonyitottdk, hogy a ,kommunikativ szabalyrendszerek megfeleld ismerete
szikkséges ahhoz, hogy valaki hatékony lehessen emberi kapcsolataiban {...}”
(Fiilop, 1991 idézi Zsolnai, 1998. 189. 0.).

A szocialis kompetencia fobb komponensei: tolerancia, nyitottsag egymas
értékeire, a kiillonbozdség elfogadasa, ondllosag, onbizalom, kreativitds (jellemzdi a
rugalmassag, a nyitottsag, az eredetiség), egyiittmikodési készség, tarsadalmi
felelosségvallaldas,  Onismeret, = megbizhatosdg,  rendszeresség,  alapossag,
személyekhez valo kotédés. A szocidlis kompetencia alakuldsara harom
tényezOcsoport hat: a személyiségjellemzOk és a csalad, illetve az iskola altal
képviselt kornyezet. A szocialis kompetencia fejlédését elsésorban a sziil-gyermek
viszony milyensége, a sziilok szocidlis kapcsolatrendszere, a sziilok szocialis
kompetenciaja, az anyahoz valdé kotddés erdssége, a csalad onértékelése, az ezzel
kapcsolatos sziiloi elvarasok, a sziilok altal képviselt minta, a csalddi kornyezet
érzelmi légkore befolyasolja (Zsolnai, 2001).

Nagy Jozsef (2000) szerint azt, hogy az egyén egy adott helyzetben antiszocialis,
lojalis vagy proszocialis modon kivan-e viselkedni, a szocialis értékrendje hatarozza
meg. Ennek elemei: a személyes kotdédés, a mas személyhez, csoporthoz tartozas
hajlama, kiilonféle attitidok, szokasok és elditéletek. A viselkedés kivitelezésében
mar dont6 szerepiik van azoknak a magatartasi mintaknak, szokasoknak, és szocialis
készségeknek is, melyeket az egyén a szocializdcidé soran sajatit el. A szocidlis
viselkedés — szocidlis kdlcsonhatasok — a szocidlis és a kognitiv kommunikacié altal
valosulnak meg. Funkciéi (1) a kommunikalo felek aktivitdsdnak (érzelmi
allapotanak, magatartasanak, viselkedésének) befolydsolasa, (2) a megismerés,
megeértés, a tanulas segitése, a késObbi aktivitds eredményességének nodvelése.
Mindkét kommunikéciora jellemzd a nyitottsdg, a tanuldsra készség, a mitkodésiik
pedig helyzettdl és a céltol fiigg, ennek megfelelden aktivizalodnak az 6roklott vagy
tanult komponensek (Nagy, 2000). A kommunikaciés kornyezetnek példaul
kozvetlen befolyasa van az oktatasra és a nevelésre, igy a szocializ4ciora is, amely a
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normak, készségek, ismeretek, szabalyok és komplex viselkedésrendszerek
elsajatitasat foglalja magaban (Vajda és Kosa, 2005). A leghatékonyabb befolyassal
még ma is a személyes kommunikacio rendelkezik, mert annak személyiségformalo
hatasat nem poétolhatja az elektronikus média. Lowry és munkatdrsai (2006) egy
kutatds soran arra a kérdésre kerestek valaszt, hogy a szemtdl szembeni
kommunikécié vagy a komputeren keresztiil folytatott kommunikécié a hatékonyabb.
Eredményeik szerint a kozvetlen kommunikécié sikeresebbnek bizonyult a
kommunikacidéban érintett témak szama, mind pedig a kommunikacido megfeleldsége
(tagok szamara) szempontjabol. Az offline kommunikécioban pontosabb volt az
informaciokozlés, és ebbdl adédoan a csoport kommunikaciojanak tulajdonitott
megértési hatékonysag kritériuma is. Az online kommunikacié a nyitottsag, az
elfogadas szempontjabol bizonyult eredményesebbnek a személyes kapcsolatoknal.

Ugyanakkor az is nyilvanvald, hogy a médiumok — és kifejezetten a digitalis uj
média — altal biztositott kommunikacié kovetkeztében a gyerekek olvasasi €s irasi
szokasai, képességei €s készségei is valtoznak. Az interaktiv szamitdgép-, €s mobil
halézatok térhoditasaval a multimédia alapti kommunikacio keriilt eldtérbe, és az
internet hasznalata kiegésziti a tanulasi és szorakozasi lehetdségeket. Az internet
gyerekekre vonatkoztatott szocializaciés hatasarol Dancso a kovetkezot irja:
.{...}Az internetes honlapokon megjelend kozvetlen és kozvetett informacio,
jelentés mértékben befolyasolhatja a gyermekek szokasait, formalis és informalis
tanulasi modszereit, kulturalis szoérakozasait” (Dancso, 2006. 258. 0.). Tapscott
(2001) eredményei szerint a vilaghalo jotékony hatassal van a gyerekek szocialis
készségeire, viselkedésére, mert irigylésre méltdé konnyedséggel nyulhatnak tul a
kozvetlen kornyezetiikon, szerezhetnek baratokat a vilag minden t4jarél, s kozosen
oldhatnak meg feladatokat, épithetnek virtudlis varosokat, versenyezhetnek,
autentikus és lényegi informacioforrasokat igyekezvén tevékenységiikhoz feltalalni.
Itt érdemes emlitést tenni a szamitogépes kommunikacié egy masik formajarol a
chat-szobak latogatasarol. Ennek soran a fiatalok egy sor konkrét nyelvi és
kommunikacios készségiiket hasznaljak. Sziikséges hogy elsajatitsdk az online
kommunikaci6 etikettjét és szabalyait, tovabba azt is, hogy villamgyorsan képesek
legyenek valtani mifajok és nyelvi stilusrétegek kozott. A tanuldsi folyamat nagy
része itt is indirekt modon torténik, tehat az onallo felfedezés, a probalkozas és az
utanzas atjan megy végbe, melynek koszonhetOen a fiatalok részesei lehetnek egy
tarsas szakmai k6zosségnek (,,community of practice”) (Lave és Wenger, 1991).

A gyerekek mindennapos szamitogépes jaték- ¢és internethasznalata magaban
foglal egy sor informalis tanulasi folyamatot, amelyek soran a résztvevok
egyidejlileg tobbféle szerepet pl. ,tandr” és ,,didk” szerepet betdlthetnek. A jatékok
soran az Onallo felfedezés, a kisérletezés, a jaték, a masikkal valdé személyes és
virtudlis egylittmiikodés révén elsajatitjak az i) médiumok kezelését. A szamitdogépes
jaték szamos kognitiv folyamatra épiil: igénybe veszi az emlékezetet, hipotéziseket
tesztel, joslast és stratégiai tervezést is igényel. Kulcsfontossagi a madasokkal
folytatott dialogus ¢és a kommunikdcié is. Az izgalmasnak tartott jatékok igen
komplex, multilaterdlis tevékenységet is igényelnek: hasznalatukhoz bonyolult, 3
dimenzids tereket kell értelmezni, képernyén lévd és nyomtatott szovegeket (pl.
jatékmagazinokat) kell olvasni, auditiv informaciokat kell feldolgozni. A
szamitogépes jatékok vildgaban a siker végsé soron a kiilonféle készségek és
ismeretek fegyelmezett és elkotelezett elsajatitdsanak képességétdl fligg.

Minthogy a szocidlis kompetencia a tarsas kapcsolatok irdnyitasaban jatszik
fontos szerepet, az értekezés folytatasaban azokkal a szocialis komponensekkel
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foglalkozom, amelyek a 14-18 évesek médiamiiveltségével szignifikans kapcsolatot
mutatnak.

A tomegkommunikdcioban valo részvétel és interaktivitds kapcsolata a szocidlis
komponensekkel

A dolgozat 3.2.1.2 fejezetében mar részletesen beszamoltunk a tizenéves
korosztaly tomegkommunikacidoban valdo részvételérdl ¢és interaktivitasarol,
parhuzamos médiahasznalatarol. Viszont nem tértiink Ki a 14—18 évesek korében
leggyakrabban hasznalt tdomegkommunikacios eszk6zok — ezen beliil is a televizio és
az internet, illetve a kozosségi online oldalak és a szamitogépes jatékok — tarsas
kapcsolatokra kifejtett hatasaira.

Kasser és Ryan (2001) valamint Németh Erzsébet és munkatdrsai (2008)
vizsgalatai szerint a tarsas kapcsolatok igénye, €s a tarsas tamogatas Osszefliggést
mutatnak a tévézésre forditott idovel. Azok, akik tobb id6t toltenek televizid
képernydje elott, kevésbé tartjadk fontosnak a tarsas kapcsolatokat, kevesebb tarsas
tamogatasra szamitanak, mint a mérsékelt tévézok. Németh és kutatotdrsai (2010) a
tévéhasznalat €s az internetezés kozotti kapcsolatot vizsgalva megallapitottak, hogy
azok, akik legalabb napi négy oOrat szdnnak televizionézésre, szignifikansan
alacsonyabb tarsas tdmogatdsra szdmitanak, mint azok, akik naponta legfeljebb
harom orat iilnek a képerny6k elétt. Akik napjuk nagyobb részét otthon,
passzivitasban, sok tévénézéssel toltik, mind a csaladon beliil, mind pedig a csaladon
kiviil kevésbé szamitanak hozzatartozoik, ismerdseik vagy akar civil szervezetek
tamogatdsara. Az internet tarsas kapcsolatokra kifejtett hatasa jelenleg még nem
egyértelmli, és megosztja a témaval foglalkozo kutatokat. Abban egyetértés
mutatkozik, hogy az alapvetéen kozosségi technoldgiarendszer hatast gyakorol az
emberek tarsas kapcsolodasi készségére, illetve az emberek kozotti tarsadalmi
halézatokra. Ezen tul viszont harom kiilonb6zdé véleménnyel talalkozhatunk. Kraut
€s munkatarsai (1998) azt az allaspontot képviselik, hogy az internetezok kevesebbet
kommunikalnak csalddtagjaikkal, magdnyosak, és hajlamosak a depressziora. Az on-
line tevékenységgel tehat a wvalds kapcsolatokat helyettesitik. Cummings és
munkatadrsai (2002), és Gershuny (2002) azt talaltak, hogy a tarsas kapcsolatokban
nincs kiilonbség az internetet hasznalok és a nem internetezOk kozott. Inkabb
megallja a helyét az a kijelentés, hogy az internetezés nem valtoztatja meg
radikdlisan a felhaszndlo ¢letét, hanem kiegésziti azt, 0j kommunikécios
eszkozformat kindlva. A harmadik allitas szerint az offline tevékenység hatasara nem
csupan a halozatos kozosségekben szerzett 11j ismeretségek szama és a rajuk forditott
id6, hanem az off-line baratokkal tolt6tt id6 is nétt. Horrigan (2002) az e-mail
haszndlatot és a szociabilitds viszonyat kutatva azt tapasztalta, hogy az internet
ndvelte a kapcsolatfelvételek szamat, és kitagitotta a felhasznalok szocialis vilagat.

Németh (2010) szerint azok, akik rendszeresen interneteznek, szignifikdnsan
magasabb szintii tarsas tiamogatasra szamitanak, mint azok, akik nem folytatnak ilyen
tevékenységet, vagy nem rendelkeznek internet hozzaféréssel. Ennek hatterében az
allhat, hogy az internetes elérhetdség nem akadéalyozza a kiilonbozd rokoni és az élet
soran kiépitett egyéb kapcsolatokat, sét a felhasznalok inkabb mernek tdmaszkodni a
kozosségi oldalak kiilonboz6 forumaira, egyesiiletekre, segitd foglalkozasuakra, mert
konnyebb ily modon segitséget, tamogatast kérni. Kivaltképp igaz ez a 14-18
évesekre, akik ebben az életkorban nem csupan biologiai, hanem intellektualis,
szocialis és pszichés valtozasokon is atesnek. Ezek az érési folyamatok egyiitt jarnak
azzal a torekvéssel, hogy szeparaloédjanak a sziilokt6l és a csaladtol, gy gondoljak,
hogy itt az id6 arra, hogy sajat utjukat jarjak, és ebben inkabb a kortarsak, mintsem
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az elsddleges nevelok véleményére érdemes adni. Az internet egyfajta onkifejezési
eszkozként is szolgalhat a tizenéves szamara, ugyanis a szilé ezt a feliiletet mar
korlatozott mértékben képes ellendrizni, a gyerek szabadon épitheti online
kapcsolatait. A serdiilok igénylik az intimitast és a valahové tartozads érzésének
megtapasztalasat, ami még inkabb erdsiti benniik azt a vagyat, hogy a haldzatos
kozosségek tagjaiva valjanak. Egy olyan csoport részesévé, ahol adott a tag tér arra,
hogy akar anonim médon kiilonbdzd szerepeket €s viselkedésmodokat probaljon ki,
kiélhesse alkotasi vagyat pl. a kiilonbozé digitalis tartalmak feltoltésével, vagy
barmikor kiléphessen az adott tarsasagbol.

Az online kozosségek sikerének egyik titkat a kutatok abban latjak, hogy a mai
elfoglalt, individualis tarsadalomba egy kis kollektivitast csempésznek. Masrészt az
elmult években meghatarozoak lettek az olyan alkalmazasok (pl. wiki, blog, és
kozosségi oldalak), melyekben kifejezetten dominal a masokkal vald interakcio, az
egylittmiikodés, a csoportokban valo részvétel (ezt nevezték el 2004-ben web 2.0-nek)
(Ujhelyi, 2012). A technologia tovabbfejlédése is az aktivabb online k6zdsségi életet
tamogatja: a mobileszk6z0k elterjedése, az internet helyhez kotottségének csokkenése
a gyors kozosségmozgodsitas eszk6zeéve teszi az internetet, €s az e kdzosségekben vald
részvétel az identitaskommunikacié egy meghatarozobb része lehet (Pintér, 2008). A
fent emlitett szocioemociondlis készségek jo része csoportokkal kapcsolatos.

Az online kozosségekhez vald csatlakozas motivacioit a legtobb kutatas a
Haszndlat és igénykielégités elmélet (Uses and Gratifications, U&G) keretében
értelmezte. A korlatozott médiahatas-elméleteket gyarapitd elképzelés (lasd az 1.4
fejezetben megnevezett médiahatas- és befogaddselméleteket) lényege, hogy a
befogad6 bizonyos célok és sziikségletek kielégitése miatt fordul a médiumokhoz, és
teszi ezt Uigy, hogy a tartalomvalasztas soran az egyén aktiv, €s tudatos tevékenységet
folytat (Katz, 1959). A sziikségletek hatterében bizonyos szocialis és pszichologiai
valtozok allnak, a kutatokat pedig a kozottiik fennallé kapcsolatok feltérképezése
érdekli. A szakirodalom szerint az online k6zosséghez vald csatlakozast a kovetkezo
sziikségletek motivaljak: gazdasagi érdek, szorakozas, Onfejlesztés, tarsasag,
menekiilés és hirnév (lasd a 11. tablazat).

11. tablazat. Az online kbzdsségekhez valo csatlakozds motivacioi a kutatdsok tiikrében.

A motivacios

faktorok Egyéb elnevezések Kutatasok

Gazdasagi 9el,onel.ltaltsag,’ !I}Str.um?ma}hs Eighmey, 1997; McKenna, Bargh, 1998; Stafford

. igény, informacioorientacio, .

érdek o et al., 2004; Sheenan, Hoy, 1999
kognitiv sziikséglet

Syérakozds relaxacio, kontextualis vagy | Eighmey, 1997; Parker, Plank, 2000; Sheenan,
affektiv sziikséglet Hoy, 1999; Lee, Young, 2009

Onfejlesztés on-felfedezés, onfeltaras Parker, Plank, 2000; Sheenan, Hoy, 1999; Ishii et

al., 2008; Dholakia et al., 2004

interperszonalis, szocialis
integracio, emocionalis
sziikséglet, kapcsolat-

Eighmey, 1997; McKenna, Bargh, 1998;
Wellman, Gulia, 1999; Stafford et al., 2004;
Preece, 1999;

Tarsasag igénye

orientacio
Menekiilés fantizia Papacharissi, Rubin, 2000;
Hirnév Onbecsiilés, statusz McKenna, Bargh, 1998; Eighmey, McCord, 1998

Forras: Ujhelyi Adrienn (2012): Online csoportok kiviilrél és beliilrél. Az internetes kozosségek
szocidlpszicholdgiai viszgalata. http://www.oktatas-informatika.hu/2012/07/ujhelyi-adrienn-
online-csoportok-kivulrol-es-belulrol-az-internetes-kozossegek-szocialpszichologiai-vizsgalata/
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Médiamiveltség-kutatasunk a 14—18 éves tanulokra iranyul, mely korosztalyt az
internet napi, rendszeres hasznalata jellemez, és médiahasznalatuk elsédleges célja az
online kozosségekkel valdo kapcsolattartas. A dolgozat folytatasaban olyan
vizsgalatokat mutatunk be, melyek a fiatalok digitalis halozaton valo kapcsolattartasa
irant érdeklédnek.

A kapcsolat fenntartdsa egyénekkel, kozisségekkel és halozatokkal

A kozosségi haldzatok létrejottét a digitalizacid, a médiakonvergencia és az
internet-technologia tovabbfejlesztése tette lehet6vé, melynek koszonhetéen
érvényesiilhetett az internet azon interaktiv és participativ potencidlja, mely
tamogatni képes a kozdsségek spontan Onszervezddését, illetve a kozosségeken
beliili akar egyszerre folytatott tobbcsatornds kozvetlen kommunikacioit (Valyi,
2004). A web 2.0 csoportok egyik legfobb jellegzetessége az a médiafeliilet, amelyen
elterjedtek. Tovabbi sajatossagai az Osszekapcsoltsag, a hibriditas, a fragmentalodo
felhasznalok/vagy kozonség és a ,,szabadon vandorlo tartalmak™ (Quinn és Filak,
2005 idézi Ferencz és Rétfalvi, 2011. 43. 0.).

Tovabbi jellemz6i a kozosségi halozatoknak, hogy (1) a hasznalok publikus vagy
félpublikus profiloldalt alkothatnak maguknak, (2) a honlap kontaktusra ad
lehetGséget a tagok kozott, (3) a felhasznalok sajatjukon kiviil a tobbi ember
kapcsolatait és adatait is lathatjak (Ferencz és Rétfalvi, 2011. 44. 0.). Az utdbbi
feltétel a Facebookon 2010 6ta mar nem teljesiil maradéktalanul, mert a személyes
adatok védelmében a felhasznalo hataskorébe utaltdk azt, hogy kinek és milyen
mélységig mit engednek lattatni a profiloldalukbol és a kapcsolataikbol. Mind az
eurdpai, mind pedig a hazai fiatalok korében a Facebook kozdsségi oldal a
legkedveltebb (lasd a 17. dbrt).

misszes felnott O16-24 évesek

65%
62%

55%
51%

46%

32%

0, 8% o
6% a9, 5% 7% 3%
| - I

Facebook MySpace Bebo hi5 Piczo mas oldalak

17. abra
Az Egyesiilt Kiralysagban kézosségi oldalakon profillal rendelkezd 16—24 évesek aranya
(%) 2005-2007 kozott (Forrds: www.ofcom.org.uk )

A kozosségi oldal jelenleg 750 millid regisztralt taggal rendelkezik, a magyar
felhasznaldok szama 3.548.640. Kosa és LaszIo (2011) kutatasi adatai szerint a 13-17
éves fiatalok 85%-anak van itt adatlapja. A 13-17 évesek korében a 2009-es
vizsgalathoz képest 20%-kal ndtt a kozosségi oldalakra gyakran fellépdk aranya. A
magyar kutatds szerint az aktiv, rendszeres facebook-osok inkabb lanyok, és Ok a
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kevésbé jo tanulok. Az EU Kids Online |-/l kutatas eredményeit latva
kijelenthetjiik, hogy eurdpai Osszehasonlitdisban nézve tobb a magyar fiatalok
ismerdseinek szdma ezen a kozdsségi oldalon, mint mas eurdpai tagallambol
szarmaz6 tizenévesnek. Az EU Kids Online Il kutatas (2010) adatai alapjan
kijelenthetjiik, hogy a 9—12 éves magyar tanulok 51%-a tagja a Facebook kozosségi
oldalnak, ami az uni6 viszonylatdban 38%. Mivel a halozatra elvileg 13 éves kor alatt
nem regisztralhatja magat a kiskor, ez kizardlag ugy torténhet meg, hogy a
gyerekek nem — vagy hianyosan, illetve tudatosan tévesen — adtak meg a valds
¢letkorukat a bejelentkezéskor. A 9—16 éves gyerekek 58%-a naponta hasznalja a
vilaghalot, és 66%-a rendelkezik sajat profillal kozosségi oldalon — ez az Eurdpai
Unioban atlagosan 59%. A magyar tanulok 55%-anak a profilja nyilvanos — az
Eurépai Unidban ennek atlaga 28%. Ezeken az oldalakon Magyarorszagon 31%-ban
van lakcim €s telefonszam feltiintetve, ami az eurdpai orszagokban atlagosan csupan
14%. Némiképp megnyugtatd adat, hogy a magyar fiatalok 87%-a esetében a valos
¢letben is ismert embereket jeloli meg ismerdsként a kozosségi oldalon, és
mindossze 12%-ban szerepelnek olyanok, akikkel csupan online formaban tartjak a
kapcsolatot. A személyes kapcsolatfelvételre 9%-ban kertil sor, de jellemzden az els6
talalkozora sem egyediil ment el a valaszad6. Az Eurdopai Unid 25 tagédllamara
vonatkozd vizsgdlat eredményei szerint a Facebook hasznaldo tinédzserek
onimadobbak, narcisztikusabbak tarsaikndl, agresszivabbak, antiszocidlisabbak és
tobbet hianyoznak az iskolabol. Jellemzi 6ket a FOMO szindroma (,fear of missing
out”), azaz rettegnek attol, hogy lekésnek valamir6l az életben. Egyik bulibol
mennek a masikba, de képtelenek jOl érezni valahol magukat. A tizenévesek
,multitasc” személyiségként jellemezheték: egyszerre tobb tevékenységet végeznek
parhuzamosan, és képesek arra, hogy gyorsan valtsanak egyik tevékenységrol a
masikra. Jellemzi 6ket ugyanakkor az is, hogy az atlagnal jobban biznak barataikban,
tobbet talalkoznak veliik, szorosabb az offline (valds) személyes kapcsolat kozottiik.
A Pew Research Center®® (2011) amerikai vizsgalat szerint a Facebook aktiv
hasznalata fejleszti a szolidaritdst, az Osszetartozas érzetet, a kdzosség iranyaban
érzett bizalmat.

A szamitogépes jatékok vonzereje egyre nagyobb a tizenévesek korében.
Jellemzden a fiuk kedvelt idotoltése ez, a kutatasok eredményei is azt mutatjak, hogy
a naponta erre a tevékenységre forditott id6 2003 ¢és 2008 kozott évrol évre
novekszik (34 percrél 41 percre) (lasd 18. dbra).

45 Forras http://pewinternet.org/
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A 12-17 évesek videokonzolos jatékra forditott ideje (naponta/perc)
(Forras: www.blog.nielsen.com)

Hatterében allhat a serdiilékorra jellemz6 ,krizises id6szak”, amit a felnGttekkel
vald szembeszegiilés ¢€s ellenallas jellemez, és ekkor vonzo alternativat jelenthet a
Blos altal ,,autoplasztikus milionek” nevezett stabilabb, zart kornyezet (Monks
alapjan, 1998), amely — a szamitogépes jatékok sajatos vilaga folytan — nem
szembesit zavart keltd helyzetekkel. A személy létrehoz egy autoném térsas
alakzatot, amelyben a résztvevok Onmagukat a tarsas kornyezet valtozatlanul
hagyasaval alakithatjak, ahol a valos vilagnal zavartalanabb atalakuldsi folyamatot
¢lhet at. A realitassal valo részleges szakitas ugyanazt a ,,mintha” keretet teremti meg
a személy szdmdra, mint a mese ¢€és a jatek a kisgyerekek szamara. A
problémamegoldas, a konfliktusok megoldasanak lehetdsége igy biztonsagos
kornyezetben valdsulhat meg, nagyobb kockazatok nélkiil. A fiatalnak lehetdsége
nyilik arra is, hogy bizonyos végrehajtasi modokat varialjon, kijavitson, visszatérjen
hozz4, valtoztasson rajta, vagy atértékelje az idodimenziokat. A kihivas, a jobbnak
lenni, felfedezni, harcolni, kiprobalni érzése kompenzalédhat a teremtett virtualis
vilagban, €s a tapasztalat szerint ezen a lehetdségen tul kiilonleges vonzerdt jelent az
ujszerti jatékmod is (Kreimeier, 1999). Feltehetéen a 1418 évesek ingergazdagabb
jatékokat igényelnek, mint a fiatalabbak, mivel ez a korosztaly kihegyezett
ingerkeresd fejlodési kordban van, és ezt a szamitdogépes jatékok valodi kockazattol
mentesen kielégitik (Cole és Cole, 1997). A tarsas motivacio, a kooperalas, a
csapattagként valo részvétel igénye a 10—18 éves korosztalyra jellemz6 leginkdbb. A
tarsasag szerepe ebben a korosztilyban tdlti be a legfontosabb funkciot; tokéletes
miliéje a gyerekkori, szabdlyalkotdo jatékoknak, ¢és a szélsdséges, sokszor
elrugaszkodottnak tiind serdiildkori magatartasmodok biztonsagos, elfogadd és
mérvadoé referenciacsoportja is (Colwell és Payne, 2000).

A professzionalis szamitogépes jatékok felhasznaloinak motivaciojat Kiss (2001,
2002) vizsgalta. Eredményei szerint a 14—18 évesek toltik hetente a legtobb idot
szamitogépes jatékkal, és ennek Oraszama az életkor novekedésével egyenletesen
csokken. Nem szamitogépes jatékkal a 10 év alatti és a 10-14 éves korosztaly tolti el
hetente a legtobb 1d6t. A multiplayer jaték gyakorisagat tekintve az eredményekbdl
kideriil, hogy 2001-ben és 2002-ben is a 14-18 év kozotti jatékosok jatszanak

s rer
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2002-ben a 1024 évesek kedvelték a legjobban. Az autoverseny jatékok 2001-ben a
10-14 éves korosztalyban a legnépszeriibbek, viszont a preferencia fokozatosan
csokken a korban val6 eldrehaladassal. A kalandjatékok a 14—18 évesek 47,6 %-anak
nyUjtanak maximalis élvezetet, a tobbi szamitogépes jatékkal szemben. 2002-ben ez
volt a 10-14 évesek kedvelt jatéka, de itt is kijelenthetjiik, hogy a preferencia az
¢letkor novekedésével csokken. Az RPG jatékok kedveltsége is csokken az
¢letkorral. 2002-ben a kutatd azt tapasztalta, hogy a kudarc motival6 ereje érvényesiil
leginkabb a 10 ¢év alatti és a 10-14 évesek korében, ami azt jelenti, hogy
sikertelenség esetén még makacsabban tovabb probalkoznak a megoldéassal. Minél
idésebb a jatékos, annal kevésbé jelentkezik az Osszehasonlitds és a versengés
igénye. A pontszam gytjtésének a lehetosége a kisebb korosztalyt, a 10 alattiakat és
a 10-14 éveseket motivalja leginkdbb, ennek viszont csokken a motivald hatdsa a
korban valo elérehaladassal. A 30 ¢év felettieck szerint a teljesitmény a jatékos
képességeinek fliggvénye, de hasonloan gondoljak ezt a 18-30 év kozottiek is. A
fiatalabb korosztaly, a 10 €v alattiak és a 10—14 évesek azok, akik szeretik, ha a jaték
lehetové teszi a jatékelemek feletti —lehetdség szerint — tokéletes uralmat. A korban
val6d elérehaladassal a magas teljesitmény- €s hatalommotivacio fokozatosan veszit
hatasabol. Leginkabb a 10-18 évesekre jellemzd, hogy a sajat gydzelmiiknek
oriilnek. Az iranyitas igényének motivaldo ereje szintén csokken a korban vald
elorehaladassal. A 14—18 évesek élvezik a legjobban ha csapattagként dolgozhatnak
egy probléma megoldasan, de hasonloképpen vélekednek a 10 év alatti és a 10-14
éves jatékosok is. Szignifikansan jobban szeretnek mas személyekkel jatszani a 10 év
alatti és a 10—18 éves jatékosok, mint az idésebbek. Az 0j jatékok megszerzésének ¢€s
kiprobalasanak motivacioja a 10-14 éveseket jellemzi. A ndék szignifikansan
kevesebbet jatszanak hetente szamitogépes jatékokkal, mint a férfiak. Mas, nem
szamitogépes jaték €lvezetében nincs kiilonbség a két nem kozott. A ndk tobb idot
jatszanak online RPG-vel és multiplayer jatékkal, viszont jellemzé modon a férfiak
kedvelik a hosszabb jatékokat. A 2002-es felmérésben a szimulator- €s a sportjatékok
tekintetében nincs kiilonbség. Viszont a stratégiai és az RPG-jatékokat is a férfiak
preferaltak ebben a mintdban, a kalandjatékokat pedig a nék. A kivancsisdg, a
hatalom és a tarsas sziikséglet a férfiakra, a teljesitmény sziikséglete a nékre volt
jellemzd. —A szamitogépes jatékba valo beleélés €s involvalodas kapcsan a kutatod a
kovetkezd eredményeket kapta: minél tobbet jatszik hetente a jatékos a szamitogépes
jatékkal, annal jobban beleéli magat a jatékba. Minél idésebb jatékosrol van szo,
annal kihangsulyozottabb realitasérzéket allapithatunk meg. A figyelemnek a jatékrol
a valos dolgokra valo atvaltasa az id6sebb korosztalynak konnyebb, és 6k azok, akik
soha nem tévesztik szem eldl, hogy ,,csak jatékrdl van szo”.

Fromann 2011-ben vizsgalta az online szerepjatékok (MMORPGQG) és stratégiai
jatékok (MMO-FPS) irant érdeklddd felhasznalokat. A kutatd igyekezett
Osszefliggést keresni az online jatékok haszndlata és egyéb kommunikécios formak
kozott. Adatai alapjan elmondhatjuk, minél fiatalabbak a valaszadok, annal ritkabban
hasznalnak mobilkésziiléket, és elektronikus levél formaban sem kiildenek iizenetet.
Kizarolag Facebook, MSN, vagy Skype hasznalatat preferaljadk egymas kozott. A
valaszadok offline baratainak szadma — életkortol fliggetleniil — atlagban 2-3, és nincs
kiilonbség kozottiik az online baratok szdmaban sem, atlagban 1 személyt emlitenek.
A kutaté az esetleges addikci6 irant is érdeklédott. Ugy tette fel a kérdést, hogy
csaladi vagy barati programon szokott-e gondolkodni/tori-e a fejét valamilyen online
jatékon? Az eredmények szerint minél fiatalabb korosztalyhoz tartozott a valaszado,
annal inkabb foglalkoztatja ilyen eseményeken pl. a jaték egy Ujabb megoldasi
modja. A kutaté arra a kérdésre is valaszt keresett, hogy a személyiség milyen
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dimenzioira gyakorol hatast a rendszeres online jaték. Azt talalta, hogy foképp a
csapatmunka, a kommunikacios €és a problémamegoldo készségek és képességekkel
igazolhat6 a pozitiv korrelacio.

Médiaszoveg-alkotas

Médiaszoveg minden olyan informaci6, amely kiilonbzé tomegkommunikacios
eszkoz révén jut el a befogadohoz. Amennyiben az egyén ezekkel a tartalmakkal
kreativ/interaktiv tevékenységeket folytat, ezt nevezziik médiaszoveg-alkotasnak. lde
sorolhatjuk pl. a nyomtatott szovegek, allo- vagy mozgokép, audio-, audiovizualis
vagy digitalis formaban tarolt adatok keresésését és gylijtését, azok elballitasat, de az
egyén tomegkommunikacidban vald részvételét is, fliggetleniil attol, hogy ez milyen
csatornan torténik, vagy, hogy hany foére terjed ki. A médiaszdveg-alkotas célja
kapcsan két nézetet kiilonboztetiink meg. Az egyik oldalon allnak azok a
meédiapedagogusok, akik szerint a meédiaszovegek alkotdsaval az a cél, hogy a
gyerekek technikai készségeit alakitsuk, mikézben a kiilonféle médiaformak
Hhyelvtani szabalyait” is megismerik. Masok ugyanakkor azt valljak, nem a technika
elsajatitasa a fontos, hanem az, hogy az alkotés révén a fiatalok atéljék az dnkifejezés
¢és az 6nallo felfedezés 6romét (lasd pl. Dimbledy és Whittington, 1994; Dowmunt,
1980).

A diakoknak egész sor ismeretiik van a média — jellemzden a televizid és az
internet — nyelvezetére vonatkozdan: folyékonyan tudnak ,,0lvasni”, noha ,,irni” még
nem tudnak, mert nem volt erre alkalmuk. Ez a meglévé tudasuk passziv, amelyet
aktivizalni kell ahhoz, hogy hasznalni is tudjak. Intuitiv moédon esetleg mar érzik,
hogy mit jelent ez vagy az a konvencid, de azt mar nem tudjak, hogyan épiil fel a
médiaszovegek jelentése.

A médiapedagogusok abban sem értenek egyet, hogy mikor és hogyan érdemes
ezeket a médiaval kapcsolatos ,,technikai” vagy ,,nyelvi” készségeket elsajatitani,
tanulni. A tanuldson ebben az esetben azt értik, hogy a médiaszovegek alkotdsat
jelenté gyakorlati tevékenységek dialektikus egységet alkotnak a kiilonb6zo
médiaszoveg-tipusok elemzésével, mas szoval az elmélettel. A médiapedagdgusok
szerint a tanulok a kozvetlen tapasztalatszerzés, a médiaszoveg-alkotas segitségével
jutnak el a médiaszdveg-értés szintjére. Meg lehet érteni persze, mi az a folyamatos
vagéas olyan modon is, hogy bedllitasrol beallitasra végigelemeznek jeleneteket.
Buckingham (2005) szerint azonban mindségileg mas az a megértés, amely akkor jon
létre, amikor az ember maga végzi a vagast.

A didkok médiaszovegeit elemz6 kutatasokbol az deriilt ki, hogy a gyerekek
szovegei gyakran kompromisszumként jottek létre a kortarscsoport érdeklddése
(amely gyakran a popularis kultira felé hajlik) és az ,.érvényesnek” szamito iskolai
fogalmazas kritériumai kozott (Moss, 1989; Willett, 2001), tovabba, hogy a
médiaszovegek alkotasi folyamataindl gyakran sajat magukat és tarsaikat is
beleszovik torténeteikbe, ilyen modon is kinyilvanitva identitasukat és baratsagukat
(Buckingham ¢és Sefton-Green, 1994). A médiaszoveg-alkotas nehézsége f6leg abban
van, hogy a didkok nagyon kiilonb6z6é szintli tapasztalattal és hattérismerettel
érkeznek a médiadrara, és kiilonfélék a motivacidik a kreativ feladatokkal
kapcsolatban is. Probléma adodhat a nemek kozotti szembendllasbol, melynek
mértéke attdl is fligg, milyen médiumot hasznalnak nagy gyakorisaggal a tanulok
(Drotner, 1989).

Az elmult években az informaciok — dontd tobbségében — digitalis formaban
jutnak el a befogaddkhoz. Az altalunk vizsgélt tizenéves korosztaly leginkabb az
internetrdl tajékozodik, ezt a kommunikacios format tartja gyorsnak, hatékonynak és
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megbizhatonak. A 14-18 éves tanulok foképp a vilaghald nyujtotta kommunikacios
formak keretében ¢élnek a médiaszoveg-alkotds lehetdségével. Jellemzden a
kozosségi forumok, a blogok, a sajat web-oldalak, a zenék, filmek letdltésében, és
adatok kozzétételében jarnak €len, és mutatnak nagyfoku aktivitast. Williams (1999.
73. 0.) szerint ,{...}A fiatalok egyfajta vad Onbizalommal fordulnak a
technologiahoz, nem rettegnek a szamitogéptl, mint sok felnétt.” Az EU Kids
Online Il. kutatdas magyarorszagi adatai szerint a tizenévesek magabiztosan
nyilatkoznak a szamitogéppel kapcsolatos technikai tudasuk szinvonalar6l. A hazai
tizenéves valaszadok 46%-a gondolja azt, hogy technikai szinten tobbet tud az
internetrél, mint a sziilei. 36% érzi ugy, hogy ha kicsit is, de mégis tobbet ért az
internethez, mint a sziilok, 18% vélekedik ugy, hogy ez nem fedi a valosagot. Ezek
az adatok unios Osszehasonlitasban 36, 31, 33%. Az EU Kids Online 1I. kutatas
(2010) eredményei alapjan ugyanakkor kijelenthetjiik, hogy a tizenévesek tobbségére
nem jellemzd, hogy képesek lennének sajat digitdlis tartalmak eldallitasara.
Magyarorszagon a valaszadok 42%-a — ez az unidoban 38%-ra teheté — foglalkozik
fotd, video, zene fajlok megosztadsaval. A hazai fiatalok 29%-a szan 1d6t arra, hogy
virtualis karaktereket hozzon létre, ez magasabb, mint az unids atlag, amely 18%.
Blog irdsara a tanulok 5%-a szén id6t, mig az unidban ez az atlag 10%. Bar az itt
felsorolt mutatok esetében komoly hattérvaltozonak szadmit az életkor, mégis
kijelenthetjiik, hogy a gyerekek tobbsége még mindig a készen kapott tartalmakat
részesiti elonyben, és kevésbé érdeklik a digitdlis térben a kreativ, az alkotd
tevékenységek. A mai fiatalok nagy része tehat még nem ¢l a digitalis korban:
bizonytalanok, kevés informacioval rendelkeznek, és gyakran frusztraljak dket, hogy
a technologia nem valtja be a hozzajuk fiizott reményeket (Buckingham, 2005).
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4. AZ EMPIRIKUS VIZSGALAT KERDESEI, CELJAI ES HIPOTEZISEI

A dolgozat empirikus kutatasi kérdései elsGsorban alapkutatas jelleglick. A dolgozat
témaja koré szervezett vizsgalatok 6t problémakort (1-5.) jeldlnek ki:
1. A 14-18 éves tanulok médiahaszndlatanak vizsgalata.

A sajat fejlesztésii kérdéivvel — kovetve és szintetizalva azokat a nemzetkozi és

hazai médiahasznalat-kutatasokat (lasd példaul Bényei és Szijarto, 1999; Colwell

¢és Payne, 2000; Bényei, 2001; Anderson és Bushman, 2002; OFCOM , 2005-

2007; Sztacho és Molnar, 2008; EU Kids Online I1., 2010; Pew Research

Center, 2011; Hobbs, 2011a; Babad, Peer, és Hobbs, 2012) melyek céljait és

eredményeit a 3.7 és a 3.2 fejezetekben ismertettiik — a kdvetkez6 kérdésekre

kerestiink valaszokat:

— Milyen empirikus jellemzokkel irhato le a 14-18 ¢éves tanulok
médiahasznalata, médiafogyasztasa? Milyen a tanulok ¢és a csalad
tomegkommunikacios eszkozokkel vald ellatottsdga? Milyen céllal és
mértékben hasznaljak a tizenévesek a kiilonb6z6 témegkommunikacids
eszk6zoket? A 14-18 éves tanulok szerint hogyan viszonyulnak a sziilok
gyerekeik ,, médiafogyasztasahoz”: szabalyozzak, feliigyelik, korlatozzak-e
valamilyen formdban a médiumokhoz valdé hozzaférést? A tanulok mit
gondolnak sajat médiahasznalatuk és médiakompetenciajuk fejlettségérol?

— Milyen véleményt alkotnak a tizenéves tanulok a médiumok befolydsolo
szerepér6l? Milyen szinten képesek a tanuldk a kritikus médiaszoveg-
értésre?

— Talalunk-e kapcsolatot a hazai médiaoktatdsi gyakorlat és a tanulok
médiahasznalata kozott?

2. A 14-]8 éves tanulok médiamiiveltségenek vizsgalata.

A sajat fejlesztésti papir-ceruza teszt esetében a NAT-ot (202/2007. VII.13.

Korm. rendelet) vettiik kiindulasi pontként. A feladatok Osszeallitasanal arra

torekedtiink, hogy sikeriiljon altaluk lefedni azokat a tudaselemeket, ismereteket,

készségeket és képességeket, amelyek az alaptantervben a mozgoképkultira
médiaismeret targy kapcsan megneveztek. A teszt esetében — kovetve a dolgozat

3.2 fejezetében megnevezett nemzetkozi és hazai médiamuveltség kutatasokat

(lasd példaul Barta és Szijarto, 2000; Livingstone, 2002; McQuail, 2003; Kdsa,

2005; Antaléczy, 2006; Hargrave és Livingstone, 2006; Bodoky, 2008; Celot,

Lopez és Thompson, 2009; Hobbs, 2011b; Morris, Gilpin, Lenos, és Hobbs,

2011; Kosa, 2008) — a kovetkezé kérdésekre kerestiink valaszokat:

A 14-18 éves tanuldk médiaszoveg-értése és lényeQkiemelési készségével
kapcsolatban: A tanuldo hogyan képes a kozonség médiafogyasztasi szokasait a
megadott szempontok alapjan tanulmanyozni? A tanulé hogyan képes megfigyelni
és értelmezni a filmeken lathatd emberi viselkedést? A tanuld hogyan képes a
médiaszovegekben felismerni a fontosabb helyszin- és idé-viszonylatokat?

A 14-18 éves tanulok tudatos és kritikus médiahasznalata, miifaj- és
miisorvdlasztisa, a médiabefolyasrol és média-hatasrol kialakult nézeteivel
kapcsolatban: A tanulé milyen szinten tudatos a mii- és miisorvalasztasban? A tanuld
hogyan képes beazonositani a mozgoképi szovegek keletkezésének hatterét és a
miisorkozIld fél szandékat? A tanuld hogyan képes a mozgdképi szovegek
felismerése utan a miisortipus mellett/ellene érvelni?
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Az alkalmazott médiamiiveltség tudasteriiletéen beliil, a 14-18 éves tanulok
mozgoképre vonatkozo felidézési és értelmezesi képességével kapcsolatban: A tanuld
milyen szinten képes a mozgoképi szovegek felidézésére? A tanuld hogyan képes
felidézni és értelmezni a mozgdképi szovegkdrnyezetben megfigyelt kép- és
hangkapcsolatokat?

Az alkalmazott médiamiiveltség tuddasteriilethez tartozoan, a 14—18 éves tanulok
mozgoképi szovegalkoto kddjainak ismeretével kapcsolatban: A tanuld hogyan képes
felismerni az elemi mozgoképi szovegalkotd kodokat ¢és kifejezéseket (példaul
hollywoodi, giccs, kommersz)?

Az alkalmazott médiamiiveltség és a 14—18 éves tanulok mozgokeépi szovegalkoto
kédjainak gyakorlati alkalmazasdaval kapcsolatban: Hogyan képes a tanuld
megtervezni, felépiteni egy elképzelt mozgdképi eseményt (interjii elokészitése,
forgatokonyv irasa stb.)? Hogyan képes adott témaval kapcsolatban 06nalld
kérdésfeltevésre? Hogyan képes egyszeri (idoben és térben egybefiiggo)
cselekmények képsorozatokkal torténd tagolasara, megjelenitésére?

3. Az alkalmazott médiamiiveltség tudasteriiletéen beliil, a mozgoképi szovegalkoto

kodok gyakorlati alkalmazasanak vizsgalata.
A fokuszcsoportos vizsgalatok alkalmasak a 14—18 éves tanulok médiumokrol,
meédiaszovegekrél ¢és a médiahatasrol kialakult nézeteinek, tovabba a
mozgoképre vonatkozd szdvegalkotd kddok és azok gyakorlati alkalmazasanak
megfigyelésére. A fokuszcsoport-kutatds soran a kovetkezd kérdésekre
kerestiink valaszokat: A 14—18 éves tanulok az életszerli szituaciok eljatszasakor
hogyan képesek a médiamiifajoknak megfeleld médianyelvet (a verbalis és a
nonverbalis szovegalkotd kodokat) hasznalni, és milyen szinten ismerik a
dominans médiamiifajokat?

4. Az alkalmazott médiamiiveltség tudasteriiletéen beliil, a médiaszévegalkotas

vizsgalata.
A sajat fejlesztésti nyilt végl kérddiv a didkoknak a mozgdképi szovegalkotasra
adott IehetOséget. A médiaszovegek narrativ elemzésével kapcsolatban a kutatas
fobb kérdései: Az informacids tarsadalomban €16 14—18 éves tanulok hogyan
képesek mozgdképirasra, ¢lnek-e példaul a forgatdkonyviras soran az egyszeri
vazlat lehet6ségével (storyboard), vagy az ismétlésben rejlé hatassal? Meg
tudjak-e kiilonboztetni a jelenetet a beallitastol, ismerik-e a kozelképet mint a
kiemelés eszkozét?

5. A mozgoképkultura és médiaismeret targy kézoktatasi gyakorlatanak vizsgalata.
A médiaoktatas kvalitativ vizsgalata — az altalunk megismert nemzetkozi és
hazai kutatasok figyelembevételével (lasd példaul Hart, 1991; Hart, 1998;
Hartai, 1998; Colwell és Payne, 2000; Hart és Siiss, 2002; Cappello, Felini, és
Hobbs, 2011; Moore, 2011; Hobbs, Cabral, Ebrahimi, Yoon, és Al-Humaidan,
2011) Osszeallitott sajat fejlesztésti strukturalt tanari interju, és a tandrak
hospitalasi naploinak elemzése — soran a kovetkezO kérdésekre kerestiink
valaszokat: A mozgoképkultura ¢és médiaismeret oOrdkon milyen tanitdsi
modszereket, szervezési modokat ¢és munkaformakat alkalmaznak a
pedagdégusok? A kozoktatdsi intézmények a médiaoktatdshoz milyen
infrastrukturalis hatteret tudnak nyujtani? Szakképzettség tekintetében mennyire
felkésziiltek a pedagdégusok a mozgoképkultira és médiaismeret targy
oktatdsdhoz?

A hipotéziseket a nemzetkozi és hazai elméleti megkozelitések és kutatasi
eredmények — lasd a dolgozat 3.1 és a 3.2 fejezeteit — alapjan hataroztuk meg. A
hipotéziseket 6t csoportba soroltuk:
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A 14-18 éves tanulok médiahasznalatdaval kapcsolatban azt feltételezziik, hogy:

H1: A tanulék médiahasznélatara vonatkozd kérddives vizsgalata megbizhato
becslést ad a tanulok ,,médiafogyasztasar6l”, médiahasznalatarol.

H2: Feltételezésiink szerint a 14-18 ¢éves tanuldk nem kiilonboznek egymastol a
tomegkommunikacios eszkdzokkel valo otthoni ellatottsag tekintetében.

H3: A tizenéves tanulok médiahasznédlatdban feltételezésiink szerint szamottevo
kiilonbségek azonosithatok az eltérd tipust iskoldk (altalanos iskola,
gimndzium, szakkozépiskola, altalanos iskola és gimnazium, stb.), az iskolai
¢vfolyamok, a nemek, ¢és a lakohely vonatkozasaban. A kozépiskolas tanulok
szignifikansan gyakorlottabb média felhasznalok, ¢és jartasabbak a
tomegkommunikacios eszkdzok technikai alkalmazésai terén, mint az altalanos
iskolas diakok.

H4: Médiahasznalat vonatkozasaban (televizio, radid, szamitogép, internet) nincs
szignifikdns kiilonbség a mozgodképkultura és médiaismeret targyat tanulo,
illetve az ebben az oktatasban nem részesiilt gyerekek kozott.

H5: A médiahasznélatra szant idd, cél, és annak mértéke kapcsan azt feltételezziik,
hogy szamottevd kiilonbségek azonosithatok az 4ltalanos iskolai és a
kozépiskolas tanulok kozott. Az altalanos iskolasok szignifikdnsan tobb 1dot
forditanak a tomegkommunikaciés eszk6zok haszndlatiara, mint a
kozépiskolasok.

H6: A 14-18 éves korcsoport szamara az internet a legfontosabb, a leginkabb
hatékony, és a leggyakrabban hasznalt tomegkommunikéciés forma. Nincs
szignifikdns kiilonbség a mozgoképkultira és médiaismeret targyat tanulo,
illetve az ebben az oktatasban nem részesiilt gyerekek kozott.

H7: A sziilok tobbsége semelyik tomegkommunikacios eszkoz (televizio, radio,
mobil, szamitdégép, internet) hasznalatat nem szabalyozza és nem koti
feltételekhez.

H8: A tanulok médiumok hatasarol vallott nézetei, és a tizenévesek média-
szovegértése a kérddivvel megbizhatoan mérhetd. Feltételezésiink szerint
szignifikdns kiilonbségek igazolhatok a nemek, és az iskolai évfolyamok
vonatkozasdban. A gimnaziumi tanulok média-szovegértése szignifikansan
jobb az altalanos iskolas, vagy a szakkozépiskolas tanulokénal.

A tanulok médiamiiveltség teszten nyujtott teljesitménye kapcsan feltételezziik,

hogy:

H9: A kozépiskolai tanuldk teljesitménye szignifikdnsan jobb az altalanos iskoldaba
jar6 tanulok eredményénél.

H10:Szignifikansan jobb teljesitményt nyujtanak azok a tizenévesek, akiknek volt
mozgoképkultura és médiaismeret orajuk, mint azok a tanulok, akiknek nem
volt ilyen tanorajuk az iskolaban. A teljesitménybeli kiilonbségek fOképp a
mozgdképi szovegalkotd kodok ismerete és gyakorlati alkalmazasa terén
nyilvanulnak meg.

H11: A lanyok szignifikdnsan jobb teljesitményt nyujtanak a fiaknal, és ez a média-
szovegértés, a lényegkiemelési készségek esetében erdteljesebben megmutat-
kozik, mint a mozgdképi memoria esetében.
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A mozgoképi szovegalkoto kodok gyakorlati alkalmazdsdaval kapcsolatban azt
feltételezziik, hogy:

H12:

H13:

A kozépiskolas tanulok kozott szamottevo kiilonbségek azonosithatok a tudatos
¢s kritikus médiahasznalat, a mifaj- ¢és misorvalasztds, valamint a
médiahatasrél kialakult nézetek tekintetében. A kiilonbségek hatterében az
¢letkor és a médiaoktatasban valo részvétel all.

Szamottevd a kiilonbség a kisérleti és a kontrollcsoport kozott foképp a
szituacios gyakorlatok soran megvalositott médiaszoveg-alkotas terén.

A tanulok médiaszoveg-alkotasdaval Kkapcsolatosan azzal a feltételezéssel éltiink,

hogy:

H14: A tanulok médiaszoveg-alkotasa kapcsan teljes bizonyossadggal nem igazolhato

a médiaoktatas hatékonysaga. Varhatéoan nem lesz szignifikans kiilonbség a
mozgoképkultira és médiaismeret targyat mar tanult és azok kozott a diakok
kozott, akiknek nem volt ilyen tantargyuk az iskolaban.

H15: Az életszeri helyzetre kitalalt forgatokonyv irasakor varhatdan igazolodni fog,

hogy a fiatalok nemi szerepekrdl, nemi sajatossagokrol alkotott véleménye
tartosnak bizonyul az altaluk hozott mozgoképi, filmes példak kapcsan.

A mozgoképkultura és médiaismeret targy kozoktatasi gyakorlata kapcsan azzal a
feltételezéssel éltiink, hogy:

H16:

H17:

A mozgoképkultira és médiaismeret targy kozoktatasbeli megjelenése, tovabba
az oktatasi intézmények szamara rendelkezésre all6 infrastrukturalis
eszkozpark megléte sem jar egyiitt a modszertani kultura valtoztatasaval,
megujulasaval.

Az oOrakon tovabbra is a klasszikus tanitasi modszereket, munkaformakat
alkalmazzak (tanari magyarazat, frontalis osztdlymunka, egyéni munka, tanari
prezentacid, tanari szamonkérés, értékelés €s megbeszEl€s).

H18: Kevés példat latunk az interaktivnak tartott (példaul csoportos feladatmegoldas,

tanuloi kiseldadas, jaték, kozos értékelés, vita), illetve az ujgeneracidosnak
nevezett (példaul a kooperativ tanulas, projektmodszer, Onértékelés,
dramatizalas) tanitasi modszerekre.
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5. MODSZEREK

A folytatasban a vizsgalatok céljat, az alkalmazott méréeszkozoket, azok jellemzdit,
a mintavétel modjat és menetét foglaljuk 6ssze. A kutatas egyik fontos kérdése, hogy
az altalanos és kozépiskolai médiaoktatds mit és mennyiben képes hozzatenni a
legkiilonbozébb szocializacids hatdsra kialakult, a mindennapokban folytonosan
hasznélatban 1év6 médiamiveltséghez. A kérdés megvalaszoldsa tobb vizsgalati
modszer alkalmazésat igényelte. Ezért kvantitativ és kvalitativ modszereket egyarant
igénybe vettiink a kutatas soran.

A vizsgalat elméleti hattere és célteriiletei — a fogalmak rendszere

A médiamiiveltséggel kapcsolatos fogalmak esetében (példaul a tudatos és
kritikus meédiahasznalat, médiaszoveg-értés, mozgdképpel kapcsolatos felidézési
képesség sth.) a NAT mozgoképkultira és médiaismeret targyra vonatkozo hatalyos
rendelkezéseit (202/2007. VI1.13. Korm. rendelet), tovabba a nemzetkozi és hazai
szakirodalmat vettilk alapul. Mindezek figyelembevételével elkésziilt egy
fogalomtérkép, mely alapjan kijeloltiik azokat a tudasteriileteket, amelyeket vizsgalni
kivantunk. A médiamiiveltség-kutatas célteriileteként a médiamiiveltség strukturaban
megnevezett kdrnyezeti €s egyéni tényezOk szolgaltak. A kiils6é kornyezeti tényezok
kozil a dolgozat korabbi fejezeteiben (ldsd a 3.1.1-3.1.4 fejezeteket) bemutattuk a
médiaoktatas, a médiaipar és a médiahozzaférés, tovabba a médiatorvény fontosabb
jellemzait.

Az altalunk lefolytatott empirikus kutatasban a kiilsé tényezék koziil a
médiaoktatas modszertana ¢és a 14-18 éves tanulok médiaeszkozokhéz vald
hozzatérése irant érdeklodtiink. A médiamuiveltség egyéni — kognitiv — tényezoi koziil
a tizenévesek médiaszoveg-értését, tudatos ¢€s kritikus médiahasznalatat és az
alkalmazott médiamtveltségen beliil a mozgoképpel kapcsolatos szovegalkotd kodok
ismeretét és azok készségszintli gyakorlatat vizsgaltuk (lasd 12. tdbldzat).

95



12. tablazat. A médiamiiveltség altalunk vizsgalt tudasteriileteinek osszefoglalo tablazata

Elemzési Meédiaszéveg-értés Alkalmazott Tudatos és kritikus
szempontok médiamiiveltség médiahaszndlat
A tanulok életkoruknak A tanulok életkoruknak | A tanuldk a médiumokkal
megfeleld felkésziiltséget megfeleld ¢és a médiaszovegekkel
szerezzenek a kiilonboz6 — | felkésziiltséggel kapcsolatban képesek
Meghatdrozas | elsdsorban audiovizualis, rendelkezzenek a legyenek 6nallo és kritikus
és jellegzetes- | mozgoképi — digitalis irastudas, azon | attitid kialakitasara,
segek médiaszovegekkel beliil is a mozgdképi tovabba rendszeresen és
kapcsolatban. iras-, és olvasastudas hatékonyan hasznaljak a
terén. hagyomanyosnak tartott, és
az uj médiumokat.
A médiaszdvegek Atfogo teriiletek Atfogé teriiletek
formatuma
Nyomtatott forras Média- és mozgoképi A tanulok
Elektronikus forras szovegek rendszerezése | tdomegkommunikacios
(audio, vizualis, Mozgoképnyelv. eszkozokkel valo
audiovizualis) A média tarsadalmi ellatottsaga.
Digitalis forras szerepe. A tanulok
A média- (internet, szamitogépes — Jellegzetes médiaszove- | médiahasznalatanak
miiveltség és komputerjatékok, stb.) gek, miisortipusok. modja, mérteke, célja és
tartalmi All6-, és mozgokép A mozgokeépi, az inter- ezek onkritikus értékelése.
elemei (plakat, fénykép, film) netes, és a digitalis tar- A tanulok nézetei sajat
talmak kezelése, el6al- médiahasznalatukrol.
litasa, a szovegalkoto Véleményiik a
kodok gyakorlati alkal- | tdmegkommunikacio
mazasa. eszk6zok befolyasold
Mozgoképi memoria szerepérol, és a
(felidézési és médiahatasokrol.
értelmezési képesség).
Médiaszovegek megfigyelése | Digitalis irastudas Kritikai gondolkodas
A tomegkommunikaciobol | Tajékozodas Digitalis forrasok
L, szerezhetd ismeretek Ertelmezés azonositasa, elérése,
Kognittv . . . fon 1z
folyamatok erterlmezese': ’ Elemzés ’ lfez’eles’e, 1r}tegrglasg, -
A lényeg kiemelése Rendszerezés értékelése és szintetizalasa.
A média szévegalkoto Problémamegoldas
kodjainak ismerete Alkotas

Kontextus és
SzZitudacio

A tanulok ismerjék fel a
médiaszovegekben
megjelend kulturalis
mintakat, tovabba a
médiaszovegek
befolyasolo, gyakran
rejtett érték- és
érdekrendszerét.

A mozgoképkultira és
médiaismeret 6rakon
kreativ feladatokkal kell
lehet6séget adni arra, hogy
fejlesszék a tanulok
kifejezokészségét, és
kifejez6 kedvét, ezzel
segitve 6ket személyes és
arnyalt audiovizualis
mondandojuk
megfogalmazasaban.

A mozgoképkultira és
médiaoktatas 6rakon
elemzések és az alkotoi
szerepek gyakoroltatasa-
val fejleszthetd a realis
énkép.

A miivészi alkotasokban
megnyilvanuld
konfliktusok
értelmezésével, a valos
emberi sorsok atélhet6
megjelenitésével segiti a
tolerans, masokkal
szemben empatikus
személyiség kialakitasat,
az ¢letvezetés €s az
érvényesiilés soran
adodo krizishelyzetek
humanus kezelését.

A médiaoktatas soran
miisorok és mas
médiaszovegek
élményszeri elemzésével,
feldolgozasaval, 6nallo és
csoportosan végezhetd
kreativ gyakorlatok
segitségével elérhetd, hogy
a tanulok felismerjék és
meg tudjak kiilonboztetni
pl. a kiilonboz6
médiamiifajokat, a
miisorszolgaltatok
tulajdonosi vagy politikai
céljait.
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Az alkalmazott méréeszkozok fejlesztésekor — a Celot, Lopez és Thompson (2009)
tanulmanybol adaptalt médiamiiveltség strukturan kiviil — a NAT (202/2007. VI1.13.
Korm. rendelet), tovabba az oktatasi intézményekben a médiadrakon hasznalt
mozgoképkultura ¢és médiaismeret tankonyvek tananyagait vettiik kiinduldsi
pontként. A vizsgalatok kijelolésénél, a méroeszkdzok feladatainak Gsszeallitdsanal
az volt a cél, hogy sikeriiljon altaluk lefedni azokat a tudasteriileteket, amelyek a
NAT-ban a Mozgoképkultura médiaismeret targy kapcsan megnevezésre keriiltek.

A tizenéves didkok médiamiveltségének vizsgalatat tobb kutatas keretében
folytattuk le. A nagymintas kvantitativ vizsgalatban (N=2954) a 14-18 éves tanulok
két részmintajaval dolgoztunk. Az egyik részmintaba azok a tanuldk keriiltek
(N=1961), akiknek a kdzoktatas biztositotta a mozgdképkultira és médiaismeret orat,
a masik részmintaba pedig azok a fiatalok (N=995), akiknek nem wolt ilyen
tantargyuk. Ez a két részminta tette lehetdveé, hogy empirikus adatok birtokdban
véleményt tudjunk alkotni a tizenévesek médiamiiveltségérdl, ugyanakkor
felismerhetokké, és igazolhatova valhattak azok az Osszefliggések, amelyek
hatterében az iskolai keretek kozott folytatott médiaoktatas all.

A vizsgalatban két sajat fejlesztésti kvantitativ mérdeszkozt hasznaltunk: a
hattérvaltozok kutatasahoz (1) kérddives modszert, a magyar kodzoktatasban
2003/2004-t61 bevezetett mozgoképkultira és médiaismeret targyhoz kapcsoloddan
pedig a tudaselemek, ismeretek, készségek, képességek vizsgalatara (2) papir-ceruza
tesztet alkalmaztunk.

A sajat fejlesztésti kvantitativ mérdeszkozok kozil a médiamiiveltség-teszt 18
nyilt végli feladatot tartalmazott. A valaszok alapjan véleményt alkothattunk a
tizenévesek médiaszoveg-Eértésérdl és lényegkiemelési készségérdl, a tanulok tudatos
miifaj- €és misorvalasztasarol, a médiahatassal kapcsolatos véleményiikrdl, a
mozgoképpel kapcsolatos felidézési képességégiikrdl, illetve az 4altalanos-, ¢€s
kozépiskolas fiatalok mozgoképpel kapcsolatos szovegalkotd kodjainak ismeretérdl
¢s ezek gyakorlati alkalmazasarol. A teszt részletesebb bemutatasara az 5.2.2
fejezetben keriil sor.

A médiahasznalat-kérdoivben 7T kérdést tettiink fel a médiahasznalat kiilsd
kornyezeti tényezdivel kapcsolatban. Itt a médiahasznalat infrastrukturalis hatterére,
a médiaval kapcsolatos ismeretek tanorai targyalasara kérdeztiink rd. A kérdéivben
érdeklddtiink a fiatalok médiumokra szant ideje, a médiahasznalat célja és modja, a
sziilok médiumokkal kapcsolatos szabalyairdl is. A kérd6iv részletesebb bemutatasat
a dolgozat 5.2.1 fejezet nyujtja.

A 14-18 évesek médiamiiveltségére iranyuld kutatasnak tobb hattérvizsgalata is
volt. A tanuldk fokuszcsoportos vizsgalata (N=107) és a tanulok médiaszovegeinek
Narrativ-, és tartalmi elemzése (N=60) tette lehetdvé, hogy alaposabb ismeretekkel
rendelkezzlink a didkok médiamiiveltséggel kapcsolatos készségeirdl, képességeirdl,
ismereteir6l. Mindezen adatok birtokéban lehetett a nagymintés kvantitativ kérddives
kutatas eredményeit finomitani, a kapott adatok hatterére pontosabb magyarazatokkal
szolgalni.

A kvalitativ kutatds nem csupan a 14-18 éves tanuldkra, hanem a
mozgoképkultura és médiaismeret targyat oktaté tanarokra is kiterjedt. A
vizsgalatokkal az volt a célunk, hogy feltérképezziik, milyen formaban —
integralt/onallo tanorai keretben — tovabba mely évfolyamokon, illetve milyen
technikai és szakmai hattérrel jellemezhetd a médiaoktatds hazai kozoktatdsi
gyakorlata.
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Moédszereink:
—  Strukturalt interji a médiaoktatokkal (N=111 tanar)
— Tanodrak megfigyelése — hospitalasi naplok felvétele a mozgdképkultira
¢s médiaismeret 6rakon (N=105 tanora)
A  médiamiiveltség-kutatds konnyebb attekinthetésége érdekében a 13.
tablazatban foglaltuk 6ssze az altalunk meghatarozott kutatasi célokat és alkalmazott
vizsgalati modszereket.
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13. tablazat. A 14—18 éves tanulok médiamiiveltségenek vizsgalata 6 vizsgalati modszerrel

Meédiahasznalat Meédiamiiveltseg Fokuszcsoportos Tanulok Interju a média- Hospitaldsi
T kerdoiv teszt megfigyelés médiaszévegeinek oktatokkal naplok
Ir/zzs(igalatl médszerek 48 feladat 18 feladat narrativ elemzése mozgoképkultira
és célok Lo
és médiaismeret
ora
(N=2956) (N=2956) (N=107) (N=60) (N=111) (N=105)
A 14-18 évesek tudatos és 37 feladat 5 feladat X X B B
kritikus médiahasznalata X X
A 14-18 évesek
médiaszoveg-értése, és 7 feladat
lényegkiemelési készsége X X X B B
K . ’ 5 feladat
épessége X

A 14-18 éves tanulok 2 feladat
médiahatasrol kialakult X X - - -
nézetei
A tanulok mozgoképpel
kapcsolatos felidézési és - 3 fe)l(a dat X X - -
értelmezési képessége
A tanulok mozgoképi
szovegalkot6 kodjainak - 2 fe)l(a dat X X - -
ismerete
A tanulok mozgoképi
szbvegalkots kédjainak - 3 fe;fdat X X - -
gyakorlati alkalmazasa
A mozgodképkultara és
médiaismeret 6rak 2 feladat B - B X X
kozoktatasi gyakorlatanak X

kutatasa

Megjegyzés: A tablazatban feltiintetett X a vizsgdlatban érintett tuddsteriiletet jelzi




5.1 A nagymintas felmérés mérdeszkozei

A kvantitativ vizsgalatokban két sajat fejlesztésii mérdeszkdzt hasznaltunk: a
médiahasznalat-kérddivet és a médiamiiveltségre vonatkozd papir-ceruza tesztet.
Mindkét mérdeszkdzt ugyanaz a 2956 tanuld toltotte ki. Az értekezés tovabbi
részében a két mérdeszkoz, a vizsgalati minta, és a vizsgalat menetének bemutatasa
kovetkezik.

5.1.1 A minta jellemzoi

A kutatds soran Kelet-Magyarorszag és Pest megye vonatkozdsdban azért
torekedtiink szélesebb — 11 megye 53 telepiilésén — mintavételre, hogy a telepiilések
vonatkozasdban reprezentdlni tudjuk a néhany ezer Iélekszammal rendelkezd
kozségek, a kis- €s nagyvarosok, illetve a megyei jogu varosok fenntartdsdban
miitkodé intézmények meédiaoktatasi gyakorlatat, igy kovetkeztetni tudtunk az
orszagos jellemzOkre. Csikos (2009. 30. 0.) szerint ,{...} a reprezentativitas
szempontjai arra valok, hogy az azok alapjan képzett részmintakbol egyforma
bizonyossaggal tudjunk becslést adni a megfeleld részalapsokasagokra.” A kutatas
kvantitativ vizsgalatdhoz véletlenszerlien keriiltek kivalasztasra a kozoktatési
intézmények és a 14—18 éves altalanos és kozépiskolas tanulok (N=2954). A hazai
kozoktatasban jellemzden az altalanos iskola nyolcadik, a k6zépiskola kilencedik és
tizedik évfolyaman foglalkoznak a mozgoképkultura és médiaismeret targyak
oktatasaval. A vizsgalat sordn — a médiaoktatds fokuszba allitdsa mellett — arra
torekedtiink, hogy a nemek, az évfolyamok és az iskolatipusok vonatkozasdban is
sikeriiljon az orszagos reprezentativitast biztositani (lasd 14. tdbldzat).

14. tablazat. A minta évfolyam szerinti megoszldsa

Evfolyam Gyakorisag Relativ
() gyakorisdag (%)

. 67 2
8. 784 27
9. 263 9
10. 221 7
11. 809 27
12. 672 23
13. 138 5

Az 4brar6l leolvashatd, hogy az A4ltalanos iskoldkban jellemzéen a 7., a
kozépiskolakban pedig a 9-10. évfolyamon foglalkoznak a médiaoktatassal (61; 83%)

Az oktatas fokat illetden két nagy kategodriat képeztiink, az egyik az altalanos, a
masik a kozépiskolas tanulok. Az altalanos iskolas tanulok mintajahoz az 1995-ben,
illetve az ettdl késobb, a kozépiskolasokhoz az 1993-94, illetve az ettdl kordbban
sziiletett tanulok tartoznak. Az 4ltalanos iskolds tanulok aranya alacsony (869 {6;
29%), mig a kozépiskolas tanulok aranya magas (2087 {6, 71%), amely annak is
koszonhetd, hogy a mozgdképkultira és médiaismeret targyat elsdsorban a
kozépiskolaban tanuljak (lasd 15. tablazat).



15. tablazat. A minta iskolatipusok szerinti megoszldsa

Altalanos iskola Kozépiskola
Gyakorisag 869 2087
Relativ gyak. (%) 29 71

A minta nagysaga 2956 {0, amely nemek tekintetében a véletlenszerli
mintakivalasztas kovetkeztében nem mondhatd egyenletesnek, a fitk (1110 f5;
37,6%) és a lanyok aranyat (1846 6; 62,4%) a 16. tabldzatban kozoljik.

16. tablazat. A minta nemek szerint megoszldsa

Lany Fit
Gyakorisag 1846 1110
Relativ gyak. (%) 62 38

Kutatasunk szempontjabol az egyik legfontosabb mutatdé a mozgoképkultira és
médiaismeretet tanulok aranya. A tantargyat tanulok aranya a minta tobb mint felét
teszi ki (1965 f0; 66,5%), mig a nem tanulok aranya ennél kisebb (991 16; 33,5%)
(lasd 17. tablazat).

17. tablazat. A minta médiaoktatas szerinti megoszlasa

Nincs médiadra Van médiadra
Gyakorisag 991 1965
Relativ gyak. (%) 33,5 66,5

A médiaoktatasban részt vevok nemek szerinti megoszldsa a kovetkezd: a
részmintabol 750 a fia és 1215 a lanytanulo. A kozépiskoldsok kozil a
médiaoktatasban részt vevok aranya 1273 {6 (64,78%), az é4ltalanos iskolasok 692 {6
(35,22%). Az altalanos iskolasok koziil 692 fonek volt mozgdképkultara és
médiaismeret ordja (177 f6 nem részesiil ilyen oktatasban), a kozépiskoldban 1273
fonek (814 f6 nem részesiil ilyen oktatasban).

5.1.2 Méroeszkozok: a médiahasznalat-kérdoiv és a médiamiiveltség-teszt

A médiahaszndlat-kérdoiv

A médiahasznalat-kérdéiv a médiamiiveltség-teszt hattérkérddiveként szolgdl. A
mérdeszkodzzel széles korli informacidkat kivantunk nyerni azokrol a teriiletekrdl,
amelyek irdnt a vonatkoz6 médiamiiveltség kutatasok is érdeklddnek (a fobb
teriiletek megnevezésre keriiltek a dolgozat 2.5 részében). Szerepeltettiink kérdéseket
a médiahaszndlatra, a médiahatdsra, és a médiaszovegértésre vonatkozdan is,
tobbségében zart, esetenként nyilt kérdés formajaban.

A mérdeszkoz fejlesztésekor elsdsorban az Egyesiilt Kirdlysagban az OFCOM
2005 ota évente lefolytatott médiamiiveltség vizsgélataindl alkalmazott
méréeszkdzokbol indultunk ki‘®, és ezeket vetettik Gssze a hazai médiahatosag —
korabbi években az ORTT, jelenleg az NMHH - altal finanszirozott kutatasok
kérdés- ¢és témacsoportjaival (elsésorban Kosa és Ladszlo 1998-t6l folytatott
longitudinalis vizsgalatait figyelembe véve). A médiahasznalat-kérdbivvel az volt a

*® http://stakeholders.ofcom.org.uk/market-data-research/media-literacy-pubs/
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cél, hogy adatokat kapjunk a tizenévesek radioval és televizioval, tovabba az 1j,
digitalis médiumokkal kapcsolatos attitiidjérdl, tevékenység-, és a kommunikacios
formairol, tudatos és kritikus médiahasznélatar6l. Néhany kérdés erejéig érintettiik a
médiamiiveltség egyéni tényezdinek szocialis kompetencia dimenzidit (lasd példaul a
szabad véleménynyilvanitds, és informacidhoz valé jogrol alkotott vélemény;
egyénekkel ¢és csoportokkal vald kapcsolattartds, tomegkommunikacioban vald
részvétel €s interaktivitds). Torekedtiink arra, hogy a lehetd legtobb kérdést zart
formaban tegyiik fel, ugyanakkor olyan opciok szerepeljenek ezekben, amelyek sem
nem trividlisak, sem mas okbol nem {f6loslegesek. A médiahasznalat-kérdéiv
fejlesztése kozel egy évet vett igénybe. Ennek soran elkésziilt egy 52 kérdésbol allo
mérbeszkoz, amitegy pilot study vizsgalatban probaltunk ki. Erre 2008 majusaban
keriilt sor, és 85 {0 vallalkozott a kitltésre. EbbOl 25 6 az egri Eszterhdzy Karoly
Fdiskola Gyakorld Iskoldjanak 8. osztalyos, tovabbi 60 f6 az egri Dobd Istvan
Gimnazium 11—12. évfolyamos tanuldi koziil keriilt ki. Az itt szerzett tapasztalatok
¢s eredmények alapjan néhany kérdésnél az alabbi valtoztatdsokkal éltiink: a
korabban nyilt kérdést zartta tettiik, egyes opcidkat Osszevontunk mas esetben a
megoldottsagi mutatok birtokaban toroltik a méréeszkdzbol. A tovabbfejlesztett
mérdeszkoznél a médiumok hasznalatdra vonatkozd itemeknél minden esetben
kiegészitettiik a valasztasi lehetOséget a ,,semennyit” valasszal.

A médiahasznalat-kérdoiv valtozorendszere

A tizenévesek médiahasznalatat feltar6 kérdoiv végsé valtozata 2008.
szeptemberében késziilt el és 48 feladatbol allt. A mérdeszkdz Gsszeallitasakor arra
torekedtiink, hogy a kérdések révén megbizhat6 adatokkal rendelkezziink a
médiamiiveltség két tudasteriiletér6l — a tudatos és kritikus médiahasznalat és
médiaszoveg-értésr6l — tovabba az  oktatdsi intézményekben folytatott
médiaoktatasrol (lasd 18. tablazat).

18. tablazat. A médiahasznalat-kerdoiv valtozorendszere

Kérdoivrész Vizsgalt tényezo Felad?mk ..Feladat_c’k
sorszama osszesen: 48
A tanulok tomegkommunikacios 1, 2, 18, 19, 25, 7
eszkozokkel valo ellatottsaga 31, 33
A tarrlulok’ medlah?sznalqtanak modja 3,7, 12, 15, 16,
(egyéni/tarsas tevékenység), 21 6
interaktivitas
4,5, 6, 13, 14,
A tanul6 médiahasznalatanak mértéke | 22, 23, 26, 34, 12
Tudatos és  kritikus ?5' fg' 3270 57
médiahasznalat, A tanulok médiahasznalatanak célja 323 39’ 42 ! ! 5

,méediafogyasztasa” Y T
fogyasz A sziilok médiumokkal kapcsolatos

mediacioja, szabalyozasa (mértéke, 8,17, 24, 32, 40 5
iranya, célja)

A tanulok kritikus nézetei sajat

médiahasznélatuk vonatkozésaban 45 .
A tanulok nézetei sajat
médiakompetenciajuk fejlettsége 30 1
vonatkozéasdban
Médiaszoveg-értés, és a | A tanuldk, mint kritikus médiaszoveg 10 28. 29 3
médiumok  befolydsolo | befogadok T
szerepérdl vallott | A tanulok véleménye a 911 2
nézetek tomegkommunikacios eszk6zok T
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befolyasold szerepérdl, a
médiahatasokrol

A tajékozodas forrasai — 41, 29, 48
médiaszoveg-értés

A tanulok nézetei sajat
médiafiiggésiikrol

43, 44, 2

Intézmeényi  keretekben
folyo médiaoktatads, és
médiaismeret

A médiaoktatas és a tanulo média- 46. 47 2
hasznalatanak kapcsolata T

A médiamiiveltség hattérkérdéivnek koszonhetdéen képet kaptunk a tanulok
tomegkommunikacids eszkdzokkel vald ellatottsagarol, médiahasznalatuk modjarol
¢és idoraforditasi mértékérdl, céljardl, tovabba arrdl is informalodtunk, hogy milyen
véleményt alkotnak sajat és masok médiahasznalatarél, illetve milyen szintlinek
gondoljak sajat médiakompetenciajukat. Arra is kivancsiak voltunk, hogy a sziilok
szabalyozzak-e valamilyen formaban gyerekeik médiahasznalatat, melyek a legfobb
informaciodforrasaik, és milyen kommunikacids formakat hasznalnanak a tanulok az
altalunk felvazolt életszerli szituaciokban. A feladatok alkalmasak a médiamiiveltség
egyéni tényezdinek — a gondolkodas €s a szocidlis kompetencia — bizonyos szintli
feltarasara. A kérdéiv foként =zart (feleletvalasztasos) ¢€s attitidkérdéseket
tartalmazott, mindossze két feladat esetében vartunk indoklast, egyéni
véleményalkotast a tanuloktdl (4 médiahasznalat-kérdoivet lasd a 4. szamu
mellékletben). A 17. tabldzat feladatok sorszama oszlopban azt latjuk, hogy a 7.
feladat két helyen — a médiahasznalat modja és a hasznalat célja kérd6ivrésznél — is
szerepel. Ennek az az oka, hogy a feladat itemeinek logikai 0szetartozasat fontosnak
tartottuk, és ezért nem éltiink a feladat kiilon kérdésként valo megfogalmazasaval.

A médiahasznalat-kérdéiv esetén nincs sz6 egységes reliabilitas-értékrdl, mert a
benne szerepld itemek nem ugyanarra a valtozéra vonatkoznak. Ugyanakkor a
mérdeszkéz alkalmas volt arra, hogy az adatokat a kovetkezd szempontok —
hattérvaltozok — alapjan is elemezziik, ugymint korcsoport/életkor, iskolatipus,
nemek szerint, lakhely, illetve tanult/nem tanult az iskolaban mozgoképkultira és
médiaismeret targyat.

A médiamiiveltség-teszt

A teszt a hazai és nemzetkozi szakirodalom médiamiiveltség-értelmezései, illetve
a NAT (202/2007. (VII.13) Korm. Rendelet) a Mozgdképkultira médiaismeret
tantargyra  vonatkozd  kovetelmények ¢és a  médiamiiveltség  struktura
figyelembevételével késziilt. A 2007 6szén megkezdett és a kozel egy éven at tartd
tesztfejlesztés soran bdséges nyilt végli kérdésanyag 4llt Ossze, melynek
kdszonhet6en egy 25 feladatot tartalmazo, 230 valtozos tesztet adtunk ki a pilot study
vizsgalatban résztvevd tanuloknak. A médiamiiveltségre vonatkozo elémérés —
hasonléan a médiahaszndlat- kérdéivhez — 2008 majusaban tortént. 136 {0
vallalkozott arra, hogy kitdltse a tesztet. Ebb6l 80 f6 volt az Eszterhdzy Karoly
Fdiskola Gyakorld Iskoldjanak 8. osztalyos tanuldja, tovabbi 56 f6 a 11-12.
évfolyamos diak, akik az egri Dob¢ Istvan Gimndziumba jartak.

A médiamiiveltsége-teszt Cronbach-a. értéke: 0,91 volt. Onmagaban véve az érték
megfelelonek tekinthetd, de a mérdeszkoz reliabilitasat két tényezd is jelentdsen
novelte: az egyik a heterogén minta, a masik pedig, hogy a kérdéssor hosszunak,
kitoltése 1iddigényesnek bizonyult. A méréeszkdz fejlesztése soran ezért az
itemanalizis alkalmaval a kdvetkezé empirikus jellemzdket vizsgéltuk:

— Az itemkihagyasos reliabilitas értékeit minden egyes itemre.
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— Az el6z6 épésben problematikusnak bizonyuld itemek kozott figyelembe

vettiik az alabbi megoldottsagi mutatokat: atlagot és a szorast.

A médiamiiveltség papir-ceruza teszt tovabbi fejlesztésében a kovetkezd
megoldasokkal éltiink: (1) A méréeszkéz problémas itemei kapcsan szakértéket
kértiink fel a feladatok véleményezésére. Két médiapedagdgus segitette ezt a munkat:
Toth Agnes, az Eszterhazy Karoly Féiskola Gyakorld Iskolajanak rajz-vizualis
kommunikécid, és mozgdképkultira és médiaismeret szakos szakvezetd tanara, és
Toth Tibor foiskolai docens, a Mozgoképkultira és Médiaismeret Tanszék tanara.
Mindketten — egymastol fiiggetleniil — véleményezték a tesztet, és igyekeztek tjabb
Otletekkel szolgalni a kutatashoz. (2) Volt olyan feladat, amelyet attettiink a
médiahasznalat kérdéivbe. (3) Akadt arra is példa, hogy kihagytuk a végleges
mérdeszkozbol. A fejlesztés végén egy 18 feladatbol, és 122 itembdl allo
médiamiiveltség-teszt allt a rendelkezésiinkre. A nagymintas vizsgalatban részt vevo
tanulok mindegyike két mérdeszkozt toltott ki: az egyik a médiahasznalat-kérdoiv, a
masik pedig a médiamiiveltség-teszt volt.

A médiamiiveltség-teszt valtozorendszere

A vonatkoz6 irodalmak ¢és médiamiiveltség vizsgdlatok tanulmanyozasa utan
allitottuk Ossze azt a valtozorendszert, mely mentén a kutatast lefolytattuk. A teszt
feladatainak Osszeallitasakor arra torekedtiink, hogy a médiamiiveltség fObb
tudasteriiletei: a média-szovegértés, a tudatos és kritikus médiahasznalat, az
alkalmazott médiamiiveltség, melybe beletartozik a mozgdképpel kapcsolatos
felidézési- €s értelmezési képesség, a mozgoképi szovegalkotd kodok ismerete, és a
szovegalkotd6 kodok gyakorlati alkalmazasa 1is azonosithatok legyenek a
mérdeszkdzben. Ennek kdszonhetéen harom nagyobb kérddivrészt kiillonboztettiink
meg (lasd a 19. tablazatot).

19. tablazat. A meédiamiiveltség-teszt valtozorendszere

Kérddivrész A vizsgalt tényezdk Felad?mk If'eladats.zam
sorszdma | oOsszesen: 18
1.A tanulo képes-e a k6zonség médiafogyasztasi
szokasait tanulmanyozni a megadott szempontok
alapjan
2. A tanuld képes-e megfigyelni és helyesen
Médiaszéveg-értés és értelmezni a filmkockakon lathatd emberi
, . , . viselkedést (érzelmeket)? 1,3,4,5,
lényegkiemelési P . 5
készség/képesség 3 A tan}llo képes-e ’meg,ﬁgyelm' és helye’:sen 6,
értelmezni a filmeken lathaté emberi viselkedést?
4. A tanul6 képes-e a médiaszovegekben felis-
merni a fontosabb helyszin-, és id6viszonylatokat?
5. A tanuldo képes-e azonositani a lényeges
informacidkat?
Tudatos és  kritikus | 1.A tanul6 tudatos-e a mii- és miisorvalasztasban
médiahaszndlat, 2.A tanuld képes-e beazonositani a mozgoképi
miifaj- és miisorvdlasz- | szovegek keletkezésének hatterét és a miisork6z16 211 12
tas, a médiabefolyds- | fél szandékat L oae 5
o ‘7 ;o A oa 15, 18
rol és médiahatasrol | 3. A tanuld képes-e a mozgoképi szovegek
kialakult nézet felismerése utdn a musortipus mellett és ellene
érvelni
I[.LA tanulé képes-e memoridja segitségével
Alkalmazott felidézni mozgoképi szovegeket?
médiamiiveltség: 2. A tanuld képes-e memoridja segitségével | 7, 8, 16, 3
MF felidézni, ¢és  értelmezni a  mozgoképi
szovegkornyezetben — megfigyelt  kép-  és
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hangkapcsolatokat?

Alkalmazott LA tanulé képes-e felismerni az elemi
médiamiiveltség: mozgoképi szovegalkotd kodokat, kifejezéseket | 9, 10, (11) 23
MSZI (pl. hollywoodi, giccs, kommersz, stb.)

1.Képes-e¢ a tanuld megtervezni, felépiteni egy
elképzelt  mozgoképi  eseményt  (interju
elokészitése, forgatokonyv irdsa, stb.)

AII,(a.Ima%Ott L. 2.Képes-e a tanuld adott témaval kapcsolatban
médiamiiveltség: AN , 13, 14, 17, 3
MGY 6nallo kérdésfeltevésre?

3. A tanul6d képes-e egyszerli (idében és térben
egybefiiggd) cselekmények  képsorozatokkal
torténd tagolasara, megjelenitésére

Megjegyzés: Az alkalmazott médiamiiveltség tudasteriilet részei: MF=Mozgoképpel kapcsolatos
felidézési és értelmezési képesség;, MSZI=Mozgdképi szovegalkotd kodok ismerete; MGY=
Mozgokepi szovegalkoto kodok gyakorlati alkalmazasa

A tablazatban — a ,,vizsgalt tényezék” oszlopban — azok a kérdések szerepelnek,
amelyekre a mérdeszkoz kitoltése, és a beérkezett adatok elemzése utan valasszal
kivanunk élni. A ,feladatok sorszdma” oszlopban azok a sorszamokat tiintettiik fel,
amelyek a feladatok méréeszkozbeli elhelyezését jelolik. A feladatok kozott a 11.
feladat két tudasteriilettel is kapcsolatba hozhatd. Az egyik ilyen teriilet a kritikus
médiahasznalat, a masik az alkalmazott médiamiiveltség mozgdképi szovegalkotod
kod ismeretére vonatkozott. A két teriilet mesterséges szétvalasztasat nem tartottuk
indokoltnak, minthogy a tudatos és kritikus médiatartalom kivalasztasa elméleti
ismereteken alapul.

A 14-18 ¢éves tanulok médiamiiveltség-vizsgalatat szolgdld papir-ceruza teszt
célja a médiaintézményekkel, médiatartalmakkal kapcsolatos készségek/képességek,
illetve a mozgoképkultura és médiaismeret targy révén szerzett ismeret és képesség
jellegli tudas feltérképezése (4 médiamiiveltség-tesztet az 5. szami melléklet
tartalmazza). A vonatkozo szakirodalmak attekintése utan az is megallapitast nyert,
hogy az oktatasi intézményekben jellemzéen a Hartai és Muhi szerzéparos
Mozgokép és médiaismeret 1. cimli konyvét hasznaljak, igy a mérdeszkoz
tesztfeladatainak Osszeallitasanal az ebben k6zolt ismeretanyagra tamaszkodtunk.

A médiamiiveltség-vizsgalat kapcsan nagy hangsuly helyezddik a tanulok média-
szovegértésével és a tudatos, kritikus médiahasznalataval kapcsolatos feladatokra.
Ezekre abbol is kovetkeztetni lehet, hogy mindkettd esetében 5-5 feladatot
dolgoztunk Kki. A tesztben tovabbi harom feladat a mozgoképi memoriaval, két
feladat a mozgoképi szovegalkotd kodokkal, és ujabb harom feladat a mozgoképi
szovegalkotd kodok gyakorlati alkalmazasaval kapcsolatos.

A médiamiiveltség-teszt feladatainak — a vizsgalt tudasteriiletek szerinti —
bemutatasa

A médiaszoveg-értést és lényegkiemelési készséget vizsgalo feladatok bemutatasa

A teszt 5 feladata vonatkozott a tanulok médiaszovegértésének és 1ényegkiemelési
képességének/készségének vizsgalatara (1., 3., 4., 5., 6. szamu feladatok). Az 1.
szamu feladatban kellett a tanuldknak a kozonség médiafogyasztasi szokasait
tanulmanyoznia. Ahhoz, hogy az altalunk feltett kérdésekre a didkok valaszolni
tudjanak, egy kordiagram adatait kellett megfigyelni és helyesen értelmezni. A
tanulok az élet szadmos teriiletén taldlkoznak 4brakkal, tdblazatokkal, diagramokkal.
Ezek a nem egybefliggd, jelzésekkel ellatott és adatokat halmozottan tartalmazé
vizualis informacidhordozok gyakran nehezen értelmezhet6k a didkok szdmara. A
feladat megoldasahoz a tanuloknak el kellett igazodniuk az informaciok halmazaban,
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¢és sziikség volt a lényegfelismerési, értelmezési és 1ényegkiemelési készségiikre,
képességiikre. Az informaciok jelentds részét vizualis formdban kapjuk, ezért a
képeket ugyanugy kell tudni értelmezni mint az irott szoveget. A képolvasas
képessége minden vizudlis informacié befogadasanal dontd jelentdségli. Ehhez az
sziikséges, hogy a befogadd a képet észlelje, a benne foglalt konkrét és elvont
informacidkat felismerje, értelmezze. A képek Onmagukban, vagy szoveghez
kapcsolva is alkalmasak arra, hogy mas, tobblettartalmakat hordozzanak, ezaltal
érzelmeket, keltsenek, érzelmi viszonyulast alakitsanak ki, mely egyénenként eltérd
lehet attol fliggden, hogy kibdl milyen asszociaciokat, milyen érzelmeket képesek
kivaltani.

A képek nagyobb érzelmi toltéssel rendelkeznek, mint a szavak, kiilondsen igaz
ez arcokrol késziilt felvételekre. Ez feltételezhetden dsszefliggésben allhat azzal az
erds érzelmi viszonyulassal, amely alapjan az ember megkiilonbozteti a baratot az
ellenségtdl. Az, hogy egy arc milyen érzelmeket (rokon- vagy ellenszenvet) valt ki a
befogaddban, nagymértékben fligg az ¢lettapasztalatatol, az €lete soran 6t ért érzelmi
hatasoktol (Kasik, 2010). Ekman és Friesen (1978) kultirkozi kutatasok alapjan
hatarozta meg azt a hat alapérzelembdl allé rendszert (diih, 6rom, banat, meglepddés,
undor ¢és félelem), melybdl haromhoz — félelem, diih és meglepddés — valasztottunk
fényképes illusztraciot. Ha egy képet kiragadunk sajat kontextusabol — a
képtorténetbol — akkor annak értelmezése kizardlag a nézd szubjektiv itéletén, és
asszociacioin fog mulni. Ennek megfelelden tobb jelentéssel, sokféle értelmezéssel
kell szamolni. Ezt vizsgalta a méréeszkoz 3. — nyilt végii — feladata, mely lehet6séget
adott a poliszemikus (t6bbjelentésii) befogadoi értelmezésnek, ezért tobb valaszt is
kodoltunk a megolddkulcsban.

A médiaszovegek legpopularisabb, ¢s legsikeresebb formai a sorozatok. A
kozkedveltségiik oka a nyitottsdg és a tobbértelmiiség, amivel a legkiilonb6zobb
tarsadalmi csoportok tetszését is képesek kivaltani. Ezek koziil is kiemelkednek a
vilag minden pontjan kedvelt Gn. korhaz-sorozatok (lasd Dr. House, Grace Klinika,
stb.), mert olyan narrativat (torténetet, cselekményt) dolgoz fel — az egészségiigy
téma ilyen -, ami az emberek széles rétegeit érdekli. A vonatkozd kutatasok szerint
(pl. Singer és Singer, 2001; Greenberg, Brand és Kdsa, 1993) mozgdképes tartalmak
megértésének egyik fontos aspektusa, hogy a befogadd milyen szempontok szerint
értékeli a szereplok jellemét, személyiségjegyeit. A véleményt nagyban
befolyasoljak az elézetes szocialis ismeretek és tapasztalatok. A 4. szamu feladatban
a hangsulyt a valosagos ¢€s a filmekben latott (kitalalt, fiktiv) személyiségjegyek és
viselkedési modok azonositasara helyeztiik. A feladat alapjat a Dr. House sorozat
jelentette, az ebben latott emberi megnyilvanuldsokat kellett Osszehasonlitani a
mindennapok orvosi/kérhazi tapasztalataival.

2001. szeptember 11-én az al-Kaida terrorszervezet Osszehangolt Ongyilkos
merénylet formajaban inditott timadast az Egyesiilt Allamok ellen. Az eseménynek
olyan rendkiviili hordereje és hirértéke volt, hogy vonatkozasai — a terrorszervezet
felszamolasa, a lerombolt épiiletek helyének 0jjaépitése majd ataddsa — még ma is a
vezetd hirek kozé keriilnek. A terrorcselekményrél tobb film, és konyv is késziilt
(lasd Fahrenheit 9/11, United 93, A terror napja. Tdmaddas Amerika ellen: 2001.
szeptember 11., Emlékezz ram), a kozoségi oldalakrol (pl. Youtube) milliok toltotték
le azokat a videokat, amelyeket maganszemélyek rogzitettek, és toltottek fel a
tarhelyekre. A teszt 5. szamu feladata annak feltarasara iranyult, hogy a valaszado
tanulok képesek-e a médiaszovegben felismerni, és megnevezni — a WTC
lerombolédsat abrazold fotd lattan — az eseményhez tartozo fontosabb helyszin- és
iddviszonylatokat. A feladat megoldasdhoz — a vizudlis informaciok megfeleld
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értelmezésén tul — hattérismeretekre volt sziikség, melyek segitségével valaszolni
lehetett a feltett kérdésekre.

A 6. szamu feladat arra irdnyult, hogy a véalaszad6 tanulok képesek-e azonositani,
értelmezni, kiemelni a nyomtatott sajtoban kozolt médiaszoveg — a Népszabadsag
online feliiletén kozolt informacio ~ 1ényeges elemeit, adatait. A megoldashoz a
szovegértéshez kapcsolodd kognitiv készségekre, képességekre volt sziikség, azaz a
szovegalkoté kodok ismeretére, megfigyelésére, azonositdsara, értelmezésére,
elemzésére, nem utolsdésorban pedig a konkrét informaciok kiemelésére és annak
rendszerezésére.

A tudatos és kritikus médiahaszndlatot, miifaj és miisorvdlasztast vizsgdlo feladatok
bemutardsa

A médiamiiveltség teszt feladatai koziil 6t (2, 11, 12, 15, 18) kapcsan nyertiink
adatokat a tanulok tudatos ¢és kritikus médiahaszndlatarol, miifaj— és
miisorvalasztasarol, tovabba arrdl, hogy milyen véleménnyel, nézetekkel birnak a
médiahatasrél, a médiumok befolyasarol.

A tudatos médiahasznalat egyik jellemzdje, hogy a befogad6 redlisan itéli meg
sajat médiahasznalatanak mértékét, céljat, tovabba képes mind a médiumokkal, mind
pedig a médiaszovegekkel kapcsolatban o©nallo ¢€s kritikus véleményalkotdsra.
Tudatossaga ugyanakkor nem korlatozodik sajat/masok médiahasznalatanak
kontrolljara, hanem kiterjed a miisorszolgaltatd, és miisorok tudatos valasztasara is.
Tudatosnak tartjuk tovabba a médiahasznalatot akkor is, ha a befogadd képes
helyesen azonositani, és értelmezni a mozgd-, és allokép formajaban megjelenitett
médiaszovegeket, meg tudja nevezni azok mifajat, tipusait. Minthogy a
mérdeszkozok fejlesztésére még 2008/2009-ben, a vizsgalatra pedig 2009-ben kertilt
sor, ezért adodott az a helyzet, hogy a médiamiiveltség-tesztben megnevezett
misorszolgaltatok a harom évvel ezeldtti tulajdonviszonyokat tiikrozik, nem pedig a
jelenlegit. Az elmult években a médiapiacon jelentés atrendezédés tortént. Uj
tulajdonosok, j néven folytatjak orszagos miisorszolgaltatasi tevékenységiiket (pl. a
Neo és Class FM radio), de ezek a kdozelmultban végbement valtozasok vizsgalatunk
szempontjabdl most nem relevansak.

A polgari demokracidkban az allam, az onkormanyzatok ingyenes vagy olcsé
kozszolgaltatasokat biztositanak a polgaroknak. A nyilvanossag szdmara az
informacido is koOzszolgaltatds, amelyet az 4llami tulajdonban 1évé radio- ¢és
tévéallomasok biztositanak. A kozszolgalati csatorna allami tulajdonban van, és az
allampolgarokat szolitia meg (Horvath, 2004). A piac, az informaciéaramlas
ugyanakkor tizleti lehetdség is, melynek felismerése utan jottek létre a magankézben
1évd kereskedelmi miisorszolgéltatok. A kereskedelmi médiumok a befogaddkban
fogyasztot latnak, és tizeneteit (médiaszovegeit) ennek megfeleléen alkotja. A
kozszolgalati televizidk célkdzonsége az allampolgar, a kereskedelmi csatorndkeé
pedig a fogyaszto.

A tudatos médiahasznalat jellemz6éje, hogy a befogaddo — jelen esetben a
radiomiisor hallgatoja — képes bizonyos szempontok szerint kiilonbséget tenni
miisorszolgaltatok és médiaszovegek kozott. Ilyen szempont lehet pl. a médiumok
tulajdonldsa ¢és finanszirozasa, a miisorszolgéltatas lokalizalasa, illetve a
médiaszovegek tartalma, vagy periodicitdsa is. A teszt 2. szdmu feladataban azt
vartuk a didkoktol, hogy az altalunk megnevezett radidallomasokat soroljak be a
kozszolgalati vagy kereskedelmi céllal miikodtetett miisorszolgaltatok kozé. Azok a
befogadok, akik képesek felismerni és kiilonbséget tenni a médiumok tipusa, és
szandéka kozott, tudatosabban valasztanak a csatornak és az altaluk kozolt misorok,
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médiaszovegek koziil, barmi legyen is a médiahasznalat aktudlis célja
(informacidszerzes, szorakozas, vagy éppen kommunikacio a vilaghalon).

A 11. szamu feladatban azt vizsgaltuk, hogy a tizenéves didkok képesek-e
helyesen értelmezni a filmplakdt — mint médiaszoveg — lizenetét, és kapcsolni azt
valamilyen mozgdképes miifajjal. A verbalis tartalmakhoz kapcsolt vizualis
informaciok (képek) egyiittes értelmezése egy bonyolultabb, kognitiv folyamat.
Egyrészt sziikség van a verbalis szovegértés minden elemére, masrészt a tanulonak
azt is fel kell ismernie, hogy a kép elvalaszthatatlan a szovegtdl, ehhez mozgdsitania
kell a képolvasas készségét, ugyanakkor az is egyértelmii, hogy egymashoz valo
viszonyuk tobbletjelentésekhez vezetnek. Amennyiben a tanuld képes a
médiaszoveg, €s a hozzarendelt képek értd olvasasara, értelmezésére, akkor az segiti
a szoveg egészének megértéset.

Az elsésorban kozpénzbdl gazdalkodd6 médiumokat kozszolgalatinak nevezziik.
Feladatuk a targyilagos, kiegyenstlyozott és pontos hirszolgaltatas, a nemzeti
hagyomanyok, értékek képviselete kulturalis és oktaté miisorokban, tovabba, hogy a
kisebbségek szdmara is adjon megszolaldsi és bemutatkozisi lehetdséget. A
kereskedelmi médiumok miikodését a piaci verseny szabalyozza, ezért olyan
médiaszovegeket kell gyartaniuk, €s sugarozniuk, amelyek alkalmasak a legszélesebb
kozonség igényeinek kielégitésére. A 12. szamu feladat célja annak vizsgalata, hogy a
tizenéves tanuldok be tudjak-e azonositani a koz-, és kereskedelmi miisorszolgaltatok
c€ljait, szandékait, képesek-e a legfobb kiilonbségek felismerésére, €s megnevezésére.
Azt is vizsgaltuk, hogy a fiatalok tudnak-e véleményt alkotni azon miisorszolgaltatok
tulajdonosi, politikai, vagy tiizleti érdekeir6l, amelyeket rendszeresen figyelemmel
kovetnek. A feladat alapotletét a Hartai, Muhi és Kozak (2004) szerzotarsak altal
szerkesztett Mozgoképkultira és médiaismeret széveggyiijtemény adta. Egy-egy téma
lényegi fogalmainak ismerete, és azok kapcsolatainak felismerése minden szoveg — igy
a médiaszovegek — megértésének alapja. A feladat megoldasahoz sziikség volt olyan
elézetes ismeretanyagra, melyek alkalmazhaté tudasként segitették a valaszadot a
kérdések megvalaszolasaban.

A tudatos és kritikus médiahasznalat jellemzOje az is, hogy a médiaszéveg
befogaddja ugy valaszt a médiatartalmak koziil, hogy tudja, melyik miisorral, milyen
igényét, szikségletét elégiti ki. A 15. feladat a tanulok médiatudatossaganak
vizsgalatara iranyul. Azirant érdekl6dtiink, hogy a tizenévesek meg tudjak-e nevezni
azokat a televizios szovegfajtakat, amelyeket bizonyos igény (szorakozas,
kalandvagy, a romantikus érzelmek) esetén valasztanak. A tudatos médiahasznalat
akkor igazolhatd, ha a befogadd a mozgoképi szoveg felismerése utan képes a
médiaszoveg mellett, vagy ellene érveket felsorakoztatni. A 18. — nyilt végii —
feladatban erre adtunk a tanuloknak lehetGséget.

Az alkalmazott médiamiiveltséggel kapcsolatos feladatok bemutatdsa

A mozgbdképes, filmes kommunikacidé egy hidnyos kommunikacid: tavol van az
ado (nem is teljesen egyértelmil, hogy ki/kik azok), a befogad6 pedig legtobbszor
»kollektiv maganyban™ egyediil értelmezi a latottakat, a nézOnek latszolag semmit
nem Kkell tennie, mert ,készen kapja” a latvanyt. A mozgoképes médiaszoveg a
valamikor valoban létezett valosdg optikai lenyomata (a fénykép és a kamera a
létezdt tudja rogziteni), a mozgoképen €lonek tliind vilag latszat, egy kép. A valdsag
nincs ott a képen, csak ott volt, amikor a filmezés tortént. A televizid és a mozi
médiaszovegei tehat egy olyan illuzérikus vildgot nydjtanak, melyben a befogadd
passzivitasra itélt, kiszolgaltatott a latvanynak, nem vehet benniik részt. Ezt a
kiszolgaltatottsdgot a befogadd az érzelmi részvétellel (érzelmi azonosulassal)
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kompenzalja. Ennek eszkdzei a projekcid, és az azonosulas (identifikacio). A nézdk
pszichologiai projekcid-azonosulasat a kiilonbozé audiovizudlis kifejezdeszkdzok
alkalmazasaval (vizualis kompoziciokkal, €¢s hangtipusokkal) lehet fokozni.

A mozgokép egy olyan bonyolult rendszert alkot, melyben sajatos viszonyban
allnak az alkotdéelemek. Mint minden informécidéfeldolgozashoz, a mozgoképi
szovegek jelentésének feldolgozasahoz — melynek folyamata az audiovizualis
tartalmak megértése, értelmezése elemzése, rendszerezése, a lényeg kiemelése, a
memoria hasznalata — is sziikséges a redundancia bizonyos mértékii jelenléte
(Kovacs, 2009) (lasd a 19. abrat).

Audiovizuilis rendszer + * Narrativ rendszer
Akusztikus rendszar \ Vizudlis rendszer
/N
beszéd zene =zérej keret, kompozicio, plian, képosztis, szin, dinamika, szemszdg
19. abra

A mozgdokép dimenzioi (Forras: Kovdcs (2009).: Mozgdképelemzés. 51.0ldal)

A mozgokép esetében a kép az elsddleges informacioforras, aminek jelentését az
alkotok kiegészithetik — felerdsithetik — pl. hanghatasokkal. Ugyanakkor a kép és a
hang kozott nem feltétleniil beszéliink megerdsitd viszonyrol, mert a két rendszer
fliggetlen egymastdl. A hang és a kép esetenként nyilt ellentmondasban is allhat a
narrativ  €s/vagy hangulati tartalommal, amit a mozgokép kozol. Ezzel a
fesziiltségteremtd eszkozzel, megoldassal gyakran élnek az alkotdok. A mozgdkép fobb
szovegfajtai a kovetkezOk: western, biliniigyi torténet, kémfilm, sci-fi, akcid/kaland,
szerelmi melodrama, szappanopera, talk-show, vetélkeddk, sportmiisor, hirmisor,
horror, szex, pornd, reklam. Mindegyik médiaszovegben megnevezhetok azok a
dominans kodok, narrativak melyek alapjan elkiilonithetok egymastdl a mozgdképes
alkotasok. Az audiovizualis tartalmak esetében a befogadd a képi szoveget verbalizalja
belsdleg, €s ezt szelektalja, kategorizalja kodok, és formulak alapjan.

A 14-18 ¢éves tanulok mozgoképpel kapcsolatos felidézési és értelmezési
képességét a papir-ceruza tesztben harom feladattal — a 7., 8., 16. — kivantuk
vizsgalni. A mozgoképi memoriaval kapcsolatos feladatok azt a célt szolgaljak, hogy
képet nyerjiink a tizenévesek alkalmazott médiamiiveltségérol.

A reklam a modern nemzetgazdasagokban az 6nallo iparagak kozé tartozik, amely
jelent6s pénzosszegek megmozgatasara képes. A médiapiac elemzdi gyakran a
Horeklamtorta” fogalméval jelolik meg azt a sokmillidrdos Osszeget, amely azt
mutatja, hogy a hirdetok (cégek, maganszemélyek, politikai szervezetek, vagy maga
az allam) mekkora 0sszeget koltenek el a reklampiacon (Hartai és Muhi, 2004). ,,A
rekldmokban lathaté termékek, szolgaltatdsok szimbolikus értéke a fogyasztasi cikk
gondolatisagat, eszmeiségét hirdeti, tehat a termékhez vagy szolgaltatashoz narrativat
kapcsol. Ez nem mas, mint az arucikk koré rajzolodo szoveg, a marka. Ezek azok a
szovegek, melyek megszolitanak benniinket, fogyasztova alakitanak és hatédssal
vannak igényeinkre” (Fiirth és Kasik, 2005. 9. 0.). A reklam — akar film, foto, plakat
— a tomegtdjékoztatds valamennyi eszkozét felhaszndlja, €s mivel alkalmazott
miivészi alkotas, szivesen beépiti eszkdztaraba mindazt, amit kordbban mar egy-egy
mivészeti ag (festészet, film, grafika, animacid) a maga korében kikisérletezett.
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A reklim — mint médiaszoveg - sajatos, figyelemfelkeltd retorikaval
(nyelvezettel) és vizudlis formanyelvvel rendelkezik. A reklamfilmek készitéi a
retorika eszkozei koziil f0képp az ismétléssel, az ok-okozat felcserélévelt, és az n.
»magikus szavak”, kifejezések (pl. puha, lagy, simogatd, orok, intelligens, stb.),
tovabba a tomoren megfogalmazott, egyszerli, konnyen értelmezhetd, hangzatos,
olykor rimekbe szedett mondatok hasznalataval élnek. A reklamszovegek a
hatasfokozas érdekében a modern mitoszok elemeit is képesek magukba integralni,
ezért gyakran jellemzi Oket a kaland, a fantasztikum is. A mozgdképes reklam
szivesen ¢l a filmtipusok jellegzetességeivel. Olykor latunk animacids, burleszk,
vagy western filmek mintdjara épiilé reklamokat, de arra is volt példa, amikor
melodramak, sorozatok, vagy klasszikusnak szamité filmjeleneteket kolcsondztek
egy termék népszerlisitéséhez. A képi megoldasok terén a reklamok modernek,
ujitok, és haladnak a mozifilmek, és a videoklipek technikai megoldasaival.
Alkalmazzak a digitalis triikkoket és a képfeljavitas kiilonboz6 modozatait, vagasi
technikait. Egy reklamfilm mindosze 15-20 madasodperces, ennyi id6 alatt kell
kozblnie a fontos informaciokat. Ezért alkalmaz sok vagast, rovid snitteket, amelyek
pergdén kovetik egymast. A bedllitasok gyors valtogatisaval, a sebes ritmussal, a
hosszakkal, a tempok valtozasaival erds hatast kelt a nézdben, igy késztetve a
koncentraltabb egyiittmiikodésre és nagyobb figyelemre.

A médiamiiveltség-teszt 7. szamu feladataval arra a kérdésre kerestlink valaszt,
hogy a 14-18 éves tanulok képesek-e memoriajukbol el6hivni, felidézni mozgdképi
szovegeket. Itt olyan reklamszlogeneket alkalmaztunk, amelyekkel nap, mint nap
talalkozhatnak a médiaszovegek befogadoi az elektronikus sajté és a nyomtatott
médiatermékek ,,fogyasztasa” soran is. Néhany példa ezek kozill: ,. 4z Edenkert ize”,
,,Nincs tobbé korpa, csak gyonyorii haj”, ,,Elsésegély a megfizasban” stb.

A 8. szamu feladattal azt vizsgéaltuk, hogy a valaszado tanulok képesek-e
mozgoképi médiaszovegeket felidézni egy-egy allokép segitségével. A feladat
megolddsa sordn nem csupdn a misorok cimét, hanem a misorokhoz kothetd
misorszolgaltatd csatorndkat is meg kellett nevezni a didkoknak. Az itemekhez a
vizsgalt korosztaly altal kedvelt médiaszoveg tipusokbol valasztottunk, tehat igy
keriilt a méréeszkozbe pl. a ,,Stahl konyhdja” gasztronémiai miisor, a ,,Thomas, a
gbzmozdony” animacios rajzfilm, a ,,Rém rendes csalad” sitcomja.

A médiamiiveltség-teszt 16. feladataban hat, egész estés csaladi rajzfilm cimét
kellett a tanuloknak megnevezni (ez volt a nyilt végli kérdésrész), majd ezt kovetden
a filmhez kapcsolni a fOszereplokhoz kothetd kozismertté valt idézeteket. A
rajzfilmek kivalasztdsanal arra torekedtiink, hogy olyan mozgdképes alkotasok
keriiljenek a mérdeszkozbe, melyek még a tizenévesek szamara is ,,vallalhatok”,

crers

crer

crer

is élvezhetd szojaték, a gonosz €és a jO harca, az armany és cselszovés, vagy a
szerelmi szal. Ezek a narrativ kodoknak kdszonhetd, hogy a rajzfilmek korosztalytol
fiiggetlentil nézettek, és kedveltek a befogadok korében, kdszonhetden annak, hogy a
figurdk ismert szinészek hangjan szolalnak meg. A 16. szdmu feladat kapcsan is a
tanulok mozgoképpel kapcsolatos felidézési készségét, és képességét, ismereteit
vizsgaltuk. A feladat alapotletét a Hartai, Muhi és Kozak (2004) szerzok altal
szerkesztett Mozgoképkultira és médiaismeret szoveggyiijtemény adta.

A 14-18 éves fiatalok mozgoképi szovegalkotd kodok ismeretét két feladattal —
9., 10. — vizsgaltuk. A tizenévesek — a feladatokon elért atlagpontszdmai szerint —
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hidnyos ismeretekkel rendelkeznek a szovegalkotd kodok vonatkozasaban. Ez azt
jelzi, hogy a didkok tobbsége nincs tisztdban a filmes miifajokkal, a mozgdoképes
alkotasok jellemzd narrativaival, vagy azok latvanybeli, technikai jellemzdivel. A
szerzOi film fogalmat a film ,,magas kultarajanak” is nevezik. Maga a fogalom a
francia ujhulldm rendezdinek filmes gyakorlatdban — az 1950-es évek végén, a *60-as
évek elején — sziiletik, majd az 1960-as és az 1970-es évek kedveznek a személyes
hangvételli alkotasok létrejottének.”’” A progressziven gondolkodé miivészfilm
alkotoja — jellemzden a rendezd — egyénien, szuverénen, magas szinten hasznalja a
film formanyelvét, és kifejezOeszkdzeit. A befogadd egy ilyen alkotds soran
¢lményekkel gazdagodik.

A népszerli (tomegfilm, kommersz/popularis) filmek széles kozonségnek szdlnak,
iizleti jelleggel, profitszerzés céllal késziilnek. Befogadasuk konnyli €s elsdsorban
szorakoztatasra torekednek. Az alkotdsok jol ismert témdkat dolgoznak fel,
kivitelezésiikre a professziondlis hatdsok, a rendkiviili latvany, specialis effektusok,
trilkkok jellemzok. Ma a filmtermelés 90%-a tomegfilm. A 9. szamu feladattal azt
vizsgaljuk, hogy a valaszad6 tanulok képesek-e felismerni azokat a szovegalkoto
kodokat, és kifejezéseket, amelyek a mozgdképhez tartoznak. A kifejezések koziil
néhany: csabitd hangzéasvilag, kommersz, kisérleti, giccs, szamitdgépes animacio,
stb. Berger (1992) szerint a modern popularis miifajok a népmesék, mitoszok
korszertisitett valtozatainak tekinthetok. A televizios médiaszévegek tobbségének és
a mozifilmek narrativdinak is a népmesék jol ismert alapkonfliktusai, formulai
szolgalnak kiindulasi pontként (példaul a hds/gonosztevd, baratsag/bajtarsiassag,
gyengék megmentdje sth.). A 10. szamu feladat alapotletét — és néhany példat is — a
Gyenes, Hartai és Kozak (2004) szerzék altal Gsszeallitott Mozgoképkultiira és
médiaismeret szoveggyiijteménybol meritettiik. Itt a valaszadd tanuloknak nem
csupan filmpéldakat kellett megnevezniiik, hanem az altaluk felsorolt mozgdképi
alkotasokat be kellett sorolniuk a miivész-, vagy a popularis filmalkotasok kozé.

A  mozgdképpel kapcsolatos szovegalkotdé kodok gyakorlatban torténd
alkalmazasat harom feladattal vizsgaltuk — ezek a 13., 14, és a 17. feladatok.
Segitségiikkel olyan kérdésekre kerestiink valaszt, hogy a vizsgéalatban részt vett
tanulok rendelkeznek-e azokkal az ismeretekkel, készségekkel és képességekkel
melyek segitségével képesek interjut, vagy barmely mozgodképpel kapcsolatos
tevékenységet megtervezni ¢és elkésziteni; képesek-e adott témaval kapcsolatban
onallo kérdésfeltevésre, illetve az egyszerli cselekményeket tudjak-e képsorozatokkal
tagolni, és megjeleniteni. Minthogy ezek a feladatok a tanulok alkalmazott
médiamiiveltségét — ezen beliil is a média-szovegalkotassal kapcsolatos készségeket
vizsgaltak — ezért nyilt végliek voltak.

Az interju jelenthet miifajt, és anyaggyiijtési modszert is (lasd pl. Falus, 2000). Az
interji két ember személyes beszélgetésére — kozvetlen kommunikéciojara — épiil. Az
ujsagiroi munkaban alapvetéen két tipusat kiilonboztetjik meg. Az egyik, amikor a
megszolalotél — az informdcid forrdsatol — valamely koézérdekii, fontos, aktudlis
téma, érdekes eseményrél jutunk tobbletinformaciokhoz. Ez esetben az interju a hir,
az informacid szerepét tolti be. A masik esetben az interjlalany személye a
hangsulyos, ilyenkor az jsagird portrét készit a kivalasztott személlyel. A parbeszéd
soran fontos a megfeleld hangulat kialakitasa, és tagabb teret kap az abrazolas és
megjelenités is. Az interji el6tt az ujsagironak fel kell késziilnie a beszélgetésre.
Ennek fazisai a kovetkezok: (1) adatgyiijtés, mely jelenti a nyomtatott és online
forrasok, illetve a témaval kapcsolatos, vagy az adott alannyal késziilt audio-, és

47 Jelmondatuk: ,,T0ltotollam a kamera”
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audiovizualis archiv anyagok dsszegytijtését, €s atnézését. A tudasanyag Gsszegzését
kovetéen érdemes felkésziilni a személyes beszélgetésre, egy lehetséges (2)
kérdéssor Osszeallitasaval. Ezek a kérdések kiinduldopontként szolgalnak az interju
soran, céljuk, hogy gordiilékenyen induljon a beszélgetés, kialakuljon az Gjsagird és
a megkérdezett személy kozt az a bizalom, mely alapvetd feltétele egy tartalmas
beszélgetésnek. Az interji elokészitésének kovetkezo fazisa (3) a kapcsolatfelvétel,
mely torténhet kozvetlen, és kozvetett kommunikacid ttjan, igénybe véve a
legkiilonb6zébb technikai eszkozoket (telefon, e-mail, mithold, web-kamera, Skype,
MSN, stb.). A megkereséskor érdemes elmondani interji az alanyanak, hogy milyen
céllal, miért, mikor és melyik médiumba/miisorba/rovatba keriilne a beszélgetés.
Amennyiben az alany kéri, akkor az 1jsagir6 megosztja vele az eclézetesen
Osszeallitott kérdéssort, jelezve, hogy ezek kiindulasul szolgalnak a miisorhoz. A
kozosen egyeztetett interjii idépontjara — televizio esetén — (4) meg kell szervezni a
kisérd stabot, tehat az operatort, a vildgositdt, a sminkest, €¢s a vagd munkatarsat.
Amennyiben a médiaintézmény ¢épliletében keriill sor a beszélgetésre, akkor
studiohelységet, ha kiilsé helyszinre kell menni, akkor az ehhez sziikséges (5)
infrastrukturat is biztositani sziikséges (gépkocsi, lizemanyag, stb.).

Az interji soran torekedni kell a kozolt tények pontossagara, riportalany
szorongasanak oldasara, a vilagos ¢és kozérthetd megfogalmazasra, és arra is, hogy az
ujsagird vezesse a beszélgetést, ne pedig a meghivott személy. A beszélgetést
kovetéen jonnek az (6) utomunkalatok: a vagas, a narraciok Osszeallitasa és
felmondasa, a kiilonb6zé feliratozasok megirasa. Ezek a miisor szerkesztésével
egylttjard feladatok. A [3. szamu feladattal azt kivantuk vizsgélni, hogy a
tanuloknak van-e ralatdsuk arra, hogy milyen el6késziiletek sziikségesek egy interji
elkészitéséhez, tehat a médiaszoveg alkotasdhoz. Az eredmények azt mutattak, hogy
a didkok kevés ismerettel rendelkeznek.

A 14. — nyilt végt — feladat egy olyan témaval foglalkozik — az anorexiaval — ami
foglalkoztatja a sajat testiikkel sokat tor6dd tinédzsereket. A kortarsaknak valod
megfelelési kényszer, az aktudlis trendek kovetése, ¢és figyelemmel kisérése, az
esetleges sulytobblet, ¢s annak legy6zése minden tizenévesnek sz6ld6 médium,
kiadvany kozponti témaja. Ezért gondoltuk gy, hogy érdemes nekiink is felépiteni
erre egy feladatot, ¢és igy motivalni a didkokat. A [7. szamu feladatban egy
mesefilmbdl vagtunk ki képkockakat, mely mozaikszerii képkockak megfeleld
rendezése utdn egy Osszefliggd cselekményt, torténetet kapott a feladatot megoldo
személy. A feladat segitségével azt vizsgaltuk, hogy a tizenévesek képesek-e olyan
képsorozatokat sorrendbe rendezni, melyek id6- és térbeli Gsszefiiggésben allnak
egymassal.

5.1.3 A nagymintas vizsgalat menete

A médiahaszndlat-kérddivet és a médiamiiveltség-tesztet ugyanazok a tanulok
toltotték ki. Erre 2009. majus 10. és junius 1. kozott keriilt sor. A feladat technikai
lebonyolitasat és koordinalasat az a szaktanar végezte aki az adott osztidlyban a
mozgbdképkultira és médiaismeret targyat tanitotta. A médiahasznalat-kérdoiv
kitoltése 20-25, a médiamiiveltség-teszt pedig 30-40 percet vett igénybe. A
szaktanarokkal, és a kérdezdbiztosokkal egyetértésben Uigy dontottiink, hogy — a
tanulok érdeklédésének megtartasa, és a tanorakra tervezett tananyag teljesitése miatt
— inkabb két egymast kovetd oran keriiljon sor a kérddiv és a teszt tanulokkal torténd
kitoltetésére, mely munkat minden esetben kiképzett kérdezObiztosok feliigyeltek.

A kérdezobiztosok feladata volt, hogy (1) felvegyék a kapcsolatot azokkal az
oktatasi intézményekkel, és azok igazgatdival, melyek véletlenszerlien lettek
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kivalasztva; (2) felkérjék a médiaoktatd szaktandrokat az adatfelvétel elokészitésére
¢s lebonyolitasara; (3) bemutassdk a médiaoktatoknak a mérdeszkozoket és a
vizsgalat céljait, valaszoljanak a felmeriild kérdésekre. A kérdezdbiztosok (4) tanari
interjut készitettek a mozgoképkultura és médiaismeret targyat oktatd tanarral és (5)
hospitalasi naplot vettek fel egy médiadrar6l. Minthogy ez egy igen komplex ¢és
Osszetett kutatds, nagy hangsulyt helyeztiink a vizsgédlatok megfeleld és alapos
elokészitésére. A kérdezObiztosok azok a fdiskolai hallgatok voltak, akik az
Intézményi gyakorlat I-11. kurzus keretében 6nként vallaltdk, hogy részt vesznek a
tobb honapot feloleld kutatasban. A 30 kérdezdbiztos felkészitése 2008. november
végén kezdddott, és 2009. februdr kdzepén ért végett. Hat alkalommal taldlkoztunk a
hallgatokkal, melyek soran meg ismerték a tervezett vizsgalatok menetét, céljait,
tovabba a sajat fejlesztésti mérdeszkozoket. A 20. tablazatban idérendben tiintetjiik

fel az altalunk lefolytatott médiamiiveltség vizsgalat elokészitését €s menetét.

20. tablazat. A médiamiiveltség-vizsgalat elokészitési folyamata és menete

A vizsgalat A kutatasi tevékenység megnevezése Kutatocsoport A vizsgalatban
idépontja tagjai résztvevok szama
2007 A vonatkoz6 szakirodalom feldolgozasa,
. okt. — . g , i
2007 dec. ésa {nozgokepkultura médiaismeret KV+T
tankonyvek elemzése
A médiamiiveltség vizsgalat tervezett
2008. januar — céljanak és modszereinek KVT
2008. aprilis meghatarozasa, a méréeszkdzok
Osszeallitasa
A médiamiiveltség teszt és a Hattérkérdoiv: 85 fo
2008. majus hattérkérdéiv kiprobalasa pilot study KV+T Médiamtveltség
vizsgalatban teszt: 136 fo
Adatfeldolgozas, és a pilot study
2008. jinius — vizsgalat eredményeinek
szeptember figyelembevételével a mérbeszkozok KV+T+SZ
fejlesztése
A kiegészit6 kvantitativ és kvalitativ
2008. szeptember | vizsgalatok tervezése (célok,
—november hipo%ézisek), a mérdeszkozok KV+T+SZ
Osszeallitasa
2008. november - | A kérdez6biztosok felkészitése 6 KV
2009. februar alkalommal
. A strukturalt interjuk felvétele a
i?agzilfgblr“ar 15| mozgokepkultéra é médiaismeret KV+KK N=111
) targyat tanito oktatokkal
2099: februar 15. H(?Splt.alasok a,nrlozgokepkultura és KV+KK N=105
marcius 1. médiaismeret 6rakon
2099. februar 15. A 147’18 éves tanulok fokuszcsoportos K\/+S7 N=107
majus 18. vizsgalata
2009, aprilis 8- | A 14-18 eves tanuldke -
15 médiaszovegalkotasat vizsgald kérddiv KV+SZ N=60
' kitoltetése
2009. majus — A médiamiiveltség teszt, és a _
junius 1. médiahasznalat hattérkérddiv kitoltetése KV+KK N=2954

Megjegyzés: KV+T= a kutatds vezetOje, és a témavezetd, SZ= szakértok (Dr.Toth Tibor, Toth Agnes, Dr.
Vargané Vizi Csilla, Téth Béla operatér), KK= kiképzett kérdezébiztosok 30 f6;
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5.2 A nagymintas felmérést kiegészito empirikus vizsgalatok

A 2007/2008-as tanév végén lebonyolitott probamérések soran egyértelmiivé valt,
hogy a NAT-ban tobb készség ¢és képesség esetében — pl. a kommunikacio,
értelmezg€s, tolerancia, onismeret — olyan kdvetelmények keriiltek meghatarozasra,
melyek a papir-ceruza tesztek alkalmazasa mellett mas mérési-értékelési modszerek
hasznalatat is igénylik. Ezért torekedtiink olyan egyéb kvalitativ eljarasok
alkalmazasara, amelyek segithetik a nagymintds kérddives kutatds eredményeinek
finomitasat, a kapott adatok hatterének pontosabb magyarazatat, tovabba bizonyos —
nehezen kvantifikalhatd — csoportfolyamatok megfigyelését és rogzitését. Ezért
alkalmaztuk a fokuszcsoportos vizsgalati modszert, a média szovegek narrativ
elemzését, a média ordk hospitalasat, és médiapedagogusokkal készitett strukturalt
interjikat. A nagymintds kvantitativ felmérést kiegészitd kvalitativ kutatasokat
ugyanazokban a kozoktatasi intézményekben folytattuk le. Ennek egyik oka, hogy a
kiképzett kérdezdbiztosok helyismeretre tettek szert, €s mind a tanarok, mind pedig a
didkok elfogadtdk, és megszoktdk a jelenlétiiket, masrészt a vizsgalat eredményeit
igy tobb szempontbo6l is elemezni tudtuk.

5.2.1 A fokuszcsoport vizsgalat mintajanak jellemzoi

A tanulokat az egri Kossuth Zsuzsanna Gimnazium ¢és Egészségligyi
Szakkozépiskola 9-12. évfolyamos gimnaziumi didkjai koziil — a véletlenszert
kivalasztas modszerével — valasztottuk (N=107 f6). A csoportokba 10-15 {6 tartozott,
ezek a nemek vonatkozasaban heterogének voltak. A csoportok fele (4 csoport)
alkotta a vizsgalati minta azon részét, amely tanult mozgoképkultara és médiaismeret
targyat, és dramatagozaton folytatja tanulmanyait, mig a masik négy, a kontroll
csoport azon részét alkotta, amelyik nem részesiilt ilyen képzésben.

5.2.2 A fékuszcsoport célja és megfigyelési szempontjai — a méroeszkoz
bemutatasa

A fokuszcsoportos technika a mindségi kutatas modszereként kozismert a
szocialpszichologiaban. Kedveltségét koszonheti konnyli lebonyolitdsanak és
viszonylagos koltséghatékonysaganak. A fokuszcsoport soran a résztvevok egy — a
kutat6 altal vizsgalt — témardl/jelenségrol kommunikalnak egymassal, a vizsgalatot
végz6 személy pedig ezt a folyamatot elemzi. Az itt nyert tapasztalatok,
megfigyelések alapjan alkot véleményt az alanyok adott témdval kapcsolatos
vélekedésérdl, motivacioirol, attitiidjeirdl, szubjektiv tapasztalatairol.

Megkiilonboztetiink alkalmazott és alapkutatasi beszélgetéseket (Vicsek, 2006).
Az elsd tipus a dontéshozatal eldsegitésére szolgal, tehat a beszélgetést gyakorlati cél
motivalja, szemben az alapkutatissal, ahol a kutatdo az elméleti alapok igazoldsa
érdekében folytatja fokuszcsoportos vizsgélatait. A mddszer gyakori célja a feltaras,
felderités: ez abban az esetben indokolt, amikor a vizsgalt jelenségrdl vagy annak
egyes dimenzioir6l még nem rendelkeziink kell informécioval. A feltard kutatasok
teszik lehetévé, hogy kozelebb keriiljiink egy témahoz, megtalaljuk azokat a
tényezOket, mogottes okokat, amelyekre érdemes koncentralnunk, és a
megfigyelések felvethetnek 0j kreativ Otleteket, szempontokat és dimenzidkat is.

A fokuszcesoport jellemzOihez tartozik, hogy verbalis helyzetébdl fakadéan
kevésbé alkalmas tényleges cselekvés vizsgalatara. Megtudhatjuk ugyanis, mit mond
az egyén, de azt nem, hogy elmonddsival konzisztensen cselekszik-e. Ismert
szocialpszichologiai jelenség, hogy az emberek szeretik jO szinben feltlintetni
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magukat, éppen ezért eléfordulhat, hogy amit egy ilyen csoportos szituacidoban
mondanak, az kismértékben fligg Ossze a tényleges cselekvésiikkel. A
fokuszcsoportos modszer eredményeinek (statisztikai) altalanosithatosdga éppen
ezért korlatozott (Sim, 1998).

A fokuszcesoportos vizsgalat elonyei:

— Képes olyan folyamatok modellalasara, melyek révén igazolhatok a
csoportos véleményképzodés folyamatai.

— A beszélgetés soran a résztvevok felfedezhetik a kozos tapasztalatok erejét,
radobbenhetnek arra, hogy az &ltaluk megéltek nem szamitanak egyedi
jelenségnek.

—  Felismerhetik, hogy nem véletlenszerti dolog tortént veliik, hogy ezek az
események, ¢élmények egyfajta szabalyszerliséggel birnak, tovabba
Osszehasonlitjak egymas tapasztalatait.

— A fokuszcsoport informaciokat adhat arra vonatkozéan, hogy milyen
lehetséges nézetek fordulhatnak eld a népességben. Elméleti magyarazat
kialakitasaban is hasznosnak bizonyulhat.

— A fokuszcsoportos kommunikacid soran is megfigyelhetdk bizonyos
viselkedésformak, egyéni érzelmek és spontén reakciok is.

A fokuszcsoportok soran a kommunikéacié tobb forméja jelenik meg, mint pl
egymas megkérddjelezése, vita, dicsekvés, cukkolas, cikizés, anekdotdzas, nevetés,
sth.

Vannak olyan témak, amelyekkel kapcsolatban az egyének esetleg nehezen
artikulaljadk véleményiiket, a tobbieket hallgatva azonban sajat allaspontjuk is
tisztazodhat. (Morgan és Krueger, 1993). A fokuszcsoport fontos, humanus
elényeihez tartozik, hogy a csoporttagsag ¢és kohézio érzete erdt és tamogatast adhat
a résztvevoknek, megtapasztaljadk, masok is hasonld problémaval kiiszkédnek
(Ekblad és Bddrnhielm, 2002). A fokuszcsoportok tobbnyire pozitiv élményt
jelentenek a jelenlevOok szamara, mert beszélhettek esetleges problémaikrol, masok
meghallgattak 6ket, és gyakran szembesiilnek a tarsak hasonlé tapasztalataival. Bar
egy fokuszcsoportos vizsgalat gyorsabb és olcsobb lehet, mint egy nagy mintan
végzett reprezentativ kérddives kutatas, a két moédszer mas célokat elégit ki, €s nem
helyettesithetik egymast.

Buckingham (2005. 123. 0.) a fokuszcsoportos foglalkozasok kapcsan a
kovetkezot javasolja: ,, A diakoknak olyan jellegli feladatuk legyen, hogy valasztani
kelljen egyes lehetdségek kozott, de lehet problémat keresnilik, a fontos, hogy
reflektaljanak dontéseik kovetkezményeire, 6sszehasonlitva mondjuk a tobbi csoport
altal valasztott lehetdségekkel. A didkokat batoritani kell arra, hogy értékeljék sajat
¢s tarsaik munkéjat, és gondoljak végig, mi mindenben kiilonbozott az altaluk
modellezett helyzet a médiaipar valdsagatol.”

Az altalunk végzett — alapkutatas jellegli — fokuszcsoport beszélgetések célja,
hogy segitse a nagymintas vizsgalat eredményeinek finomabb értékelését, masrészt
képet kapjunk a tizenévesek médidval kapcsolatos értelmezési, elemzési,
megfigyelési, Onismereti, valasztasi és tolerancia készségérol, képességérdl. Ezen tul
azt is megfigyelhettiik, hogy az elébb megnevezett készségek terén tapasztalhatok-e
kiilonbségek a mozgdképkultura médiaismeret targyat tanulok €s nem tanulok kozott.
A fokuszcsoportos vizsgalatok alkalmaval médiaszovegekkel kapcsolatos drama- és
szitudcios jatékfeladatokat adtunk a tanuloknak, melyek bemutatdsat megbeszélés
kovette.

A csoportok alkalmasak voltak vitdk lebonyolitdsara is, és ennek kdszonhetéen
tapasztalatokra tettiink szert a tanulok vita-, kommunikacios- és egymassal
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kapcsolatos tolerancia-készségérél. A foglalkozasok soran a csoportok érintették a
médiahasznalat modja, mértéke és célja témakat, a kutatok a szitudcids jatékok soran
azt is megfigyelhették, hogy a didkok mennyire ismerik, ¢és a gyakorlatban képesek-e
alkalmazni a mozgdkép — ezen beliil is a sorozatok — formanyelvét, szovegalkotod
kodjait. A beszélgetések alkalmasak voltak arra is, hogy — a tobbiek altal mondottak
hatasara — a tanulok 6nalldé véleményt fogalmazzanak meg a médiahasznalat, vagy a
média hatasarol.

A fokuszcsoportos kutatasok soran figyelembe vettilk azokat a korabbi
kutatasokat, melyeket ebben a témaban fokuszcsoportos modszer segitségével
folytattak (Bourdieu, 1984; Buckingham, Fraser és Mayman, 1990; Buckingham,
Grahame és Sefton-Green 1995; Jeong, 2001).

5.2.3 A vizsgalat menete

A fokuszcsoportos vizsgalat sordan két modszert is alkalmaztunk egyszerre. Az
egyik a panelfokuszcsoport, a masik a videds fokuszcsoport VOlt. Az elsé tipusrol
akkor beszéliink, ha a tagok tobbszor is talalkozhatnak egymassal egy-egy csoportos
beszélgetésre a moderatorral. A videos fokuszcsoport 1ényege, hogy a fokuszcsoport
torténéseit kameraval rogziti egy olyan személy, aki ismerds a jelenlévok szamara,
majd a felvételeket a kutatok kiilonbozé elemzési szempontok alapjan késdbb
értékelik. A moddszer eldnye, hogy a csoportfolyamatokat nem zavarjdk olyan
személyek a jelenlétiikkel, akiket a résztvevok nem ismernek (Vicsek, 2006).
Vizsgéalatunkban minden csoport két fokuszcsoportos beszélgetésen vett részt,
mindannyiszor tanéran kiviil, délutani foglalkozas keretében. A beszélgetések 1,5-
1,5 orat vettek igénybe. A fokuszcsoportos vizsgalatra 2009. februar 5. €s majus 18.
kozott  keriilt sor, alkalmazkodva a tanulok iskolai elfoglaltsdgaihoz. A
médiamiiveltség vizsgalat soran az operatdr szerepét a kozépiskola technikusa, 7oth
Béla latta el.

A fokuszcsoportos beszélgetések menete mind a nyolc csoport esetében azonos
volt, és négy, jol elkiilonithetd egységre tagolodott. A folyamatok koordindlasat (az
elozetes felkészitést kovetden) a kozépiskoldban magyar irodalmat, nyelvtant és
dramat tanitd pedagogusra Vargané Vizi Csillara biztuk, akit minden csoporttag jol
ismert.

1. A moderator szamara elkészitettiik a félig strukturalt lekérdezéshez szlikséges
témavazlatot, amely un. vezérfonalat jelentett szamara (A fokuszcsoportra
javasolt témdkat a 6. melléklet tartalmazza). Ebben tobbek kozott a
fokuszcsoportos megbeszélések soran érintett témak, ¢és a szituacios
gyakorlatokra vonatkozd instrukciok szerepeltek. A félig strukturalt
lekérdezést azért alkalmaztuk, mert egyik elénye, hogy mivel nem konkrét
kérdéseket tartalmaz, természetesebben hat a beszélgetés menetére, és a
moderator akkor épiti be ezeket, amikor a résztvevok altal érintett téma, vagy
a csoportban hasznalt kifejezések és megjegyzések egyébként is ebbe az
iranyba haladnak. A masik eldnye az, hogy a beszélgetés vezetdje olyan
nyelvezetet hasznalhat, amely kozel all hozza, amelyet a csoporttagok téle
eddig is megszoktak. Az altalunk kidolgozott kérdésvazlatot a moderator
minden csoportban — alkalmazkodva a csoport természetes folyamataihoz —
alkalmazta.

2. A bevezetd foglalkozasokon a résztvevok a kovetkezd témakat érintették:
sajat televizionézési és hirfogyasztasi szokasok; a médiahaszndlatra szant id6
mennyisége, ¢s modja; a leggyakrabban valasztott miisorok megnevezése €s a
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miisorvalasztas indokldsa; milyen okokkal magyardzhatok a koriikkben
leginkabb preferdlt sorozatok népszeriisége, és mennyire ¢letszerlieck az
ezekben lathato szituacidk, jellemek, érzelmek. A csoportvezetd pedagdgus a
foglalkozason a megbeszélés modszerét alkalmazta. A beszélgetés témajat
minden esetben a moderator vezette fel, €s néhany gondolatébreszto kérdéssel
inditotta el a csoporttagok kozti kommunikaciot. A tovabbiakban akkor
avatkozott be a folyamatba, amikor az adott témaval kapcsolatban kimeriiltek
a valaszlehetoségek, nem érkeztek Gjabb megjegyzések. A médiahasznalatra
vonatkoz6 adatgylijtést tablakép formajaban rogzitették a csoportok, igy
targyiasitva az eredményeket.

3. Ezt kovetden kaptak a tanulok olyan szituacios feladatokat, amelyet 3—4 f6s
csoportokban eldszor €letszertien, majd televizids sorozatszerlien is el kellett
jatszaniuk.

4. A kétféle szituacid megoldasat ismét megbeszélés kovette, melyben
csoportszinten elemezték az élet- és sorozatszerli megoldasok hasonlosagat és
kiilonbségeit, azok tudatos megformalasanak modozatait.

5. A fokuszcsoportok a dramajatékot kovetden még egyszer talalkoztak, és ez jo
alkalmat nytjtott arra, hogy a kozépiskolasok a kézszolgalati és kereskedelmi
miisorszolgaltatas céljairdl, kiilonbségeirdl és értékeirél — a dramapedagogus
moderalasaval — vitat folytassanak. 1tt a kovetkezd kérdések meriiltek fel:
Mennyire toltenek be mindennapjaitokban fontos szerepet a médiumok?
Milyen kiilonbségek tehetdk a kereskedelmi és a kdzszolgalati médiumok
misorai kozott? (pl. a piaci verseny szabalyozza a kereskedelmi média
miikodését, valtozatosabbak-e a miifajok a kozszolgalati médiumokban, mint
a kereskedelmi csatornakon, stb.) Tudtok-e olyan szabalyokrél, amelyekkel a
tévés, radios misorszolgaltatok befolyasolasat a torvény csokkenteni
szeretné? (pl. miisoridé korlatozasa, korhatar megjelolése, reklamidd
megszabasa, stb.). A csoportok tagjait arra kértiik, hogy ki-ki tetszés szerint
alljon be a kereskedelmi/ kdzszolgdlati miisorszolgaltatds mellett érveldk
taboraba. Az elhangzott érvek/ellenérvek a tablaképre keriiltek 6sszegzésre.

A csoportfolyamatokat esetenként 2-3 digitdlis kamera rogzitette, ezek
lebonyolitasdhoz a kutatok minden esetben rendelkeztek sziildi beleegyezéssel. (A
beleegyezési nyilatkozatot a 7. melléklet tartalmazza.) A felvett folyamatok (kb. 340
perc) tartalmi és narrativ kielemzésre kertiltek.

5.3 A 14-18 éves tanulok médiaszovegeinek tartalmi és narrativ elemzése

A 14-18 ¢éves tanulok médiaszovegeinek tartalmi és narrativ elemzése a
médiamiiveltség-vizsgalat kvalitativ kutatdsat szinesitette. Célunk, hogy tovabb
bdvitsiik ismereteinket a tanuldk tudatos és kritikus médiahasznalatardl, a mozgoképi
szovegalkotd kddok ismeretérdl és gyakorlatban torténd kreativ alkalmazasarol.

5.3.1 A minta és az adatbazis jellemzoi

A vizsgalati mintaba — a véletlenszerii kivalasztast kovetéen — az egri Kossuth
Zsuzsanna Gimnazium ¢és Egészségligyi Szakkozépiskola 9-12. évfolyamos
gimnaziumi diakjai keriiltek. A kutatas mérdeszkdzeként egy sajat fejlesztésti nyilt
végli kérddivet hasznaltunk, mely 6 feladatot tartalmazott. A tizenéves kdzépiskolas
fiatalok altal (N=60) alkotott médiaszovegek esetében a kvantitativ tartalomelemzés,
a tovabbi itemek esetében pedig a statisztikai adatelemzés (atlag, szords) modszerét
hasznaltuk. A 14-18 éves tanulok médiaszovegeinek (N=60) tartalom- €s narrativ
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elemzése kapcsan a kovetkezd kategoriak keriiltek kialakitasra: a jelenet
cselekményének helyszine; a szereplok megnevezése; a szituaciok konkrét helyszine,
az a konkrét helyzet, amiben a nd, illetve a férfi ,igazi” férfiként/néként
jellemezhetd.

5.3.2 A méroeszkoz bemutatasa

A médiakutatdsban a médiaszovegeinek elemzésére két nagy csoportot
kiilonboztetiink meg: a nyelvészeti/szemiotikai elemzést és a hermeneutikai/
fenomenoldgiai vizsgalatot (Bertrand, 2005; Hansen, 1998; Hickethier, 1998;
Jensen, 2002; Palmer, 1991 idézi Csdszi, 2010).

A szemantikus megkozelités 1ényegében a szoveg tartalmara helyezi a hangsulyt,
és a kovetkez6 kérdésekre valaszol: (1) mirdl szol a szoveg, (2) vonatkozhat a nyelv
mélyebb szerkezetvizsgalatara, (3) a szoveg az adott kontextusban milyen szerepet
jatszik. Ennél a modszernél lehetdség van arra, hogy a kvalitativ megfigyelési
szempontok alapjan nyert adatokat a szemiotikai kodolas segitségével kvantifikaljuk,
tehat szamszerlsitsiik. A tartalomelemzés egyik elonye, hogy olyan 0Onalldan
végezhetd kutatds, amelynek nyoman sajat adataink lesznek érvelésiink
alatdmasztasara. Megszamlalni sokféle dolgot lehet: adott szavak, témak eléfordulasi
gyakorisagat éppugy, mint egész szovegtipusokét. A kutatdé feladata, hogy jol
kidolgozott hipotézisek utdn érzékeny kategoridkat alkosson. A tartalomelemzés
segitségével pl. Osszevethetjiik a kiillonbozd idopontokban keletkezett szovegek
tartalmat, €s ebbdl lehet kdvetkeztetni a torténelmi/ideologiai/szocioldgiai/tarsadalmi
valtozasokra. A tartalmi elemzés hatranya: kevéssé érzékeny modszer. Ha nincsenek
a kategoridk megfeleld6 modon operacionalizdlva, és gondatlanul alkalmazzak, a
tartalomelemzés értelmetlen adatokat szolgaltat. Ezért kell a kutatoknak alapos
elméleti hattérrel rendelkezniiik. A tartalomelemzés moddszerét gyakran azért illeti
kritika, mert nem tartjak elég megbizhatonak. Ennek oka, hogy ahdny kutato,
annyiféle kategoriarendszert képes alkotni. Ennek kikiiszobolése ugy torténik, hogy
két kutatot kérnek fel az adatok kodoldsara, és ezeket az eredményeket vetik 6ssze. A
tartalomelemzéssel kapcsolatos elvaras tovabba, hogy akar bebizonyitottuk
hipotézisiinket, akar nem, adatainkat attekinthet6é formaban kell kozreadnunk,
tablazatok, diagramok segitségével.

A szavakra, kifejezésekre, allitdsokra bontott szovegelemzéssel kapcsolatos
kritika szerint ez azért nem megfeleld eljaras, mert egyaltalan nem biztos, hogy a
kutatas végén sikeriil megfelelden rekonstrudlni a kordbban 6nkényesen szétszabdalt
szoveg jelentését.

A hermeneutikai és fenomenologia vizsgdlatok a médiaszoveg egészének
kozvetlen megragadésara torekednek. A jelentések vizsgalata sordn a leggyakrabban
hasznalt kategoriak az ,,ismerdsség”, az ,,azonossag”, az ,¢letszeriiség”. A kutatok
szerint — bar a média altal k6zolt események, torténetek, és a benniik szereplok a
befogadotol fliggetleniil is léteznek — a médiaszovegek értelmezése kizardlag a nézd
vagy az olvasdé meglévé ismereteitl, a valosagban korabban szerzett személyes
tapasztalataitol, és az irodalmi és filmes konvenciok ismeretétdl fligg.

A médiaszoveg narrativ elemzése egy adott kulturdlis produktum egészének
vizsgalatat jelenti, mert a benniinket koriilvevd vilag értelmezése torténetek
segitségével valosul meg. A narrativak kozvetitik az adott kultira ideologidjat, igy
jérulva hozza annak fennmaraddsdhoz, atorokitéséhez (ldsd mitoszok, balladak,
koltészet stb.) A narrativa tobbé vagy kevésbé minden kulturalis és médiaformaban
jelen van. Fontos kutatdéi hozzdalldas az elemzett szdvegtdl wvalé kritikus
tavolsagtartas, azaz a funkciondlis elemzés, mert igy érthetdé meg a szoveg felépitése.
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A funkciondlis elemzés egyik erdssége, hogy lehetévé teszi rokon vonasok
megtalalasat egymastol igen kiilonb6z6 szovegekben is.

A narrativaelemzés-modszer alkalmazasakor két eljards mellett donthettiink: a
szintagmatikus, ami — Propp nyoman — a tdrténet szekvencidjara és a benne
megjelenitett szerepek vizsgalataval foglalkozik, a masik moddszer pedig a
paradigmatikus, amely a torténetben fellelhetd ellentétparok megnevezésére szolgal
(Csaszi, 2010). Esetiinkben a narrativak cselekménye, és a szerepl6k tulajdonsagai
alkotjak vizsgalatunk targyat.

Kutatasok szerint a tizenéves korosztaly korében kedvelt miisortipusok a férfiakat
¢s a noket hagyomanyos, tobbnyire erdsen sztereotipizalt szerepekben jelenitik meg
(Gerbner, Gross, Morgan és Signorelli, 1986; Weitzman, 1972; Kosa, 2005; Page és
Bewster, 2008). Mig a férfiak iranyitdo szerepkort, addig a nék a kevesebb
felelosséggel jard tevékenységeket lattdk el. A médiaszovegek hatasat latszanak
igazolni azok a kutatasok is, amelyek kapcsolatot igazoltak a reklamok ¢és
szorakoztatd miisorok szerepldi és a fiatalok egészséggel kapcsolatos viselkedése —
taplalkozas, teskép, €lvezeti szerek fogyasztasa, és a szexudlis aktivitds — kozott
(Buijzena, Schuurman és Bomhof, 2008; Késa, 2005).

A sajat fejlesztési, nyiltvégl kérddiv fejlesztésekor arra torekedtiink, hogy olyan
témat (narrativat) adjunk a didkoknak, amely motivalja és egyiittmikodové teszi
Oket. Ezért dontottiink a férfi és ndi szerepek, a férfias/ndies tulajdonsdgok
megitélése mellett, mert ezek olyan narrativdk, amelyek a mindennapokban is
foglalkoztatjdk a tizenéveseket. A kérddiv segitségével arrdl gyijtottiink
informaciodkat, hogy a vizsgalatba bevont tizenévesek (N=60) milyen kiils6 és belsd
jellemzokkel irjak le a 21. szazadi férfit és ndt, a nemi jelleg szerinti konform €s non-
konform viselkedést; tovabba hogy a fiatalok nemi szerepekrdl, nemi sajatossagokrol
alkotott véleménye tartosnak bizonyul-e a mozgoképi, filmes példak kapcsan.A
kérddiv alkalmat adott arra, hogy a vizsgalatbdl kideriiljon: a tizenévesek képesek-e
kreativ. modon médiaszoveg-alkotdsra, mozgoképirasra, azaz ¢élnek-e a
forgatokonyviras soran az egyszerli vazlat lehetdségével (storyboard); az ismétlésben
rejld hatassal, meg tudjak-e kiilonboztetni a jelenetet a beallitastol, ismerik-e a
kozelképet, mint a kiemelés eszkozét.

5.3.3 A vizsgalat menete

Vannak olyan esetek, amikor célravezetd tobb szovegelemzd modszer egyiittes
alkalmazasa, mert ezaltal biztosithaté a médiaszoveg jobb és alaposabb megértése. A
médiamiiveltség-vizsgalat soran két szovegelemzési modszert — a tartalom és narrativ
elemzést — hasznaltunk. Ezek segitségével igyekeztlink kideriteni, milyen
gyakorisaggal fordult el6 egy adott kategoria a tanuldk altal megirt szovegekben,
majd a szovegeket alaposabb narrativ elemzésnek vetettiik ala. A tanulok egy
magyaréra keretében kaptak lehetdséget arra, hogy valaszoljanak az altalunk feltett,
nyiltvégli kérdésekre. A mérdeszkoz kitdltése nem volt kotelezd. Azok a didkok, akik
nem érdeklddtek a feladat irant, addig méas — szabadon valasztott — tevékenységet
folytathattak.

A kérdoiv kitoltéséhez sziikséges nyugodt 1égkort az osztalyban magyar nyelvet
¢és irodalmat oktatd szaktanar, Vargané Vizi Csilla biztositotta, aki a fokuszcsoportos
kutatds lebonyolitasdban is segitett. A nyiltvégli kérddiv kitdltésére atlagosan
mintegy 40 percet szantak a tanulok, de akadt olyan is, aki sajat kérésére hazavitte
sajat példanyat, hogy otthon fejezze be a feladatsort. A kérddiv kitdltésére 2009.
aprilis 8—-15. kdzott keriilt sor.
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A feladatok sorrendjében haladva a fiatalok megneveztek 5-5 olyan kiils6/belsd
tulajdonsagot, vagy képességet, amelyek leginkabb a férfiakra, illetve ndkre
jellemzdk. (4 médiaszéveg-alkotas vizsgalathoz alkalmazott nyilt végii kérddivet a 8.
melléklet tartalmazza.) Ezt kovetéen irtak egy olyan forgatokonyvszeri filmes
jelenetet (storyboard)® , melyben a férfi ,,igazi” férfiként, a né pedig ,,igazi” nként
mutatkozhat meg. Ez a feladat alkalmas volt arra, hogy a tanulok
médiaszovegalkotasara nézve megfigyelésekkel €ljiink, és ezeket 6sszehasonlitsuk a
vonatkoz6 korabbi kutatasok eredményeivel (lasd pl. Becker, 1982; Bakhtin, 1986;
Moss, 1989; Buckingham ¢és Sefton-Green, 1994; Dyson, 1997; Buckingham és
Harvey, 2001; Willett, 2001). A tanulok altal lejegyzett jelenet képes
forgatokonyvében azt vizsgaltuk, hogy a tizenévesek alkalmaztak-e olyan formai
kifejez6eszkozoket, amelyek az altaluk kivalasztott mozgdképes miifajjal
kapcsolatba hozhato (pl. romantikus film esetében a téma és a kivalasztott karakterek
jellemzodi, az esemény/konfliktus jellege, a helyszin, a megvilagitas, a jellemz6
beallitasok (pl. operatdri utasitas a vilagitasra vonatkozoan, stb.).

Ennek folytatasaként olyan jelenet megalkotasat is kértiikk a vizsgalatba bevont
tanuloktol, melyben a két nem képviseldi a lehetd legkevésbé képviselik sajat nemiik
karakterjegyeit. A tovabbiakban filmpéldakat vartunk a didkokt6l. A cim és a
foszereplé megnevezésén tul fel kellett sorolni azokat a ndiesnek, illetve férfiasnak
tartott tulajdonsdgokat, amelyekkel indokolni tudtak, hogy a filmvasznon lathato
szereplt miért ,,igazi” férfi/n6. Az 5. feladatban pedig olyan filmekre kértiink példat
mondani, ahol a nd, vagy a férfi képtelen azonosulni sajat nemi jellegével.

Az utolso — 6. feladatban — attitiiddel kapcsolatos kérdést tettiink fel: mennyire
tartjdk a fiatalok valosaghtinek a filmekben/sorozatokban latott ndi és férfi
karaktereket? A négyfokozatu skalan (minden esetben/ tébbnyire /ritkan /egydltalin
nem) megtett jelolések utan a diakok a valaszukat indokolhattak.

5.4 A mozgoképkultira és médiaismeret oktatok strukturalt interjuja

A kvalitativ  hattérvizsgalat célja: feltérképezni, milyen formaban —
integralt/onalld tandrai keretben — tovabba mely évfolyamokon, illetve milyen
technikai ¢és szakmai hattérrel jellemezhetd a médiaoktatas hazai kozoktatasi
gyakorlata. Erre azért volt sziikség, mert ezek ismeretében tovabb lehetett a
nagymintas kvantitativ kérddives kutatads eredményeit finomitani, és a kapott adatok
hatterére pontosabb magyarazatokkal szolgdlni. Az interju készitéséhez az alapotletet
Hartai Ladszlo 1998/1999-ben, Szijdarté Imre és Bényei Judit 2000-ben végzett
hasonlo célu kutatasai adtak. Ezek figyelembevételével tortént meg a kérddiv
fejlesztése.

5.4.1 A minta és az adatbazis jellemzoi

A strukturalt (kotott, standardizalt) interji a médiapedagdégusok (N=I111)
személyes megkeresése utdn szobeli kikérdezéssel zajlott. A médiapedagdgusok
kivalasztasa az adott intézményben véletlenszerlien tortént. Az adatfelvételt
kérdezdbiztosok végezték, és a beszélgetések a kiadott lirlapokon irasban keriiltek
rogzitésre. A nyiltvégli kérdésekre adott valaszokat a kérdezdbiztosok regisztraltik,
majd az opciokat kategoridkba soroltuk. Ennek koszonhet6en lehetévé valt a
szoveges adatok kvantifikdlasa, majd azok SPSS programba torténd felvitele, és
statisztikai elemzése. Az adatbazisba 27 valtozot vittiink fel. Az adatokkal — a leird

*® storyboard: a film egyetlen jelenetének képes forgatokényve
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statisztikdn tul — az iskolatipus hattérvaltozoval kereszttablas vizsgalatokat is
végeztiink, mert kizdrdlag itt tudtunk szignifikdns dsszefliggéseket igazolni.

5.4.2 Az interju soran alkalmazott kérdéiv bemutatisa

A tandri interjukat kiképzett kérdezdbiztosok vették fel. A vizsgdlathoz strukturalt
kérdbivet hasznaltak. (4Az interju kérdéseit a 9-10. melléklet tartalmazza.) A
személyes megkeresés soran szoveges formaban rogzitett interjukat (N=111) kozel
azonos aranyban toltotték ki azok az altalanos (58 f6) és kozépiskolai tanarok (53
f0), akik a mozgdképkultira és médiaismeret targyat oktatjak. Az interji 7 zartvégi
és 4 nyiltvégl kérdést tartalmazott, és a kovetkez0 témakat érintették:

— A kozoktatasi intézményben melyik évfolyamon, és heti hany oraszamban

tanitjadk a mozgoképkultira médiaismeret targyat?

— A médiaoktatas integraltan, vagy 6nalld tanorai keretben folyik-e?

— A szaktanar milyen képzettséggel rendelkezik?

—  Mi a médiaoktatas célja?

— Milyen a médiaoktatas technikai feltétele?

—  Elnek-e a specidlis, altalaban tanorai kereteken kiviil torténd médiaoktatési

formakkal? (Pl: Sajt6 és Tanulas=SETA; Hirlapot a didkoknak= HID,
filmklub, szerkeszt6ségi latogatas, stb.)

5.4.3 A vizsgalat menete

Az els0 — témaval kapcsolatos — hattérvizsgalatot még 2006. majusaban
készitettiik, egy masik kutatas kapcsan. Ennek moédszere a szobeli kikérdezés, azon
beliil is a strukturalt (kotott, standardizalt) interju vizsgalati modszer volt. A
strukturalt interju esetében a kérdések sorrendje pontosan meghatarozott, a szobeli
kikérdezés pedig személyes megkeresés formajaban tortént. A kérdéiv 8 nyilt kérdést
tartalmazott, melyeket tartalomelemzés modszerével elemeztiink. A vizsgalati mintat
Eszakkelet-Magyarorszag 120 intézménye adta (65 altaldnos és 55 kozépiskola). A
kérdésekre a mozgdképkultura ¢és médiaismeret targyat oktatd pedagdgusok
valaszoltak.

Az eredmények alapjan — 2006-ban — a kovetkezé fontosabb megallapitasokat
tettiik:

—  Mozgoképkultara és médiaismeret targyat az altalanos- és kozépiskolakban is
leggyakrabban 6nallo o6rakeretben tanitjak. Az elobbi esetben a kapott adatok
szerint ez a szam a 90 %, illetve 80%-ban hatidrozhatdé meg és ritkdbban
valasztjak az integralt 6rakeretet.

— A médiadrakat az Aaltalanos iskoldkban fdleg a 8. osztalyban (83%), a
kozépiskoldkban pedig a 11. (50%) és a 12. évfolyamon (36%) tartjak.

—  Szakképzettség tekintetében a kozépiskolak a felkésziiltebbek: egyetemi
végzettséggel a targyat tanitd tanarok 42%-a, mig kiegészité (OKIJ-s)
képesitéssel pedig 27% rendelkezik. Az &ltalanos iskolai tanarok 30%-a
rendelkezik szakiranyos egyetemi végzettséggel, OKJ képesitéssel pedig
34%. A vizsgalt kozépiskolak 31%-a, az altalanos iskolak 36%-a alkalmaz
szakképzettséggel nem rendelkezd pedagdgust a mozgdképkultura ¢és
médiaismeret targy oktatasara.

A kovetkezd strukturalt interjura 2009. februar 15. és marcius 1. kozott kertilt sor.

A korabbi kérddivet tovabb fejlesztettiik és kiegészitettiik attitlidre vonatkozd
kérdéssel. Arra is rakérdeztiink, hogy a médiapedagogus vezetésével csatlakozott-e
az oktatdsi intézmény valamely iskolan — és tanoran kiviil folytatott — civil
médiaoktatasi programhoz. A kérdéiv bizonyos itemeit zartta tettiik, és valaszthato
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opciokkal segitettiik az adatfelvételt. Az operacionalizalast két fliggetlen szakértd —
Toth Agnes a féiskola gyakorldiskolajaban rajz- és vizualis kommunikaciot, illetve
mozgoképkultura és médiaismeret targyat oktatd tanar, és Toth Tibor fdiskolai
docens, az EKF Mozgoképkultura ¢s Médiaismeret Tanszék tanidra — segitette.
Kozremikodésiikkel alakitottuk ki a zart végl kérdésekre adhatd opcidkat, és a nyilt
végli kérdésekre adott valaszok kategoridit is. Az adatfelvétel koriilbelil 15-20
percet vett igénybe..

5.5 A mozgoképkultura és médiaismeret 6rak megfigyelése

Szijartd Imre és Bényei Judit egy 1999/2000-ben folytatott akcidkutatas keretében
hospitalt médiadrakat, melyek irasban is kiértékelésre keriiltek. Ez és a hasonlo
modszerrel végzett kutatasok (lasd Turnbull, 1998; Jeong, 2001) szolgaltak
kiindulasi pontként egy hasonld vizsgalat lefolytatasahoz. A hospitalast — mint
kvalitativ kutatasi modszert — 105 tandran volt lehetdségiink alkalmazni. A
mozgoképkultira médiaismeret oOrdk teljes jegyzokonyvezésének célja, hogy
pontosabb képet kapjunk az osztalytermekben zajloé médiaoktatassal kapcsolatos
folyamatokrol.

5.5.1 A minta és az adatbazis jellemzoi

Az oktatasi intézményekben 105 tandrardl sikeriilt hospitalasi naplot késziteni. A
szoveges, illetve szamszerlien felvett adatok — gyakorisdg alapjan — keriiltek
kvantifikalasra. A hospitalasi naplé megfigyelési szempontrendszerét alapul véve az
adatbazisba 62 valtozo keriilt, melyek alkalmasak arra, hogy a leir6 statisztikan tal —
a mélyebb Osszefiiggések feltarasa érdekében — a pedagdgus végzettsége, az
iskolatipus €s az 6raszam valtozo alapjan kereszttablas vizsgalatokat is elvégezziink.

5.5.2 A megfigyelési szempontok, a hospitalasi naplo bemutatasa

A kiképzett kérdezdbiztosok eldre megadott szempontrendszer alapjan dolgoztak,
¢és egy kozponti adatlapra a tandra folyaman irasban vezették tapasztalataikat. (A
hospitalasi naplot a 11. melléklet tartalmazza) A megfigyelési szempontok a
kovetkezdk voltak:
— az 6ra menete (kdszontés, ismétlés, szamonkéres stb.);
— az oOra idbbeli tervezése;
— az oktatasi munkamodszerek (példaul tanari eldadas; magyarazat; elbeszélés,
vita, megbesz¢€lés stb.);
— az oktatads szervezési modjai (frontdlis/egyéni munka; parban folyo tanulas;
csoportmunka);
—  szemléltetd eszkdzok haszndlata (laptop, projektor, DVD);
— a tanulasi tevékenység szervezése (fegyelmezési technikak, megerdsitd, ill.
megallito eljarasok);
— az oktatasi tartalom;

5.5.3 A vizsgilat menete

A 30 kiképzett kérdezdbiztos szamara a vizsgalatok koziil a legnagyobb kihivast a
hospitalasi naplok felvétele jelentette. Minthogy a kommunikaci6é- és
médiatudomany szakos hallgatok BA képzésben vesznek részt, igy nincs olyan tanari
modul, amelyben felkészitést kaptak volna a tanorak torténéseinek egy adott
szempontrendszer szerinti megfigyelésére, és rogzitésére. Szamukra ez egy uj,
ismeretlen tevékenység volt. A kérdezobiztosok felkészitése 2008. november 20-an
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kezd6dott és 2009. februar 5-ig tartott. Hat alkalmat forditottunk arra, hogy a
hallgatok megismerjék a médiamiiveltség kutatas céljat, mérdeszkdzeit, és azokat a
feladatokat, amelyeket az oktatasi intézményekben el kell 1atniuk. 2009. janudr végén
¢s februar elején — a felkészités utolsd két alkalman — vizsgatanitdsrol késziilt
videofelvételeket elemeztiink a féiskolasokkal. A gyakorlas soran az adatok rogzitése
azzal a mérdeszkozzel tortént, amivel a késébbiek soran is dolgozniuk kellett.

2009. februar 16. és marcius 2. kozott a kiképzett kérdezobiztosok — miutan
felvették a személyes kapcsolatot a véletlenszerien kivalasztott kozoktatasi
intézmények médiaoktatdival, majd elkészitették velilk az interjukat — lehetdséget
kaptak arra, hogy 105 mozgdoképkultira és médiaismeret Orarol hospitalasi naplot
készitsenek. A médiadrak tantermi folyamatainak rogzitését segitette az a
megfigyelési szempontrendszer, amelyet egy kozponti adatlapon rogzitettiink és
sokszorositottunk. A hospitalasi naplok leadasa 2009. marcius kdzepén tortént meg,
majd ezt kovette az adatok statisztikai programban torténd rogzitése, majd
kiértékelése.
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6. A MEDIAMUVELTSEG-VIZSGALAT EREDMENYEI

A dolgozat kovetkez6 fejezeteiben el6szor a nagymintas felmérések, majd pedig a
kiegészit6 — kvalitativ — vizsgalatok eredményeivel foglalkozunk. Mind a
médiahasznalat, mind pedig a médiamiveltség kapcsan nyert adatok esetében
vizsgaljuk, hogy a kapott eredmények szignifikdns kapcsolatba hozhatok-e olyan
valtozokkal, mint az iskolai évfolyamok, az iskolatipusok, a valaszadék neme, a
telepiilés tipusa, illetve a médiaoktatasban valo részvétel.

A médiahasznalat-hattérkérddivre adott valaszok alapjan képet kapunk a 14-18
éves tanulok médiahozzaférésér6ol, az ezek hasznalatara vonatkozo csaladi
szabalyokrol (lasd kiils6 kornyezeti tényezdk), tovabba azokrdl az egyéni
tényezOkr6l is  (tudatos, ¢és kritikus médiahasznalat, médiaszovegértés,
tomegkommunikacidban vald részvétel), melyek a médiaval kapcsolatos kognitiv
folyamatokhoz és szocialis kompetenciahoz kothetok.

6.1 A tanulok médiahasznalatanak jellemz6i

A folytatdsban a médiahasznalat kérdéiv 14-18 éves tanulok — a vonatkozo
irodalomban az un. ,,hdrom képernyds tizenéveseknek” (,,three-screen teenager”)
elnevezett — televizioval, mobiltelefonnal és internettel kapcsolatos eredményeit
kozoljik.

6.1.1 A tudatos és kritikus médiahasznalattal kapcsolatos eredmények

A 48 kérdésbol allo médiahasznalat kérddivben 37 kérddivtétel segitségével
kivantuk feltérképezni a tizenévesek médiahasznalatanak kiilonb6z6 aspektusait. A
leggyakrabban haszndlatos tdmegkommunikacids eszk6zok mellett — a televizid, az
internet, a mobiltelefon — rakérdeztiink a radid és a DVD lejatszé mindennapokban
betoltott szerepére is. Ezen belill 7 kérdéscsoport a tomegkommunikacios
eszkozokkel valo ellatottsagra, 6 kérdés a médiahasznalat modjara, 12 feladat a
médiahasznalat mértékére, 5 pedig a céljara vonatkozott. Hasonl6an a hazai és a
nemzetk6zi médiakutatasokhoz, azirant is érdeklédtink, hogy (1) a sziilok
szabalyozzak-e barmi médon a tomegkommunikacios eszk6zok hasznalatat, (2)
tudatos médiahasznalat esetén a tizenéves képes-e realis véleményt alkotni sajat
médiakompetencia-szintjérdl, (3) képes-e kritikusan szemlélni sajat médiahaszna-
latat. Mindkét kérdésre 1-1 feladat vonatkozott. A valaszadasi hajlandosag kapcsan
azt latjuk, hogy fOképp a televizidval és az internettel kapcsolatos kérdésekre
valaszoltak a diakok szivesen (lasd a 21. tdblazatot). A mobiltelefon hasznalat céljat,
vagy a sziillok mobillal kapcsolatos szabalyozasi modjat kevésbé kivantak felfedni a
tanulok. A valaszadok az ilyen jellegli kérdéseket tobb esetben hidnyosan toltotték ki.
A tudatos és kritikus médiahaszndlattal kapcsolatos eredmények kozlésében a
tizenévesek korében leginkabb kitiintetett médiumokra koncentralunk, megtartva a
televizio, az internet és a mobiltelefon sorrendet.

A tizenévesek tomegkommunikacios eszkozokkel valo ellatottsaga

A médiahasznalat kérdéivet 2956 tanuld toltotte ki (lasd a 21. tablazat). A
dolgozat folytatasaban az eredmények kozlésére a vizsgalt tényezdk sorrendje szerint
vallalkozunk.
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21. tablazat. A 1418 éves tanulok valaszadasi hajlandosaga a médiahasznalat-kérdoiv
., Tomegkommunikacios eszkozokkel valo ellatottsag” kérdoivrészre

Kérdc'?'z'vtétel Keérdéividiel Valaszadok szama
szama (N)
1. Van-e televizio a haztartasotokban? 2956
2. Van-e tévékésziilék a szobadban? 2954
18. Van-e internet-hozzaférés a haztartasotokban? 2846
19. Van-e internet hozzaférés a szobadban? 2564
31. Van-e sajat mobiltelefonod? 2799
33. Hany éves korban kaptad az els6 mobiltelefonodat? 2718

A 14-18 éves tanulok 98,6%-a rendelkezik otthonaban televizid késziilékkel, és a
valaszadok 69,4%-anak a sajat szobajaban is adott a televizid nézés lehetdsége.
Vizsgalati eredményeink Gsszhangban vannak Kdsa és LaszIlo (2011), tovabba az
OFCOM (2005-2007) nemzetkozi kutatas eredményeivel. A televizidzason kiviil a
tizenévesek masik kedvelt 1d6toltése a szdmitogéphez kotddik. A 2846 fobol 2617
(ez a valaszadok 92%-a) tanulod nyilatkozott ugy, hogy van internet-hozzaférés a
lakasukban. 229 tanuld valasztotta a ,,nincs internet a lakasban” opcidt. Adataink
megerdsitik a tizenévesek médiahasznalatira iranyulod vizsgalatok eredményeit (pl.
Kosa és Vajda, 1998; Késa, 2005; Kosa és Laszlo, 2011). Még részletesebben
vizsgalva a tizenévesek internettel vald6 mindennapos haszndlatat, arra is
rakédeztiink, hogy a tanulo rendelkezik-e sajat szobdjaban internetes kapcsolattal. Az
eredmények gyakorisag adatai azt mutatjak, hogy a tanulok 2/3-a rendelkezik ezzel
az infrastruktaraval (lasd 22. tabldzat).

22. tabladzat. Internet elerhetoséeg a tanulok sajdat szobajaban

Int ¢ elérhetdse Van Nincs Valaszadok szama osszesen
T Sijit srobdban N[ % [N [ % N %
) 1797 | 70,1 | 767 | 29,9 2564 86,7

A 14-18 éves valaszadok 96,7%-a — tehat 2707 tanul6 — rendelkezik sajat
mobiltelefonnal. Mind6ssze 3,3%-a a didkoknak — tehat 92 f6 — nem rendelkezik
ezzel a tomegkommunikacids eszkézzel. Eredményeink 0sszhangban allnak azokkal
a hazai, és nemzetkdzi kutatdsi adatokkal, amelyek a tizenéves korosztaly
mobiltelefonnal vald rendelkezését vizsgaltak (pl. Covey, 2009; OFCOM, 2005-
2007; PEW Research Center, 2008). Amennyiben arra a kérdésre kivanunk
valaszolni, hogy a fiatalok mikor jutottak hozza elsé késziilékiikhoz (a kérdoiv 33.
szamu feladata), akkor azt latjuk, hogy a valaszadok (N=2718) 36,3%-a — azaz 987
tanuld — 11-12 éves koraban kapott telefonkésziiléket. A valaszadok koziil 714 6 — a
minta 26,3%-a — 13-14 évesen kapott hordozhatd késziiléket. A mintabol 610 6 —
tehat a valaszadok 22,4%-a — mar 9—10 éves kordban hozzajutott a késziilékéhez. 14
éves kora utan kapott telefont a valaszadok 7,7%-a (azaz 209 106). 8 éves kora eldtt
lett mobilkésziilék tulajdonos a valaszadok 7,3%-a, azaz 198 tanuld. Eerdményeink
Osszhangban allnak az Eurobarometer 2008-as nemzetkozi felmérés adataival, mely
szerint az EU-s orszagokban a tanuldk atlagosan13—14 éves korukra rendelkeznek
sajat mobiltelefonnal. A tovabbiakban kereszttablas vizsgalatokat végeztiink annak
érdekében, hogy kideritsiik, a tanuldok infrastukturdlis hattere milyen valtozdokkal
hozhat6 6sszefiiggésbe (lasd 23. tablazat).
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23. tablazat. A médiahasznalat-kérdoiv valtozoi kozotti dsszefiiggések rendszere: a tanulo
sajat hozzaférésii eszkozeinek kapcsolata a héttérvaltozékkal (i értékek, a p < 0,05
Szinten szignifikans értékeket *-gal, a p < 0,01 szinten szignifikans értéket **-gal
Jjeloltiik. Nincs szignifikans kapcsolat = n.s.)

N NS
Q 3 .
- T | g <
A,Zanulék infrastukturalis £ g . = § tg 52 S ﬁ
hattere S 3 <= S g K] SRS g
i~ < s S = ,E = =8 =
3 3 SIS 2 3 kS 5<% | 33
S = S = S S 3| 3
= ~ <3 S = = ~ 8| A€
Televizid a sajat szobaban 9,03 | 0,01 28,47 27,65 53,27 | 48, — 5,78
n.s. | n.s. *x ** ** 91 *
**
Internet otthon 0,01 | 1,68 25,58 63,09 37,29 | 19,75 | 2,97 | 77,04
ns ns ** ** ** ** ns **
Internet a sajat szobaban 0,94 | 20,93 17,88 10,34 19,46 | 0,33 66,47 | 0,18
ns. | ** * ** ** n.s *x n.s.
Sajat mobiltelefon 1,15 | 15,47 18,10 4,81 29,40 | 38,34 | 5,77 | —
ns ** *%* ns ** ** *

A nemi hovatartozas és a sajat televizio birtoklasa kozott nincs szignifikans
Osszefliggés, tehat nem fligg a gyermek nemétdl, hogy van-e tévé a sajat szobajaban
(lasd a 23. tablazat). Eredményeink szerint a gyerekek kora fontos tényez6 abban a
tekintetben, hogy kapnak-e sajat hasznalatra késziiléket, vagy sem. Jellemzden a 8. a
11-12. évfolyamos tanulok jelolték meg az o6nallo tévékésziilékkel rendelkezés
opciojat. Az otthoni internet-hozzdférés és a valaszadé lakhelye kozotti valtozo
kozott a kapcsolat kdzepesen erds, amit a Cramér-féle V=0,149 érték mutat. A
valaszadok koziil kiugroan magas a szama a varosban, €s a megyei jogu varosban €16
tanuloknak. Erdemes felhivni arra is a figyelmet, hogy a févarosi valaszadok — 271
tanuld — 96,3%-a szdmara biztositott a sajat otthonaban az internet elérés lehetdsége.
A sajat lakasban rendelkezésre allo internet-hozzdférés és a vilaszadok iskolatipusai
kozott is kozepesen erds a kapcsolat, amit a Cramér-féle V=0,114 érték mutat. A
gimnaziumba jaré valaszadok 48,8%-anak, az altalanos iskolasok 25%-dnak van
otthonaban biztositva a vilaghal6. Erdekes adat, hogy internetes hozzaféréssel
leginkabb azok a tanuldk rendelkeznek, akik olyan kdzoktatasi intézménybe jarnak,
ahol a gimnaziumi és szakkdzépiskolai képzési forma is biztositott. Esetiikben — 302
tanulorol van sz, ami a részminta 94,4%-a — otthon is biztositott az internet.

Az otthoni internet-hozzdféréssel leginkabb a 10-13. évfolyamos tanulok
rendelkeznek, koriikben 93,1-96,3% kozott mozog a szdzalékos arany. A sajat
lakasban rendelkezésre allo internetes kapcsolat és a hdztartas televizioval valé
felszereltség valtozok kozott is gyenge kapcsolatot tudunk igazolni, amit a Cramér-
féle V=0,083 érték mutat. A 2617 valaszadd koziil 2596 tanuléonak van tévé és
internet-hozzaférés is a lakasban, ami a részminta 99,2%-a. Az otthon rendelkezésre
allo internet-kapcsolat és a sajat mobiltelefon birtoklasa kozott kdzepesen erds a
szignifikans Osszefiiggés, amit a Cramér-féle V=0,168 érték mutat. 2523 valaszado
rendelkezik lakasaban internet-hozzaféréssel, koziilik 2465 tanuld az, akinek
mobiltelefonja is van (ez a részminta 97,7%-a) (lasd 23. tdbldazat). A valaszadok
kozil 1797 tanuld rendelkezik sajat internet-hozzaféréssel, ezen részmintanak
42,1%-a (757 tanuld) ¢l varosban, 726 didk (a részminta 40,4%-a) megyei jog
varosban, 186 tizenéves (a részminta 10,4%-a) fovarosi lakos. Elmondhat6 tovabba,
hogy minél nagyobb lélekszamu telepiilésen ¢l a tanuld, anndl biztosabb, hogy
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rendelkezik sajat internet-hozzaféréssel. A fOvarosi valaszadok 74,1%-anak, a
megyei jogl varosok fiataljainak 69,6%-anak biztositott ez a lehetéség. Amennyiben
az iskolatipusok szerint vessziik szemiigyre a valaszadokat, akkor azt latjuk, hogy a
szakkozépiskolas tanulok 80,5%-anak rendelkezésre all a sajat internet-kapcsolat, az
Osszevont  gimndziumi-szakkozépiskolai  kozintézmény  tanuldinak — 72,8%-ban
biztositott otthonaban ez a feltétel. A gimndziumba jaré diakok esetében (871 0) ez
a technikai hattér 69,4%-ban all rendelkezésre.

Az internetes hozzaférés és a valaszadok iskolai évfolyama kozotti valtozok
statisztikai adatai alapjan levonhatjuk azt a kovetkeztetést, hogy minél id6sebb a
tanuld — azaz minél magasabb évfolyamra jar — annal nagyobb a valdszinlisége
annak, hogy szobajaba bevezetésre keriil az internet. Az altalanos iskolds tanuloknak
még 67,2 és 69,4%-ban van sajat net-csatlakozasa, mig a 11-13. évfolyamnak ez a
szazalék mar 70,6 és 75,4% kozott mozog. Ugyanakkor ha a minta nemi eloszldsdt
vessziik alapul, akkor azt latjuk, hogy az Gsszes valaszado koziil 964 {6 a férfi, ezen
részminta 75,4%-anak van sajat internet-csatlakozéasa, szemben a ndi valaszaddkkal,
ahol ez a szdm 66,9%. Tehat a férfiak nagyobb szazalékban rendelkeznek ezzel a
technikai hattérrel, mint a nok. A statisztikai adatok szerint 1797 tanul6 rendelkezik
sajat internet-hozzaféréssel, koziilik 1348 diaknak van sajat tévékésziiléke, ami a
részminta 75%-a.

Az iskolatipusok vonatkozasdban kijelenthetjiik, hogy a ,gimndzium és
szakkozeépiskolaba” jard 320 tanuld 98,8%-a rendelkezik sajat mobilkésziilékkel. Az
wdltalanos iskola és gimndziumba” jar6 tanulok (119 £6) 97,5%-a, a ,.gimnaziumba”
jar6 1341 didk 97,4%-a rendelkezik mobiltelefonnal. Szembettind, hogy az dltalanos
iskola, gimnazium és szakkozépiskola tipusi iskoldba jar6 tanulok 82,8%-a
rendelkezik mobil késziilékkel. Az a kapcsolat is jol lathaté: minél magasabb
osztalyba jar a tanuld, annal inkdbb rendelkezik sajat mobiltelefonnal. A 7. osztalyos
tanulok (48 £6) 91,7%-a, a 8. osztalyosok (753 10) 95,4%-a, a 12. évfolyamosok (656
f6) 98,2%-a rendelkezik sajat hasznalatti késziilékkel. Az adatok alapjan azt a
kovetkeztetést sziirhetjiik le, hogy tobb lany rendelkezik sajat mobiltelefonnal, mint
fit. A n6i valaszadok (1762 f6) 97,7%-a, a férfi valaszadok (1037) 95%-a
rendelkezik sajat mobillal. Ugyanakkor azt is mondhatjuk, hogy ha van a tanulénak
sajat tévékésziilék a szobajaban, akkor jellemzO, hogy mobilkésziilékkel is
rendelkezik. 1959 tanulonak van sajat tévékésziilék a szobdjaban, ezen részminta
97,2%-anak van sajat mobilkésziiléke. 802 tanulonak nincs sajat tévékésziilék a
szobdjaban, de van mobiltelefonja. Ez a részminta 95,5%-a. Az adatok részletesebb
elemzése alapjan kijelenthetjiik, hogy nincs szignifikans kapcsolat a mobiltelefonnal
valo rendelkezés és a valaszadok lakohelye kozott (p=0,31>0,05). Tehat nem fligg a
telepiilés tipusatol, hogy a tanulonak van-e sajat mobiltelefonja, vagy nincs. Nem
igazolhat6 szignifikans kapcsolat tovabba a sajat mobiltelefonnal valo rendelkezés és
a médiaoktatds (p=0,28), és a sajat szobdban rendelkezésre dllo internethozzdférés
kozott sem (p=0,67).

A mobiltelefont birtoklo személy életkora ¢és az iskolatipus valtozok kozott
kozepesen erds a kapcsolat, amit a Cramér-féele V=0,199 érték mutat (lasd 23.
tablazat). Az adatok alapjan kijelenthetjiik, hogy egyre tobben kapnak 10 éves koruk
alatt telefonkésziiléket. Az dltaldnos iskolas valaszadok (704 16) 17,2%-a kapott 8
éves kora elott késziiléket, és tovabbi 38,9% is 9-10 éves koraban mar rendelkezett
ezzel a technikai eszkdzzel. A gimndziumba jard tanulok 37,8%-a 11-12 évesen,
33,5%-a pedig 13-14 évese kapott hordozhatd késziiléket. A szakkozépiskolasok
36,5%-a 11-12 évesen, 31,1%-a pedig 13-14 évesen kapta elsd késziilékét. Az
altalanos iskola és gimnaziumba jar6 diakok 36%-a 11-12 évesen, 33,3%-a pedig 9—
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10 éves kordban kapott mobiltelefont. A gimnazium és szakkozépiskoldba jard
tanulok 41,2%-a 11-12 évesen, 30,5%-a 13—14 évesen jutott hordozhato telefonhoz.
Az 0Osszevont intézményben — dltalanos iskola, gimnazium és szakkozépiskola —
tanulok 40%-a 13-14 évesen, 14 éves kora utan a tanuldk 16%-a, 11-12 évesen
pedig 20%-uk kapott telefont. Az adatok alapjan azt latjuk, hogy az altalanos
iskolasok egyre kordbban jutnak hozza a telefonjukhoz: a 7. osztalyos tanulok
37,8%-a 8 éves kora eldtt, 37,8%-a pedig 9-10 évesen kapott késziiléket. A 8.
osztalyosok 37,9%-a 9-10 évesen, 33,2%-a pedig 11-12 éves korban mar
hasznalhattdk a hordozhatd késziiléket. A 9. évfolyamosok 34,5%-a 9-10 évesen,
36,7%-a 11-12 évesen rendelkezett els6 mobilkésziilékével. A 10—11. évfolyamosok
tobbsége (44,2 és 41,6%-a) 11-12 évesen kapott késziiléket. A 12—13. évfolyamosok
41,5-55,9%-a pedig 13-14 éves koraban kapott mobiltelefont. Az adatok alapjan
elmondhatjuk, hogy a fitk korabban jutnak mobiltelefonhoz, mint a lanyok. A fiu
valaszadok 10,7%-a (106 f6) 8 éves kora el6tt kapta elsé mobiltelefonjat, szemben a
lanyok 5,3%-aval. A férfi valaszadok koziil 251 £6 (a részminta 25,4%-a) 9-10 éves
korban jutott hozzd els6 mobiltelefonjdhoz, mig ebben az ¢letkorban a ndi
valaszadok csupan 20,7%-a kapott késziiléket. Az adatok azt mutatjak, hogy
jellemzden a kisebb telepiilésen €10k kapnak fiatalon mobiltelefont. A kiskozségben
¢lok 11,8%-a 8 éves kora elott, a fovarosban él6k 8,2%-a kapott telefont. A
kiskozségben ¢€lok 31,8%-a (51 tanuld) 9-10 évesen kapott telefont, a
nagykozségben €16k 25,7%-a, a megyei jogu varosban ¢lok 25,3%-a.

A 14-18 éves tanulok televizio-, internet- és mobiltelefon-hasznalatanak mértéke

A médiahasznalat-kérdéivben kilenc kérdés foglalkozott a televiziora-, az
internetre-, és a mobilhasznalatra szant id6 kérdésével (24. tabldzat).

24. tablazat. A 14—18 éves tanulok valaszadasi hajlandosdaga a médiahaszndlat-kérdoiv
,, Médiahasznalat meértéke” kerdoivrészre

Ke’rdowtetel Keérdéivistel Va!aszadok
szama szama (N)
4. Hany orat toltesz a tévé el6tt egy atlagos iskolai napon? 2923
5. Hany orat toltesz tévé eldtt egy hétvégi napon? 2923
29 Hany orat toltesz otthon internetezéssel egy atlagos iskolai 2646
napon?
23 Hany orat toltesz otthon internetezéssel egy atlagos hétvégi 2629
napon?
Kérlek, gondolj arra, amikor az internetet az iskolaban hasznalod!
26. Hany orat toltesz internetezéssel az iskolaban egy atlagos iskolai 2744
napon?
Hany hivast kezdeményezel mobiltelefonodon egy atlagos
34. o 2718
hétkdznap?
35. Hany hivast kezdeményezel egy atlagos hétvégén? 2723
36. Hany sms-t kiildesz mobilodrdl egy atlagos hétkdznap? 2715
37. Hany sms-t kiildesz mobilodrol egy atlagos hétvégén? 2712

Eredményeink szerint a megkérdezett didkok 34,2%-a — hétkdznap — napi 1-2 orat
szan a televiziozasra. A minta 23,3%-a azt valaszolta a kérdésre, hogy iskolaiddben
legfeljebb 1 o6rat néz tévét. A tanulok 18,8%-a ennél tobb id6t fordit a televizid
hasznalatra, hétk6znapokon 6k 2-3 orat is szannak erre. A didkok 9,9%-a vallja,
hogy 3 o6ranal tobbet tolt naponta a késziilékek eldtt. Mas eredményt kaptunk a
televizid hétvégi nézettségével kapcsolatban. A megkérdezettek tobb mint fele (57,6
%-a) két orandl is tobbet szdn ebben az idészakban a tévénézésre. Kiugrd értéket
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vesz fel a naponta 3 6ranal tobbet televiziozok szama, mivel a korabbi 9,9%-r6l
25,7%-ra ugrott ez az érték. Hétvégenként a minta 31,4%-a tévézik 2-3 oOrat, ami
szintén elég erds elkotelez6dést mutat a szérakozas ezen iranyaba. A mintabol
mindossze 105 f6 nyilatkozta azt, hogy hétvégén nem néz televiziot. Adataink
Osszhangban vannak a hasonld targyd — hazai és nemzetkozi — kutatési
eredményekkel (1asd pl. Covey, 2009; Ifjusag 2000 és 2004 kutatasok). A 14—18 éves
tanulok 75%-a naponta 1-3, tovabbi 20% pedig még ennél is tobbet internetezik a
hétkdznapokon, és a valaszadok koziil csupan 140 f6 nem csatlakozik fel hétkozben a
vilaghalora (lasd 25. tabldzat).

25. tablazat. A tanulok internethasznadlatra szant ideje hétkoznap és hétvégén

Napi iddrdforditas Hétkozben (% gyakorisag) | Hetvégen (% gyakorisag)
Legfeljebb napi 1 6ra 22,1 7,6

Naponta 1-2 6ra 31,0 20,1

Naponta 2-3 o6ra 21,5 29,8

3 6ranal tobbet 20,1 40,8

Semennyit 53 1,7

Eredményeink szerint a didkok Iényegesen tobb 1d6t szannak a hétvégi
pihendidében a vilaghald hasznalatara. Mintegy dupldjara ndtt azoknak a didkoknak
a szama, akik napi 3 oranal tobbet neteznek (hét kozben ez 532 {6 volt). Ugyanakkor
felére csokkent azoknak a szadma, akik legfeljebb napi 1 oréat iilnek a gép elott. Hét
kozben a legfeljebb 1 orat internetezOk szama 585 f0 volt, ez a szam 201 lett. A
véalaszadd tanulok csupan 1,7%-a nem hasznélja a vilaghalot a hétvégén (lasd 25.
tablazat). A valaszadok koziil 1930 tanul6 az iskolaban is internetezik, koziiliikk 1538
6 (a didkok 56%-a) naponta legfeljebb 1 6rat szan erre a tevékenységre. 1083 tanulo
— a valaszadok 39,5%-a — nem internetezik az iskolaban. A valaszadok 4,5%-a (tehat
123 tanulo) tobb mint 1 6rat hasznalja a vilaghalot.

A didkok mobilhasznélata kapcsan a hivas és az sms-kiildés hétkozi és hétvégi
gyakorlata irant érdeklédtiink. A valaszadok (N=2718) koziil 1108 tanuld — a minta
40,8%-a — naponta 1-2 telefonhivast kezdeményez. 781 {6 — a valaszadok 28,7%-a —
napi 3—4 hivast is elindit. 486 tanulo — a valaszadok 17,9%-a — 6tnél is tobb
telefonhivast kezdeményez egy atlagos hétkoznap. 179 tanulé haszndlja — a
valaszadok 6,6%-a — a visszahivas funkcidjat. 164 tanuld pedig — a valaszadok 6%-a
— nem hiv fel senkit. A hétvégi mobilhivasok szamat illetden a tanulok koziil
legtobben — 874 16, 32,1% — az 1-2 telefonhivas lehetdségét jelolték meg.
Osszehasonlitva a hétkdznapi adatokkal azt latjuk, hogy csokkent a tanuldk szdma
(hétkdznap a tanuldk koziil 1108 16 jeldlte ki ezt a lehetdséget). A valaszadok koziil
— a hétkdznaphoz képest — noétt azoknak a szama, akik hétvégén 3—4 hivast
kezdeményeznek. Ez az adat most a valaszadok 31,4%-a, azaz 856 16 (hétkdznap ez
781 6 volt). Szintén novekedett azon tanulok szdma, akik a hétvégén 5-nél is tobbet
telefonalnak. Ez 710 tanulé (a részminta 26,1%-a). Ez a szam hét kozben 486 fot
jelentett. Kevesebb a takarékos tanulo: 124 diak jeldlte meg ezt az opciot — a
részminta 4,6%-a. Hétkozben ez az adat 6,1% volt. Alig valtozott a ,,nem hivok fel
senkit” opci6 megjeldltsége. Hétvégén ez a szam 159, ami a valaszadok 5,8%-a.
Hétkozben ez az adat 6% volt.A mobiltelefon hasznalat masik leggyakoribb formaja
az sms-kiildés (lasd 26. tablazat).
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26. tablazat. Szoveges iizenetek kiildése a mobiltelefonrol hétkozben és hétvégen

Uzenetek szama Hétkozben Hétvégen
(gyakorisag %) (gyakorisag %)

Naponta 1-2 sms 49 4 41,9

Naponta 3-4 sms 21,2 25,8

5 sms-nél t6bb 10,4 15,2

nem kiild sms-t 19,1 17,1

A valaszadok (2715 f6) 49,4%-a naponta 1-2, tovabbi 21,2%-a — azaz 575 {0 —
naponta 3-4 sms-t kiild. 518 tanulé egyaltalan nem szokott sms-t kiildeni — ez a
valaszadok 19,1%-a. 282 tanuld — a valaszadok 10,4%-a — 5-nél is tobb sms-t kiild
naponta. Vizsgalatunk szerint novekszik a 14—18 évesek hétvégén kiildott sms-einek
szama. A valaszadok 25,8%-a — azaz 700 tanulo— kiild napi 3—4 szdveges lizenetet és
nbtt a napi 5 sms-né€l tobbet kiildok szama is: a valaszadok 15,2%-a jelolte meg ezt
az opciot. Hétkozben ez a szam 282 6 volt, a minta 10,4%-a. Kevesebb lett azok
szama, akik nem kiildenek sms-t. Hétvégén 464 tanulo, a vélaszadok 17,1%-a
tartozik ebbe a részmintaba. Hétkozben ez a részminta 19,1% volt. A tovabbiakban
kereszttablas vizsgalatokat végeztiink annak érdekében, hogy kideritsiik, a tanulok
médiahasznalatra szant idOraforditdsa milyen valtozokkal hozhatd Gsszefiiggésbe
(lasd 27. tabladzat).

27. tablazat. A médiahasznalat-kérddiv valtozoi kézotti dsszefiiggések rendszere. a televi
zié-, az internet- és a mobiltelefon-haszndlat kapcsolata a hattérvdltozokkal (y értékek,
a p < 0,05 szinten szignifikans értékeket *-gal, a p < 0,01 szinten szignifikans értéket
**-gal jeloltiik. Nincs szignifikans kapcsolat = n.s.)

V
S N g
A tanulok médiahaszndlatanak mértéke = = o = R
3 2 | 35| = 5
S| 33| %] %
= < VIS ~ 2
Televizid-hasznalatra szant id6 hétkozben 9,03 | 10,20 | 198,34 | 80,87 | 258,23
n.s n.s. *x *x *x
Televizio-hasznalatra szant id6 hétvégén 4,19 | 23,09 | 96,03 | 43,47 | 98,57
n.S. *%* *%* *%* *%*
Internet-hasznalatra szant id6 hétkozben 8,71 | 42,04 | 76,30 | 68,63 | 92,88
n.S. *%* *%* *%* *%*
Internet-hasznalatra szant id6 az iskolaban 10,77 | 8,06 | 113,78 | 55,19 | 153,03
*%* * *%* *%* *%*

A mobiltelefon hivas funkcidjanak hasznalata egy atlagos | 39,92 | 10,22 | 48,51 | 39,92 | 36,58
napon (hétkdzben) *k * *ok *ok *

A mobiltelefon hivas funkcidjanak hasznalata egy atlagos | 12,99 | 3,69 | 38,17 | 37,36 | 33,00
napon (hétvégén) x* n.s. * *x *

A mobiltelefon sms-kiildés funkcidjanak hasznalata egy | 6,11 | 58,40 | 12,90 | 16,56 | 15,52
atlagos napon (hétkozben) n.s. ** n.s n.s n.s

A mobiltelefon sms-kiildés funkcidjanak hasznalata egy | 10,14 | 55,13 | 33,90 | 22,90 | 33,26
atlagos napon (hétvégén) *% >k * * >k

Az eredmények azt igazoljak, hogy nem tudunk a nemek szerint kiilonbséget tenni
a hétkozben televiziozassal toltott id6 kapcsan (lasd 27. tdblazatr). Jellemzd
ugyanakkor, hogy a 8. (tehat a 14—15 évesek) és a 11. évfolyamos (a 17-18 éves)
tanulok szannak napi 1-2 orat a televizidzasra. Kiugréan magas tovabba a hétkéznap
2-3, illetve az ennél is tobbet televiziot nézd 8. osztilyosok szdma. A vizsgalt
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mintaba tartozo tizenéves valaszadok esetén azt talaltuk, hogy gyenge szignifikans
Osszefliggés mutathatd a hétkoznapi téveézeésre forditott ido és a médiaoktatas kozott
(p=0,06). A médiaoktatasban részt vett tanulok tobb id6t toltenek televizidzassal,
mint azok a didkok, akiknek nem volt ilyen 6rajuk az iskolaban.

Megvizsgalva a nemi hovatartozas és a hétvégi televiziozdas kapcsolatat erds
korrelacié volt igazolhatd (p<0,01) (lasd 27. tdblazat). 1gazolast nyert, hogy a lany
tanulok a hétvégén tobb idét forditanak a tévézésre, mint a fiuk. A hétvégi
televiziozas és az iskolai évfolyamok kozott is vizsgaltuk a lehetséges kapcsolatot. Az
eredmény szerint a két valtozod kozott erds a szignifikans korrelacios Osszefliggés
(p<0,01). Legtobbet a 8. osztalyos, a 11-12. évfolyamos didkok valasztjak a hétvégi
kikapcsolodas ezen formajat. Van-e valamilyen kapcsolat a médiaoktatas és a
hétvégi televiziozasra forditott ido kozott? A két valtozd kozott nincs szignifikans
kapcsolat (p=0,38). A vizsgalat eredményei azt mutatjak, hogy egyéb valtozdkkal —
pl. iskola-, vagy telepiiléstipus — sem tudtunk igazolni Gsszefiiggést. Kutatasunk
soran ismét igazolast nyert, hogy az iskolatipusnak nagyobb hatasa van a tévénézési
szokasokra (Kosa és Vajda, 1998) és az is, hogy a lakohely szoros kapcsolatban all a
meédiafogyasztassal. Ezekre mar kordbbi vizsgalatok is felhivtdk a figyelmet
(Werner, 1998; Kdsa és Vajda, 1998).

A hétkozben internetezd tanulok lakohelye vonatkozasdban azt latjuk, hogy a
hétkdznap 1-2 orat ,netezd” részminta esetében a tanuldk 35,3%-a kiskdzségben,
32,1%-a a fovarosban, 30,8%-a pedig varosban él. Hétkoznap a napi 3 6ranal tdbbet
internetezok részmintaban (532 f6) tanuldk 29%-a nagykdzségben, 27,2%-a
kiskozségben, 22,3%-a varosban €l. Tehat minél kisebb telepiilés lakdja a didk, annal
tobbet tolt az internet eldtt.

Amennyiben az iskolatipusok szerint képzett részmintak eredményeit elemezziik,
akkor azt mondhatjuk, hogy a gimnaziumba jaré tanuldok 32,5%-a hétkdzben napi 1—
2 orat internetezik, tovabbi 26,5%-uk naponta legfeljebb 1 orat, és 18,4%-uk napi 2—
3 orat. Iskolaidében napi 3 6ranal tobbet jellemzden az Gsszevont altaldnos iskola és
gimnaziumba jard tanuldk — a részminta 45,8% —, €s az Osszevont gimndzium ¢és
szakkdzépiskolaba jaro tanuldok interneteznek (ez a részminta 25,3%-a). Az iskolai
évfolyamok szerinti részmintdk adatainak elemzésekor azt a megallapitast tehetjiik,
hogy a fiatalabb korosztalyra jellemzd a tulzott internetezés — a 7. osztalyos tanulok
részmintdjanak 29,2%-a szan napi 3 6rdndl is tobbet a vildghdlora, a 8. osztalyosok
25,1%-a is ennyit tolt iskolaidoben az internet eldtt. A fia valaszadok hajlamosabbak
a tulzott internethasznalatra. Az 1010 fidtanulé koziil 250 — azaz a férfi részminta
24,8%-a — szan iskolaidoben naponta 3 oranal is tObbet az internetre, mig a lanyok
17,2%-a tartozik ugyanebbe a kategoriaba. Nem talaltunk ugyanakkor szignifikans
kapcsolatot a hétkozben internetezésre szant idé mennyisége és a médiaoktatas
kozott (p=0,07>0,05) (lasd 27. tablazat).

Az iskolai internethaszndlatra szant ido és az iskolatipusok valtozok kozott a
kapcsolat kozepesen erds, amit a Cramér-féele V=0,167 érték jelez. 1538 tanuld
jelezte (a valaszadok 56%-a), hogy az iskoldban naponta legfeljebb 1 orat
internetezik. Ezen részminta 41,7%-a (641 tanuld) gimnazista, tovabbi 32,2% — 496
f0 — altalanos iskolas. Az iskolai internethaszndlatra szant idé mennyisége és a
mozgoképkultura és médiaismeret rak kozott gyengén szignifikans a kapcsolat, amit
a Cramér-féle V=0,063 érték jelez. Megallapitast nyert, hogy azok a tanulok, akiknek
nem volt médiadrajuk, tobben hasznaljak az oktatési intézményben az internetet. Az
iskolai internetre szant idé mennyisége és a valaszadok lakhelye kozott is talaltunk
kapcsolatot (lasd 27. tablazat). A valtozok gyenge szignifikans kapcsolatot mutatnak,
amit a Cramér-féle V=0,100 érték mutat. Féképp azt a megallapitast tehetjiik, hogy
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minél kisebb I¢lekszamu telepiilésen ¢l a tanuld, annal nagyobb a valdszinlisége
annak, hogy az iskoldban — iskolaidében — fel fog 1épni az internetre. A kiskdzségben
lak6 valaszadok (162 tanuld) 75,9%-a legfeljebb napi 1 6rat szan az iskolaban az
internethasznalatra. A kdzségben é16 tanulok (69 f6) 62,3%-a szintén iskolaidében
legfeljebb napi 1 ora idOtartamra csatlakozik a vilaghalora, vélhetéen a
szamitastechnika oran.

A hétkoznapokon mobiltelefonrdl inditott hivasok szama és a vdlaszadok iskolai
evfolyama kozott gyenge szignifikdns kapcsolatot taldltunk, amit a Cramér-féle
V=0,067 érték mutat. Napi 1-2 hivast leginkabb a 13. évfolyamos valaszadok (a
részminta 51,1%-a), és a 9. évfolyamosok (a részminta 48,7%-a) kezdeményeznek. 5
hivasnal is tobbet inditanak hétkdznap a 7. osztalyosok (a részminta 31,8%-a). A
leginkabb takarékos évfolyam a 8. osztalyos, a részminta 9,1%-a mondja azt, hogy
ink&bb a visszahivast részesiti elonyben. Nem hiv fel senkit a 7. osztalyos részminta
11,4%-a. Alig néhany szazalékpontnyi kiilonbséget taldltunk a fia és a lany
valaszadok kozott a leggyakrabban megjeldlt opcid, a napi 1-2 hivas kapcsan. A fiu
tanulok szamat nézve (987 f6) 40,5%-a, a lany valaszadok 40,9%-a jelolte meg a
naponta 1-2 hivas valaszt. Naponta 3—4 hivast inkabb a lanyok inditanak. A lany
valaszadok (1731 f6) 30,3%-a, a férfi valaszadok 25,9%-a kezdeményez hivast
ennyiszer naponta. Erdekes adat, hogy napi 5-nél tobbet mégis inkabb a férfiak
telefonalnak. A fia véalaszaddk 19,6%-a, a lanyok 16,9%-a jelolte meg ezt az opciot.
Takarékossag kapcsan szintén alig van kiilonbség a fitk és a lanyok kozott: az
elébbiek 6,8%-a, utobbiak 6,5%-a hasznalja eldszeretettel a visszahivast kérd
funkciot.

A hétkoznapi hivaskezdeményezések szama és a valaszadok lakhelye kozott
kozepesen erds a szignifikans kapcsolat, amit a kontingencia-egyiitthatd 0,120 érték
mutat (lasd 27. tdbldzat). Hétkdznapokon a tanuldk tobbsége 1-2 hivast
kezdeményez. Ebben a részmintdban alig néhany szazalékpontnyi az eltérés a
telepiiléstipusok kozott (41,3% és 40,3% kozott mozog). Ettdl csupan a kiskdzségben
¢lo tanulok térnek el. Részmintdjukban 36,6%-ban inditanak naponta 1-2 hivést.
Napi 5 hivasnal tobbet foleg a nagykdzségben €10 tanulok inditanak. Ezen részminta
21,6%-a jelolte meg ezt a valaszlehetoséget. Takarékosnak a kiskdzségben ¢€loket
tarthatjuk. Az 6 részmint4jukbol 17,4%-ra tehetd azoknak a tanuloknak a szdma, akik
nem inditanak hétkdzben hivasokat. A hétvégén kezdeményezett hivasok és a
valaszadok iskolai évfolyama valtozok kozott gyenge a kapcsolat, amit a Cramér-féle
V=0,059 érték mutat. Hétvégén jellemzéen 1-2 hivast kezdeményeznek a 8.
osztalyos tanulok (a részmintajuk 33,7%-a), a 9. osztalyosok (a részmintajuk 37,4%-
a), ¢és a 13. évfolyamosok (a részmintijuk 33,1%-a). Hétvégén napi 3—4 hivast
inditanak a 9. évfolyamosok (a részminta 37,9%-a) és a 13. évfolyamosok (a
részminta 33,8%-a). 5 telefonhivasnal is tobbet kezdeményeznek a 11. évfolyamosok
(a részminta 29,1%-a), és a 12. évfolyamosok (a részminta 26,9%-a). Leginkabb
takarékos, €s visszahivdsra var a 7. osztdlyosok 9,1%-a. Nem hiv fel senkit a
hétvégén a 7. osztalyosok 15,9%-a. Szignifikans a kapcsolat a hétvégi mobiltelefonos
hivaskezdeményezések és a valaszadok lakhelye kozott. A valtozok kozott a kapcesolat
kbzepesen erds, amit a kontingencia-egyiitthat6 0,116 érték mutat. Hétvégén napi 1—
2 hivést jellemzden a varosi tanulok (a részminta 34,1%-a), €s a nagykdzségben €16
tanulok (a részminta 35,1%-a) indit. Hétvégén naponta 3—4 hivast kezdeményeznek a
fodvarosban ¢él6 tanuldk (a részmintdjuk 34,9%-a) és a megyei jogl varosban €16
didkok (a részmintajuk 33,4%-a). Hétvégén napi 5 hivasnal is tobbet inditanak el a
nagykozségben €16 didkok (a részmintajuk 29,7%-a) és a varosi tanulok
(részmintajuk 27,5%-a). Igyekszik takarékoskodni, és fOleg visszahivast kérni a
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kiskozségben €16 tanuldk 12,4%-a. Nem hiv fel senkit hétvégén a fovarosban ¢€lo
tanulok 6,2%-a. Ellentétben a hétkozbeni eredményekkel, mar nem tudunk
szignifikdns kapcsolatot igazolni a hétvégi hiviskezdeményezések és a valaszadok
neme kozott (p=0,45>0,05) (lasd 27. tablazat).

A hétkdzben mobiltelefonrol kiildott szoveges lizenetek a a valaszadok neme
valtozoval mutat szignifikdns kapcsolatot (3>=58,40, df=3, p=0,00). Szignifikans a
kapcsolat a hétkozben kiildott sms és a valaszadok neme kozott (lasd 27. tablazat). A
valtozok kozott a kapcsolat kozepesen erds, amit a Cramér-féle V=0,147 érték mutat.
Az eredmények szerint a lanyok azok, akik szivesebben ¢lnek az sms-kiildés
lehetdségével. Az 1725 6 lany valaszadobol 50,9% azoknak a szdma, akik naponta
1-2 sms-t kiildenek, szemben a fiukkal, akiknek ez az adat 46,7%. Naponta alany
tanulok 23,3%-a kiild 3-4 sms-t, mig a fitk 17,5%-a. Napi 5-nél is to6bb sms-t kiild a
lany valaszadok 11%-a, mig a fitk 9,4%-a. Nem kiild sms-t a fi tanulok 26,5%-a,
szemben a lanyok 14,8%-aval. Nincs szignifikans Osszefliggés a hétkozben elkiildott
Sms-ek szama és a valaszadok lakhelye kozott (y>=16,56, df=12, p=0,167), tovabba
az iskolai évfolyamok kodzott sem (¥*=12,900, df=18, p=0,80) (lasd 27. tablazat).
Tehat a szoveges lizenetek kiildése fiiggetlen att6l, hogy a valaszado milyen
teleptilésen €I, de attdl is, hogy a tanuld hadnyadik osztalyba jar, milyen koru.

Szignifikans a kapcsolat a hétvégén kiildott sms-ek szama €s az iskolai évfolyamok
kozott (lasd 27. tablazat). A valtozok kozott a kapcsolat gyenge, amit a Cramér-féle
V=0,065 érték mutat. Hétvégén napi 1-2 sms-t jellemzden a 13. évfolyamos tanulok
kiildenek — ez a részmintdjuk 50%-a. Hétvégén napi 3-4 sms-t jellemzdéen a 9.
évfolyamosok (a részmintajuk 28,4%-a) és a 11. évfolyamosok (a részmintajuk
27,8%-a) kiild. 5-nél is tobb sms-t kiildenek hétvégén a 8. osztalyosok (a részminta
18,1%-a), illetve a 12. évfolyamosok (a részminta 16,3%-a). Nem kiild sms-t a 8.
osztalyos részminta 31,5%-a, illetve a 12. évfolyamosok részmintdjanak 22,8%-a.
Szignifikans kapcsolat van a hétvégén elkiildott sms-ek és a vdlaszadok neme
valtozok kozott (lasd 27. tablazat). A kapcsolat kozepesen erds, amit a Cramér-féle
V=0,141 érték mutat. Az sms-kiildés inkabb a ndk egyik kedvelt informaciokiildési
teriilete. A fia valaszadok 42,4%-a, a lany valaszadok 41,6%-a kiild hétvégeén 1-2
sms-t. Hétvégén naponta 3-4 szdveges lizenetet a fitk 20,4%-a, a lany vélaszadok
28,9%-a kiild. Naponta 5-nél is tobb sms-t a fiak 13,8%-a, mig a lanyok 16,6%-a
kiild. 4 hétvégén elkiildott sms-ek és a valaszadok lakhelye valtozok kozott gyenge a
kapcsolat, amit a Cramér-féle V=0,053 érték mutat. Hétvégén napi 1-2 sms-t
jellemzéen a megyei jogli varosban €10 tanulok (a részminta 43,4%-a), és a
nagykozségben €16 didkok (a részminta 42,5%-a kiild). Hétvégén napi 3-4 sms-t a
nagykozségben €16 tanuldk (a részminta 34,2%-a) és a fovarosi tanuldk (a részminta
32,4%-a) kiild. Naponta 5 sms-nél is tobbet leginkabb a kiskdzségben €16 tanuldok
kiildenek (20,8%). Nem kiild sms-t a hétvégén a kiskozségben €16 tanuldk 21,4%-a
¢és a megyei jogl varosban ¢lok 18,5%-a.

A 1418 éves tanuldk internet- és mobiltelefon-hasznalatanak célja
A médiahasznalat-kérdéivben 4 kérdés foglalkozott a tomegkommunikécids
eszk6zok — ezen belill is az internet, illetve a mobiltelefon — hasznalati céljaval. A

valaszadasi hajlandosadg — a gyakorisdg — azt mutatja, hogy a tanuldk érdeklddtek a
kérdések irant (lasd 28. tablazat).
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28. tablazat. A 14—18 éves tanulok valaszadasi hajlandosaga a meédiahasznalat-kérdoiv
., Médiahasznalat célja” kérdoivrészre

Kérdbiviétel szima | Kérdbiviéel (V,\‘f)laszad"k szama

20. Miért keriilt otthon bevezetésre az internet? 2956

27. Milyen céllal hasznalsz internetet? 2956

38. Milyen céllal hasznalod mobiltelefonodat? 2599

39. Mi volt a legfobb indok arra, hogy mobiltelefont kaptal? 2956
Eredményeink igazoltdk — hasonléan a vonatkozé hazai ¢és nemzetkozi

kutatasokhoz —, hogy a vilaghalé f0képp kapcsolattartasi célt szolgél (lasd pl. WIP,
2005-0s kutatas), tehat az internet a szocialis kommunikaciot — az egyénekkel,
kozosségekkel, és intézményekkel vald kapcsolattartast — a kornyezettel valod
eredményes egylittélést segiti. Ugyanakkor nem elhanyagolhaté az internetkapcsolat
bevezetésének masik oka, mely szerint fontos szempont hogy a csalad ne maradjon le
a technologia fejlodésétol (lasd 29. tablazat).

29. tabladzat. Az otthoni internetkapcsolat bevezetésének oka

Miért keriilt otthon bevezetésre az internet? Gyakorisag (%)
Kapcsolattartas céljara 60,4
A csalad 1épést tartson a technologia fejlédésével 27,1
Csalad/barat ajanlotta 26,0

A tanulok valaszaibdl azt is megtudtuk, hogy milyen indok alapjan kaptak a
gyerekek hordozhato késziiléket. Az eredmények elemzése alapjan azt mondhatjuk,
hogy a mobiltelefon beszerzésének legfobb oka a sziilokkel/kbzvetlen csaladtagokkal
vald kapcsolattartds, és az esetleges vészhelyzet esetén torténd segitségkeérés.
Eredményeink igazoltak Ling és Yttri (2002), tovabba Taylor és Harper (2001)
hasonld vizsgalati adatait. A didkok nagy szdma tartja fontosnak a baratokkal valo
kapcsolattartast, és azt, hogy a késziilék hidnyaban ,kiloégnanak” kortarsaik kozil
(lasd 30. tablazat).

30. tablazat. A mobiltelefon tulajdonlas oka (tobb valasz is megjelélheté volt)

Miért kapott a tanulé mobiltelefont? Gyakorisag (%) Vdlaszadok szama
Kapcsolattartas a sziil6kkel 71,4 2124

Vészhelyzet esetére 52,7 1558

Baratokkal, osztalytarsakkal valo kapcsolattartas 51,2 1522

A sziil6k dontéttek igy 19,6 578

A baratoknak is van 17,1 506

Nem akartam kilogni a kortarsaim koziil 8,6 254

Olcso volt a késziilék 6,3 185

A PISA 2003 adatai szerint a 15 éves tanulok az interneten leggyakrabban az e-
mailezést (57%), az informacidkezelést (57%), a jatékot (52%), a szovegszerkesztést
(49%) ¢és az iskolai felkésziilést szolgalo anyaggytijtést (30%) folytatjak. Az Eurostat
2009-es kutatas szerint a didkok 70%-a hasznalja az internetet oktatasi célbol is. Ez
az adat Osszecseng 2009-es kutatdsunk eredményeivel. A 14-18 éves tanuldk a
médiahasznalat-kérddivre adott valaszai alapjan kijelenthetjik, hogy a fiatalok
foképp kommunikacios — tehat az egyénekkel, kozosségekkel, halozatokkal vald
kapcsolattartds — céllal hasznaljak a vilaghalot (lasd pl. MSN, Skype, Facebook, e-
mail kiildés, chatalés). Az eredmények szerint a tizenéveseknek igen erds a jelenléte
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a tomegkommunikacidban, és az is helytallo, hogy a sziikebb és tagabb kornyezettel
val6 eredményes egyiittlét élményét az interneten taldljadk meg. Ezeken a digitalis
feliileteken szivesen ¢élnek a csoportképzés, a szabad véleménynyilvanitas
lehetdségével. A 14-18 ¢éves didkokat — az internet nyujtotta szocidlis
kommunikaciéon tal — vonzzdk a szdrakozassal kapcsolatos egyéb interakiv
tevékenységek, ugymint a zenék, filmek letoltése, az internetes jatékok és a
kiilonboz6 tematikaji online oldalak (sport, hir, tesz/vesz, stb.) keresése is. Az online
feliiletek altal nyujtott szabad és kreativ médiaszovegalkotas — példaul a web-oldal
készités vagy a blogirds — mar nem jelent vonzé id6toltést a tizenévesek szamara.
Ennek hatterében feltételezherden az all, hogy ezek a tevékenységek (pl. a fejlesztés,
a tervezes, az adatokkal valo feltoltés) idoigényesek, ugyanakkor a médiatartalmak
eldallitoi a legtobb esetben nem kapnak munkdjukkal kapcsolatban azonnali
visszajelzéseket (lasd 31. tablazat).

31. tablazat. A tanulok interneten folytatott tevékenységei (tobb valasz is megjeldlhetd volt)

Tevékenységi formak Gyakorisag (%) Valaszadok szama
MSN, Skype (azonnali iizenetvaltas, hanggal, képpel) | 78,4 2317
Felkésziilés, anyaggyiijtés az iskolai hazi feladathoz 72,7 2149
E-mail (elektronikus levél) kiildése 69,8 2064
Zenék, filmek letoltése 68,4 2022
Tarskapcsolati, kozosségi oldalak (Facebook, iwiw, | 54,1 1599
sth.):

Hazai és kiilfoldi weblapok keresése, olvasasa 39,1 1155
Halozati internetes jatékok (pl. Honfoglalo): 33,8 998
Radiohallgatas 28,1 832
Sporthirek keresése 27,9 824
Chatelés 26,8 791
Web/blog irasa, olvasasa 23,0 680
Televizios misorszolgaltatok honlapjanak olvasasa 17,3 511
Tesz/Vesz aukcids oldalak nézegetése (pl. Vatera) 14,4 425
Web-oldal készitése 13,3 394
Bulvarhirek keresése 13,1 387

A médiahasznalat-kérdoiv segitségével igyekeztiink feltarni azt is, hogy a
tizenévesek a mobiltelefon hasznalata soran a késziilék mely funkcidit részesitik
elényben. Az eredmények szerint a két leggyakrabban alkalmazott funkcio a hivasok
kezdeményezése (a valaszadok 87,9%-a, azaz 2599 f0) és az sms-kiildés (a
valaszadok 79,4%-a, tehat 2346 tanulo). A tovabbiakban kereszttablas vizsgalatokkal
kerestiik azokat az Osszefliggéseket, amelyek az otthon bevezetett internet okaként
megnevezett — lasd kapcsolattartds, ne maradjon le a csaldd a technoldgia
fejlodésében — valaszok hatterében allhatnak.

135




32. tablazat. A médiahasznalat-kérdoiv valtozoi kozotti dsszefiiggések rendszere. az internet-
és a mobiltelefon-haszndlat céljai és a hattérvaltozok kapesolata (i értékek, a p < 0,05
szinten szignifikdns értékeket *-gal, a p < 0,01 szinten szignifikans értéket **-gal
Jjeloltiik. Nincs szignifikans kapcsolat = n.s.)

o
3 5
. § = e
Az internet-haszndlat célja ~ b O o = 2
g E S E 5
S s g < < S
3B 8% 2
p= < < _ &
Kapcsolattartas az interneten keresztiil 5,22 | 21,03 | 32,94 | 65,82 | 58,40
* ** ** ** **
A csalad 1épést tartson a technologia fejlodésével 9,17 | 48,01 | 27,82 | 14,82 | 9,17
n.s. *x ** ** n.s.

Az eredmények alapjan elmondhatjuk, hogy foképp a megyei jogh varosban (a
megyei jogl varosban €lok részmintdjanak 68,5%-a) és a nagykozségben €10k (a
nagykozségben ¢l0 tanuldk részmintdjanak 63,6%-a) nyilatkoztdk azt, hogy
kapcsolattartas céljabol tartottdk fontosnak bevezetni a haldzati dsszekottetést. Az
iskolatipusok szerinti részmintak statisztikai adataib6l levonhatjuk azt a
kovetkeztetést, hogy jellemzden a szakkozépiskolaba jarod tanuldk (a részminta
74,4%-a), a gimnazium ¢és szakkozépiskolaba jard tanulok (a részminta 64,7%-a), és
a gimnaziumba jar6 tanulok (a részminta 61,1%-a) szerint fontos az internet
bevezetése kapcsolattartas célja miatt. Az évfolyamok bontdasa kapcsan azt latjuk,
hogy a kapcsolattartas céljabol bevezetésre keriild internet valaszt leginkabb a 13.
évfolyamosok (a részminta 69,6%-a), a 12. évfolyamosok (a részminta 65,8%-a) és a
10. évfolyamosok (a részminta 64,7%-a) jelolte meg. A nemek vonatkozdsdaban
kettévalasztott minta alapjan elmondhatjuk, hogy jellemzden a lany valaszadok (a nd
részminta 63,6%-a) gondoltdk Ugy, hogy a kapcsolattartds miatt fontos az internet
otthoni bevezetése.

801 tanuld (a valaszadok 27,1%-a) tanuld szerint lehet az fontos, hogy a csalad az
internet bevezetésével ne maradjon le a technologiai fejlettségben. Ezen részminta
33,8%-a ¢l nagykodzségben, 28,5%-a megyei jogh nagyvarosban, és 28,3%-a a
fovarosban. Az adatok azt mutatjak, hogy minél kisebb I¢lekszamu telepiilésen élnek
a valaszadok, annal nagyobb jelentOséget tulajdonitanak a vilaghdlonak. A
valaszadok koziil — az iskolai évfolyam részmintdk bontdsaban nézve — foleg a 12.
¢vfolyamra (227 10, 28,3%) ¢s a 8. osztdlyosokra jellemzd ez a vélemény (207 {0,
25,8%). Amennyiben az Osszes valaszado tekintetében vizsgaljuk az adatokat, akkor
azt a megallapitast tehetjiik, hogy az internet bevezetésének okaként a fentieket
megjelolok részmintdjdban ezen a véleményen tobbségben vannak a férfi valaszadok
(a 385 16 a teljes minta 34,3%-a). Nem igazolhato szignifikans kapcsolat ugyanakkor
az internet bevezetésének okaként megnevezett ,/épést kell tartani a technologiai
fejlodéssel” és a vdlaszadok iskolatipusa (p=0,10), tovabba a médiaoktatds kozott
sem (p=0,15). A vélaszokat nem befolyasolja tehat az, hogy a tanuld milyen
intézménybe jar, és az sem, hogy ott tanult-e mozgdképkultira és médiaismeret
targyat.
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A 1418 éves tanulok televizio-, internet- és mobiltelefon-haszndlatinak modja

A médiahasznalat-kérd6iv 5 feladata vonatkozott a televizids -, és az internetes
tevékenységek egyéni/tarsas, illetve az interaktivitas formaira (lasd 33. tabldzat).

33. tablazat. A 1418 éves tanulok vailaszadasi hajlandosaga a médiahasznalat-kérdoiv
., Médiahasznalat modja és interaktivitas ” kérdoivrészre

Ke,rdowtetel Kerdaivtétel Valaszadok szama (N)
szama
3. Hogyan tévézel altalaban otthon? 2837
A kovetkez6 dolgok koziil melyiket tetted
7. valamely televizio-miisor alatt, vagy annak 2873
hatasara?
21. Altalaban hogyan hasznalod otthon az internetet? 2568
25. Hasznalsz-e internetet az otthonodon kiviil? 2956
Itt olvashatsz par olyan dologrol, amit az eddigi
technologiakkal kezdeni lehet. Arra kérlek, hogy
42. mindegyik esetben jelold, hogyha mar megtetted, 2704
ha szeretnéd kiprobalni, vagy ha nem érdekel!
(internetes alkalmazasok hasznalata)

A sajat — kizarolagos haszndlatra rendszeresitett — televizid késziiléket a tanulok
62,1%-a egyedill nézi. A megkérdezettek 20,6%-a vallja, hogy ez az idotoltés a
sziilokkel egylitt torténik, tovabbi 13,2% arr6l szamol be, hogy testvérével egyiitt
keres mozgokeépi tartalmakat. Azt, hogy a tizenévesek egyediil nézik a televiziot, mar
korabbi kutatasok is igazoltak (lasd pl. Kosa és Vajda, 1998; Kdsa, 2005; Kubey és
Csikszentmihalyi, 1991; Morley, 1992), a médiahasznalat terén tehat nem tortént
valtozés. A valaszadok 94,2%-a egyediil haszndlja otthon az internetet. Adataink
megerdsitik a hasonlo targyu kutatasi eredményeket (lasd pl. Laszlo, 2010; Kosa és
Laszlo, 2010; Kosa és LdszIo, 2011). A médiahasznalat-kérdéivben arra a kérdésre is
valaszt vartunk, hogy az otthonan kiviil a tanulé hasznal-e mashol is internetet (lasd
34. tablazat).

34. tablazat. A tanulok otthonon kiviili internethasznadlata

Az internethaszndlat helye Igen (%) Nem (%)
Iskola 65,3 34,7
Barat(ok) 42,5 57,5
Konyvtar 14,4 85,6
Nyilvanos szorakozohely (pl. net-kavézo) 9,3 90,7

A gyakorisagi adatok azt mutatjdk, hogy a tanulok — az otthonukon kiviil is —
megtalaljak a lehetOséget a vilaghalora vald csatlakozasra (lasd 34. tdbldzat). Egy
2008-as kutatas szerint — lasd a European Commission, 2006, 2008-as adatait — a
magyar didkok 74%-a haszndlja az iskoldban az internetet (Molndr és Karpati,
2012), ¢és sajat 2009-es eredményeink is Osszhangban dallnak a nemzetkozi
vizsgalattal. A dolgozat folytatasdban kereszttablas vizsgalatokat végeztiink annak
érdekében, hogy kideritsiik, a tanulok médiahasznélatdnak modja milyen véaltozokkal
hozhat6 6sszefiiggésbe (lasd 35. tablazat).
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35. tablazat. A médiahasznalat-kérdoiv valtozoi kozotti dsszefiiggések rendszere: a 14-18
éves tanulék médiahaszndlatinak médja és kapcsolata a hattérvaltozokkal (i értékek, a
p < 0,05 szinten szignifikdns értékeket *-gal, a p < 0,01 szinten szignifikdns értéket **-
gal jeloltiik. Nincs szignifikans kapcsolat = n.s.)

V
5| 3 <
A tanulok médiahasznalatanak modja = < Q= < RSV
S g 23 S 3
S| ¥ | 83| % E
= < <3 N 2
R s . . 1,46 | 17,897 | 8,45 11,17 14,70
A televizionézés egyéni/tarsas tevékenység ns o ns ns ns
Az internetezés egyediil végzett tevékenység i’SB ﬁ’i’l ﬂ,OS 31’36 32’1
Az otthonon kiviil folytatott internetezés 5’63 2’24 22’33 11’96 }3(7’10

Jellemzdéen a lanytanulok nézik magukban a televizidos miisorokat (p<0,001),
ugyanakkor az mar nem igazolhatd, hogy az életkor és a tévénézés moéddja kozott
Osszefliggés lenne (p=0,749). Az internetezés mikéntjét keresve azt latjuk, hogy a
nagykozségben €16 valaszadok 95,6%-a, a megyei jogu varosban ¢€lok 95,1%-a, a
fovarosi fiatalok 95%-a hasznalja egyediil az internetet otthon. Ha az iskolatipusok
részminta adataira koncentralunk, akkor azt latjuk, hogy a gimnaziumi tanuldk
95,6%-a, a gimnazium és szakkozépiskolasok 95,3%-a, és az altalanos és
gimnaziumi intézménybe jarod tanulok 95,1%-a hasznalja a vilaghalot egyediil. Az
otthoni internethaszndlat modja és az iskolai évfolyamok valtozok kozott is gyenge a
kapcsolat, amit a Cramér-féle V=0,073 érték mutat. Azt latjuk, hogy minél magasabb
évfolyamra jar a tanuld, annal inkdbb egyediil hasznalja az internetet.Mig az
altalanos iskolas tanulok 92,9%-a, addig a 13. évfolyamosok 98,4%-a iil egyediil az
internet  el6tt. Nem  igazolhatdé ugyanakkor szignifikans kapcsolat az
internethasznalat modja ¢és a valaszadok neme (p=0,38>0,05), tovabba a
médiaoktatas valtozok kozott (p=0,23). Ennek alapjan azt a kijelentést tehetjiik, hogy
az internetez€s, mint maganyos tevékenység nem fiigg attdl, hogy férfi vagy no a
valaszado, ¢€s attol sem, hogy volt-e része médiaoktatasban.

Az iskolaban is internetez0 részmintaban a kiskozségben él6k 72,0%-a (121
tanuld), a nagykozségben ¢lok 70,1%-a (54 tanuld), és a megyei jogu varosban ¢lok
67,5%-a ¢l ezzel a technikai lehetdséggel az oktatdsi intézményében. Tehat minél
kisebb lélekszamu telepiilésen ¢l a tanuld, anndl biztosabb, hogy kihasznalja az
otthonéan kiviili internetezés nytjtotta lehetdséget. Az iskolatipusok szerint képzett
részmintak eredményei alapjan azt a megallapitast tehetjiik, hogy az ,altalanos
iskola, gimnazium és szakkozépiskola” Osszevont intézménytipusba jard tanulok
96,6%-a nyilatkozta, hogy hasznilja az iskoldjdban az internetet. A
szakkozépiskolaba jar6 valaszadok (254 tanuld) 84,3%-a internetezik az oktatasi
intézményben. Az 4ltalanos iskoldba jar6 vélaszadok (772 tanuld) 72,7%-a az
oktatasi intézményben is csatlakozik a vilaghalora. Amennyiben a mozgoképkultira
és médiaismeret ordk alapjan képzett részmintdkat elemezziik, akkor azt latjuk, hogy
azon tanulok koziil, akiknek nem volt média 6rdjuk (ez a valaszaddk 33,6%-a, azaz
994 tanuld), nagyobb valoszinliséggel haszndljdk az iskoldban az internetet. A
részminta 68,2%-a jeldlte be ezt az opciot (678 tanuld). Az iskolai évfolyamok
részmintait elemezve a kovetkezé megallapitasok tehetdk:
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— a 8. osztalyos valaszadok (785 tanuld) 74%-a internetezik az iskolaban
— a 10. évfolyamos didkok (221 tanuld) 72,9%-a haszndlja a vilaghalot az
oktatési intézményében
— a 9. évfolyamosok (263 didk) 69,6%-a csatlakozik az internetre az iskolaban
Nem igazolhato szignifikans kapcsolat az iskolai internethasznalat és a valaszadok
nemi hovatartozasa kozott (p=0,42).

A 14—18 éves tanulok televiziohoz és internethez kothetd interakitv tevékenységei

A kérddiv 7. szamu feladataval azt vizsgéltuk, hogy a tanulok folytattak-e
interaktiv tevékenységet (pl. sms-kiildés, telefonos kapcsolatfelvétel, e-mail kiildés,
miisorszolgaltatd honlapjanak megkeresése, stb.) valamilyen televiziomiisor hatasara.
A kérdésre 2873 tanulo valaszolt, az eredmények a 36. tablazatban keriiltek kozlésre.

36. tablazat. A tanulok interaktivitasa televizio miisorok hatdasadra

Gyakorisa Osszes
Interaktiv tevékenységek formai % g valaszadok

(%) .

szama (N)

Interneten utana nézni egy miisorszolgaltatonak, vagy miisornak 51,6 2880
Sms kiildése egy tévémiisor hatdsara 17,3 2873
Szavazadssal tamogatni egy tévémiisor szerepldjét 16,2 2956
Pénz nyerése céljabol telefonalni egy miisorba 11,3 2956
Részt venni valamilyen televizios jatékban, vetélkedon 9,5 2956
Telefonalas valamilyen tévémiisorba 6,4 2846
E-mail kiildés tévemiisor hatasara 54 2836
Versenyre jelentkezni egy tévében latott felhivas utan 5,2 2956
Adakozni egy olyan szervezetnek, amire egy tévémiisor hivta fel a 3,5 2956
figyelmet
Panaszt tenni valamilyen miisorra 2,6 2956
Megvasarolni egy olyan tdargyat, amit pl. teleshopban mutattak 2,4 2956
Levél kiildése (hagyomanyos formdaban) egy tévémiisor hatdsara 2,2 2801

Osszegzésképpen: a fiatalok a televizioval kapcsolatban fSképp azokkal az
interaktiv tevékenységekkel ¢lnek, amelyek az internethez kothetdk (pl. olyan
tartalmak keresése a vilaghalon, amelyek televizidos miisorokhoz kapcsolhatok), tehat
kihasznaljak a hal6zat nytjtotta informacidszerzés, €s kapcsolattartas lehetoségét.

A médiahasznalat-kérdéivben a tanulok 0j médidval kapcsolatos interaktiv
tevékenységeire is rakérdeztiink (ldsd 37. tablazat).

37. tdblazat. A tanuldk ujmédiaval kapcsolatos tevékenységi formai (%) (T6bb valasz is
megjelolheto volt)

Alkalmazott médiatechnologiak Gyakorisag (%) | Valaszadok (N)
Zenei lista készitése 63,1 2705
Csengohang letoltése/készitése a mobiltelefonra 42,8 2689
Rovidfilm készitése 41,0 2687
Fotdalbum 0sszeallitasa és kozzététele online feliileten 36,4 2675
Blog irasa 14,4 2682
Web-oldal készitése 29,8 2704

A gyakorisdgi adatok alapjan azt a kijelentést tehetjiik, hogy a tanulok tobbsége
kiprobalta, és hasznalta mar a mobiltelefonjanak és a szamitégépének is azokat az
interaktiv lehetdségeit (pl. zenei lista, vagy csengbhang készités, mozgdkép felvétel,
stb.), melyek talmutatnak a tdmegkommunikacids eszkdzok elsddleges funkcidin.
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Eredményeink alapjan kijelenthetjiik, hogy a 14—18 éves tanulok novekvd érdeklédést
mutatnak az 10j, digitalis médiumokkal kapcsolatos interaktiv tevékenységek irant.
Kivancsiak arra, hogy miként allithatnak eld sajat médiatartalmakat, készek elsajatitani
az ezekhez sziikséges ismereteket, készségeket (37. tablazat).

A tizenévesek médiahasznalatanak szabalyozasa

A médiahasznalat-kérdoiv 4 kérdése vonatkozott a sziilok tomegkommunikacios
eszk6zO0k hasznalataval kapcsolatos — lehetséges — szabalyaira. A tanulok nagy
valaszadasi kedvet mutattak, egyetlen kérdés kivételével, ami a mobilszamla
kiegyenlitésére vonatkozott. Vélhetéen, ez napi szinten fontos kérdés a csaladok
mindennapjaiban, és valdszinl, hogy a fiatalok nem akartak mindent elarulni a
telefonos kommunikaci6é anyagi hatterérdl (lasd 38. tablazat).

38. tablazat. A 14—18 éves tanulok valaszadasi hajlandosaga a médiahaszndlat-kérdoiv
» Médiahasznalat sziildi szabalyozas ” kérdoivrészre

Kérdoivtétel Kérdoivtétel Valaszadok szama

szama

8. Milyen szabalyokat alakitottak ki sziileid az otthoni 2956
tévénézéssel kapcsolatban? Mik ezek a szabalyok?

24. Milyen szabalyokat alakitottak ki a sziileid az otthoni 2956
internetezéssel kapcsolatban? Mik ezek a szabalyok?

32. Te vagy a felelds a telefonszamlad / feltoltésed 2679
kifizetéséért?

40. Milyen szabalyokat alakitottak ki sziileid a mobiltelefon 2955
hasznalataval kapcsolatban? Mik ezek a szabalyok?

A valaszado 14—18 éves tanulok 88,8%-anal a sziilok nem szabalyozzak, hogy hany
oraig nézhet a gyerek tévémisorokat. Minddssze 330 tanuld jelolte meg azt a valaszt,
hogy ,,meghatdarozott ideig nézhet tévét”. Még ritkabban beszélhetiink arrdl, hogy a
csaladban beleszolnanak a fiatal Csatornavalasztasdba. Csupan 31 fonél (azaz a
valaszadok 1%-a) figyelnek a sziilok arra, hogy a gyerek olyan programot néz-e, ami
megfelel az életkoranak. Adataink igazoltak Kosa és LdszI6 (2011) vonatkozo kutatasi
eredményeit. A miisorvalasztas kapcsan is nagyfoku engedékenységet tapasztaltunk. A
megkérdezettek 6,9%-a mondta, hogy sziileik kizdrdlag a korosztalyuknak megfeleld
tartalmat engedik megnézni. A tévéhasznalat mellett azt is vizsgalni kivantuk, hogy
mennyire kapnak szabad kezet a tizenéves tanulok az otthoni DVD és video
késziilékek hasznalataban. Eredményeink azt tiikkrozik, hogy a valaszadok 53,2%-a
szamara minden hozzéaférés biztositva van az 6nallo filmnézéshez.

A mérdeszkoz segitségével arra is rdkérdeztiink, hogy kikapcsoljadk-e a sziildk a
televizio késziiléket abban az esetben, ha kideriil, hogy a gyereke nem a
korosztalydnak megfeleld tartalmat nézi. Csupan a tanulok 8,4%-a jelolte meg ezt az
opciot (247 16).

Osszegzésképpen: a csaladokban sem a médiahasznalat idejére (naponta hany
oraig), sem a médiatartalomra (milyen csatorndt, milyen médiaszéveget, milyen
tartalmat), sem pedig a médiahasznalat hosszara nem forditanak figelmet (naponta
mennyi idot tolt a képernyd elott). A tanulok 93,3%-a adta azt a valaszt, hogy a sziilék
nem kontrollaljak a napi tévénézés hossziisagat, és mindségét. Egyetlen dologra
figyelnek a sziilok, mégpedig arra, hogy a gyerek ne iiljon tul kdzel a képernydhdz,
mert Ggy gondoljak, hogy ennek kovetlezményeként romlik majd a szeme, a latasa. A
megkérdezett tanulok 29,3%-a megjeldlte ezt az opcidt (azaz 867 tanulo).
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A tanul6k szinte teljesen szabadon mozoghatnak a digitalis térben. A gyakorisagra
vonatkoz6 adatok alapjan azt latjuk, hogy a sziilok a legtobb esetben — 90,5%-97,7%-
ig — egyaltalan nem korlatozzak gyermekeik internethasznalatat. Ez vonatkozik
annak idejére (hdny oradtol, hany ordig), az internethasznalat hosszusdgara, a
korosztalynak sz616 tartalmak és oldalak ellendrzésére, a feln6tt tartalmak tiltasara is.
Egyetlen esetben figyelhettiink meg ettdl eltérést, mégpedig az internetrél vald
vasarlas kapcsan. Ezt a sziilok 13,6%-a tiltja.

Ugyanez a tendencia vonatkozik a mobiltelefon hasznalatara is: a sziilok alig
¢lnek a korlatozas eszkdzeivel, csupan a korlatozott kartyafeltdltésre, a fizetds
szolgaltatasok tiltasara figyelnek, tigyelve arra, hogy kiszamithato anyagi keretek
kozott tartsak a telefonhasznalatot (lasd 39. tabldzat).

39. tablazat. A sziilok mobiltelefonra vonatkozo szabalyai

Szabalyok Gyakorisag (%) | Vilaszadok szama
Korlatozzak a kartyafeltoltést 21,2 624

A telefont csak hivasra és sms kiildésre hasznalhatja | 10,4 308

A tanul6 fizeti a szamlat 9,9 292

A hivasok idejének korlatozasa 3,8 111

Ellen6rzik a mobiltelefon hasznalatat 2,1 63

Kotelez6 a head-set hasznalata 1,3 39

A tanulok mobiltelefon-hasznélatanal az egyik legfontosabb kérdés, hogy ki fizeti
a szamlat. Az eredmények szerint a valaszadok (N=2679) 70,7%-anak — azaz 1893
fonek — a sziilok fizetik a telefonszamlajat.349 tanulod (a valaszadok 13%-a) sajat
maga allja a telefonalas koltségeit. Az adatok alapjan azt mondhatjuk, hogy a fia
valaszadok koziil tobben felelosek a sajat telefonszamldjukért. A fitk (965 10)
64,5%-anak fizeti teljes egészében a sziild a telefonszamlajat, mig a lanyok esetében
(1711 18) ez az adat 74,2%. Fele-fele aranyban oszlanak meg a koltségek a fik
13,3%-4ndl, a lanyok 12%-anal. Egyediil fizeti a szamlat a fia tanulok 17,4%-a, a
lanyok 10,6%-a. Tovabbi 335 tanulé mondja azt (a valaszadok 12,5%-a), hogy fele-
fele részben feleldsek a telefonalas koltségeiért

A tanulék véleménye sajat médiahasznalatukrol — kommunikaciés formak
hasznalata életszerii helyzetekben

A médiahasznalat-kérd6iv 45. feladatdban olyan életszerii helyzeteket adtunk (pl.
személyes taldlkozo egyeztetése, Uj baratok keresése, egy kapcsolat megszakitasa,
konfliktushelyzet, kapcsolattartds), amelyekben adott a lehetdség a kiilonb6zo
kommunikacios formak valasztasara. Kivancsiak voltunk arra, hogy a tizenévesek az
altalunk megadott helyzetekre milyen megoldasokat neveznek meg.

Eletszerii helyzet: személyes talalkozé egyeztetése a baratokkal

A valaszaddk (N=2956) 40%-a — azaz 1183 {6 — mobiltelefon hasznalatdval érné
el tarsait, ha talalkozni szeretne veliik. A tanuldk koziil 603 6 — a valaszadok 20,4%-
a — valamilyen kozosségi forumot, vagy internetes csatornat (MSN-t, Skype-ot,
Facebook-ot, stb.) hasznalna arra, hogy felvegye a kapcsolatot azokkal, akikkel
személyesen is talalkozni kivan. Céltudatosan sms-t, szoveges lizenet kiildene 483
tanulo, a valaszadok 16,3%-a.

Eletszerii helyzet: tij baritok keresése

A valaszadok (N=2956) 40,5%-a — azaz 1198 tanuldo — a kdzdsségi portalokat,
internetes elérhetdségeket nevezte meg arra célra, ha 0j ismerdsoket, baratokat
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szeretne keresni. Masodik helyen a személyes talalkozasban rejlé lehetdségeket
nevezték meg. Igy gondolkodott 995 didk — azaz a részminta 32,3%-a. E-mailt
kiildene 222 {6, a részminta 7,5%-a.

Eletszerii helyzet: egy kapcsolat megszakitasa

Az eredmények arr6l biztositanak benniinket, hogy a tizenévesek még ma is
elényben részesitik a személyes talalkozast a fontos iligyek esetén. Egy kapcsolat
lezarasa mindenképpen meghataroz6 dolog az ember életében. A tanulok 74,2%-a —
azaz 2192 didk — a személyes taladlkoz6 alkalmaval beszélné meg a dolgot az érintett
masik féllel. 104 fiatal mobiltelefonon is le tudnd zarni a kapcsolatot — ez a
valaszadok 3,5%-a. Tovabbi 101 diak — a valaszadok 3,4%-a — sms-t kildve
szakitana az érintett féllel.

Eletszerii helyzet: varhaté egy vita/veszekedés

A valaszadok (N=2956) 62,1%-a — azaz 1835 f6 — a veszekedés, vagy varhato vita
ellenére is a személyes taldlkozot vallaljak fel. Az internetes kozdsségi forumok,
illetve a kozvetlen kapcsolat lehetdségét ingyenesen kinald6 MSN/Skype kapcsolatot
hasznalna a konfliktushelyzetben a tanulok 8,8%-a, azaz 260 f6. Mobiltelefon hivas
utjan rendezné a vitas helyzetet 253 didk, a valaszadok 8,6%-a.

Eletszerii helyzet: foldrajzilag tavol é16 rokonnal kell a kapcsolatot felvenni

A valaszadok (N=2956) koziil 907 tanuld — a didkok 30,7%-a — az internet altal
ingyenesen biztositott kdzvetlen kapcsolattartasi lehetéségeket az MSN-t, Skype-ot,
a Facebook-ot, stb. kommunikacidés formak hasznalatat nevezte meg arra az esetre,
ha kapcsolatba szeretne keriilni a foldrajzilag tavol €16 rokonnal. Tovabbi 494 {6 — a
valaszadok 16,7%-a — a mobiltelefon hasznalatat jelolte meg, illetve 454 tanuld — a
valaszadok 15,4%-a — e-mail utjan keresné a kapcsolatot. A fentebb megnevezett
kommunikacios formédk — eredményeink szerint — a kovetkezd hattérvaltozokkal
mutatnak osszefliggést (lasd 40. tdbldzat).

40. tablazat. A médiahasznalat-kérdGiv valtozoi kdzotti osszefiiggések rendszere: a 14-18
éves tanuldk dltal megnevezett kommunikacios formak kapesolata a hattérvaltozékkal (3
értékek, a p < 0,05 szinten szignifikans értékeket *-gal, a p < 0,01 szinten szignifikans
értéket **-gal jeloltiik. Nincs szignifikans kapcsolat = n.s.)

Eletszerii helyzetek A tanulé neme A tanulo életkora

Személyes talalkozé egyeztetése a baratokkal 73,88 157,03
*%* **

Uj baratok keresése 80,25 162,14
*%* **

Egy kapcsolat megszakitasa 94,44 276,35
*%* **

Varhato egy vita/veszekedés 49,27 202,87
** **

Foldrajzilag tavol €16 rokonnal kell a kapcsolatot felvenni 39,77 127,36
** **

Az adatok alapjan kijelenthetjiik, hogy a személyes talalkozora hivo sms-t
leginkabb az érettségi elott allo tanulok — tehat a 11-13. évfolyamos tanulok
kiildenének egymasnak. Ezen részmintdk 16,9% — 21,7%-a jelolte meg ezt a
lehetdséget. Mobiltelefon hasznalatat leginkabb szintén a felsébb évfolyamos tanuldok
jelolték meg. A 12-13. évfolyamos valaszadok személyes taldlkozd esetén felhivnak
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barataikat. A részmintak 44,9%-a jelolte meg ezt a kommunikacioés format. MSN-t,
Skype-ot, vagy valamilyen internetes kozosségi halozatot a személyes talalkozora
vald meghivas céljabol a 8. osztalyosok jeloltek meg. Ez a részminta 25,9%-a. A 10.
évfolyamosok 22,2%-a is hasonldéan gondolkodott. Az sms-kiildést legszivesebben a
lany valaszadok (N = 1835) valasztottdk. A lany tanulok 19,2%-a ezt a
kommunikacié format jelolte meg arra az esetre, ha személyesen szeretne talalkozni
a barataival. Mobiltelefonon hivna fel a baratait a fii valaszadok tobbsége.
Esetiikben a fiuk 40,2%-a ezt a megoldast valasztana, ha személyesen szeretne
talalkozni barataival. Alig van kiilonbség a nemek kozott a vilaghalon talalhato
technikai eszk6zok (MSN, Skype), ¢és a koOzosségi forumok igénybevételével
Osszehozott személyes talalkozok kapcsan. A fitk 20,1%-a, a lanyok 20,6%-a ezeket
a formakat részesitené elonyben.

Az internetes ko6zOsségi oldalakat, illetve az ingyenes MSN, és Skype
szolgaltatdsokat foképp a 8. osztilyos tanulok (785 10) 43,7%-a, és a 10.
évfolyamosok 43,4%-a jelolte meg uj baratok szerzése céljara. Inkébb a személyes
talalkozasban bizik a 13. évfolyamosok 44,2%-a, és a 11. évfolyam 37,2%-a. E-mail-
t kiildene, és gy kotne uj baratsagokat a 7. osztalyos valaszadok 17,9%-a. A
kozosségi forumokat és egyeb interneten elérhetd kommunikacids lehetdségeket
inkabb a lanytanulok részesitenek elényben. A lany valaszadok 44,6%-a, a fiu
valaszadok 33,8%-a jelolte meg ezt a Ilehetdséget. A személyes talalkozo
baratsagformal6 erejében inkabb a fiu tanuldok biznak. A fiuk 34,5%-a valasztotta ezt
az opciot, szemben a lanyok 31%-aval. E-mail-t hasznalna 1j baratsagok
felkutatasara a lanyok 8,4%-a (154 £6), a fii tanulok 6,1%-a (68 didk).

Egy régi kapcsolat lezdrdsara a valaszadok kozil legtobben a személyes
talalkozot jelolték meg, de ezen beliil is kijelenthetjiik, hogy minél idésebbek a
valaszadok, anndl inkabb jellemz6 rajuk ez a kommunikacios forma. A 7. osztalyos
valaszadok még 37,3%-a, a 11. évfolyamosok mar 78,7%-a, a 13. évfolyamosok
esetében pedig mar a 96,4%-os valasztés a jellemzd. Mobiltelefonon venne bucsut a
7. osztalyos valaszadok 14,9%-a, és ahogy novekszik a valaszadok életkora, ugy
csokken rohamosan az erre az opcidra szavazok tdbora. Az sms-kiildés tutjan
elbucsuzok leginkabba 8. osztalyos tanulok korébol keriilnek ki. A 8. osztalyos
valaszadok 7,4%-a dontene ezen kommunikaciés forma mellett, ha meg kivanna
szakitani egy kapcsolatot. A valaszadok 74,2%-a a személyes talalkozas jeldlte meg
a régi kapcsolat befejezésére. Ugyanakkor azt is latjuk, hogy a valaszadok koziil
mégis a tanuldlanyokra jellemzd inkabb, hogy felvallaljak a konfliktushelyzetek
ilyen megoldasat. A lany valaszadok (N=1835) 80,1%-a, a fiti valaszadok 64,5%-a
dont ennél a megoldasnal. Mobiltelefont haszndlna egy kapcsolat megszakitasara a
fia valaszadok 5,3%-a, illetve a lany valaszadok 2,5%-a. Sms-ben venne bucsut az
érintett masik féltdl egy kapcsolat végén a fiu valaszadok 4,5%-a, a lany tanulok
2,8%-a.

A statisztikai adatokbdl levonhatdo az a kovetkeztetés, hogy minél iddsebb a
tanuld, annal nagyobb a valdszinlisége, hogy a személyes talalkozot részesiti
elonyben egy konfliktushelyzetben. A 7. osztalyos tanulok 29,9%-a, a 13. évfolyam
valaszadoinak 78,3%-a dont a személyes megkeresés mellett. Internetes
kapcsolatfelvétellel dontéen a 8. osztdlyosok élnének egy ilyen élethelyzetben.
Koziilik 88 tanuld — a valaszadok 11,2%-a — hasznalna MSN-t, Skype-ot, vagy
facebook-ot. Mobiltelefonon rendezné a vitas szituaciot a 8. osztalyos valaszadok
12,9%-a. A személyes kapcsolatfelvételre, a személyes taldlkozora nyitottabbak a
lanytanulok. Az 1835 lany valaszado 66,5%-a, a fit valaszadok 54,8%-a vallalna a
konfliktushelyzet ilyen megoldasat. Az internetes portalok nyujtotta hatteret, és a
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mobiltelefon hasznalatat a fiok preferaljak az élet nehezebb pillanataiban. A
fiatanulok 10,5%-a hasznalna MSN-t, Skype-ot — szemben a lanyok 7,7%-aval — és a
mobiltelefon mellett a fiuk 9,2%-a dontene. Ugyanezen megoldassal a lanyok 8,2%-a
¢lne.

Az eredmények alapjan kijelenthetjiik, hogy minél id6sebb a tanuld, annal inkabb
hasznalja az internet altal nyuajtott haldozati kommunikaciés formakat abban az
esetben, ha egy kiilfoldon élé csaladtaggal akarja felvenni a kapcsolatot. A 7.
osztalyos valaszadok 16,4%-a, a 10. évfolyamosok 33,5%-a, a 13. osztalyosok
39,1%-a valasztja ezt a technikai hatteret. Hasonlo a tendencia az e-mail
alkalmazasaval is, ugy latszik, hogy az életkorral egyiitt né azoknak a tanuloknak a
szama, akik az elektronikus levélkiildést valasztjak a foldrajzilag tavol 1évo csaladtag
megkeresésére. A mobiltelefon haszndlata mar nem ilyen egyértelmii. Leginkabb a 8.
osztalyos tanulok valasztandk ezt a kommunikacios formak. Ezen részminta 20%-a
(157 t6) hivna fel rokonat, vagy tavoli ismerdsét a hordozhatd késziilekrol. Az
ingyenes internetes kommunikacios formak — mint az MSN, a Skype, a Facebook,
sth. — hasznalataban alig latunk kiilonbséget a lany és a fiu valaszadok esetében
(30,8% ¢és 30,5%). Ugyanezt a kijelentést tehetjiik a mobiltelefon hasznalatara
vonatkozdan (16,6% ¢€s 16,9%). Az e-mail kiildés esetében viszont azt latjuk, hogy
ez a kommunikécios forma inkdbb a lany valaszadokhoz all kdzelebb: a lehetdséget
17,5%-uk jelolte meg. A fia valaszadok esetében 11,8% dontene hasonloan.

A tanulok nézetei sajat médiakompetenciajuk fejlettsége és az internet, mint
veszélyes médium vonatkozasaban

A vélaszadok 95,7% — azaz 2668 tanulo — ,teljesen egyetértett”, vagy ,.egyetért”
azzal az allitassal, mely szerint magabiztos internet felhasznalonak tartja sajat magat.
Az eredmény igazolta a WIP 2005-6s kutatds soran nyert adatokat. EQy
kontrollkérdés megerdsitette ezt az allitast, mert a tanulok csupan 37,4%-a vallotta
be, hogy ,.sokszor nem taldlja meg az interneten a keresett tartalmat” (1021 tanulo).
A valaszaddk 62,6%-a — azaz 1710 didk — elutasitja ezt a kijelentést, 6k tovabbra is
magabiztosnak latszanak az internet-hasznalatat illeten. A tanulok 61,1%-a (azaz
1651 f6) nem korlatozna az internet hasznalatat. ,,Nem ért egyet” ezzel a valaszadok
33,1%-a (893 10), és ,,nagyon nem ért egyet” ezzel 157 16, a valaszadok 5,3%-a. A
2863 valaszado tobbsége (74,2%-a) nem ért egyet azzal az allitassal, miszerint ,,az
internetezés teljesen veszélytelen tevékenyseg”. A tanulok nézeteit — a khi négyzet
proba szignifikanciaja szerint — kiilonb6zo hattérvaltozokkal vetjiik 6ssze (lasd a 41.
tablazatot).
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41. tablazat. A médiahasznalat-kérdoiv valtozoi kozotti osszefiiggések rendszere: a 14-18
éves tanuldk internettel kapcsolatos nézetei és kapcsolata a hattérvaltozékkal (y
ertékek, a p < 0,05 szinten szignifikans értékeket *-gal, a p < 0,01 szinten szignifikans
értéket **-gal jeloltiik. Nincs szignifikans kapcsolat = n.s.)

3 5
8 g g
S N g | 3
A tanuldk internettel kapcsolatos nézetei = < RSN < (Y S =
3 g g3 < 3 ag
= S S = RS 3 S5
Q) - _&) >3 '@ —
= ~ <3 N = 3 E
Magabiztosan hasznalom az internetet 0,54 | 68,57 | 33,67 | 16,49 | 40,57 | 39,67
n.s. *x * n.s. *x *x
Sokszor nem taladlom meg a keresett tartalmat az | 1,22 | 64,91 | 67,61 | 32,44 | 60,72 | 23,21
interneten n.s. *x *x *x *x *x
Nem korlatozndm az internet hasznalatat 3,68 | 84,65]| 49,45 | 19,82 | 86,58 | 18,34
ns ** ** ns ** **
Az internetezés teljesen veszélytelen tevékenység | 10,25 | 74,53 | 115,77 | 25,94 | 153,67 | 4,60
** ** ** * ** nS

Az internet-hasznalat kapcsan meglep6 az ,,altalanos iskola és gimnazium”-ba
jaro tanulok magabiztossaga. Koziilik 72,7% allitja, hogy otthonosan mozog az
interneten, és tovabbi 25,6% az, aki egyetért ezzel. A ,gimnazium és
szakkozépiskolai” tanuldk 66,4%-a teljesen egyetért a ra vonatkoz6 magabiztos
internethasznalattal, 30,5% tanulé aki ,.egyetértését fejezi ki. A gimnaziumi tanuldok
részmintdjat nézve azt latjuk, hogy a tanulok (1340 {6) 55,3%-a allitja magardl azt,
hogy teljesen magabiztos az internet haszndlata terén, és a részminta tovabbi 40,2%-a
is ,.egyetért” ezzel. Leginkabb magabiztos a legfiatalabb — a 7. és a 8. osztalyos
tanulok (77,1%, és 61,1%-a részmintanak) —, illetve a legidésebb korosztaly, a 13.
évfolyam (a részminta 63,9%-a). Ok allitjdk magukrol leginkabb, hogy magabiztos
internet-hasznalok. Visszafogottabban allitja azt, hogy magabiztos internet-hasznalod
a 11-12. évfolyam. Ezen részmintdk 39,4 és 38%-a gondolja magardl, hogy
magabiztos felhasznalo. A fiu valaszadok (1043 f6) magabiztosabbak sajat internet-
haszndlatuk megitélése kapcsan. A részminta 68,5%-a teljesen egyetért ezzel a
megallapitassal, és tovabbi 285 f6 (a részminta 27,3%-a) ért egyet ezzel. A lany
valaszadok (1745 16) 53,6%-a fejezi ki azon véleményét, hogy teljesen egyetért a
megallapitassal, és tovabbi 42%-ra tehetd azon valaszadok szama, akik egyetértenek
ezzel. Az internettel a sajat szobajukban rendelkezOk/nem rendelkezék részmintak
adatait elemezve azt latjuk, hogy magabiztosabb internet-haszndloknak tartjak
magukat azok, akiknek rendelkezésre all az internet-kapcsolat a sajat szobajaban
(65,3% teljesen egyetért az allitassal, ami 1135 {6t jelent). A hét kozben internetre
szant id0 szerint képzett részmintdk alapjan kijelenthetjiik, hogy minél tobb orat
szannak a tanuldok erre a tevékenységre, annal inkabb gondoljak magukrol, hogy
magabiztos felhasznalok. A legfeljebb napi 1 6rat internetezdk (263 16) 46,6%-a, a
napi 1-2 orat internetezék (467 f6) 58,7%-a, a napi 2-3 interneterék (368 tanuld)
66,3%-a, a naponta 3 6ranal tobbet internetezok (401 tanuld) 78,8%-a jelenti Ki, hogy
teljesen egyetért azzal a kijelentéssel, hogy ¢ magabiztosan hasznalja az internetet.
Nincs iagzolhaté szignifikans kapcsolat az internet magabiztos hasznadlatarol
kialakult nézet és a vdlaszadok lakhelye ko6zott (p=0,17). Tehat a nézetet nem
befolyasolja a lakhely tipusa.

A telepiiléstipusok vonatkozdsdban azt mondhatjuk, hogy minél kisebb
lélekszamu a lakohely, anndl kevésbé magabiztosak a tartalom keresésében a
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tanulok. A nagykozségben €16 didkok 14,9%-a teljesen egyetért azzal, hogy sokszor
nem taldlja meg az interneten a keresett tartalmakat. A fovarosi tanulok 25,8%-a (67
f0), a megyei jogl varosban ¢élok 27,9%-a (306 tanuld), a varosban él6k 30,6%-a
(349 tanuld), a nagykozségben €16k 31,1%-a, a kiskdzségben ¢él6k 43,1%-a gondolja
ugy, hogy egyetért azzal, hogy sokszor nem taladlja meg a keresett tartalmakat az
interneten. Az iskolatipusok kapcsan azt mondhatjuk, hogy az altalanos iskolas
tanulok 12,1%-a gondolja ugy, hogy ,teljesen egyetért azzal az allitassal, hogy
sokszor nem talalja az interneten a keresett tartalmakat”. Koziilik tovabbi 33,3%
egyetért ezzel az Aallitassal (236 didk). Az ,altalanos iskola, gimnazium é&s
szakkozépiskolaba” jard tanulok 7,7%-a teljesen egyetért az allitassal, tovabbi 34,6%
egyetért azzal, hogy nem mindig talalja meg a sziikséges informaciokat a vilaghalon.
Az évfolyamok kapcsan azt latjuk, hogy minél fiatalabb a valaszadd, annal kevésbé
talalja még az interneten a keresett tartalmakat. A 7. osztalyos tanulok 44,4%-a (,,a
teljesen egyetert” 20% + az , egyetért” a kijelentéssel 24,4%), a 8. osztalyosok
45,6%-a (11,7% + 33,9%), a 9. évfolyamosok 34,5%-a, a 12. évfolyamosok 34,2%-a
gondolja ugy, hogy nem taldlja meg a vilaghdlon a keresett tartalmakat. A ndi
valaszadokra igaz, hogy kevésbé taldljdk meg az interneten keresett tartalmakat. A
lanyok koziil 115 f6 (a részminta 6,7%-a) gondolja ugy, hogy ,teljesen egyetért”
azzal, hogy sokszor nem taldlja meg a keresett tartalmakat az interneten, €s tovabbi
544 f6 (a részminta 31,7%-a) ,.egyetért” az allitassal. Ez tehat a lany valaszadok
(1716 f6) 38,4%-a. A fiuk ezen részmintaja a valaszadok (1015 6) 35,7%-a. A
kapott adatok alapjan elmondhatjuk, hogy f6képp azok nem talaljadk meg a keresett
tartalmakat az interneten, akinek nincs a sajat szobajaban internet-hozzaférés. 724
tanulonak nincs a szobajaban internet-kapcsolat, ez a részminta 42,7%-a (8,6% +
34,1%). Azon tanuldk koziil akiknek van sajat haldzati hozzaférés a szobajukban
(1699 16) 33,8% jelezte a valaszaddsidban, hogy nem taldlja a sziikséges tartalmakat.

Nincs szignifikans kapcsolat az interneten valo keresés sikerességérol kialakult
nézet €s a médiaoktatas kozott (p=0,75>0,05). Nagyjabol azonos azon tanulok szdma,
akiknek volt mozgoképkultira és médiaismeret orajuk, illetve akiknek nem volt, és
azonos azoknak is, akik arr6l nyilatkoztak, hogy egyetértenek / nem értenek egyet az
allitassal.

Az iskolatipusok esetében azt latjuk, hogy az altalanos iskolaba jar6 tanulok (698
f6) 65,9%-a gondolja gy, hogy nem kell az internetet korlatozni. Az Osszevont
intézmények tanuloi, tgymint az ,,altalanos iskola, gimnazium és szakkozépiskola”
intézményekbe jar6 tanuldk (26 f6) 77%-a gondolja azt, hogy nem kell korlatozni az
internet hasznalatat, a ,,gimnazium és szakkodzépiskolaba” jard tanuldk 67,5%-anak
hasonlé a véleménye errél. A valaszadok esetében a gimnaziumba jaré diakok —
1310 f6 — 45,2%-a korlatozna az internet hasznalatat. Ha évfolyamok szerinti
bontasban vizsgaljuk az adatokat, azt latjuk, hogy az alsobb évfolyamra jard diakok
nem korlatoznak az internet hasznalatat. A 7. osztalyos valaszadok 41,3%-a teljesen
egyetért, tovabbi 37% pedig egyetért azzal az allitdssal, hogy nem korlatozna az
internetet (a valaszadok 78,3%-a). A 8. osztdlyos valaszaddk esetében ezt a két
opciot 33,4% és tovabbi 31,9% valasztotta (a valaszadok 65,3%-a). A 11.
évfolyamosok esetében ez a szam mar a valaszadok 59,1%-a, a 12. évfolyamosoknal
pedig 58,3%. A magasabb évfolyamra jaré tanulok joval nagyobb része nem ért
egyet az allitassal: az altalanos iskolas tanulok koziil a 8. osztalyos részminta 34,7%-
a, a 10. évfolyamosok 45,1%-a, a 11. évfolyamosok 40,9%-a. A valaszadok nemi
hovatartozasa szerint képzett részmintdk eredményei alapjan elmondhatjuk, hogy
inkabb a fiuk azok, akik egyetértenek a szabad internethasznalattal. Az 1009
fiatanulé 69%-a nem korlatozna az internetet, szemben a lanyok 56,4%-aval. Nem
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ért egyet azzal a kijelentéssel, hogy nem korlatoznd az internetet a fili valaszadok
31,1%-a, a lanyok 43,6%-a.

Az internetet fOképp azok a tanulok nem korlatozndk, akiknek van a sajdt
szobdjukban halozati kapcsolodas. 1684 tanuld rendelkezik ezzel, és esetilkben a
didkok 63,7%-a nem korlatozna a hozzaférést. Azok a tanulok, akik nem
rendelkeznek sajat halozati kapcsolddasi ponttal (714 16) 57%-a — itt is a tObbség —
ért egyet azzal, hogy ne korlatozzék a hozzaférést.

Nincs szignifikans kapcsolat az internethaszndalat korlatozdasardl kialakult nézet és
a vdlaszadok lakhelye (p=0,07>0,05), tovabba az intézményi keretek kozott folytatott
mozgoképkultira és médiaismeret oktatasa kozott (p=0,30). Kijelenthetjiik, hogy az
internethasznalat korlatozasaval kapcsolatos nézet nem fiigg sem attol, hogy milyen
teleptilésen €l a tanulo, €s attol sem, hogy volt-e az iskolajaban médiaoktatas.

A telepiiléstipusok szerint képzett részmintak adatait elemezve azt mondhatjuk,
hogy minél kisebb lélekszamt a telepiilés, annal inkabb biznak a tanulok abban,
hogy az internet hasznalata teljesen veszélytelen tevékenység. A nagykodzségben €lok
33,3%-anak (12% + 21,3%), a kiskozségben é10k 37,7%-anak (11,9% + 25,8%) ez a
véleménye.

A nagyobb telepiilések lakoi nem értenek egyet ezzel:

— a févarosban é16k 73,8%-a (53,5% + 20,3%)

— amegyei jogu varosban ¢élok 77,1%-a (57,6% + 19,5%)

— avarosban él6k 73,7%-a (54,3% + 19,4%)

Az internetezésr6l — mint veszélytelen tevékenységrol — leginkdbb az altalanos
iskoldba jarok (a részminta 39,6%-a), az altaldnos iskola, gimnazium és
szakkodzépiskolaba jarok (a részminta 50%-a), €s az altalanos iskola és gimnaziumba
jardé tanulok (a részminta 34,5%-a) vall meggy6zddéssel. Nem ért egyet a
kijelentéssel a gimnaziumba jar6 tanulok 81,4%-a (59,1% + 22,3%), a gimnazium ¢és
szakkozépiskolaba jaré tanulok 77,7%-a (55,3% + 22,4%), tovabbad a
szakkdzépiskolaba jarok 77,4%-a (64,2% + 13,2%).

Szignifikans kapcsolat igazolhatd az internet, mint veszélytelen tevékenységrol
kialakult nézet és a mozgoképkultira és médiaismeret targy oktatadsa kozott. Nem ért
egyet az allitdssal a médiaoktatasban részt vett tanulok 74,5%-a (20,8% + 53,7%), és
azon tanulok 74,1%-a sem, akiknek nem volt médiadrajuk (867 f0). Egyetért az
internet  veszélytelenségét tartalmazod kijelentéssel a mozgoképkultira és
médiaismeretet tanulok 25,5%-a, €s azon tanulok koziil, akiknek nem volt ilyen
orajuk 26,6%-a. Az iskolai évfolyamok vonatkozésdban az latjuk, hogy inkabb az
alsobb éves valaszadok gondoljak tgy, hogy az internet hasznalata teljesen
veszélytelen tevékenység. A 7. osztalyos minta 46,7%-a, a 8. osztalyosok 28,2%-a, a
9. évfolyamosok 26,1%-a gondolja ezt. Az iddsebb tanulok masként latjak ezt. A 13.
évesek 83,3%-a, a 12. évfolyam 82%-a, a 11. évfolyam 78,3%-a gondolja ugy, hogy
az internet hasznalata nem veszélytelen. Féképp a lanyok nem értenek egyet azzal,
hogy az internethaszndlat teljesen veszélytelen tevékenység. A lanyok 79,6%-a
(58,7% + 20,9%) gondolja ezt. A fiu valaszadok 65,1%-a ért egyet azzal, hogy nem
veszélytelen id6toltés az intenetezés.

Nincs szignifikdns kapcsolat az internet haszndlatar6l — mint veszélytelen
tevékenységrol — kialakitott nézet és a sajat szobaban rendelkezésre all6 internet-
hozzaférés kozott (p=0,20).
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6.1.2 A médiaszovegértéssel, és a média befolyasolo szerepérél vallott
nézetekkel kapcsolatos eredmények

A médiahasznalat-kérdéivben 4 feladattal vizsgaltuk a kritikus médiaszovegértést
(lasd 42. tabladzat).

42. tablazat. A 1418 éves tanulok vailaszadasi hajlandosaga a médiahasznalat-kerdéiv ,, A
tanulok, mint kritikus médiaszévegbefogadok” kérdoivrészre

Ke?fdozvtetel Keérddivietel Va!aszadok

szama szama (N)
Mennyire értesz egyet azokkal a kijelentésekkel, melyek a tévével

9. 2894
kapcsolatosak?
Mint ahogy tudod, a tévében kiilonb6z6 miisorok vannak. Szerinted

10. .S . s L 2882
mennyire igazak az dltaluk kozolt informéciok?

28 Talalkoztal barmivel, ami tragar, aggasztd vagy félelmetes volt az 2762

) interneten? HA IGEN — Mikor tortént ez?

Egyetértesz-e azokkal, akik az interneten kiviil figyelmen kiviil

29. hagyjak a tobbi hirforrast? Huzd ala a valaszt! Valasztasodat roviden | 2652
indokold!

A tanulok televizioval kapcsolatos véleményét vizsgalva azt tapasztaltuk, hogy
megoszlik a didkok véleménye a szabad tévéhasznalatra vonatkozdan. A tobbség
egyetértett — azzal a Kijelentéssel (a minta 60,2%-a) miszerint ,4 tévében
mindenkinek azt szabadna néznie, amit akar”. A valaszadok kozel 40%-a elutasitotta
ezt az allitast. A véleményalkotas terén a ndi valaszadok tlinnek megengeddbbnek.
1803 ndi valaszado koziil 971 tanuld gondolta azt, hogy a tévéhasznalat szabadsaga
minden tartalomra kiterjedhet. A kijelentéssel egyetérté 1742 tanuld kozil 1114
fonek volt mozgdképkultira és médiaismeret Ordja. Az eredmények alapjan
kijelenthetjiik, hogy jellemzden a médiaoktatasban részt vett tanulok gondoljak ugy,
hogy minél nagyobb szabadsagot kell adni a tévéhasznalat kapcsan

A didkok 62,7%-a nem ért egyet azzal a kijelentéssel, mely szerint ,,4 televizio jo
iranyban befolyasol.” A megkérdezettek 17,5%-a még hatarozottban elutasitja ezt a
véleményt, tehat a ,,nagyon nem értek egyet” opciot jelolte meg a kérddivben. Itt
ismét alkalmaztunk egy kontrollkérdést, amivel az volt a cél, hogy ellendrizziik, a
fiatalok megfontoltdk-e az el6z0 esetben tett kijelentésiiket. ,,4 televizio rossz
iranyban befolydsolja az embereket” allitas szerepeltetése ezért kapott helyet a
mérdeszkdzben. Az eredményeink azt igazoltdk, hogy — 0Osszehasonlitva a két
feladatot — a tanuldk felel6sségteljesen hoztak meg dontésiiket, tehat nem talaltunk
ellentmondast a vélaszok kozott. A valaszadok 71,3%-a nem ért egyet azzal a
kijelentéssel, hogy ,,Televizionézés kozben is lehet hatékonyan tanulni”.

A kutatas soran figyelmet forditottunk arra, hogy minél tébb informacidhoz
jussunk a tizenévesek média-szovegértésével kapcsolatban. A médiahaszndlat-
kérddiv 10. szamu feladataban a tanulok a természettudomanyos -, és hirmisor,
illetve a valdosag-show-ban ko6zolt informaciok, események megbizhatosagarol
nyilatkoztak. A dolgozatban a hirmiisorokkal kapcsolatos eredményeket kozoljiik. A
valaszadok 58,7%-a szerint mindig/legtobbszor igazak a hirmisorokban kozolt
tartalmak. Tovabbi 33,3%-nak mar vannak fenntartdsai a valosaghiiséggel
kapcsolatban.

A médiaszovegértés egyik mutatdja, hogy a befogaddban tudatosul a tartalom
tragar, félelmet keltd jelentése. A 28. feladatra valaszt adok koziil 1146 tanuld soha
nem talalkozott az interneten félelmetes/tragar tartalmakkal (ez a minta 41,5%-a),
mig 58,5%-nak volt mar ilyen tapasztalata (1616 tanulonak). 480 didk jeldlte meg — a
valaszadok 17,4%-a — az ,.elmult 1 hétben”, 10,2% (283 16) az ,.elmult par hétben”,
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10,9% (tehat 302 tizenéves) az ,elmult par honapban™, 12,5% pedig (645 didk) a
Smult évben” opciodt. A valaszadok 7,5%-a ,sokkal régebben” taldlkozott a
vilaghalon tragar/félelmetes tartalmakkal.

A vizsgalat soran arra is kivancsiak voltunk, hogy milyen véleménnyel vannak a
tanulok a kizardlag internet alapt tajékozodasrol. A mérdeszkoz 29. feladata nyilt
végli kérdést tartalmazott, melyben a didknak Iehetdséget kaptak arra, hogy
valaszukat indokldssal is alatdmasszdk. A didkok koziil 1301 tanuld (a véalaszadok
49,1%-a) nem ¢ért egyet azokkal, akik csupan az internetr6l tajékozodnak a
kortilottiink torténd eseményekrél. A didkok 13,2%-a — azaz 349 tanuld — még
hatarozottabb allast foglal ebben a kérdésben, ¢és 0k az ,.egydltalin nem értek egyet”
opciot jelolték meg. A valaszadok 0Osszesen 37,8%-a egyetért a tdjékozodas
internetrdl torténd kizarolagossagaval.

A televizid pozitiv iranyt befolydsa kapcsan kialakult vélemény kapcsolatba
hozhaté a nemi hovatartozassal, pozitiv korrelaciot talaltunk a két valtozd kozott
(lasd a 43. tablazatot).

43. tablazat. A médiahasznalat-kérdGiv valtozoi kozotti osszefiiggések rendszere: a 14-18
tanulék nézetei a média befolydsolé szerepérdl és hdttérvaltozékkal valé kapesolata (i
ertékek, a p < 0,05 szinten szignifikans értékeket *-gal, a p < 0,01 szinten szignifikans
ertéket **-gal jeloltiik. Nincs szignifikans kapcsolat = n.s.)

o 2 § E
§] S 3 |
A tanu{ék n’ézetei arm”édia £ E . o N § < S
befolyadsolo szerepérdl S 3 B S S B &=
S| S S5 | £ % |$p|i8
= < =3 N 2 | 3% | &%
A televizi6 jo iranyban befolyasol 1,24 | 49,55 | 114,88 23,50 | 153,17 | 28,76 | 254,87
n.S. ** ** * ** ** **x
A televizio rossz iranyban 1,34 32,91 | 114,90 23,50 | 153,17 | 28,76 | 254,87
befolyasolja az embereket n.s. ** ** * ** ** **
Ee@vmonezes koz.ben is lehet 1,68 | 49,40 | 82,59 13,81 8257 | 4813 | 168,48
atékonyan tanulni ns o . n.s. - o i
A hirmiisorokban ko6zolt 4,85 | 62,75 | 79,44 49,75 | 80,59 | 11,57 | 72,73
informaciok valosaghtiek n.s. ** ** ** ** * **
Talalkoztal barmivel, ami tragar,
aggaszto vagy félelmetes volt az 5,57 64,81 | 128,06 34,74 | 114,05 | 3,31 54,40
interneten? HA IGEN — Mikor n.s. ** ** ** ** n.s. **
tortént ez?
Egyetértesz-e azokkal, akik az 1,83 | 50,18 | 4241 | 2061 | 33,20 | 3,79 |50,16
interneten kiviil figyelmen kiviil ns — x ns o ns —x
hagyjak a t6bbi hirforrast? " " "

A részletesebb elemzés alapjan elmondhato, hogy a lany valaszadok koziil — 1778
tanuld — 1542 f6 gondolta ugy, hogy a televizi6 nem gyakorol pozitiv hatast a
nézOkre. Tovabbgondolasra érdemes, az az eredmény, amely szerint a televizid
befolyasarol kialakult nézet fiiggetlen a médiaoktatastél (p=0,74). Az adatok azt
mutatjak, hogy minél nagyobb lélekszamu telepiilés lakoja a didk, és minél iddsebb,
annal kevésbé gondolja, hogy a televizidos tartalmak pozitiv iranyban
befolyasolhatjak a néz6t (lasd 43. tdblazat). Ezt a véleményt f6képp azok képviselik,
akik napi szinten nem — 340 o allitja ezt, koziiliik 340 tanuld jelolte meg ezt az
opcidt — vagy jellemzden legfeljebb 1 o6rat forditanak televizio nézésre (663
tanulobol 581 f0). Alatdmasztja ezt az eredményt az is, hogy jellemzden azok a
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tanulok elutasitoak az allitdssal kapcsolatban, akiknek nincs a szobajukban
televiziokésziilék (866 valaszadobol 755 diak).

Foképp a gimndzium 11-12. évfolyamaba jard tanuldk és ezen beliil is inkabb a
ndi valaszadok utasitjak el azt az allitast, hogy televizionézés kdzben lehet
hatékonyan tanulni. vonatkoztathatd. 1799 lanytanul6 koziil 1226 f6 nem értett egyet
azzal, hogy a tanulas és a parhuzamos tevékenységként folytatott televizionézes
hatékony lehet a masnapi iskolai felkésziilés soran. Szignifikdns kapcsolatot
igazoltunk tovabba a sajat szobaban rendelkezésre allo tévékésziilék, és a naponta
televiziézasra forditott id6 kozott is. A tanulds és a masnapi felkésziilés kdzben
folytatott televizidozast inkabb azok a tanulok utasitjak el, akiknek nincs televizio a
sajat szobajukban (873 tanulo tartozik ebbe a részmintaba, koziiliik 638 {6 van ezen a
véleményen). Amennyiben arra a kérdésre keresiink valaszt, hogy az ebbe a
csoportba tartozd didkok naponta mégis hany orat televizidoznak, akkor a valasz az,
hogy 6k jellemzOen 1-2 orét toltenek a tévékésziilekek eldtt. A megkérdezettek
39,8%-a gondolja gy, hogy a televizidzas 0sszekothetd a tanulassal, a masnapi —
hatékony — iskolai felkésziiléssel.

A khi-négyzet proba szignifikancidja alapjan az a kijelentés tehetd, hogy
jellemzéen a megyei jogi varosban €16, ¢és a varosi didkok valljak, hogy a
hirmiisorok tartalma val6sdgos eseményeken nyugszanak. A  hirmiisor
valdsagtartalmara vonatkozo nézetet — az adatok alapjan — nem befolyasolja az
intézményi keretek kozott folytatott médiaoktatas, tehat a valtozok kozott nincs
szignifikans kapcsolat (lasd a 43. tablazatot). Jellemzben a 8. osztalyos és a 11-12.
évfolyamos tanuldk gondoljak tgy, hogy a hirmiisorok valdsagos eseményekrol,
hitelesen szélnak. A nemi hovatartozds és a hirmiisorok tartalmanak hihetdsége
kozott is talaltunk kapcsolatot. Az eredmények azt tiikrozik, hogy a didklanyok
inkdbb hisznek a hirmiisorok valosaghiiségében, mint a fiad tanulok. A lany
részmintabol (1798 f0) 1134 tanuld értett egyet ezzel. Az eredmények igazoljak
azokat a korabbi kutatdsokat, melyek szerint a médiaszovegek egyéni értelmezését
tobb hattértényezd befolydsolja. Ezek kozé tartozik a befogadd neme, kora és
tarsadalmi osztalya (Funge, 1998; Buckingham, Fraser és Mayman, 1990;
Buckingham, 2000), tovabba az is, hogy a néz6 mennyire itéli valésnak, realisnak a
médiaszovegeket, azok tartalmat (Dorr, 1983; Kdsa, 2002, 2004; Késa és Vajda,
2002).

A tragar/félelmet kelt6 médiatartalmak nézet és a kiilonb6z6 hattérvaltozok
kereszttablas vizsgalatainak eredménye alapjan a kovetkezd megallapitasok tehetdk:
szignifikdns kapcsolat van az interneten latott tragér/félelmetes tartalmak és a
valaszadok iskolai évfolyama kozott. A valtozok kozott a kapcesolat a 0,22
kontingencia-egyiitthato érték szerint erds, mig a Cramér-féle V=0,1 érték ezt nem
er6siti meg. Jellemzden a 11. évfolyamos tanulok (744 f6, a valaszadok 26,9%-a), a
8. osztalyosok (734 6, ami a valaszadok 26,6%-a), és a 12. évfolyamosok (648 {6, a
valaszadok 23,5%-a) talalkozott mar tragar/aggasztd tartalmakkal az interneten. A
11. évfolyamosok esetében a valaszadok 19,9%-a, a 12. évfolyamosok 21,5%-a, a
13. évfolyamosok 18,7%-a jelolte meg azt az opciot, hogy ,.az elmult egy hétben”
talalkozott ijesztd tartalmakkal az interneten (lasd 20. dbra).
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20. dabra
A tizenéves tanulok tapasztalata az internetes tartalmakrol
(iskolai évfolyamok alapjan)

A lany valaszadok 41,6%-a, a fitk 41,6%-a soha nem talalkozott ijesztd
tartalmakkal az interneten. A tanuldfiuk 24,2%-a, a lanyok 13,4%-a jeldlte be az
welmult héten” talalkozott tragar tartalmakkal a vilaghalon opciot. Ebben a
részmintaban mutatkozott a legnagyobb kiilonbség a nemek kozott. A kovetkezo
harom opcid esetében (,,az elmult par hétben”, az ,.elmult par honapban”, ,.a mult
évben”) a diaklanyok koziil kb. 3 szazalékponttal tobben jelolték meg a
lehetségeket, mint a férfiak (lasd 21. dbra).
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soha azelmult 1 azelmult par azelmult par multévben  sokkal régebben
héthen héthen honapban
21. abra

A tizenéves tanulok tapasztalata az internetes tartalmakrol
(a valaszadok neme alapjan)

Az internethasznalat ideje alapjan képzett részmintak vonatkozasaban azt az
eredményt kaptuk, hogy a legfeljebb hétkozben napi egy oOrat internetezk 41,5%-a
nem talalkozott még ijesztd tartalmakkal az interneten (lasd a 22. dbra).
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22. abra
A tizenéves tanulok tapasztalata az internetes tartalmakrol
(a valaszadok internetezésre szant ideje alapjan)

Ugyanilyen szazalékot értek el azok a tanulok, akik naponta 3 oOrandl tobbet
szannak a vilaghalé haszndlatara. Azt latjuk tovabba, hogy a valaszadok koziil a napi
3 ¢6ranal tobbet internetezok 24,9%-a az elmult 1 hétben, a 2-3 orat erre forditok
21,2%-a, a napi 1-2 orat internetezOk 17,7%-a talalkozott tragar tartalmakkal a
vilaghalon. Tehat minél tobb 1d6t szannak az internetezésre, anndl nagyobb eséllyel
talalnak ra ezekre a tartalmakra.

Az 14-18 éves tanulok véleménye az ,elegendd kizarolag az internetrél
tajékozodni”  allitasrdl iskolatipus szerinti részmintait elemezve a kovetkezd
megallapitasok tehetok:

— Azok, akik egyetértenek azzal, hogy a vilag torténéseinek ismeretéhez
elegend6 az internet hasznalata fOként az egyesitett ,dltalanos iskola,
gimndzium és szakkozépiskola” intézményekbdl kikeriil6 tanulok (a részminta
32,1%-a). Egyetért még ezzel a t4jékozodassal a ,gimndzium és
szakkozépiskolaba™ jard tanulok 30%-a, és a gimndziumba jarok 29,9%-a.

— Nem értett egyet ezzel a véleménnyel a gimnaziumi tanulék 50,2%-a, a
szakkozépiskolasok 49,2%-a, és az altalanos iskolasok 49%-a.

— Leghatarozottabban az altalanos iskolds részminta 16,1%-a utasitja el, hogy
csupan az internetrdl tdjékozodjon.

A valaszadok iskolai évfolyamok szerinti részmintanak elemzése azt mutatja,
hogy az internetrél vald kizardlagos tdjékozodassal ,teljesen egyetért” a 9.
¢vfolyamosok 11,7%-a, és a 11. évfolyamosok 10,6%-a. ,,Egyetért” az éllitdssal a 12.
évfolyamosok 31,9%-a, a 11. évfolyamosok 29,5%-a, és a 7. osztalyosok 28,9%-a.
»Nem ért egyet” azzal, hogy csupan az internetrdl tajékozodjunk a 10. évfolyamosok
51,7%-a, és a 12. évfolyamosok 50,9%-a. Azt mondhatjuk, hogy minél magasabb
osztalyba jar a tanuld, anndl inkdbb ezt a véleményt érzi sajatjanak (lasd 69.
tablazat).
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A nemek alapjan képzett részmintdk vonatkozéaséban azt a megallapitast tehetjiik,
hogy inkabb a ftanulofitk képviselik azt a véleményt, hogy a vildg eseményeirdl
elegendd kizardlagosan az internetrdl tdjékozodni. A fid valaszadok 13,7%-a
Hteljesen egyetért”, tovabbi 31,2% pedig ,.egyetért” ezzel. A lanyok megoszlasa
ebben a vonatkozéasban 7,3 és 26,3%. A tanuldlanyok tehat inkébb elutasitjak az
egyoldalt informacidszerzést: részmintajuk 53,6%-a ,nem ért egyet” és tovabbi
12,8%-a ,,egydltalan nem ért egyet” azzal, hogy csupan az internetrdl érdeklédjiink a
vilag eseményeirdl.

Amennyiben az internethasznalat ideje alapjan képzett részmintékat elemezziik,
akkor azt latjuk, hogy a vilagrol vald ismereteket kizardlag az internetrdl szerzéssel
azok értenek egyet, akik naponta atlag 2-3, vagy annal is tobbet toltenek a vilaghalon
(a 2-3 orat internetez6 részminta 43,7%-a, a 3 6ranal is tobbet internetezék 46%-a ért
egyet ezzel). ,,Nem ért egyet” a legfeljebb naponta 1 orat internetezék 55,5%-a és a
napi 1-2 orat internetez6k 51,6%-a. Tehat minél tobb id6t szan a tanuld az internetre,
anndl inkabb hajlik arra a véleményre, hogy a vildg eseményeirdl elég ha a
vilaghalorol tajékozodunk. A valaszadok 32,4%-a (689 tanuld) szerint azért érdemes
kizardlag az interneten keresni az informacidkat a vildg eseményeirdl, mert ez a
leggyorsabb.

A feladat — ahogy ezt mar fentebb jeleztiik — masik részében adott volt a lehetdség
arra, hogy a tanulok a véleményiiket indoklassal is aldtamasszadk. A valaszadok
(N=2956) koziil 2128 6 élt ezzel a lehetéséggel. A nyilt végl valaszok — tartalmuk
alapjan — kategorizaldsra keriiltek, majd a kvantifikalast kovetden ezeket az
adatbazisba rogzitettiik. Eredményeink szerint a tanulok 27%-a ugy gondolja (574
tanuld), hogy nyitottnak kell lenni minden hirforrasra. 245 diak (a valaszadok 11,5%-
a) azt a véleményt képviseli, hogy ha csupan egyféle forrasbol tajékozddunk, akkor
hamis/rossz informaciéhoz is juthatunk. A valaszadok 10,6%-a szerint (226 diak) ha
jol tajékozottak akarunk lenni, akkor hasznaljunk minél tobb hirforrast!

A tizenévesek kritikus médiahasznalatdnak egyik jellemzdje lehet, hogy mit
gondol a tanuld a televizids szovegtajtak rd gyakorolt hatasardl. A kérdoiv 11.
feladataban megnevezésre Keriilt 15 szovegtipus (pl. hirek, szappanopera, sci-fi,
romantikus film, rekldm, sportmiisor, rajzfilm, stb.). A tanuléonak egy 5 foku
attitidskalan — egydltaldn nincs ram hatdssal/nagyon erdsen hat ram — kellett
jelolnie, hogy adott médiaszéveg esetén milyen erdsnek tartja magara nézve annak
hatasat. A fejezet folytatdsdban most az elsé harom helyre sorolt misortipusokat
tintetjik fel. A 44. tdbldzat tartalmazza — nagysag szerinti csokkend sorrendben —
azokat a médiaszovegeket, amelyek erds érzelmi hatast képesek kivaltani a valaszado
tanulokbol.

44. tablazat. EréS/nagyon erds érzelmi hatast kivalto médiaszovegek
(A valaszadok szdzalékos gyakorisaga alapjan)

Vigjaték 67,7% (nagyon erds hatds 38,9%; hatassal van ra 28,8%)
Tudomanyos-ismeretterjeszté miisor 40,3% (nagyon er6s hatas 15,5%, hatassal van ra 24,8%)
Hirmisor 29,8 %

A tanulok valaszai alapjan nagysag szerinti csokkend sorrendben sszefoglaljuk
azokat a médiaszovegfajtakat is, amelyek nem/egydltalan nem valtanak ki hatdst a
diakokbol (lasd 45. tablazat).

154




45. tablazat. Az elsé harom televizios szovegfajta amely — a tanulok nézete szerint —
egyaltalan nemlnem gyakorol hatdst (A valaszadok szdazalékos eloszldsa alapjdn)

Reklam 85,6% (egyaltalan nincs hatassal 70,1%; nincs hatassal 15,5%),
Kivansagmiisor 82,1% (egyaltalan nincs hatassal 60,5%; nincs hatassal 21,6%)
Szappanopera 79,4% (egyaltalan nincs hatassal 58,4%; nincs hatassal 18,5%)

Az adatok arro6l tantskodnak, hogy az els6, és a harmadik helyen éppen azok a
szovegfajtak keriiltek megnevezésre, amelyekkel az orszagos nézettségi adatok
alapjan a — fOleg a kereskedelmi miisorszolgaltatok esetében — a tanulok
leggyakrabban taldlkoznak, és amelyeket leggyakrabban valasztanak.

A tajékozoddas formdi, az informacios forrdasok hasznalata

A kérdbiv 41. feladatiban arra kértiikk a tanulokat, hogy az altalunk felsorolt
kilenc lehetdség koziil valasszak ki azokat, amelyek szerintiik alkalmasak arra, hogy
tobb informacidval szolgdljanak az internetrdl, a mobiltelefonrdl és a digitalis
tévérdl. A kapott eredmények azt igazoljdk, hogy a tizenévesek korében nagyon
erosek a kortarskapcsolatok, tehat az 1j, digitdlis médiumok hasznalataval
kapcsolatos kérdéseiket barataiknak tennék fel, benniik biznak legjobban. Nagy
szamu jelolést kapott a gyakorlat utjan elsajatithato tapasztalat, €s a szakértd eladotol
val6 tanulas is (lasd 46. tabldzat).

46. tabldazat. Kitél szeretnének a tanulok tébbet tudni az vj médiumokrol? (Tobb vilasz is
megjelolhetd volt) (N=2956)

Személyek Gyakorisag (%)
Baratoktol 50,6
Magamtol gyakorlas Gtjan, a sajat hibaimbdl tanulva 38,2
Szakért6, hozzaértd eladotdl 33,5
A termék hasznalati utasitasabol 27,4
Szil6kt6l 22,6

A kerdoiv 48. (nyilt végl) feladatanal a tanuloknak kiilonbdzé szempontok
alapjan — a haszndlat gyakorisaga, az eszkoz fontossaga, hatékonysdga, és annak
tarsadalmi szerepvallalasa szerint — kellett megneveznie, és sorrendbe allitania azt a
harom forrast, amelynek segitségével utana nézne a tomegkommunikacio kifejezés
jelentésének. A tanulok jellemzden minden esetben az internetet tartottak elsddleges
informacioforrasnak. A valaszok sorrendje csupan egy esetben — a hatékonysag
szerinti csoportositasban — valtozott. Itt a kozvetlen hozzatartozok nem keriiltek az
elsé harom helyen megnevezésre. A részletes adatok a 47. tablazatban szerepelnek.

47. tablazat. Informacioforrdsok kiilonbozé szempontok szerint sorrendje

Hazi  feladat | Gy Hasznalat Gy Fontossag | Gy Hatékonysag | Gy Tarsadalmi Gy

megolddsdhoz | (%) gyakorisaga (%) | szerint (%) | szerint (%) szerepvdllalds | (%)
szerint szerint

internet 79,2 | internet 84,6 | internet | 58,0 | internet 66,1 | internet 46,6

konyvtar 8,7 | sziilék 3,3 | sziilék 16,4 | konytar 13,4 szlilok 23,6

iskolai 2,9 | konyvtar 2,0 | konyvtar | 11,6 | lexikon 3,6 konyvtar 15,5

tankonyvek

Jelolés Gy (%)= a valaszok szazalékos gyakorisaga
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A befogadok nézeteit a médiumok befolyasold szerepérél nagy mértékben
jellemzi, hogy mit gondolnak sajat médiafiiggéségiikrol.

A médiahasznalat-kérd6iv 43. és 44. feladata arrdl tdjékoztat, hogy milyen
nézeteket vallanak a tanulok sajat médiafiiggésiik vonatkozasaban. A 43. feladatban
arra a kérdésre, hogy , Melyik tevékenységet hianyolnad legjobban” valaszadok
(2076 16) koziil legtobben — 721 tanuld — az internet hasznalatat nevezte meg. Ezt
koveti a mobiltelefon, a tévé, és a szamitdogépes jatékok hasznalatanak hianya (lasd
48. tabldzat). Eredményeink hasonlatosak az EU Kids II. kutatas adataihoz, ahol a
tizenévesek a szamitogépes tevékenységektl vald eltiltast tartottak legnagyobb
biintetésnek.

48. tablazat. Melyik tevékenységrél mondanadnak le nehezen a tizenévesek?(N=2076)

Tevékenységi forma Gyakorisag
(%)

Internet hasznalata 34,7

Mobiltelefon hasznalata 24,0

Tévézés 13,0

Mp3 hallgatasa 10,8

Szamitogépes jatékok 5,8

A 44. feladat az el6z6 kérdés kiegészitése, mert itt az irant érdeklédtiink, hogy a
felsorolt tevékenységek koziil, melyikrdl tudna a fiatal legkdnnyebben lemondani. A
valaszadok (N=2198) koziil a legtobben 633 f6 a szamitdogépes jatékokat adna fel
legkonnyebben, ami az el6z0 valasz figyelembe vételével nem tal meglepd,
ugyanakkor ugy feltételezziik, hogy ebben a vonatkozéasban — egy tijabb vizsgalat
esetén — nagy valtozasokat tapasztalnank (lasd 49. tablazat).

49. tabldazat. Melyik tevékenységrol mondandnak legkonnyebben a tizenévesek? (N=2198)

Tevékenységi forma Gyakorisdg (%)
Szamitogépes jatékok 28,8
Ujsagolvasas 23,7
Radiohallgatas 23,1

Tévézés 12,6

Mp3 hallgatasa 4,3

6.1.3 A mozgoképpel és az internettel kapcsolatos ismeretek helye az
oktatasban

A médiahasznalat-kérdéivben arra a kérdésre is valaszt kivantunk kapni, hogy az
oktatdsi intézményekben milyen tantargyak keretében esik sz6 a médiarol, a
szamitogéprol, és az internetrél. A méréeszkoz 46. és 47. feladataiban tettiink fel az
erre vonatkozo kérdéseket (lasd 50. tabldzat).

50. tablazat. A 14—18 éves tanulok valaszadasi hajlandosaga a médiahasznalat-kérdoiv ,, A
médiaoktatas és a tanulo médiahasznalatanak kapcsolata” kérdoivrészre

Kérddivtétel Kérddivtétel Valaszadok
szama szama
(N)

Az iskolai tantargyak kozott van-e olyan, amelyik a médiaval kapcsolatos
46. tudnivaldkra tanit? Példaul, hogy miképp késziilnek a televizios, radios miisorok, | 2956
sajtomifajok, stb.? Ha IGEN — Mely o6rak ezek

Az iskolai 6rdk kozott van-e olyan, amelyik internetezni tanit? Példaul hogyan
47. miikddik az internet, hogy késziilnek a weboldalak, miként keriiljiik el a nem kivant | 2956
oldalakat. HA IGEN — Mely 6rak ezek?
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A médiaval kapcsolatos ismeretek vonatkozasaban — a valaszok gyakorisaga
alapjan — azt mondhatjuk, hogy tobb tandran is elokeriil a média, mint téma (pl.
szamitastechnika, rajz- és vizualis kultara, allampolgari ismeretek és torténelem,
magyar irodalom érakon). A tanulok koziil 1709 f6 — a valaszadok 57,8%-a — jeldlte
meg a mozgoképkultura és médiaismeret targyat, ahol foglalkoznak ezzel a témaval.
A masodik leggyakrabban megjeldlt tantargy a szamitastechnika ora volt. Ezt 995 {6
— a valaszadok 33,7%-a — jelolte be. Magas azoknak a tanuloknak a szdma is, akik a
rajz- és vizualis kultra esetében talalkoznak a médiumokkal kapcsolatos
ismeretekkel. Esetlinkben ezt a tanulok 14,8%-a, azaz 438 {6 nevezte meg. Magyar
irodalom o6rdn 348 tanuld hallott a médidval kapcsolatos tudnivalokrél. Ez a
valaszadok 11,8%-a. Allampolgari ismeretek és torténelem 6ran 153 diék talalkozott
médiaval kapcsolatos ismeretekkel. Ez a valaszadok 5,2%-a. Az adataink azt
mutatjak, hogy foképp a magasabb évfolyamokon foglalkoznak a tanulok internettel
kapcsolatos tudasanak fejlesztésével. A kereszttablas vizsgalatok alapjan a
mozgoképkultira és médiaismeret tantarggyal kapcsolatos eredményeket ismertetjiik
(lasd 51. tablazat).

51. tdablazat. A médiahasznalat-kérddiv valtozoi kézotti osszefiiggések rendszere: a
tanérdkon kozélt médiaval kapesolatos ismeretek és a hdttérvaltozok kapesolata (7
ertékek, a p < 0,05 szinten szignifikans értékeket *-gal, a p < 0,01 szinten szignifikans
eértéket **-gal jeloltiik. Nincs szignifikans kapcsolat =n.s.)

<]
Tanoradk, ahol a média/internet témaval foglalkoznak Qs < §
S -~ g
=T N <
A didknak van olyan ordja, ahol a médiaval kapcsolatos 140,86 3,81 99,65
ismeretekrdl tanul *x n.s. **
A didknak van olyan 6réja, ahol az internetr6l tanul 51’14 12’47 13’14

Az iskolatipusok szerint képzett részmintak adatait nézve elmondhatjuk, hogy a
gimnaziumba jar6é tanulok 62,4%-a, a gimnazium ¢és szakkozépiskolaba jaro
valaszadok 63,8%-a, az A&ltaldnos iskola, gimnazium és szakkdzépiskoldba jarod
tanulok 72,4%-a jeldlte be azt az opcidt, miszerint mozgoképkultura és médiaismeret
orakon kap informaciot a médiarol. Az adatok alapjan azt a megallapitast tehetjiik,
hogy fOképp a kozépiskola végén taldlkoznak a tanulok a mozgdképkultura
médiaismeret 6rdkon a médiumokkal kapcsolatos tartalmakkal. 11. évfolyamon a
valaszado tanuldok 60,1%-a, 12. évfolyamon a véalaszadok 60,2%-a, 13. évfolyamon a
valaszadok 90,6%-a jelolte meg ezt a lehetdséget.

Az internettel kapcsolatos ismeretekre a tanulok jellemzden a szamitastechnika
orat nevezték meg. A valaszadok 68,1%-a — tehat 2014 {6 ezt a valaszt jelolte meg a
lehetséges opciok kozil. A 10. évfolyamos valaszadok 72,9%-a, a 13. évfolyamos
valaszadok 79,9%-a jelolte meg ezt az opcidt. A 8. osztalyban is foglalkoznak a
tanulok ezzel. A valaszaddk 72,1%-a vélekedett err6l hasonléan. Eredményeink
szerint az 4ltalanos iskoldkban (a részminta 72,3%-a), a gimnazium €S
szakkodzépiskolaban (a részminta 75,8%-a), €s az altalanos iskola, gimnazium és
szakkozépiskolaban (a részminta 93,1%-aban) foglalkoznak az internettel a
szamitastechnika orakon. A kiskdzségben €16 tanulok 80,4%-a — azaz 135 16 -, a
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nagykozségben €16 tanulok 79,2%-a jelezte, hogy a szamitastechnika oOran
internetezéssel is foglalkoznak.

A médiahasznalat-kérdoiv eredményeinek 6sszegzése a hipotézisek tiikkrében

Az 1. szamu (H1) hipotézis szerint ,a tanulok médiahasznalatat vizsgald kérddiv
megbizhatd becslést szolgaltat a tizenéves didkok médiahasznalatarol.”

Eredményeink azt igazoltdk, hogy a sajat fejlesztésii médiahasznalat kérddiv
alkalmas mérdeszkdzként szolgalt a 14—18 éves tanulok ,médiafogyasztasanak”,
tomegkommunikacids eszkozokkel vald ellatottsaganak, a televizid, internet és
mobiltelefon hasznalataval kapcsolatos attitlidjeinek, stb. feltarasahoz.

A 2. szamu (H2) hipotézis szerint ,feltételezziik, hogy a 14-18 éves tanulok nem
kiilonboznek egymastol a tomegkommunikacios eszkozokkel vald ellatottsag
tekintetében.

Eredményeink aldtamasztottdk hipotézisiinket. A vizsgalt korosztaly korében
leginkabb preferalt hdrom médium koziil televizidval a valaszadok 98,6%-a (sajat
szobaban 69,4%,) mobiltelefonnal a tizenévesek 96,7%-a, internethozzaféréssel
pedig a tanulok 92%-a rendelkezett.

A 3. szamu (H3) hipotézis szerint ,,a médiahasznalatban azonosithato kiilonbségek
hatterében olyan hattérvaltozok  allnak, mint az iskolatipus, iskolai
évfolyamok/életkor, nemi hovatartozds, lakohely. A kozépiskolas tanulok
gyakorlottabb médiafelhasznalok, €s jartasabbak a tomegkommunikécios eszk6zok
technikai alkalmazasai terén, mint az altalanos iskolas diakok.

Eredményeink megerdsitik, hogy a televizio-, az internet- és a mobiltelefon-
hasznalat kiilonbségei adddhatnak a hipotézisben megnevezett valtozokbol, de
esetenként az is igazolt — lasd pl. a tanulok tomegkommunikacidval kapcsolatos
attitiidjeit —, hogy tovabbi hattérvaltozok: a médiaoktatés, az internetezésre szant ido,
a sajat szobaban rendelkezésre 4llo tévékésziilék is szignifikans kapcsolatot mutathat
a médiahasznalattal.

A gyakorlott médiafelhasznalassal kapcsolatos eredmények vonatkozasdban azt
latjuk, hogy a televizidzas €s az internethasznalat kapcsan az altalanos iskolaba jaro
8. osztalyos tanulokat jellemzi a tulzott idéraforditas. A mobiltelefon hasznalatra
vonatkozd adatok azt mutatjadk, hogy a 7. osztidlyos tanulok hasznaljak
leggyakrabban hivasra a késziilékeket. Feltételezhet6, hogy ebben a korosztalyban
még a csaladtagokkal, és a kortarscsoporttal vald kapcsolattartas miatt érvényesiil
elsésorban a késziilék hivas funkcioja. Hipotézisiink azon része, mely a
tomegkommunikacios eszkozok technikai alkalmazasaban az életkor tekintetében
iddsebb tanulokat tartja gyakorlottabbnak, nem igazolhato.

A 4. szamu (H4) hipotézis szerint a ,,médiahasznalat vonatkozasaban (televizio,
radio, szamitdgép, internet) nincs szignifikdns kiillonbség a mozgoképkultira és
médiaismeret targyat tanuld, illetve az ebben az oktatdsban nem részesiilt gyerekek
kozott.”

Vizsgalatunk aldtdmasztja azt a feltételezést, miszerint a médiahasznalat és a
médiaoktatas kozott nincs szignifikdns 6sszefiiggés.

Az 5. szamu (H5) hipotézis szerint ,;a médiahasznalatra szant id6, cél, és annak
mértéke kapcsan azt feltételeztiik, hogy szamottevd kiilonbségek azonosithatok az
altalanos iskolai és a kozépiskolds tanuldk kozott. Az altalanos iskolasok
szignifikdnsan tobb id6t forditanak a tdmegkommunikacios eszkdzok hasznalatara,
mint a kozépiskolasok.

A kutatds eredményei alapjan kijelenthetjiilk, hogy a 14-15 éves tanulok
igazolhatéan tobb id6t forditanak a médiumok hasznalatara. A 8. osztalyos
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részmintaban kiugréoan magas a hétkdzben tévézésre forditott id6 (napi 2—-3 ora), és a
valaszadok 25,1%-a vilaghalo elott is 3 6ranal tobb idot tolt. Az internet irant a 7.
osztalyos didkok is nagyon érdeklddnek, részmintdjuk 29,2%-a hétkdznap szintén
tobb mint 3 Orat szén erre a tevékenységre. A mobiltelefon haszndlatra vonatkozo
adatok azt mutatjak, hogy a 7. osztalyos tanulok hasznaljak leggyakrabban hivésra a
késziilékeket, ami hétkdznap napi 2—3 hivast jelent.

A 6. szamu (H6) hipotézis szerint ,,a 14—18 éves korcsoport szamara az internet a
legfontosabb, a leginkabb  hatékony, ¢és a leggyakrabban  hasznalt
tomegkommunikaciés forma. Nincs szignifikans kiilonbség a mozgoképkultira és
médiaismeret targyat tanulo, illetve az ebben az oktatdsban nem részesiilt gyerekek
kozott.”

A valaszadd tanulok (N=2568) 94,2%-a hasznalja az internetet otthonaban
egyediil, és igazolhatd, hogy nincs szignifikdns kapcsolat médiahaszndlat ¢és a
médiaoktatas kozott.

A 14-18 ¢éves valaszadok (N=2123) 79,2%-a szerint az internet a f6
informacioforras, ezt hasznaljak leggyakrabban — a valaszadok 84,6%-a— és ezt
tartjak a leghatékonyabbnak is (66,1%). A vélemények nem hozhatok kapcsolatba a
médiaoktatassal.

A 7. (H7) hipoteézis szerint | feltételezziik, hogy a sziilok tobbsége semelyik
tomegkommunikacios eszkoz (televizid, radido, mobil, szdmitdégép, Internet)
hasznalatat nem szabalyozza €s nem koti feltételekhez™.

Eredményeink alatdmasztjak az eldzetesen felallitott hipotézist. A sziilok 88,8%-a
televizioval, 90,5-97,7%-a pedig a szamitdgép/internet hasznalatdval kapcsolatban
sem tamaszt semmilyen korlatot. A mobiltelefonnal kapcsolatban latunk arra példat,
hogy a valaszadd tanulok 21,1%-a esetében a korlatozott szamlafeltoltéssel probalja
a csalad szabalyozni a gyerek médiahasznalatat.

A 8. szamu (H8) hipotézis szerint ,,a tanulok médiumok hatasarél vallott nézetei,
¢s a tizenévesek médiaszoveg-értése a kérdoivvel megbizhatdban mérheto.
Feltételezésiink szerint szignifikans kiilonbségek igazolhatok a nemek, és az iskolai
évfolyamok vonatkozasaban. A gimnaziumi tanulok médiaszovegekkel kapcsolatos
nézetei varhatéan kritikusabbak, kiforrottabbak az altalanos-, vagy a
szakkozépiskolas tanulokénal.”

Eredményeink szerint a média befolyasold szerepérdl vallott nézetekre hatast
gyakorol a lakohely, az iskolatipus, az évfolyam, a televizidzassal elt6ltott ido, és az
is, hogy a készilék hasznalata folott a tanuld Onallban rendelkezik-e.
Megallapitottuk, hogy minél nagyobb telepiilésen ¢l a didk, és minél id6sebb, annal
kevésbé gondolja azt, hogy a televizids tartalmak kedvezd hatast gyakorolnak a
befogadora. Még jellemzObb ez a nézet azokra a fiatalokra, akiknek nincs a
szobajaban sajat késziilék. Ugyanez jellemz0 a ,televizionézés kdzben lehet tanulni”
kijelentés megitélésében. Csupan a valaszadok 39,8%-a gondolja ugy, hogy tévézés
kozben lehet hatékonyan tanulni. A nemek vonatkozdsdban a lanyok az
elutasitobbak.

A tanulokra a vigjatékok, a tudomdnyos/ismeretterjesztd miisorok, és a
hirmiisorok gyakorolnak erds hatast. FOképp a lany valaszaddk itélik valdsnak,
redlisnak az ezekben kozolt tartalmakat, 6k azok, akik hiszékenyebbek a televizios
médiaszovegek valosaghiiségével kapcsolatban. Jellemzden a 8. osztalyos és a 11—
12. évfolyamra jar6 fiatalok gondoljak gy, hogy a vilag, és a koriilottiink 1&vo
torténéseket ezek a miisorok hitelesen kozvetitik.
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6.2 A tanulok médiamiiveltség-teszten elért eredményei

Az értekezés tovabbi részében a 14—18 éves tanulok médiamiiveltség papir-ceruza
teszt eredményeinek kozlésére vallalkozunk kiilon fejezeteket szanva a didkok
média-szovegértésével, tudatos ¢és kritikus médiahasznalatdval, a médiahatasrol
kialakult nézetekkel, a mozgdképpel kapcsolatos felidézési ¢és értelmezési
képességgel, a mozgdképi szovegalkotd kodok ismeretével, tovabba gyakorlataval
kapcsolatos adatoknak. A vizsgalt tényezdk a médiamiiveltség egyéni tényez6i kozé
tartoznak.

6.2.1 A médiamiiveltség-teszt megbizhatosaga
A teszt reliabilitasa

A sajat fejlesztéslti mérdeszkoz — figyelembe véve hogy a vizsgalatban olyan
tanulok is részt vettek, akiknek nem volt médiadrajuk — diagnosztikus értékelésre,
foképp helyzetfelmérésre volt alkalmas, melyet a tovabbiakban egyéb értékelési
moddszerekkel is kiegészitettiink. A vizsgalat soran igazolodott Csikos és Vidakovich
(2012, 85. 0.) azon megallapitasa, miszerint ,.{...} a tantervi kdvetelmények szintjeit
¢€s a tantervi részteriileteket diagnosztikus szempontokként kezeld szakértdi tesztek
altalaban magas reliabilitdsuak”. A  médiamiiveltség-teszt reliabilitasdnak
meghatarozasdhoz a Cronbach-o mutatot szamitottuk ki. A teszt 122 iteme kozott
121 dichotom és egy trichotom szerepelt, és ilyen esetekben a Cronbach-o a
megfeleld reliabilitas-becslo eljaras. A Cronbach-a értéke 0,95, ami messzemenden
teljesiti a teszttdl elvarhato kritériumot. Az itemkihagyasos reliabilitas-becslés
eredményei szerint csupan néhany olyan item van, amelyeknek clhagyasa esetén
ndne a reliabilitas. Ezek a kovetkezOk:

— a6. feladat d.) iteme

— a9. feladat b.) iteme

— all. feladat a.) itemének megoldasa nehézséget okozott a tanuloknak

— al2. feladat d.) és h) itemei

— alb. feladat c.) iteme

Mindegyik esetben csupan kismértéki novekedés figyelhetd meg, és altalaban
jellemzd, hogy a legkdnnyebb, vagyis a legmagasabb megoldottsdgi mutatoval
rendelkezd itemek keriiltek ebbe a korbe, amelyek estében nyilvin nem volt
elvarhaté komolyabb differencidlo erd.

Legnagyobb mértékben a 12. feladat d. jelii itemének elhagyasaval nbne a
mérdeszkéz reliabilitasa. Ez az item kivételes abbol a szempontbol, hogy
megoldottsagi mutatdja alacsony (17%), és mivel zart feladat volt, ahol négy
valaszlehetdség koziil kellett valasztani, megallapithatd, hogy az eredmény a
talalgatasi kiiszob (25%) alatt maradt. Mindennek kovetkeztében azzal a kijelentéssel
¢lhetiink, hogy a teszten legjobb eredményt elérd tanuldk szamara relative még
nehezebb volt ez a feladat, ami azt valoszinlisitheti, hogy az oktatds vagy a
hétkoznapi tapasztalat hatdsara olyan tévképzetiik alakult ki a vizsgalt tudaselemmel
kapcsolatban, amely ellentmond a helyes megoldasnak.

A tesztfejlesztés soran bemutatott elézetes validalasi folyamatok alapjan az a
kijelentés tehetd, hogy a teszt érvényes mérdeszkoze a tantervi kovetelmények és a
szakirodalmi  bazis alapjan = médiamiiveltségnek  nevezhet6  pszichikus
konstruktumnak, Osszességében tehat empirikusan igazolast nyert, hogy a teszt a
médiamiiveltségnek egy lehetséges, nagy megbizhatosaggal méro tesztje.
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A feladatok reliabilitasa

Megvizsgaltuk az egyes feladatok reliabilitasat is. A kevés (3-4) itemet tartalmazé
feladatok esetében nem varhatd a teszt egészétdl elvarhatdé — hasonld nagysagu —
reliabilitds-mutatd, viszont gyakran tapasztaltuk, hogy a tobb itemes feladatok
reliabilitasa 6onmagéban eléri a teszt egészétdl elvarhatd értéket. A 79. tablazatban
bemutatjuk a feladatonkénti reliabilitas-mutatokat.

52. tablazat. A feladatok reliabilitasi mutatoi

Feladat | Itemek szama | Reliabilitas
1. 8 0,89
2. 5 0,94
3. 3 0,30
4, 9 0,79
5. 4 0,77
6. 14 0,88
7. 7 0,96
8. 12 0,89
9. 10 0,84
10. 9 0,94
11. 5 0,73
12. 8 0,75
13. 5 0,82
14. 4 0,66
15. 9 0,87
16. 6 0,95
17. 1 0,16
18. 4 0,78

Megjegyzés: A 17. feladat egyetlen itembdl dllt, igy ebben az esetben a feladat reliabilitdsat az
itemszords és az elkiilonités-mutato szorvzataként hataroztuk meg. (item-szoras: 0,40; elkiilonités-

mutato. 0,40

A tablazat adatai alapjan megallapithat6, hogy a legalabb 5 itembdl 4116 feladatok

mindegyike teljesiti a teszt egészeétdl elvarhatd megbizhatosagi kritériumot.

A feladatok 6sszpontszamanak megoszlasa

A feladatok atlagpontszama 74,39, az atlagos eltérés 15,5. A maximalisan elérhetd
pontszam 138, ebbdl a tanulok — dsszesen 4 f6 — maximalisan 111 pontot értek el. A
hisztogram mutatja, hogy az eloszlas kozelit a normal eloszlashoz, de attél némileg
csticsosabb, €és jobbra ferdiil6, ami jelzi szdmunkra, hogy a teszt relative konnyen
megoldhato volt a tanulok szamara (lasd 23. dbra).
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23. abra
A médiamiiveltség-teszt gyakorisagi eloszlasa

A médiamiiveltség-teszt eredményeinek a  hattérvaltozok (iskolatipus,
médiaoktatas és nemek) szerinti vizsgalata alapjan (ldsd a 24-26. dbradt) azt a
kijelentést tehetjiik, hogy a médioktatasban részt vevod, kozépiskolas lany tanulok
teljesitettek jobban.
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24. abra
A médiamiiveltség-teszt gyakorisagi eloszldsa iskolatipusok szerint
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Az eredmények iskolatipus szerinti elemzése azt mutatja, hogy a kozépiskolas
tanulok jobb eredményeket (75,22; szoras=19,08) értek el az altalanos iskolas
tanuloknal (64,71; szo6ras=19,99). A didkok maximum 111 pontot tudtak elérni, ezt 4
valaszado — 2 kdzépiskolds, és 2 altalanos iskolas tanuld — teljesitette.

A teszten nyujtott teljesitmény médiaoktatds hattérvaltozo szerinti elemzése azt
mutatja, hogy azok a tanulok oldottak meg sikeresebben a feladatokat, akiknek volt
mozgoképkultara és médiaismeret orajuk (lasd a 25. dbrqt).
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25. dbra
A médiamiiveltséQ-teszt gyakorisagi eloszlasa médiaoktatds szerint

A médiaoktatasban részt vett tanulok atlagpontszama 75,28 (szoras=19,71),
kozilik kertilt ki az a négy tanuld, akik 111 pontot értek el. Akiknek nem volt ilyen
képzésben résziik 72,61 (szoras=18,55) pontot teljesitettek, de egyikiiknek sem
sikeriilt a 111 pontot elérnie.

A tanulok teszten nyujtott teljesitménye a nemek szerinti hattérvaltozok szerint is
elemzésre kertiltek (1asd a 26. dbrqt).
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26. abra

A médiamiiveltséQ-teszt gyakorisdgi eloszldsa nemek szerint

Az eredmények szerint a lanytanulok magasabb atlagpontszamokat értek el
(77,19; szoras=18,68) a fia tanuldknal (69,78; szoras=19,58). A lanyok kozil 2
tanulonak sikertilt a 111 pontot elérni, tovabbi 5 fonek a 110 pontot. A fiu tanulok
koziil 2 fonek 108 pontot sikeriilt teljesitenie

A feladatok osszefiiggés-vizsgalata

Az 53. tablazat adatai szerint az Osszpontszdm variancidjanak megmagyara-
zéasaban a legnagyobb részt a 6., 9. és 10. feladat véallalta. Ezek a feladatok tehat a
médiamiiveltség-teszt archetipikus feladatainak tekintheték, ugyanis az itt elért
eredmények hataroztak meg leginkabb az Gsszteljesitményt. A 6. feladat a tanulok
médiaszovegértését, a 9. és 10. kérdések pedig a didkok mozgoképi szdvegalkotod
kodok ismeretét vizsgaltak. Mindharom esetében sziikség volt a tanulok értelmezési,
elemzési és rendszerezési képességére, melyek — vélhetéen — a mozgoképkultira és
médiaismeret 6rakon elsajatitott tudasra, ismeretekre is épiiltek.

Ugyanakkor a 3. 13. és 17. feladatok kis részt vallalnak az Gsszpontszam
variancidjanak megmagyarazasaban. Ennek hatterében — feltételezésiink szerint
részben az allhat, hogy a feladatok konnyen teljesithetdk voltak. A tanuloknak nem
okozott problémat 3. feladatban a képeken lathatdé alapérzelmek megnevezése,
tovabba a 17. feladatban a képregény kockak idoérend szerinti rendezése. Mas
magyarazattal éliink a 13. feladat kapcsan. A didkok szamara tal nehéznek bizonyult
ennek a feladatnak a megoldasa. Feltételezésiink szerint a média o6rdkon ritkan
tudnak id6t szanni sor olyan gyakorlati tevékenységekre, melyek célja pl.
médiaszovegek, miisorok, bejatszasok el6készitése, vagy megtervezése. Pedig ezek a
feladatok azon tal, hogy életszerliek, segitik a tanuldk miisorokkal kapcsolatos
tudatossaganak, ¢és kritikai szemléletének kialakitasat, formalasat, vagy akar
vezethetnek szemléletvaltashoz is, pl a miisorvalasztds, vagy a médiahasznalat
vonatkozasdban.
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53. tablazat. A médiamiiveltség-teszten elért dsszpontszam és a feladatok megmagyarazott

variancidja
Fliggo valtozo:
médiamiiveltség teszt I B r-B (%)
Osszpontszama (N = 2956)
1. feladat 0,345 0,059 2
2. feladat 0,457 0,095 4
3. feladat 0,303 0,043 1
4. feladat 0,442 0,117 5
5. feladat 0,433 0,060 3
6. feladat 0,605 0,188 11
7. feladat 0,376 0,133 5
8. feladat 0,499 0,168 8
9. feladat 0,615 0,159 10
10. feladat 0,661 0,185 12
11. feladat 0,618 0,085 5
12. feladat 0,593 0,115 7
13. feladat 0,362 0,055 2
14. feladat 0,601 0,060 4
15. feladat 0,631 0,147 9
16. feladat 0,508 0,115 6
17. feladat 0,395 0,021 1
18. feladat 0,576 0,072 4

A feladatok belsé osszefiiggés-rendszere klaszteranalizissel

A Kklaszteranalizis soran a feladatok belsé Gsszefliggés-rendszerét tartuk fol (lasd a
27. abrat). Elbzetes, elméleti megfontolasok alapjan a 18 feladatot harom nagyobb,
¢és Ot kisebb résztesztre bontottuk (lasd a médiamiiveltség teszt viltozorendszerét az
5.1.2 fejezetben, a vizsgdlt tudasteriiletek dsszefoglalo tabldzatit a dolgozat 5.
fejezetében). Kivancsiak voltunk arra, hogy az empirikus eredmények
visszatlikrozik-e az elméletileg feltételezett kapcsolatrendszert. A klaszteranalizist a
korrelacioszdmitasra épitve, a legtdvolabbi szomszéd moddszerének alkalmazéasaval
végeztiik el. Mieldtt ratériink a dendrogram adatainak részletes elemzésébe, é€liink
azzal a megjegyzéssel, hogy az Osszes kapcsolodas szignifikans, mivel a 17.
kapcsolddas szorossaga is (r = 0,058) p <0,05 szinten szignifikans.

A 27. dbra dendrogramjan lathato, hogy a 14-15., a 9-10., tovabba a 14. és a 18.
feladatok alkotnak hasonlésagi csoportokat, kozottiik szoros a kapcsolat. Ezek a jol
elkiiloniild klaszterek igazoljak, hogy az alkalmazott médiamiiveltséghez sziikséges
ismeretek (ide tartozik a 9., a 10. és a 14. feladat) készségek szoros kapcsolatban
allnak a tudatos médiahasznalattal (a 15., és a 18. feladat).
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27. abra
A médiamiiveltség tesztfeladatainak osszefiiggésrendszere

Részleteiben elemezve az elkiiloniilést azt mondhatjuk, hogy a /4., 15., és 18.
feladatok szorosan Osszekapcsolddd hasonlosagi csoportot alkotnak. Mindharom
feladat esetében érdemes kiemelni azt a hasonlosagot, hogy a valaszadok nagyfoku
onallosagot kaptak a feladatok megoldas soran. Nyilt végli feladatokrol 1évén szo, a
tanuloknak lehet6ségiik nyilt arra, hogy ¢éljenck az 6nallo kérdésfeltevés, illetve a
véleményalkotas lehetdségével. A harom feladat szoros kapcsolata tehat elsddlegesen
inkdbb formai tekintetben meghatarozhato. Az elméleti alapokon nyugvo
Osszetartozas a 15. és a 18. feladatok esetében igazolhatd, mert mindkettd a kritikus
médiahasznalatot, a médiamiifajok ismeretét vizsgalta. Ugyanakkor a médiamtvelt-
ség teszt eredményei azt is jelzik, hogy azok a tanulok, akik rendelkeznek a tudatos,
¢s kritikus médiahasznalat képességével, készségével, Ok az alkalmazott
médiamiiveltség teriiletén is jobb teljesitményekre voltak képesrk.

Kissé lazabb kapcsolodast mutat 16-17., és a 11-12. feladat, bar mindkettd
klaszter esetében elméleti hattér alapjan is igazolhatunk Osszefliggést. A 16. és a 17.
feladatok az alkalmazott médiamiiveltség vizsgalatat szolgaljak, ezen beliil a tanulok
mozgbdképi szovegalkotd kodok gyakorlati alkalmazésat, illetve a mozgdképpel
kapcsolatos felidézési és értelmezési képességét kutatja. A két feladat kozott is
szoros a kapcsolat. Ezek az egyiittjarasok tehat azt bizonyitjak, hogy az alkalmazott
médiamiiveltséghez sziikséges készségek, képességekkel valdo rendelkezés (pl.
digitalis irdstudas, szovegértés, tajékozodas, értelmezés, elemzEs, rendszerezEs, stb.)
esetén a tanulok sikeresen tudtak teljesiteni a feladatokat. Ugyanez az elméleti
alapokon nyugvu hasonlosag igazolhatd a 11-12. feladatok esetében, melyek a
tudatos miisorvalasztas szintjét hivatottak felmérni.

A 9. feladat koriil egy viszonylag jo1 elkiiloniilé fiirt6t figyelhetiink meg, melyek
szoros kapcsolatban allnak egymassal. A feladatokkal az alkalmazott médiamiivelt-
ség kiilonbozd készségeit, és ismereteit kivantuk feltarni. A 9. és a 11. feladatok
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kozott is szoros kapcsolat igazolhatd, mely hasonlosag igazolja a kozds elméleti
alapot. Mindkét feladattal a tizenévesek mozgoképi szovegalkotd-kodjainak
ismeretét vizsgaltuk.

A dendrogram szoros kapcsolatainak vizsgalata alapjan kijelenthetjiik, hogy
foképp az alkalmazott médiamiiveltséget vizsgald feladatok kozott igazolhato a
szoros kapcsolat, ugyanakkor ez nem feltétleniil valaszthato el a tudatos és kritikus
médiahasznalattol.

A klaszterhez leggyengébben a 3. szamu feladat kapcsolodik. Itt a tanulok
lényegkiemelési készsége, és képessége irant érdeklodtiink. Ez azt jelzi, hogy a
didkoknak problémat okoz a médiaszoveg bizonyos elemeinek azonositdsa, és helyes
értelmezése.

A médiamiveltség tudasszerkezetének elemzéséhez az egyik legfontosabb
hattérvaltozonk, hogy van-e az adott intézményben médiaoktatds, vagy nincs. A 27.
abran bemutatott dendrogramot tehat 6sszehasonlitjuk a két emlitett részmintan nyert
dendrogramokkal (lasd 28-29. dabra), igy latni fogjuk, hogy jelentésen mas
tudasszerkezet jellemzi-e azokat a tanuldokat, akiknek van intézményesitett
médiaoktatasban résziik. Mdasrészt a két részminta dendrogramjat egymassal is
Osszevetjiik.
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28. dbra
A médiamiiveltség teszifeladatainak osszefiiggésrendszere a médiaoktatdsban részt vett
tanulok mintajan
A médiaoktatasban részt vett tanulok tudasszerkezetének vizsgalatakor el6szor azt
allapithatjuk meg, hogy tovabbra is azonosithatok a médiamiiveltség
tudasszerkezetre jellemz6é — 27. dbran mar azonositott — szoros/laza kapcsolatok. A
dendrogram részletes elemzése, és annak a 28. dbraval vald Osszevetése utan
kijelenthetjiik, hogy a /4. és a 15. szamu feladatok kdzott tovabbra is fennall a szoros
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kapcsolat, ezek egymashoz hasonloak, ugyanakkor a 18. feladathoz vald viszonyuk
gyengiilt. Hozzajuk hasonld erdsségli klasztert alkot a 9. és a 10. feladat. A 28.
abrardl leolvashatjuk, hogy ezek a parok egy-egy nagyobb csoport részei, tehat a
14-15. és a 18., tovabba a 9-10. és a 11. feladat hasonlosagi csoportot alkotnak. Az
elagazasok vizsgalata azt is mutatja, hogy az erds kapcsolatok hatterében az elméleti
Osszetarozas all- lasd pl. a 9-10. és a 9-11. feladatokat —, melyek az alkalmazott
médiamuveltség tudasteriilethez kotheték. A médiaoktatdsban részt vett tanulok
tudasszerkezetének vizsgalata azt is jelzi, hogy a jol elkiiloniilo klaszterek esetében a
tudatos és kritikus médiahasznalat és az alkalmazott médiamiiveltség tudasteriilet
szoros kapcsolatban allnak egymassal. A médiamiiveltség-teszt feladatai koziil a
legtavolabbi kapcsolodast a 3. és a 8., illetve a 7. és a 13. feladatok esetében
allapithatjuk meg, ami azt jelenti, hogy ezek jelentdsen kiilonboznek a tobbitdl.

A médiaoktatasbol kimaradt tanulok tudasszerkezetét dbrazold dendrogram azt
mutatja, hogy kevés a jol elkiiloniilé, szoros kapcsolodas (lasd 29. dbra).
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29. abra
A médiamiiveltség teszifeladatainak osszefiiggésrendszere a mozgoképkultura és
médiaismeret targyat nem tanult diakok részmintdjan

A médiaoktatasbol kimaradt tanulokndl a /4. és a 8. feladatok kozott latunk
szoros Osszefliggést. Az elméleti alapon szorosan Osszetartozo tudéaselemek — a
kapcsolodo feladatszamok mentén — nem igazolhatok, minden esetben csupan a
lazabb kapcsolodasokra talalunk példat (lasd 10-11., 9-12., 16-17. feladatok). Az
eredmények szerint a tanulok véletlenszerien oldottdk meg a feladataikat, ami azt
jelzi, hogy hianyosak a médiamiiveltség tudasteriileteihez sziikséges ismereteik,
készségeik és képességeik.

A dendrogamok elemzése utan 6sszegzésképpen azt a kijelentést tehetjiik, hogy a
tanulok tudéasszerkezetére hatast gyakorolt a médiaoktatds. Lathatd, hogy a
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mozgoképkultura ¢és médiaismeret oOrdkon elsajatitott ismeretek a grafokon
rétegzettebb, és tobb — egymassal szoros/laza kapcsolatban allo — klasztert képzett,
amely azt igazolja, hogy az elméleti tudnivalok elsajatitdsa esetén a gyakorlati
tevékenységek is sikeresebben megoldhatok

6.2.2 Itemanalizis: a médiamiiveltség-teszt feladatainak leiro statisztikai
elemzése

A papir-ceruza teszt feladatainak megoldottsagi mutatdi (atlag, széras) alapjan azt a
kijelentést tehetjiik, hogy a konnyen megoldhato feladatok — atlag szerint csokkend
sorrendben — a kovetkezok voltak: az 1., 5., 17., 7., 8., 2, 16., 4. Az itt megnevezett feladatok
atlagosan 96-76,6 % kozotti megoldottsaggal jellemezhetdk, tehat a konnyi feladatok kozé
tartoztak (lasd 54. tablazat).

54. tablazat. A médiamiiveltség-teszt konnyen megoldhato feladatai

Elért

, , pontszam
pontszam | atlagpont (%)

Keérdsiv | Feladat | Item- o . Max. Elert
, , , Vizsgalt tényezo
reszteszt | szama szam

A tanuld képes-e a kozonség
1. 8 médiafogyasztési  szokasait ~ megadott | 8 7,07 96,3

MSZ szempontok szerint tanulmanyozni

A tanuld képes-e a médiaszovegben
5. 4 felismerni a fontosabb helyszin-, és | 4 3,26 81,6
id6viszonylatokat?

A tanul6 képes-e egyszerli — idében ¢és térben
AM/ 17 1 egybefliggd — cselekmények 1 079 79.7
MGY ) képsorozatokkal torténd tagoldsara, ! !
megjelenitésére?

A tanuld képes-e memoridja segitségével
AM/ 7. 7 mozgoképi szoveget felidézni? 7 5,52 8,9

MFE A tanuld képes-e memoridja segitségével
8. 12 mozgoképi szoveget, és miisorszolgaltatot | 12 9,4 78,3
felidézni?

Tudatos-e¢ a tanulo a

TKMH | 2. 5 misorvalasztasban?

5 3,91 78,2

A tanuld képes-e memodriaja
segitségével felidézni €s értelmezni
16. 6 a mozgoképi szovegkdrnyezetben | 6 4,62 77,0
megfigyelt kép- és
hangkapcsolatokat?

AM/
MF

A tanulo  képes-e  helyesen
MSZ 4, 9 értelmezni a filmeken latott emberi | 9 6,89 76,6
viselkedést?

Megjegyzés: MSZ=Médiaszoveg-értés, és lényegkiemelési készség; AM/MGY =Alkalmazott
médiamiiveltség: mozgdképi szovegalkotd kodok gyakorlati alkalmazasa; AM/MF=Alkalmazott
médiamiveltség: mozgokép felidézési és értelmezési képessége; TKMH=Tudatos és kritikus
médiahasznalat, mifaj- és miisorvalasztas

Az elért szazalékpontszamok azt mutatjak (lasd az 54. tabldzatot), hogy a tanulok
sikeresen teljesitettek a médiaszovegértéssel kapcsolatos feladatoknal (lasd 1. és 5.
feladat), de konnyen megbirkoztak a médiamiiveltség alkalmazasara ¢épiilo —
gyakorlatiasabb — feladatokkal is (lasd a 17., a 7-8. és a 16. feladat).

A kozepesen nehéz feladat besorolasi alapjat az adta, hogy a tanuldk tobbsége a 4.
feladaton még 76,6%-pontot ért el, mig a 3. feladaton &tlagosan 66,2%-pontot
teljesitettek (lasd 55. tablazat).
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55. tdbldazat. A médiamiiveltség-teszt kbzepesen nehéz feladatai

Keérdéiv | Feladat | ttem- | Max. | Elen | EOT
, , , Vizsgalt tényezo , , pontszam
reszteszt | szama szam pontszam | atlagpont (%)
A tanul6 képes-e helyesen
MSZ 3 3 értelmezni a filmeken latott 3 1,99 66.2

emberi viselkedést?

Képes-e felismerni és
megnevezni a televizids miisor
TKMH | 18. 4 miifajat/tipusat, tud-e 4 2,54 63,6
érveket/ellenérveket hozni
mellette/ellene?

AM/ Képes-e felismerni mozgoképi

MSZI S 10 szovegalkoto kodokat? 10 54 540

TKMH | 15. 9 K?pes-e' kr1t11fu’san ertekc?lnl sajat 9 4,65 517
miisorvalasztasat a tanul6?

AM/ 11. 5 A tanul6 képes-e felismerni az 5 2,52 50,4

MSZI elemi szovegalkotd kodokat?

Megjegyzés: MSZ=Médiaszoveg-értés- és lényegkiemelési készség; AM/MGY =Alkalmazott
médiamiiveltség: mozgoképi szovegalkotd kodok gyakorlati alkalmazasa; AM/MF=Alkalmazott
médiamiveltség: mozgokép felidézési és értelmezési képessége; TKMH=Tudatos és kritikus
médiahasznalat, miifaj- és miisorvalasztas; AM/MSZI=Alkalmazott médiamiiveltség: mozgokép
szovegalkoto kodjainak ismerete

A megoldottsagi mutaték (atlag, szoras) kiilonbségének — 10,4%-pont —
nagysaga alapjan dontottiink 0gy, hogy a 66,2%-pont ¢és az 50,4%-pont kdzott
megoldott feladatok alkotjak a kdzepesen nehéz feladatok csoportjat. Ezek — atlag
szerint csokkend sorrendben — a kovetkezok: 4., 3., 18., 9., 15, 11. A tanulok altal
elért szazalékpontok azt jelzik (lasd az 55. tabldazatot), hogy a 1418 éves diakok
jobban teljesitenek a médiaszoveg-értés (lasd 3. feladat) és a tudatos és kritikus
médiahasznalata terén (18. feladat), ugyanakkor a tanuloknak nehezére esett
meghatarozni, pl. hogy melyek a magas, illetve a népszeri mozgdképi kultira
jellemzoi (pl. gices, kommersz, elvont, hollywoodi, stb.), és problémakat okozott a
televizio hasznalat céljahoz kapcsolt televizids szovegek megnevezése is.

A nehezen megoldhatok k6zé soroltuk az 50-9%-o0s megoldottsagi mutatoval
(atlag, szoras) leirhato feladatokat (lasd 56. tdbldzat). Ezek a kovetkezok voltak: 12.,
14., 10., 6., 13.

56. tablazat. A médiamiiveltség-teszt nehéz feladatai

Elert

, , pontszam
pontszam | dtlagpont (%)

Kérddiv | Feladat | Item- o, . Max. Elert
, , , Vizsgalt tényezo
reszteszt | szama Szam

Képes-e beazonositani a
mozgoképi szévegek

TKMH | 12. 8 keletkezésének hatterét és a 8 3,94 49,3
koz16 fél szandékait?

AM/ Képes-e onalldan kérdéseket

MGY 14. 3 megfogalmazni az adott témaval | 4 1,86 46,6

kapcsolatban?

Képes-e felismerni az elemi
10. 9 mozgoképi szévegalkotd 9 4,1 45,4
kodokat?

AM/
MSZI
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Képes-e azonositani lényeges
MSZ 6. 14 informacidkat a 14 3,26 34,3
médiaszovegben?
AM/ Képes-e megtervezni az
13. 5 elképzelt mozgoképes 5 0,45 9,0
MGY .
eseményt?

Megjegyzés: MSZ=Médiaszoveg-értés, és lényegkiemelési készség; AM/MGY=Alkalmazott
médiamiiveltség: mozgoképi szovegalkotd kodok gyakorlati alkalmazasa; AM/MF=Alkalmazott
médiamiveltség: mozgokép felidézési és értelmezési képessége; TKMH=Tudatos ¢és kritikus
médiahasznalat, miifaj- és misorvalasztas; AM/MSZI =Alkalmazott médiamiiveltség: a mozgokép
szovegalkot6 kodjainak ismerete

A tanulok altal elért szazalékpontok szerint a tizenévesek szamara gondot okozott
a filmmiifajok helyes, szakszerli megnevezése, és kevés tudatossag mutatkozott a
dualis média (kozszolgalati €s kereskedelmi) jellemzOinek és kiillonbségeinek
megfogalmazasaban is (lasd az 56. tabldazatot). A fiatalok nem tudjak, hogy miként
kellene egy riportot, interjut, vagy egy forgatdst elokésziteni, €s nem tudnak
kiilonbséget tenni a tomeg- és a mivészfilmek kozott. Ezek a hidnyossagok azt
jelzik, hogy az alkalmazott médiamiiveltség tekintetében hidnyossagok mutatkoznak.
Vélhetd, hogy errre a tudasteriiletre kevés figyelmet fordit a hazai médiaoktatas,
pedig az ilyen jellegti feladatokkal lehetne élményszertivé tenni a médiaképzést.

6.2.3 A tanulék eredményei a médiaszovegértéssel kapcsolatos feladatoknal

A médiamiiveltség-teszt 18 feladata koziil 6t —azaz a 1, 3, 4, 5, 6 szamu feladatok
— kapcsan nyertiink adatokat a tizenéves didkok médiaszéveg-értésérol. A tanulok
atlagpontszamai azt mutatjak, hogy a didkok szdmara nem jelent problémat a
médiaszovegek értelmezése, és elemzése. A 6. szamu feladat ezek koziil a kivétel, itt
lényegesen gyengébb teljesitményt mutattak a tizenévesek (lasd a 63. tdbldzatot).

57. tablazat. A tanulok atlagpontszamai a médiaszovegértéssel kapcsolatos feladatoknal

Feladat- Elérhet6 Atlag-
szdm pontszam pontszam
1. 8 7,07

3. 3 1,99

4. 9 6,89

5. 4 3,26

6. 14 3,26

A dolgozat folytatdsdban feladatonkénti sorrendben haladva ismertetjiik az
eredményeket, keresve az Osszefiiggéseket a nemek, az iskolatipusok és a
médiaoktatas hattérvaltozokkal.

Az 1. feladaton elért eredmények részmintak szerinti elemzése

A feladat 8 itembdl allt, a maximalisan elérhet6 pontszam is ennyi volt. Az
itemanalizis szerint a feladat az erés feladatok kozé tartozik, a megbizhatosagi
mutatd Cronbach-a értéke 0,89. A lényegkiemelés készséget vizsgald feladat
atlagpontszama a férfiak esetében alacsonyabb 7,65 (szoras 1,25), mig a ndké
magasabb — 7,73 — volt (szoras 1,08). A feladat megoldottsagi mutatdi nagyon jonak
mondhatok: a tanulok tobbségének nem jelentett problémat a hibatlan megoldas. A
férfiak 88%-a, a ndk 90,2%-a ért el maximalis pontszadmot, az atlagos teljesitményiik
95,66% (szoras 15,62) és 96,64% (szoras 13,38) (lasd az 58. tabldzatot). A férfi és a
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néi részmintdk atlagai kozotti kiilonbségek vizsgalatara kétmintds t-probat
alkalmaztunk. Mivel a Levene-proba a szorasok szignifikans kiillonbségeit jelezte (F
=10,79, p< 0,05), igy Welch-proba elvégzésére nyilt lehetdség, melynek eredményei
(t = 1,74, p = 0,08) azt mutatjdk, hogy nincs szignifikans kiilonbség az 1. feladat
nemek szerinti atlagai kozott (lasd a 67. tablazat). Az 1. feladat és a tovabbi
médiaszoveg-értésre vonatkozo feladatok esetében az elvégzett Gsszehasonlitasokat
az 58. tabldzatba rendezve mutatjuk be.

58. tablazat. A médiaszoveg-értés feladatokon elért atlageredmények (zdrdjelben a széras)
a harom fontos részminta bontdsban (%)

Feladatssim Nem ’ Iskolatipus Meédiaoktatas
Ferfi N6 Altaldnos | Kozépiskola Van Nincs
1 95,66 96,64 94,40 97,04 96,35 96,10
' (15,62) (13,38) (17,88) (12,40) (14,28) (14,28)
3 63,25 68,25 61,95 68,04 66,63 65,50
' (28,54) (27,02) (27,89) (27,43) (27,57) (27,94)
4 74,39 78,00 75,54 77,07 76,46 76,93
' (26,90) (23,96) (27,16) (24,28) (25,22) (25,07)
5 82,80 80,90 67,08 87,63 82,34 81,22
' (27,57) (30,00) (36,34) (22,95) (27,96) (29,68)
6 28,46 24,56 27,65 37,10 77,75 34,45
' (24,56) (26,11) (24,50) (26,02) (37,05) (26,00)

Az iskolatipusok szerinti elemzésbdl megallapithatjuk, hogy az A4ltaldnos és
kozépiskolds tanulok esetében is nagyon jok a megoldottsdgi mutatok. A
kozépiskolaba jaro didkok 91,2%-a, az altalanos iskolasok 85%-a ért el maximalis
pontszdmot, ami azt mutatja, hogy a tanulok igen jo hatasfokkal értelmezték a
grafikonr6l leolvashato adatokat. A kozépiskolds tanulok feladaton elért
atlagpontszama 7,76 (széras 0,10), mig az altalanos iskolas didkoké 7,55 (szoras
1,43). Szazalékban kifejezve ezeket az értékeket a vonatkozd atlag- (zardjelben
szoras-) értékek a kovetkezok: 94,40 (17,88), illetve 97,04 (12,40). Az atlagok
kozotti kiilonbség szignifikans (t =3,45, p < 0,01) (lasd a 68. tdbldzatot).

A tanulok tobbsége — fliggetleniil attol, hogy volt-e mozgoképkultira és
médiaismeret Orajuk sikeresen oldotta meg a feladatot, és szerezte meg a
maximalisan elérhetd 8 pontot. A médiaoktatdsban részt vett minta 89,6%-a, a
médiaoktatasbol kimaradt tanuloknak 89%-a ért el ilyen pontszamot, ami jelzi, hogy
ez a tudasteriilet nem kotédik az iskolai médiaoktatashoz. A részmintdk szerinti
szazalékos atlag- (zardjelben szoras-) értékek a kovetkezok: 96,35 (14,28), illetve
96,10 (14,28). A kiilonbség nem szignifikans (t = 0,46, p = 0,65) (lasd a 69.
tablazatot).

A 3. feladaton elért eredmények részmintaik szerinti elemzése

A feladat 3 itembdl 4ll, a maximalisan szerezhetd pontszam 3 pont (lasd az 58.
tablazatot). A feladat reliabilitasi mutatdja igen gyenge — a Cronbach-a értéke 0,30 —
tehat a megbizhatdsagi mutatd alapjan ki is hagyhattuk volna a mérdeszkdzbol.
Ugyanakkor az itemkihagyas-vizsgalatunk soran azt tapasztaltuk, hogy csupan olyan
kismértékill reliabilitds novekedést érnénk el ezzel a megoldassal, hogy okafogyotta
valt a feladat elhagyasa.

A feladat atlagpontszamai azt mutatjak, hogy a /dnyok pontosabban meg tudtak
figyelni és nevezni az alapérzelmeket. A tanuldlanyok atlaga 2,04 (széras 0,81), a fiu
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didkoké pedig 1,90 (szoras 0,86). A részmintdk alapjan azt latjuk, hogy maximalis
pontszamot inkabb a lany tanulok szereztek — 582 didk -, és joval kevesebb fiu (296
f0) tudott hasonld teljesitményt nyudjtani. A tanuléfiuk koziil legtdobben (477 16), a
részminta 42,6%-a, két pontot tudott elérni. Szdzalé¢kban kifejezve a nemek szerinti
atlag- (zardjelben szoras-) értékeket, a fiuk esetében 63,25 (28,54), a lanyok esetében
68,25 (27,02) adddott, ami szignifikans kiillonbséget jelent (lasd 58. tablazat). Az
eredmények azt igazoljak, hogy szignifikans kapcsolat van a nemek és a feladat
megoldasan elért eredmények kozott (t = 4,56, p < 0,01) a lanyok jobban felismerték
a filmkockan latott emberi érzelmeket (lasd a 67. tablazat).

A kozépiskolas és dltalanos iskolas tanulok részminta vizsgalata sordn azt latjuk,
hogy az életkor szerint érettebb didkok sikeresebben oldottak meg a feladatot (lasd az
58. tablazatot). A kozépiskolasok atlagpontszama 2,04 (szérés 0,82), az altalanos
iskolasoké 1,86 (szoras 0,84). Maximalis pontszamot is tobb kozépiskolasnak
sikeriilt elérnie, részmintajukbodl ez 32,3%, azaz 674 tanulonak sikeriilt. Az altalanos
iskolasok koziil 6sszesen 204 diaknak — a részminta 23,5%-anak — sikeriilt hasonlo
teljesitményt nyuajtani. Jellemzden a tanuloknak — mindkét részmintabol — két pontot
sikeriilt szerezni. Az altalanos iskolasok 44,3%-a, a kdzépiskolasok 43,2%-a oldotta
meg ilyen pontszdmmal a feladatot. A két részminta szizalékos atlagpontszamai
(zarbjelben a szoras) 68,04 (27,43), illetve 61,95 (27,89). Ez a kiilonbség (t = 3,53, p
< 0,01) 68. tdblizatban lathato statisztikai paraméterek mellett szignifikansnak
bizonyult.

A mozgoképkultura és médiaismeret tdargy kapcsan kialakitott részmintak
eredményeibdl azt 1atjuk, hogy azon tanuldk atlagpontszamai magasabbak, akiknek
volt ilyen ordjuk. Az 6 atlagpontszamuk 2,00 (szoras 0,83), mig azok a tanulok,
akiknek nem volt ilyen 6rajuk atlagosan 1,96 pontot szereztek (szoras 0,84). A
médiaoktatasban részt vett tanulok koziil tobben értek el maximalis pontszamot (594
6, ez a részmintdjuk 30,3%-a) azoknal, mint akiknek nem volt lehetdségiik arra,
hogy mozgoképkultira ¢s médiaismeret Orara jarjanak. A két részminta szazalékos
atlagpontszamai (zardjelben a szoras) 66,63 (27,57), és 65,50 (27,94) (lasd 58.
tablazat). A 69. tabldzat alapjan ez a kiilonbség (t = 1,06, p = 0,29) nem szignifikans.

A 4. feladaton elért eredmények részmintak szerinti elemzése

A feladat 9 itembdl all, és a maximalisan szerezhetd pontszam is 9 pont volt (lasd
az 57. tablazatot). A feladat reliabilitas-mutatdja 0,79. A filmeken lathaté emberi
viselkedést méré feladat atlagpontszama a tanuldlanyok esetében magasabb 7,02
(szoras 2,16), mig a fiuké alacsonyabb 6,70 (szoras 2,42). Szazalékban kifejezve a
nemek szerinti atlag- (zar6jelben szoras-) értékeket, a fiuk esetében74,39 (26,90), a
lanyoknal 78,00 (23,96) adodott (lasd az 58. tabldzat), ami szignifikans kiilonbséget
jelent (t = 18,86, p < 0,01) (lasd a 67. tablizatot). Az eredmény hatterének
feltételezhetd magyarazata: a ndi valaszadok az érzelmek, és a viselkedés
azonositasdban kifinomultabbak a férfiakndl, és ez a fiktiv tartalmii médiaszovegek
elemzésénél is nyujtott szamukra némi eldnyt.

A 4. szamu feladaton — korosztalytol fliggetleniil — a tanuldk tobbségének legalabb
5, vagy annal tobb pontot sikeriilt elérniiik, tehat a kozepesen nehéz feladatok kozé
sorolhatjuk. Maximalis pontszamot a 15 év felettiek 27,6%-anak sikeriilt teljesitenie,
mig a 14 év alattiak kozil ez a tanuldk 26,2%-anak sikeriilt. Az dltaldnos és
kozépiskolaba jaro tanulok részmintdk szerinti atlag- (zardjelben szoras-) értékek a
kovetkezok: 75,54 (27,16), és 77,07 (24,28) (lasd az 58. tablazatot). Az atlagok
kozotti kiilonbség nem szignifikans (t = 1,55, p = 0,12) (lasd a 68. tablazatot).
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A vélaszadok médiaoktatas szerint képzett részminta vizsgalata azt az érdekes
eredményt mutatta, hogy a 4. szamu feladatot azok a tanulék oldottdk meg
eredményesebben, akiknek nem volt mozgoképkultura és médiaismeret 6rdjuk. A
didkok eredménye a kovetkezd volt: a mozgdképkultira és médiaismeretet nem
tanulok atlagosan 6,92 pontot értek el (szoras 2,26), azok a tanuldk, akiknek volt
médiadrajuk, altagosan 6,88 pontot teljesitettek (szoras 2,27) (lasd az 58. tdabldzat).
Maximalis pontszdmot, azaz 9 pontot a mozgdképkultira és médiaismeretet nem
tanuld diakok 28,2%-anak, a médiaoktatasban nem részesiilt didkok koziil 524 f6nek
— a részminta 26,7%-anak — sikeriilt elérnie. Szazalékban kifejezve a médiaoktatas
szerinti atlag- (zarojelben szoras-) értékeket, a médiaoktatasban részt vett tanuldk
76,93 (25,07), az abbol kimaradt diakok 76,46 (25,22) pontot értek el, ami nem jelent
szignifikans kiilonbséget (t = 0,48, p = 0,63) (lasd a 69. tdbldzatot).

Az 5. feladaton elért eredmények részmintak szerinti elemzése

A feladat 4 itembdl all, a maximalisan szerezhetd pontszam is 4 pont (lasd az 57.
tablazatot). A feladat reliabilitas-mutatoja 0,77. Az eredmények alapjan azt latjuk,
hogy a fiutanulok atlagpontszama néhany szazalékponttal tobb, mint a lanyoké. Ez a
médiamiiveltség-teszt egyetlen feladata, ahol a fiuk eredményesebbek voltak a
lanyoknal. A fiuk atlagosan 3,31 pontot (szoras 3,31), a lanyok atlagosan 3,23 pontot
teljesitettek (szoras 1,20). A férfi részminta 61%-a (azaz 684 diak) ért el maximalis
pontszamot, a lanyok részmintajabol ez 59,2%. A két részminta szézalékos
atlagpontszamai (zar6jelben a szoras), a fitk 82,80 (27,57), a lanyok 80,90 (30,00)
(lasd az 58. tablazatot). Ez a kiilonbség a 67. tablazatban lathatd statisztikai
paraméterek mellett (t = 1,77, p = 0,08) nem szignifikans.

A tanulok részmintait a folyamatban 1év0 dltalanos és kozépiskolai tanulmanyok
szerint vizsgalva azt latjuk, hogy az id6sebb tanulok eredményesebben ismerik fel a
médiaszovegek fontosabb helyszin- és idviszonylatait. Ezt igazolja, hogy a 15-18
éves tanulok 68,2%-a ért el a feladaton maximalis pontszdmot, mig a 13—14 évesek
mindossze 39,8%-anak sikeriilt hasonloan sikeresen teljesiteni a feladatot. A tanulok
szazalékban kifejezett atlag- (zardjelben szoras-) értékei: az altalanos iskolasok 67,08
(36,34), a kozépiskolasok 87,63 (22,95) (lasd az 58. tabldazat). A részmintak kozti
kiilonbség a 68. tablazatban lathaté statisztikai paraméterek szerint szignifikans (t =
10,28, p < 0,01).

A valaszadok médiaoktatas szerint képzett részmintdjanak vizsgalata azt az
érdekes eredményt hozta, hogy szinte alig tudunk kiilonbséget tenni azon tanuldk
teljesitménye kozott, akiknek volt, illetve azok kozott, akiknek nem volt
mozgdképkultira és médiaismeret o6rdjuk. A feladat megoldottsagi mutatdja azt jelzi,
hogy a kozepesen nehéz feladatok kozé tartozott, a didkok — részmintanként
elemezve az eredményt — 10 szdzalé¢ka egyaltaldn nem tudott, vagy csupan 1 pontot
tudott elérni. Maximalis pontszamot a mozgoképkultura és médiaismeret oktatasban
részt vett tanulok 59,7%-a, a médiaoktatasban nem részesiilt tanuloknak 60,3%-a ért
el, tehdt nagyon kis szdzalékponttal 6k tudtdk eredményesebben megoldani a
feladatot. A két részminta atlagpontszamai (zardjelben a szoras) 81,22 (29,68),
illetve 82,34 (27,96) (lasd az 58. tablazat). Ez a kiilonbség a (t = 1,00, p = 0,32) nem
szignifikans (lasd a 69. tdblazatot).
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A 6. feladaton elért eredmények részmintak szerinti elemzése

A feladat 14 itembdl all, a maximalisan szerezheté pont is 14 volt, amit egyetlen
tanulonak sikertiilt teljesitenie (lasd az 57. tablazatot). A feladat reliabilitas-mutatoja
0,88. A valaszadok tobbségiikben 2—6 pontot értek el. Az atlagpontszam a lanyok
esetében magasabb, 5,31 (szoras 3,65), a fiuknal ez alacsonyabb, 3,98 volt (szoras
3,44). Szazalékban kifejezve ezeket az értékeket, a fititanulok 28,46, a lanyok 37,90
szazalékpontot teljesitettek, 24,56 és 26,11 szorasértékek mellett (lasd 58. tablazat).
A két részminta atlagai kozott a kiilonbség szignifikans (t = 9,90, p < 0,01) (lasd a
67. tablazatot).

A tanuldk részmintdit a folyamatban 1&v6 dltalanos és kozépiskolai tanulmanyok
szerint elemezve azt latjuk, hogy a kozépiskolas kort tanulok sikeresebbek a
megoldasban. Részmintajuk atlagosan 5,20 pontot ért el (szords 3,64), mig az
altalanos iskolas tanulmanyaikat folytatd tanulok atlagpontszama 3,87 (szoras 3,42).
A feladat a nehezen megoldhato feladatok kozé tartozott, ezt igazoljak azok az
eredmények, melyek szerint a kozépiskolasok koziil 376 fonek (a részminta 18%-
anak), és az altalanos iskolasok koziil 251 didknak (a részminta 28,9%-anak)
egyaltalan nem sikeriilt pontot szereznie. Tovabbi 1-2 pontot is a 15-18 évesek 8%-
a, a 14-15 évesek 20%-a szerzett. Maximalis pontszamot egyetlen tanulonak sikertilt
elérnie, aki altaldnos iskolas koru didk. Szézalékban kifejezve ezeket az értékeket a
vonatkoz6 atlag- (zardjelben szoras-) értékek a kovetkezok: 27,65 (24,50), illetve
37,10 (26,02) (lasd 58. tabldzat). Az atlagok kozotti kiilonbség szignifikans (t = 5,23,
p <0,01) (lasd a 68. tablazatot). A feladatot azok a tanuldk oldjak meg sikeresebben,
akik a kozépiskolai, tehat az ¢letkoruk tekintetében az iddsebb korosztalyhoz
tartoznak.

A valaszadok médiaoktatas szerint képzett részmintajanak vizsgalata azt az
eredményt hozta, hogy a mozgoképkultira és médiaismeretet tanuld didkok voltak
eredményesebbek, mert az & részmintajuk atlagpontszdmai magasabb értéket
mutattak. Ez esetiikben 4,82 pontot jelent (szoras 3,63). A médiaoktatasban nem
részesiilt tanulok atlagpontszama 4,77 volt (szoras 3,61). Az egyetlen maximalis
pontszamot szerzett tanuld olyan diak volt, akinek nem volt még iskolai tanulmanyai
folyaman mozgoképkultira és médiaismeret oraja. A tanuldk kozil 1-3 pontot
inkdbb azok a tanulok gyujtottek, akiknek volt médiaoktatasban résziik, mig 4—7
pontot azok, akiknek nem wvolt ilyen o6rajuk. 8-9 pontot jellemzden a
mozgoképkultira ¢és médiaismeretet tanuldk szereztek, itt a masik részminta
kevesebb pontra tett szert. A részmintak szerinti szazalékos alag- (zardjelben szoras-)
értékek a kovetkezok: 34,45 (26,00), illetve 77,75 (37,05) (lasd 58. tdbldzat). A
kiilonbség a két részminta atlaga kozott (t = 0,38, p = 0,71) nem szignifikans (lasd a
69. tablazatot). Az eredmények alapjan kijelenthetjiik, hogy a feladat megoldasa nem
kapcsolodik egyértelmiien a mozgoképkultura és médiaismeret targy sordn érintett
tudas, és ismeret jellegli tartalmakhoz.

6.2.4 A tanulék eredményei a tudatos és a kritikus médiafelhasznalasra
vonatkozo feladatoknal

A médiamiiveltség-teszt 18 feladata koziil 6t — azaz a 2., 11., 12., 15, 18. —
kapcsan nyertiink adatokat a tanulok tudatos és a kritikus médiahasznalatarol, a

miifaj — és misorvalasztasarél tovabba arrdl, hogy a tizenéveseknek mi a
véleményiik a média-hatasrol, a médiumok befolyasardl. A tanulok a tudatos és
kritikus médiahasznalattal kapcsolatos feladatokat — lasd a 59. tdbldzat
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atlagpontszamait — tobbségében hibasan, vagy hidnyosan oldottdk meg, ami azt jelzi,
hogy ezen a teriileten van mit tennie a kdozoktatasnak.

59. tablazat. A tanulok atlagpontszamai a teszt tudatos és kritikus médiahasznalatra

vonatkozo feladatain

Feladat- Elérhetd Atlag
szam pontszam pontszam
2. 5 3,91

11. 5 2,52

12. 8 3,94

15. 9 4,65

18. 4 2,54

A 60. tablazatban Osszefoglalva kozoljiik azokat az atlageredményeket (%),
amelyeket a valaszadok a tudatos és a kritikus médiahasznalat kérdéivrészhez tartozo
feladatokon elértek.

60. tablazat. A tudatos és a kritikus médiafelhaszndlasra vonatkozo feladatokon elért
atlageredmények (zarojelben a szoras) a harom fontos részminta bontdasban (%)

Foladatssim Nem i Iskolatipus Médiaoktatds_
Ferfi NG Altalanos | Kézépiskola Van Nincs
2 75,41 79,95 66,15 83,27 80,27 74,52
' (38,28) (35,98) (43,02) (32,80) (35,47) (39,37)
11 44,76 52,09 42,09 53,92 51,93 47,50
' (33,64) (32,63) (33,32) (32,36) (33,08) (32,89)
12 48,11 50,03 45,02 51,10 51,38 45,21
' (27,57) (28,05) (28,60) (27,37) (27,56) (28,06)
15 47,33 56,36 46,90 53,72 52,46 50,25
' (31,21) (31,64) (32,72) (30,99) (31,35) (32,22)
18 56,3 67,70 59,78 65,21 65,47 59,96
' (35,74) (33,73) (33,99) (35,15) (34,85) (34,69)

A 2. feladaton eleért eredmények részmintak szerinti elemzése

A feladat 6t itembdl allt, a maximalisan elérhetd pontszam is ennyi volt (lasd 59.
tablazat). Az itemanalizis szerint ez volt a méréeszkoz egyik legerésebb feladata, a
megbizhatosagi mutaté Cronbach-a értéke 0,94. A feladat megoldottsagi mutatoi
jonak mondhatdk, a tanulok tobbségének sikeriilt megoldania a feladatot. Az adatok
alapjan azzal a kijelentéssel élhetiink, hogy a tanulok tobb mint 60%-anak nem
okozott nehézséget annak eldontése, hogy a radiddllomasok kozszolgalati/
kereskedelmi céllal sugarozzak adésaikat. A kozszolgalati/ kereskedelmi besorolassal
kapcsolatos eredmények ugyanakkor azt is jelzik, hogy a didkok tobbsége a
mindennapokban rendszeres ,,fogyasztoja” ezeknek a médiumoknak, és az altaluk
kozolt médiaszovegeknek.

A kozszolgédlati és kereskedelmi médiumok ismeretét mérd feladat
atlagpontszama a tanulofiuk esetében alacsonyabb 3,78 (szords 1,91), mig a lanyoké
magasabb — 3,99 — volt (szoras 1,8). A fitkk 62,34%-a, mig a lanyok 67,68%-a ért el
maximalis pontszdmot. A nemek szerinti részminta szdzalékban kifejezett atlag-
(zarojelben szoras-) értékei a kovetkezok: 75,41 (38,28), illetve 79,95 (35,98) (lasd a
60. tabldzat). A nemek szerinti részmintak atlagai kozotti kiilonbség szignifikans (t =
1,74, p < 0,01) (lasd a 67. tablazatot). Jellemzben a lany tanulok értek el maximalis
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pontszamot, vélhetden azért, mert a nék érdekléddbbek az olyan — kdnnyedebb és
szorakoztatd — témak irant, mint a média vildga, annak hattere, és miikodése.

Az iskolatipusok szerinti eredményekbdl megallapithatd, hogy az altalanos és
kozépiskolas tanulok esetében a maximalis pontszdmot a kozépiskolds tanulok
jelentésen nagyobb aranyban érték el (70,87%, 1479 16). A feladat atlagpontszama
az altalanos iskolas tanulok esetében 3,31, mig a kozépiskolas tanuloknal 4,16. Az
altalanos iskolas tanulok 53,16%-a ért el a feladat megolddsa soran maximalis
pontszamot, mig a kozépiskolas tanulok ennél is magasabb aranyban, 70,87%-uk
teljesitett hibatlanul. Az iskolatipus szerint képzett részmintdk szazalé¢kos atlag-
(zardjelben szoras-) értékek a kovetkezok: 66,15 (43,02), illetve 83,27 (32,80) (lasd a
60. tablazat). A részmintak atlagai kozotti a kiilonbség szignifikans (t = 6,95, p <
0,01) (lasd a 68. tdbldzatot). Az adatok azt jelzik, hogy az életkor tekintetében
érettebb tanulok a médiumok tipusardl, tulajdonviszonyardl, miisorszolgaltatasi
céljarol tobb ismeretanyaggal rendelkeznek, mint a fiatalabbak.

A vizsgélat sordn arra a kérdésre is valaszt kivantunk adni, hogy van-e kiilonbség
a mozgoképkultura és médiaismeret targyat tanuld €s nem tanuld tanulok teszten
nyujtott teljesitményei kozott. A médiaoktatasban részt vett tanuldk jobban
teljesitettek, az atlagpontszamuk 4,01, maximalis pontszamot 67,94%-uk ért el, mig
azon tanuldk, akinek nincs médiadrajuk magasabb aranyban értek el nulla pontot
(186 16, 18,77%). A két részminta szazalékos atlagpontszamai (zarojelben a szoras)
80,27 (35,47), illetve 74,52 (39,37). Ez a kiilonbség a 69. tablazatban lathatd
statisztikai paraméterek mellett (t = 0,42, p < 0,01) szignifikdnsnak bizonyult. Az
eredményeket azzal magyarazhatjuk, hogy a médiapedagdgusok szerint (ldasd a
tanari interjuk eredményeit a dolgozat 6.5 fejezetében) a mozgdképkultira és
médiaismeret 6rdk elsddleges célja segiteni a tanulok tudatos ¢és kritikus
médiahasznalatanak fejlodését. Ezt a célt olyan gyakorlatokkal kivantak elérni, mint
pl. az 6nallo és csoportmunkaban végzett médiaszoveg elemzés, melyet altaldban a
tanorakon megbeszélés €s vita kovetett. Az élményt add foglalkozasok lehetdséget
adtak arra, hogy a tizenévesek megismerjék egymas médiahasznalattal kapcsolatos
gyakorlatat és nézeteit, segits¢k a tanuldk médiumokkal kapcsolatos
ismeretszerzését, a misorszolgaltatok, miisortipusok és médiamiifajok vonatkozasa-
ban pedig az 6nalld, kritikus attittid kialakitasat.

A 11. feladaton elért eredmények részmintak szerinti elemzése

A feladat megoldasa nehéznek bizonyult, annak ellenére, hogy a médiamtveltség-
tesztfeladatban k6zolt plakatokon szerepeltek a vizualis szovegértést nagyban segité
filmcimek, targyak, objektumok és néhany esetben a szereplok is. A feladat ot
itembd] allt, a maximalisan elérhetd pontszdm is 6t volt, az itemanalizis alapjan a
feladat Cronbach-a értéke 0,73. A 14-18 éves tanulok a mindennapokban f6képp a
televizios, radios ¢és online médiakampanyokbdl értesiilnek az ket érdekld
termékekrdl, legyen az film, divat, vagy valamilyen technologiai Gjdonsag. Ezek a
,beharangozok” rovid, videoklipszerli reklamfilmek, melyek igazodnak a
tizenévesek altal kedvelt és figyelemmel kovetett médiaszoveg tematikakhoz és
narrativakhoz, illetve azok vizudlis, digitalis latvanyvilagahoz (pl. akciéfilmek,
sorozatok, show-miisorok, videojatékok, stb.). Vélhetéen a 11. feladatban kozolt
plakatok — grafikus alloképek — nem keltették fel kelloképpen a tizenévesek
érdekldodését, és nem motivalta ket a gondolkodasra, a feladat megoldasara. Az
alacsony megoldottsagi mutatd okat tehat f0képp abban latjuk, hogy a filmplakét,
mint médiaszoveg tartalmanak megfigyelése, értelmezése, a Iényeges informaciok
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kiemelése ¢és a meglévd — filmmiifajokra vonatkozd — ismeretek integralasa nem
jelentett kihivast a tanulok szamara.

A feladat megoldottsagi eredményei alapjan az a kijelentés tehetd, hogy a
valaszadok kozott — a nemek alapjan — alig van kiilonbség, sem a lanyok, sem pedig a
fitk nem tudtak maximalis teljesitményt nyuajtani. A tanuldélanyok esetében az
atlagpontszama 2,61, mig a fitanuloké ennél alacsonyabb, 2,38 volt. A feladaton
elért pontszamok részletesebb vizsgalatakor azt lattuk, hogy a nulla és harom pontot
elérd tanulok ardnya szinte azonos, bar a filkra nagyobb szdmara jellemzé hogy
egyaltalan nem, vagy hibdsan oldotta meg a feladatot (fitk 24,7%; 21,3%; lanyok
18,7%; 23,9%). A szazalékban kifejezett atlag- (zarojelben szoras-) értékek 44,76
(33,64), illetve 52,09 (32,63) (lasd 60. tablazat). A 67. tabldazatban kozolt statisztikai
paraméterek szerint (t = 3,45, p < 0,01) a részmintdk kiilonbsége szignifikéns.
Eredményeink azt igazoltak, hogy a didklanyok sikeresebbnek bizonyultak a
filmplakat, mint médiaszoveg értelmezésében €s a film miifajanak meghatarozasa-
ban.

Az iskolatipusok vonatkozasdban azt latjuk, hogy a mozgoképes miifajok
felismerését felmérd feladaton az altaldnos iskolds tanulok nytjtottak gyengébb
teljesitményt. Részmint4djuknal a nulla pontszam elérése jelenik meg legnagyobb
aranyban (248 6; 28,54%), de jelentds a kdzépiskolasoknal is (366 f6; 17,54%). Ez
esetiinkben azt jelenti, hogy a tanulok vagy nem oldottak meg a feladatot, vagy hibas
valaszt adtak minden itemre. A kozépiskolas tanulok 23,57%-a harom, tovabbi
27,17%-a négy pontot ért el, mig az altalanos iskolas részmintanal a harom pont
aranya magasabb (21,29%; 185 f6). A hibatlanul megoldott feladatok szdma egyik
iskolatipusnal sem jelentds. A részmintak szazalékban kifejezett atlag- (zardjelben
szoras-) értékek 42,09 (33,32), illetve 53,92 (32,36) (lasd 60. tablazat). Ez a
kiilonbség (a 68. tabldzatban lathato statisztikai paraméterek mellett) szignifikdnsnak
bizonyult (t = 5,03, p < 0,01).

A mozgoképkultura és médiaismeret targy vonatkozasaban megallapithatjuk, hogy
azok a tanulok, akik részesililnek médiaoktatasban, kdzel hasonld eredményt értek el
mint a targyat nem tanulok. Ennek oka az lehet, hogy a médiadérakon nem térnek Ki
az olyan médiaszovegek, mint pl. a koztéri reklamok, az oridsplakatok, az ingyenes
szordanyagok stb., és a nyomtatott, tovabba az elektronikus sajté médiamiifajainak
kapcsolatara. Bar a tanulok Iépten-nyomon: az otthonukban, az utcdkon, és a
nyilvanos kozosségi helyeken is kapcsolatba keriilnek ezekkel a ,,termékekkel”, még
sincsenek tudataban ezek hatasdval, jelentéségével. A tanulok médiaoktatas szerinti
részmintdinak szazalékban kifejezett atlag- (zardjelben szoras-) értékei: 51,93
(33,08), illetve 47,50 (32,89) (lasd 60. tabldzat). Az eredmények kozott a kiilonbség
szignifikans (t = 3,45, p <0,01) (lasd a 69. tdablazatot).

A 12. feladaton elért eredmények részmintdk szerinti elemzése

A feladat 8 itembdl all, a reliabilitasi mutatd értéke 0,75, a maximalisan adhato
pontszam 8, amibdl a valaszaddk atlagosan 3,94 pontot teljesitettek. A tanulok
70,8%-a meg tudta nevezni, hogy melyik médium miikddését szabalyozza a piaci
verseny, mig 66,2%-a hatdrozta meg helyesen, hogy mely médiumnak kell a
legszélesebb kozonséghez szolnia. A valaszado diakok 45,1 %-a tudta, hogy melyik
médium hirmiisoratdl szamithatunk pontos t4jékoztatasra, és a tesztet kitoltok koziil
63,1%-a tudta megnevezni, hogy mely médiatipusnal kulcsfontossagli a reklam, mint
kereskedelmi célzatti médiaszoveg. Az eredmények alapjan az a kijelentés tehetd,
hogy a 14-18 éves tanulok tobbsége bizonyos kérdésekben nagyfoku
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tajékozottsagrol tesz taniibizonysagot. Nem ennyire egyértelmi a fiatalok szdmara az
a hatdlyos médiaszabalyozasban is deklaralt cél, miszerint a kozszolgalati
miisorokban kotelezd pl. a kiilonbozd valldsi, etnikai, stb. kisebbségek szamara
bemutatkozéasi és megszolaldsi lehetdséget biztositani, és az sem, hogy a hazai
gyartasu miisorszamok alkalmasak a nemzeti hagyomanyok, értékek és kultira
védelmére, erOsitésére, a nemzeti identitas megtartasara. A didkok tobbsége nem
ismerte fel azokat a Iényeges kiilonbségeket sem, amelyek a misortipus, és
médiamiifajok szerinti 6sszehasonlitasban a kereskedelmi és kozszolgélati csatornak
kozott megnevezhetok. Nem egyértelmii szdmukra, hogy a kereskedelmi
musorszolgaltatast csupan néhany miusortipus jellemez, ¢és ezek fOképp a
szorakoztatas igényét elégitik ki. Az eredmények azért elgondolkodtatéak, mert ha a
tizenévesek nem ismerik fel, hogy a tomegkommunikacié iizlet, melyben a
kiilonb6zé miifaji médiaszovegek ,,gyartasa” gazdasagi €s piaci szempontok szerint
torténik, akkor a médiaterméket, és annak tartalmat valésagosnak fogjak tartani, ami
erdsebb befolyast fog kivaltani naluk.

A nemek szerinti részmintak szazalékban kifejezett atlag- (zardjelben szoras-)
értékei 48,11 (27,57), illetve 50,03 (28,05) (lasd a 60. tablazat). Ez a kiilonbség a 67.
tablazatban lathatd statisztikai paraméterek szerint (t = 1,82, p = 0,07) nem
szignifikéns.

Az iskolatipus szerint képzett részmintdk szézalékos atlagpontszamai 45,02
(28,60), illetve 51,10 (27,37) (lasd 60. tabldazat). A 68. tabldzat alapjan (t = 3,82, p <
0,01) ez a kiilonbség szignifikans. Az eredmények ismeretében tehat az a kijelentés
tehetd, hogy a kozépiskolas, az életkorban is érettebb tanulok tobb ismeretanyaggal
rendelkeznek a misorszolgaltatok céljairol, szandékairdl, a kozszolgalati/
kereskedelmi miisorszolgaltatas kiilonbségérdl. Ennek hatterében valdsziniisithetd a
mindennapos médiahasznalat gyakorlata, az 6nallo tapasztalat-, és ismeretszerzés, és
az, hogy az iskolaban a médiadrakon is foglalkoznak ezzel a témaval.

A médiaoktatas és a 12. szamu feladaton elért teljesitmény kapcsolatanak
vizsgalatakor az a megallapitas tehetd, hogy a mozgoképkultura és médiaoktatasban
részt vevo tanuldk jobban teljesitettek azoknal (4,10 atlagpontszam), akik nem
tanultak ezt a targyat (3,62 atlagpontszam). Széazalékban kifejezve ezeket az
értékeket a vonatkozo atlag- (zarojelben szoras-) értékek a kovetkezok: 51,38 (27,56)
¢és 45,21 (28,06) (lasd 60. tdablazat). Az éatlagok kozotti kiilonbség szignifikans (t =
572, p < 0,01) (lasd 69. tabldzat), tehat az iskolai keretek kozott folyo
mozgoképkultira és médiaismeret 6rak segitik a tudatos és kritikus médiahasznalat
er6sodeését.

A 15. feladaton elért eredmények részmintak szerinti elemzése

A feladat a tanulok médiatudatossagdnak vizsgalatara irdnyul. Az irént
érdeklédtiink, hogy a tizenévesek meg tudjdk-e nevezni azokat a televizios
szovegfajtdkat, amelyeket bizonyos igény (pl. szorakozas, kalandvagy, a romantikus
érzelmek) esetén valasztanak. A feladat kilenc itembdl allt, a maximalisan adhat6
pontszam is 9, a feladat Cronbach-o értéke 0,87. A tanulok atlagosan 4,65 pontot
szereztek (lasd 59. tabldazat). Az alacsony megoldottsagi mutatot azzal magyarazzuk,
hogy a tanuldk egyrészt bonyolultnak talaltak a feladat megoldasat, masrészt nehezen
tudtak egyértelmii allast foglalni azzal kapcsolatban, hogy az altalunk megadott 14
féle jellegzetes miisortipust, milyen hasznalati célhoz kapcsoljak.

A nemek vonatkozasaban a tanulolanyok (atlagosan 4,89) jobb teljesitményt értek
el, mint a fiak (4,26). A feladat nehéznek bizonyult, amire abbdl kdvetkeztethetiink,
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hogy a maximalis pontszdmot kevés tanul6 érte el. A didkok nemek szerinti atlagos —
szazalékban kifejezett — teljesitménye 47,33 illetve 56,36, 31,21 és 31,64
szorasérték mellett (lasd 60. tablazatot). Az atlagok kozotti kiilonbség szignifikans (t
= 6,45, p < 0,01) (lasd a 67. tablazatot). Azt latjuk igazoltnak, hogy a lany tanulok
tudatosabbak a médiahasznalat céljaval, és a médiaszovegek hatdsaval kapcsolatban
IS.

Az iskolatipusok kapcsan megéallapithatjuk, hogy a kozépiskolas tanulok
teljesitménye 6,84 %-kal jobb volt, mint az altalanos iskolasoké. A feladat
megoldottsagi szintje az elért részpontszdmok alapjan jonak mondhat6, 6 illetve 7
pontot értek el e legtobben, bar meg kell jegyezni, hogy a nulla pontot elérdk aranya
is igen magas volt (altalanos iskola 224 {6; 25,78%, kozépiskola 411 16; 19,96%). A
részmintdk szerinti szazalékos atlag- (zarojelben szoéras-) értékek a kovetkezok:
46,90 (32,72), illetve 53,72 (30,99) (lasd 60. tabldzatot). A kiilonbség szignifikans (t
= 6,63, p <0,01) (lasd a 68. tabldzatot).

A médiaoktatasban részt vett tanulok magasabb atlagpontszdmot (4,72) értek el a
feladat megoldasa soran. Szazalékban kifejezve a médiaoktatas és az abbol kimaradt
tanulok teljesitményének atlag- (zarojelben szoras-) értékeit a kovetkezd eredmények
sziilettek: 52,46 (31,35), illetve 50,25 (32,22) (lasd a 60. tablazat), ami szignifikans
kiilonbséget jelent (t = 1,97, p = 0,05) (lasd a 69. tdbldzatot). Eredményeink szerint
van kapcsolat a tudatos média- és tartalomvalasztas, és az intézményi keretek kozott
foly6 médiaoktatas kozott.

A 18. feladaton elért eredmények részmintak szerinti elemzése

A feladat 4 itembdl allt, és 0,78 volt a megbizhatosagi mutatdja. A valaszadok
maximalisan 4 pontot szerezhettek amibdl a didkok atlagosan 2,54 pontot értek el
(lasd 59. tabldzat). A tesztet kitoltok 85,5%-a tudta megnevezni a televizids miisor
pontos nevét, a miifajat pedig a valaszadok 75,7%-a. Elgondolkodtatd, hogy
mindossze a tanuldk 46,3%-a tudott egyetlen olyan érvet megnevezni, amiért
érdemes nézni a miisort, mig a tobbiek egyet sem. Ellenérvek vonatkozasaban pedig
még ennél is ritkabban lattunk példat értékelhetdé megoldasra. Véleményiink szerint a
feladat utols6 itemeinek alacsony megoldottsaga azzal magyarazhatd, hogy a
valaszadok elegendonek tartottdk a miisor melletti allasfoglalasukat oly mddon
jelezni, hogy helyesen megnevezték a miisor cimét, de annyira mar nem sikeriilt
felkelteni a tanulok érdeklodését, hogy érveljenek a miisor mellett/ellene.

A feladaton elért szdzalékos atlagpontszamok (zardjelben a szoras) a lanyok
esetében 67,70 (33,73) jelentésen magasabbak , mint a fuké 56,3 (35,74) (lasd a 60.
tablazat). Az eredmények arra engednek kovetkeztetni, hogy a televizids sorozat
nézOkozonsége elsdsorban a ndk koziil keriil ki, a férfiak mas miisortipusokat
részesitenek eldnyben. A feladat megoldottsdgi mutatdi alapjan megallapithatjuk,
hogy a maximalis pontszamot a nék 41,28%-a, mig a férfiak 28,65%-a érte el, a
férfiak esetében a 2 pontos eredmény is hasonld aranyban jelent meg. A nemek
szerint vizsgalt szdzalékos atlagértékek kiilonbsége szignifikdns (t = 8,11, p < 0,01)
(lasd a 67. tablazat).

Az iskolatipusok és a feladaton elért szazalékos atlag- (zarojelben szoras-) értékek
az altalanos és a kdzépiskolds tanulok esetében a kovetkezok: 59,78 (33,99), illetve
65,21 (35,15), ami szignifikans kiilonbséget jelent (t = 2,53, p = 0,01) (lasd a 68.
tablazat). A maximalis pontszam tekintetében a kozépiskolasok 10%-kal nagyobb
aranyban teljesitettek jobban. Eredményeink alapjan bizonyithat6 a kapcsolat a
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magasabb életkor és a médiahasznalattal, a médiatartalmakkal kapcsolatos kritikai
gondolkodas kozott.

A médiaoktatasban részt vevok jobb eredményt értek el a feladat megoldasa
sordn, ami azt valosziniisiti, hogy a mozgoképkultura és a médiaismeret drakon
foglalkoznak a sorozat, mint médiamiifaj jellemzdivel, mind a narrativdk, mind a
popularis kultura vonatkozasdban. A tanulok médiaoktatasban vald részt vételiik
szerint képzett részmintainak szazalékos atlagpontszamai (zarojelben a szoras) 65,47
(34,85), illetve 59,96 (34,69) (lasd a 60. tdbldzat). Ez a kiilonbség szignifikans (t =
3,55, p < 0,01) (lasd a 69. tablazat). lgazoltuk a kapcsolatot a sorozat, mint
médiaszoveg felismerése és a miifajjal kapcsolatos kritikus véleménynyilvanitas,
illetve az iskolai keretek kozott folyd médiaoktatas kozott.

6.2.5 A tanulok eredményei a mozgoképpel kapcsolatos felidézési és
értelmezési képességre vonatkozo feladatoknal

A 14-18 éves tanulok mozgdképpel kapcsolatos felidézési és értelmezési
képességét a papir-ceruza médiamiveltség-tesztben harom feladattal —a 7, 8, 16 —
kivantuk vizsgalni (lasd a 61. tdbldzat). A mozgdképi memoriaval kapcsolatos
feladatok azt a célt szolgaljak, hogy adatokat kapjunk a tizenévesek alkalmazott
médiamiiveltségérél (lasd ,, 4 médiamiiveltség tuddasteriileteinek dsszefoglalo
tablazatat” a dolgozat 5. fejezetében). A tanuldk a mozgdképi memoriaval
kapcsolatos feladatokat — az elért atlagpontszamok szerint — gyakorlottan oldottak
meg, ami jelzi, hogy a fiatalokra milyen erds — id6ben tartos — hatast gyakorolnak a
kiilonb6zo audiovizudlis médiaszovegek.

61. tablazat. A tanulok datlagpontszamai a médiamiiveltséQ-teszt felidézési és értelmezési
képességet vizsgalo feladatain

Feladat- Elérhet6 Atlag-
szdm pontszam pontszam
7. 7 5,52

8. 12 9,4

16. 6 4,62

A 62. tabldazatban Osszefoglalva kozoljiikk azokat az atlageredményeket (%),
amelyeket a tanulok a mozgdképpel kapcsolatos felidézési és értelmezési képesség
kérddivrészhez tartozo feladatokon elértek.

62. tablazat. A mozgoképpel kapcsolatos felidézési és értelmezési képességre vonatkozo
feladatokon elért atlageredmények (zardjelben a szords) a harom fontos részminta
bontasban (%)

Feladatszam Nem Iskolatipus Meédiaoktatas
Férfi NG Altaldnos | Kozépiskola Van Nincs
7. 75,60 80,90 70,43 82,39 79,44 77,75
(38,39) | (35,55) (40,69) (34,38) (36,60) (37,05)
8. 69,80 83,55 76,21 79,23 77,40 80,21
(30,43) | (23,27) (27,74) (26,71) (27,86) (25,26)
16. 69,39 81,70 73,80 78,36 77,07 76,93
(40,71) | (33,75 (38,90) (36,14) (36,80) (37,50)
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A 7. feladaton elért eredmények részmintak szerinti elemzése

A feladat itemeinek szama 7. Maximalisan 7 pontot lehetett elérni, amibol a
tanulok atlagosan 5,52 pontot teljesitettek (lasd a 61. tdblazator). A feladat
reliabilitasa 0,96, tehat a megbizhatdsagi kritériumot messzemenden teljesiti. A
feladat megoldottsagi mutatoja magas, tehat viszonylag konnyen teljesithet6k voltak
a maximalis pontszamok.

A médiaszovegek memoriabol torténd felidézését vizsgalod feladat atlagpontszama
a lany valaszadok esetében volt magasabb, ez 5,66 (szoras 2,50), mig a fiu
valaszadok atlagpontszama alacsonyabb volt 5,30 (szoras 2,70). A feladat magas
megoldottsagi mutatdja azt jelzi, hogy a tanulok tobbsége nagy hatékonysaggal
oldotta meg a feladatot, amit azzal is alatdmaszthatunk, hogy a tanul6lanyok 71,2%-
a, mig a fiundiakok 62,9%-a tudta maximalis pontszammal megoldani a feladatot. Az
eredmények arra utalnak, hogy a tanulok igen nagy hanyada sikerrel tudja felidézni a
mindennapokban hallott, 14tott, olvasott médiaszévegeket. Ugyanakkor azt is latjuk,
hogy a masik véglet is érzékelhetd ennél a feladatndl, azaz a fittanulok 18%-a
egyaltalan nem szerzett pontot (mintegy 201 diak), és a lanyok 15% volt teljesen
sikertelen. A tanulok szazalékban kifejezett atlag- (zardjelben szoras-) értékei 75,60
(38,39), illetve 80,90 (35,55) (lasd a 62. tdbldzat). A nemek szerinti részmintak
atlagai kozotti kiilonbség szignifikans (t = 3,73, p < 0,01) (lasd a 67. tdbldzat).
Jellemzden a lany tanulok teljesitettek sikeresebben, melynek hatterében az allhat,
hogy a ndi valaszadok érzékenyebbek — ¢és valdszinilileg befolyasolhatobbak — az
eladasi szandékkal késziilt izenetekre.

A memoriabol felidézheté médiaszovegek ¢és az iskolatipusok részmintak
atlagpontszamait vizsgalva azt latjuk, hogy magasabb a kozépiskolai tanulméanyokat
folytato 15-18 éves tanuloknak, ami esetilkben 5,77 pont volt (szoras 2,41). Az
altalanos iskolai tanulmanyokat folytatdé 13—14 évesek atlagpontszdma alacsonyabb,
4,93 pont (szoras 2,85). A két részminta szézalékos atlagpontszamai (zardjelben a
szoras) 70,43 (40,69), illetve 82,39 (34,38) (lasd a 61. tablazat). Ez a kiilonbség
szignifikdns (t = 4,92, p < 0,01) (lasd a 68. tdablazat). A két korcsoport kozdotti
lényeges kiilonbséget a maximalis pontszamok teljesitésénél latjuk leginkabb. Az
iddésebb tanulok — a kézépiskolasok — 73,1%-a ért el maximalis, azaz 7 pontot, mig
az altalanos iskolasoknal ez a tanulok 56%-anak sikertilt. Szintén beszédes a 0 pontot
teljesitd adat. Itt az altalanos iskolaba jar6 tanulok 22,4%-a érintett, mig ez a szam a
kozépiskolaba jarok esetében 12,8%. Az eredmények alapjan kijelenthetjiik, hogy a
memoriabol felidézett médiaszovegeket vizsgalod feladaton a kdzépiskolaba jaro 15—
18 éves diakok voltak eredményesebbek. Feltételezziik, hogy az adatok hatterében a
tanulok médiahasznalatban, és médiaszoveg-fogyasztdsban szert tett mindennapos
tapasztalata allhat.

A 7. szamu feladat atlagpontszama némileg magasabb volt azoknak a tanuloknak,
akiknek volt mozgoképkultira és médiaismeret 6rdjuk. Ez esetiikben 5,56 pontot
jelent (szoras 2,56). A médiaoktatasban nem részesiilt tanuldk atlagpontszama
alacsonyabb volt 5,44 (széras 2,60). A maximalis pontszamot is tobben érték el azon
tanulok, akiknek volt az iskolai tanulméanyaik soran médiaoktatds. Ez a tanulok
69,2%-at jelenti (1357 £6). Alig van néhany szdzalékpontnyi kiilonbség a 0 pontot
teljesitd didkok két részmintdja kozott. A mozgoképkultura és médiaismeret targyat
tanulok 15,5%-a, mig az ilyen targyat nem tanuldk 15,9%-a nem tudott egyetlen
pontot sem elérni a feladat megoldidsa sordn. A szazalékban kifejezett 4tlag-
(zarojelben szoras-) értékek 79,44 (36,60) és 77,75 (37,05), ami kiilonbség nem
szignifikans (t = 1,18, p = 0,24) (lasd a 69. tdbldzatot), ami azt igazolja, hogy az
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eredmények nem mutatnak kapcsolatot az iskolai keretek kozott folytatott
médiaoktatassal.

A 8. feladaton elért eredmények részmintak szerinti elemzése

A feladat itemeinek szama 12. Az elérhetd maximalis pontszam 12, amibdl a 14—
18 éves tanulok atlagosan 9,4 pontot teljesitettek (lasd 61. tdbldzat). A feladat
reliabilitasa 0,89, tehat teljesiti az elvarhatd megbizhatdsagi kritériumot. A feladat
megoldottsagi mutatoja magas, tehat a viszonylag konnyen teljesitheté feladatok
koz¢ tartozott.

A fiu és a né részminta atlagpontjainak vizsgalata azt mutatja, hogy a didklanyok
a 8. szamu feladaton sokkal eredményesebbek voltak. Atlagpontjuk 10,2 (szoras
2,80), mig a fiak 8,38 pontot értek el (szoras 3,65). A két részminta szazalékos
atlagpontszamai (zarojelben a szoras) 69,80 (30,43), illetve 83,55 (23,27) (lasd a 62.
tablazat). Ez a kiilonbség a 67. tablazatban 1athaté statisztikai paraméterek mellett (t
= 12,99, p < 0,01) szignifikans. A két nem kozotti kiilonbség a maximalis
pontszamok elérésénél is jol latszik. A lanyok 44,1%-a (azaz 810 16), mig a fiuk
24,6%-a tudta hibatlanul megoldani a feladatot. A 0 pontot ér6 feladatmegoldasban is
a tanulofiak jartak az ¢len. Esetiikben 5,2%-uk nem tudott egyetlen értékelhetd
pontot sem szerezni, mig a ndknél ez a szam minddssze 1,7%. Az eredmények
alapjan kijelenthetjiik, hogy a mozgodképpel kapcsolatos ismeretek felidézésében a
lany tanulok eredményesebbek a fiuknal.

Az dltalanos és kozépiskolai tanulmanyok szerinti részmintak atlagpontszamainak
vizsgalata azt mutatja, hogy az iddsebb, kozépiskoldba jardo 15-18 éves tanulok
magasabb atlagpontszadmokat értek el, mi esetiikben 9,51 pontot jelent (szoras 3,20).
A maximadlisan elérheté 12 pontot a kozépiskolasok 38,7%-a teljesitette, szemben az
altaldnos iskolasok 32%-aval. Erdekes eredmény ugyanakkor, hogy a viszonylag
magasnak szamité 10-11 pontot tobb altalanos iskolas — a részminta 30,3%-a — érte
el, mint kozépiskolds. Az utdbbi részmintdbol 28% tudott hasonld eredményt
felmutatni. Az altalanos iskolasok atlagos pontszama 9,14 (szoras 3,33). A
szazalékban kifejezett atlag- (zarojelben szoras-) értékek 76,21 (27,74), illetve 79,23
(26,71) (lasd a 62. tablazat). A kiilonbség a két részminta atlagpontszamai kozott
nem szignifikans (t = 1,24, p = 0,22) (lasd a 68. tabldzatot).

A memoriabol felidézheté médiaszovegekre vonatkozo 8. szamui feladaton azok a
tanulok teljesitettek jobban, akiknek nem volt mozgdképkultura és médiaismeret
orajuk. A médiaoktatdsban nem részesiilt tanulok atlagpontjai 9,63 (szoras 3,03), mig
a mozgoképkultura és médiaismeretet tanuld gyerekek atlagpontszdma 9,29 volt
(szoras 3,34). Az elérhetd maximalis pontszam tekintetében is a médiaoktatasbol
kimaradt tanuldok jartak élen. Ebbdl a részmintabol a tanulok 38%-anak sikeriilt
hibatlan teljesitményt nyljtania. A mozgdképkultira és médiaismeret targyat tanult
didkok koziil a részminta 36,1%-anak sikeriilt hasonl6 eredményt elérnie. A 0 pontot
teljesité didkok kozott is néhany szadzalékponttal tobben voltak a médiaoktatdsban
érintett tanulok. Koziiliikk 62 tanulonak — a részminta 3,2%-nak nem sikertilt egyetlen
értékelhetd valaszt sem adnia. A médiaoktatasbdl kimaradt tanulok koziil mindossze
2,8% nyujtott hasonld teljesitményt. A két részminta szazalékos atlagpontszamai
(zardjelben a szoras) 77,40 (27,86), illetve 80,21 (25,26) (lasd 62. tablazat). A
kiilonbség szignifikans (t = 2,68, p = 0,01) (lasd 69. tdbldzat). Az eredmény
magyarazata lehet, hogy a feladatban szdmon kért ismeret nem kapcsolodik a
médiaoktatas tanorai tartalméahoz.
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A 16. feladaton elért eredmények részmintdik szerinti elemzése

A feladat itemeinek szama 6. A maximalisan szerezhetd pontok szama 6, ebbdl a
tanulok atlagosan 4,62 pontot értek el (lasd a 61. tdbldzat). A feladat reliabilitasa
0,95. A megoldottsagi mutatok eredményei szerint a tanuldok tobbségének (60-70%-
anak) sikeriilt a feladatot sikeresen megoldania. A feladat atlagpontszamai azt
igazoljék, hogy a lany didkok sokkal sikeresebbek a felidézésben, mint a fia tanulok.

A lanyok atlagpontszama 4,90 (szoras 2,02), a fiu tanuloké pedig 4,16 (szoéras
2,44). A lany diakok 69,6%-a tudott maximalis pontszamot teljesiteni, mig a fiuk
52,9%-a ért el hasonld eredményt. A 0 pontos feladatmegoldasban a tanulofiuk
jeleskedtek. Részmintajuk 21,4%-a, mig a didklanyok 11,4%-a nem szerzett egyetlen
értékelhetd pontot sem. A két részminta szazalékos atlagpontszamai (zardjelben a
szoras) 69,39 (40,71), illetve 81,70 (33,75) (lasd 62. tablazat). Ez a kiilonbség
szignifikdns (t = 8,49, p < 0,01), amivel igazoltuk, hogy a lany tanulok
eredményesebbek voltak (lasd a 67. tablazatot).

A valaszado tanuldk dltalanos és kozépiskolas tanulmanyok szerint képzett
részmintdk atlagpontszdmai azt mutatjak, hogy a kozépiskolds tanulmanyokat
folytatd 15-18 éves tanulok eredményei a jobbak. A 16. szdmt feladaton nyujtott
atlagpontszamuk 4,70 (szoéras 2,17), mig az altalanos iskolai tanulmanyokat folytato
diakok atlagpontszama 4,43 (szoras 2,33). Maximalis pontszamot a kodzépiskolas
didkok 64,8%-a ért el, mig az altalanos iskolasok 59,6%-a tudott hasonld eredményt
elérni. Az iskolatipus szerint képzett részmintdk szazalékban kifejezett atlag-
(zarbjelben szoras-) értékei 73,80 (38,90), és 78,36 (36,14) (lasd a 62. tabldzat). A
kiilonbség — a 68. tablazatban lathato statisztikai paraméterek mellett — szignifikans
(t = 3,10, p < 0,01). Megallapithatjuk, hogy a feladatot a kdzépiskolaba jard tanuldok
jobban teljesitették.

A 16. szamu feladat éatlagpontszamai azt mutatjak, hogy alig van kiilonbség a
médiaoktatasban részt vett, vagy az abbol kimaradt tanulok részmintai kozott. A
mozgoképkultira és médiaismeret targyat tanulok feladaton nyujtott atlagpontszama
4,62 (szoras 2,21), mig a médiaoktatasbol kimaradt tanulok 4,61 pontot értek el
(szoras 2,25). Amennyiben a maximalis pontszamot vessziik alaposabban szemiigyre,
akkor azt latjuk, hogy a mozgoképkultira és médiaismeret targyat nem tanulok
64,4%-a teljesitett jobban, minthogy a médiaoktatdsban részt vett tanulok
részmintdjabol mindez a tanulok 62,7%-énak sikeriilt. A tanulok szizalékban
kifejezett atlag- (zardjelben szoras-) értékei 77,07 (36,80), illetve 76,93 (37,50), ami
kiilonbség nem szignifikdns (t = 0,10, p = 0,92), tehat a médiaoktatasban vald
részvétel nem javitott a tanulok eredményein (lasd a 69. tabldazatot).

6.2.6 A tanulék eredményei a mozgoképi szovegalkoto kodok ismeretét
vizsgalo feladatoknal

A 14-18 éves fiatalok mozgoképi szovegalkotd koddok ismeretét két feladattal — 9,
10 — vizsgaltuk. A tizenévesek — az elért atlagpontszamok szerint — hianyos
ismeretekkel rendelkeznek a szovegalkotd kodok vonatkozasaban. Ez azt jelzi, hogy
a didkok tobbsége nincs tisztaban a filmes mifajokkal, a mozgoképes alkotasok
jellemzd narrativaival, vagy azok latvanybeli, technikai jellemzdivel (lasd a 63.
tablazatot).
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63. tablazat. A tanulok atlagpontszamai a médiamiiveltség-teszt mozgoképi szovegalkoto
kodok ismeretével kapcsolatos feladatain

Feladat- Elérhetd Atlag-
szdm pontszam pontszam
9. 10 5,4

10. 9 4,1

A 64. tablazatban Osszefoglalva kozoljikk azokat az atlageredményeket (%),
amelyeket a tanulok a mozgdoképi szovegalkotd kodok ismeretére vonatkozo
feladatokon elértek.

64. tablazat. A mozgokepi szovegalkoto kodok ismeretére vonatkozo feladatokon elért
atlageredmények (zarojelben a szoras) a harom fontos részminta bontdasban (%)

Feladatszam Nem Iskolatipus Meédiaoktatas
Ferfi N6 Altalénos | Kozépiskola Van Nincs
9. 52,70 54,84 46,45 57,20 56,05 50,04
(30,74) (30,92) (32,10) (29,80) (30,90) (30,43)
10. 44,80 45,90 36,30 49,25 47,71 40,95
(38,90) (40,40) (38,40) (39,80) (40,32) (38,41)

A 9. feladaton elért eredmények részmintak szerinti elemzése

A feladat itemszama 10, a maximalisan szerezhetd pontszam is 10 pont (lasd 63.
tablazat). Ebbol a tanulok atlagosan 5,4 pontot értek el. A feladat reliabilitasa 0,84,
tehat teljesiti a feladattol elvarhatd megbizhatdsagi kritériumot.

Az adatok azt tiikkrozik, hogy a feladaton a /ldnyok értek el magasabb
atlagpontszamokat. A lany tanulok atlagpontszama 5,48 (szoras 3,10), mig a fia
tanuloké 5,27 (szoras 3,07). Maximalis pontszamot is tobb lany ért el — a részminta
4,4%-a — mint fia (részmintajukbol 3,2%), mint ahogy ezt a tendenciat figyelhetjiik
meg az 59 pont szerzésénél is. Nem szerzett egyetlen pontot a fiu vélaszaddk
17,8%-a, ¢és a lanyok 16,3%-a. A tanulok atlagos szazalékos teljesitménye 52,70,
illetve 54,84, 30,74 ¢s 30,92 szorasértékek mellett (1asd a 64. tablazat). A részmintak
kozti kiilonbség nem szignifikans (t = 1,83, p = 0,07) (lasd a 67. tablazatot), tehat a
feladaton mutatott teljesitmény nem fiigg attél, hogy a valaszado fiu vagy lany.

Az daltalanos és kozépiskolai tanulmanyok szerint képzett részmintak
eredményeibdl az latszik, hogy a kozépiskolas tanulok atlagpontszdma magasabb,
azaz 5,71 (szérés 2,97). Az éltaldnos iskolds tanulok atlagpontszama alacsonyabb
ennél, 4,64 (szoras 3,21). A feladaton maximalis pontszamot is tobb kozépiskolas
teljesitett, mint altalanos iskolas. Az el6ébbi a részminta 4,1%-a, mig az utobbi a
részminta 3,5%-4t jelenti. Nem szerzett egyetlen pontot az 4ltalanos iskolas
részminta 23,6%-a, és a kozépiskolas tanulok 14,1%-a. Szazalékban kifejezve a
tanulok atlag- (zardjelben szoras-) értékeit, akkor a kdvetkezd eredményeket kaptuk:
46,45 (32,10), illetve 57,20 (29,80) (lasd a 64. tdblazat). Az atlagok kozotti
kiilonbség szignifikans (t = 4,86, p < 0,01) (lasd a 68. tabldzarot). A kozépiskolaba
jard 15-18 éves tanulok voltak eredményesebbek a mozgoképhez kothetd
szovegalkotd kodok felismerésében.

A feladat médiaoktatas szerinti részmintak atlagpontszamait vizsgalva azt latjuk,
hogy azoknak a tanuloknak volt jobb az atlagpontszama akiknek volt média orajuk.
Ok atlagosan 5,60 pontot teljesitettek (szoras 3,10), szemben azokkal a tanulokkal,
akiknek nem volt médiadrajuk, az ¢ atlagpontszamuk 5,00 volt (szoras 3,04). A
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mozgoképkultura és médiaismeret targyat felvett tanulok 4,4%-a oldotta meg
maximalis pontszdmmal a 9. szamu feladatot, mig azok koziil, akiknek nem volt
ilyen targyuk, 2,9%-a. Nem sikeriilt egy pontot sem szereznie a médiaoktatasbol
kimaradt tanulok 18%-4nak, mig ez a teljesitmény a médiaoktatdsban részt vett
tanulok koziil 16,4%-ot jellemzett. A részmintdk szerinti szazalé¢kos atlag-
(zarojelben szoras-) értékek a kovetkezok: 56,05 (30,90) és 50,04 (30,43) (lasd a 64.
tablazat). A kiilonbség szignifikdns (t = 5,02, p < 0,01), tehat azok a tanulok
teljesitettek jobban, akiknek volt médiadrajuk (lasd a 69. tablazatot).

A 10. feladaton elért eredmények részmintak szerinti elemzése

A feladat megoldottsagi mutatdi azt jelzik, hogy a tanulok szdmara nem bizonyult
érdekesnek a feladat, a didkok harmada egyetlen pontot sem szerzett. Az itemszadm 9
¢s maximalisan is ennyi szerezhetd, amibdl a didkok atlagosan 4,1 pontot értek el
(lasd a 63. tablazat). A feladat reliabilitasa 0,94, tehat teljesiti a téle elvarhatod
megbizhatosagi kritériumot.

A nemek szerinti részmintak szazalékos atlag- (zarojelben szoras-) értekei a
kovetkezok: 44,80 (38,90), illetve 45,90 (40,40) (lasd a 64. tdbldzat). A kiillonbség
nem szignifikans (t = 0,74, p = 0,46) (lasd a 67. tablazatot).

A viélaszad6 tanulok folyamatban 1év0 — dltalanos- vagy kozépiskolai —
tanulmanyai alapjan kialakitott részmintak 10. feladaton mutatott eredményeinek
alaposabb vizsgalata azt mutatja, hogy a 15-18 éves tanulok atlagpontszama — 4,43
(szoras 3,60) — magasabb, mint az altaldnos iskolds didkoké, akiknek az
atlagpontszama 3,30 (szoras 3,45). Szazalékban kifejezve az iskolatipusok szerinti
atlag- (zar6jelben a szoras-) értékeket, az altalanos iskoldsok 36,30 (38,40), a
kozépiskolasok 49,25 (39,80) pontot értek el, ami kiilonbség szignifikans (t = 3,37, p
< 0,01) (lasd a 64. és a 68. tabldzatot), és jellemzéen a 15-18 éves kodzépiskolai
tanulok oldottdk meg sikeresebben a feladatot, tehat az életkor szerint idésebb
tanulok tudatosabbak a mozgoképi szovegalkotd-kddok vonatkozasaban.

A feladat médiaoktatds szerinti részmintak atlagpontszamait vizsgalva azt latjuk,
hogy a médiaoktatasban részt vett tanulok atlagpontszamai magasabbak — azaz 4,30
(szoras 3,63) — annal, mint amit azok a tanuldk teljesitettek, akiknek nem volt
mozgoképkultira és médiaismeret orajuk. Ennek a részmintanak az atlagpontszama
3,70 (szoras 3,46). Szazalékban kifejezve a médiaoktatds szerinti atlag- (zardjelben
szoras-) értékeket, a kovetkezok az eredmények: 47,71 (40,32), illetve 40,95 (38,41
(lasd a 64. tablazat). A kiilonbség szignifikans (t = 4,37, p < 0,01) (lasd a 69.
tablazatot). Maximalis pontszamot 386 olyan tanul6 ért el — a részminta 19,7%-a —
akik tanultak mozgoképkultura és médiaismeret targyat. Azok didkok koziil, akiknek
nem volt ilyen 6rdjuk a részminta 1,8%-a ért el maximalis pontszdmot. Az
eredmények alapjan azt a kijelentést tehetjilk, hogy azok a tanuldok értek el a
feladaton jobb eredményt, akiknek volt médiadrajuk, vélhetden azért, mert a
tandrékon foglalkoznak a miivész- és tomegfilmek jellemzdivel, kiilonbségeivel.

6.2.7 A tanulék eredményei a mozgoképi szovegalkotast gyakorlatban is
vizsgalo feladatoknal

A mozgdképpel kapcsolatos szovegalkotdé kodok gyakorlatban  torténd
alkalmazasat harom feladattal vizsgaltuk — ezek a 13., 14., és a 17. feladatok. A
tanulok atlagpontszamai azt mutatjak — lasd a 65. tdbldzatot — hogy a didkok kevés
gyakorlattal rendelkeznek a mozgdképpel kapcsolatos szovegalkotas terén.
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65. tablazat. A tanulok atlagpontszamai a médiamiiveltség-teszt mozgoképi szovegalkoto
kodok gyakorlati alkalmazasat vizsgalo feladatain

Feladat- Elérhetd Atlag-
szdm pontszam pontszam
13. 5 2,52

14. 4 1,86

17. 1 0,79

A 66. tablazatban Ssszefoglalva kozoljik azokat az atlageredményeket (%),
amelyeket a tanulok a mozgdképi szovegalkotas gyakorlatat vizsgald feladatokon
elértek.

66. tdablazat. A mozgokepi szovegalkoto kodok ismeretére vonatkozo feladatokon elért
atlageredmények (zarojelben a szoras) a harom fontos részminta bontdasban (%)

Feladatssim Nem ’ Iskolatipus Médiaoktatds_
Ferfi N Altalanos | Kézépiskola Van Nincs
13 5,17 11,45 4,21 11,10 9,00 9,30
' (16,07) (23,67) (12,85) (23,70) (20,83) (22,29)
14 38,62 51,43 40,25 49,21 48,14 43,49
' (29,61) (28,00) (29,60) (28,60) (29,18) (28,91)
17 79,66 79,80 76,64 81,02 80,68 77,87
' (40,27) (40,17) (42,33) (39,22) (39,48) (41,53)

A 13. feladaton elért eredmények részmintak szerinti elemzése

A feladattal 5 itembdl allt, és a maximalisan teljesithetd pontszam is ennyi volt. A
tanulok atlagosan 2,52 pontot értek el (lasd a 65. tdbldzat). A feladat reliabilitasi
mutatoja 0,82, tehat teljesiti a téle elvarhatd megbizhatdsagi kritériumot.

A tanulok atlagpontszamai mindkét nem esetében alacsonyak. A tanulofiik
atlagpontszama 0,26 (szoras 0,80), a lanyoké kicsit magasabb 0,58 (szoras 1,18). A
részmintak szerinti szdzalékos atlag- (zardjelben szorés-) értékek a kovetkezok: 5,17
(16,07), illetve 11,45 (23,67) (lasd a 66. tabldzat). A kiilonbség szignifikans (t =
8,58, p < 0,01) (lasd a 67. tablazatot). A feladaton a fii valaszadok 83,3%-a, a
didklanyok 73,6%-a nem ért el egyetlen pontot sem. A nyiltvégli kérdések
megvalaszolasat gyenge aktivitds jellemezte, a valaszadok tobb mint haromnegyede
egyaltalan nem forditott idot a feladatra. Ennek okait feltehetden abban kereshet;jiik,
hogy egyrészt nem volt szamukra elég vonzo a feladat, masrészt lehet, hogy olyan
ismereteket, és készségeket vartunk el a tanuloktol, amelyekre a mozgoképkultira-
¢s médiaismeret 6rdkon nem szantak idét.

Az dltalanos és kozépiskolai tanulmanyok szerint képzett részmintak
atlageredményeit nézve azt tapasztaljuk, hogy a kozépiskolds didkok némiképp
eredményesebbek voltak. Esetiikben az atlagpontszdm 0,55 (szoras 1,18), mig az
altalanos iskolds tanuldk atlagpontszama 0,21 (szoras 0,64). Szazalékban kifejezve
az iskolatipusok szerinti 4tal- (zarojelben szoras-) értékeket, az altalanos iskolasok
esetében 4,21 (12,85), a kozépiskolasok esetében 11,10

(23,70) az értékek (lasd a 66. tablazat). A kiilonbség szignifikdns, ami a 68.
tablazatban lathato statisztikai paraméterekkel igazolhato (t = 4,71, p <0,01). A 15—
18 évesek 75,4%-a nem ért el egyetlen pontot sem, mig ez a szdm az altalanos
iskolas korosztalynal 85,6%.

A feladat médiaoktatds szerinti részmintak atlagpontszamait elemezve azt az
érdekes eredményt kaptuk, hogy inkabb azok a tanuldk nyujtottak értékelhetébb
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teljesitményt, akiknek nem volt még mozgdképkultira és médiaismeret Orajuk.
Részmintajukbdl néhany szazalékponttal tobben tudtak 3—5 pontot elérni, mint azok
a tanulok, akiknek volt médiaoktatasuk. A médiaoktatds szerinti részmintak
szazalékos atlagpontszamai (zarojelben a szoras) 9,00 (20,83), illetve 9,30 (22,29), a
kiilonbség nem szignifikans (t = 0,40, p= 0,69) (lasd a 69. tablazatot).

A 14. feladaton elért eredmények részmintdk szerinti elemzése

A feladat 4 itemet tartalmaz, és a maximalisan szerezhet6 pontszam is 4 VoI,
amib6l a tanualok atlagosan 1,86 pontot értek el (lasd 65 tdbldizar). A feladat
reliabilitasa 0,66, ami nem igazan j6 mutatd, de az item kihagyasakor azt
tapasztaltuk, hogy a mérdeszkdz megbizhatdsaga nem javult olyan mértékben, ami
indokoltta tenné a mérdeszkozbdl valod kihagyasat.

A tanulok a feladaton nyujtott atlageredményeit vizsgéalva azt latjuk, hogy a lany
valaszadok atlagpontszamai magasabbak 2,06 (széras 1,11), mint a fiu valaszadokeé,
akiknek az atlagpontszamuk 1,54 (szoéras 1,18). A két részminta szazalékos
atlagpontszamai (zardjelben a szoras) 38,62 (29,61), illetve 51,43 (28,00) (lasd a 66.
tablazat). A kilonbség szignifikans (t = 11,67, p< 0,01) (lasd a 67. tdbldzatot). A
feladat vonzdbbnak bizonyult a tanuloldnyok szdmara, amit azzal igazolhatunk, hogy
a fil részminta 22,7%-a egyetlen pontot sem szerzett, mig ugyanez a szam a
lanyoknal 10,7%. A fii tanulok tobbnyire egy pontot szereztek — a részminta 31,3%-
a —, mig a lany tanulok tobbsége — a részminta 39,2% -a — harom pontot ért el.
Jellemzdéen a lany tanuldok értek el jobb eredményeket, vélhetéen azért, mert a
testképzavar, és az anorexia — mint téma is — inkdbb a lanyokat érinti és érdekli.

A feladat esetében a valaszadok dltalanos és kézépiskolai tanulmdanyok szerint
képzett részmintdk atlageredményeit elemezve azt latjuk, hogy a kozépiskolas didkok
atlageredménye jobb — 1,97 pont (széras 1,14) — az altalanos iskolasok altal nyujtott
atlagpontszamoknal, ami 1,61 (szoras 1,18). A tanuldk szazalékban kifejezett atlag-
(zarbjelben szoras-) értékei 40,25 (29,60), illetve 49,21 (28,60) (lasd a 66. tabldazat).
A kiilonbség szignifikans (t = 5,02, p < 0,01) (lasd a 68. tdblazatot). Az altalanos
iskolasok egyharmada — 31,0%-a — egy pontot szerzett, €s a tanulok tovabbi 24,6%
ért el 3 pontot. Igen magas azon altalanos iskolasok szama — 179 f6, a részminta
20,6%-a — akik nem szereztek egyetlen pontot sem. A kozépiskolasok 37,1%-a
harom pontot szerzett, de magas -23,3%, azaz 487 tanuld — azon tanulok szama, akik
csupan egyetlen pontot szereztek. Az eredmények szerint jobb teljesitményt
nyujtottak a kdzépiskolaba jaré 15—18 éves didkok.

A feladat médiaoktatas szerinti részmintak atlagpontszamait elemezve azt az
eredményt kaptuk, hogy jobban teljesitettek a médiaoktatadsban részt vett tanulok,
akik 1,93 pontot értek el (szoras 1,17), azoknal, akiknek nem volt mozgodképkultara
és médiaismeret orajuk. Ok atlagosan 1,74 pontot értek el (szoras 1,16). A két
részminta szazalékos atlagpontszdmai (zarojelben a szoérés) 48,14 (29,18) és 43,49
(28,91) (lasd a 66. tablazat). A kiilonbség szignifikans (t =4,11, p <0,01) (lasd a 69.
tablazarot). A médiaoktatasban érintett didkok részmintajanak 36,1%-a 3 pontot
szerzett, tovabbi 23,3% egyet, és 21,3%-uk két pontot ért el. Azok a tanuldk, akiknek
még nem volt médiadrajuk, 30,1%-ban egy pontot, 28,2%-ban harmat, 21,2%-ban
pedig két pontot szereztek. Maximalis pontszamot a mozgdképkultira és
médiaismeret targyat tanulod didkok 4,6%-a szerzett, mig hasonlé eredményt a masik
részminta 4,2%-a ért el. Az eredmények szerint a médiaoktatasban részt vett tanulok
nyUjtottak jobb teljesitményt ebben a feladatban.
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A 17. feladaton elért eredmények részmintdk szerinti elemzése

A feladat egyetlen itemet alkotott, melyre — a hibatlan sorrend meghatarozasa utan
— 1 pontot lehetett kapni. A tanulok atlagosan 0,79 pontot szereztek (lasd 65.
tablazat). A feladat reliabilitasa 0,16.

A lany valaszadok atlagosan 0,80 pontot (széras 0,40), a fiuk 0,79 pontot (szoras
0,40) értek el. A két részminta szdzalékos atlagpontszdmai (zarojelben a szoras)
79,66 (40,27) és 79,80 (40,17), a kiilonbség nem szignifikans (t = 0,08, p = 0,94)
(lasd a 66. és a 67. tablazatot). A feladat megoldasanak sikere nem fligg a valaszadok
nemétol.

A valaszadok dltalanos és kozépiskolai tanulmanyok szerinti részmintak
atlageredményeit elemezve azt latjuk, hogy a kozépiskolds korosztily feladaton
nyujtott atlageredménye — 0,81 (szords 0,39) — magasabb, mint az Aaltalanos
iskolasoké, ami 0,76 (szoras 0,42). A tanuldk atlagos teljesitménye 76,64 és 81,02,
42,33 ¢és 39,22 szorasértékek mellett (lasd a 66. tablazat). A kiilonbség nem
szignifikans (t = 1,08, p = 0,28) (lasd a 68. tdbldzatot).

A feladat médiaoktatas szerinti részmintak atlagpontszamait vizsgalva azt latjuk,
hogy azok a tanuldk, akiknek volt mozgdképkultura és médiaismeret Orajuk, jobb
atlagpontszamot értek el — esetiikben ez 0,81 (szoras 0,39) — azoknal, akiknek nem
volt ilyen ordjuk. Az ¢ atlagpontszamuk 0,78 (szoéras 0,41). Szazalékban kifejezve
ezeket az értékeket a vonatkozo atlag- (zardjelben szoréas-) értékek a kovetkezok:
80,68 (39,48), illetve 77,87 (41,53) (lasd 66. tabldzat). Az atlagok kozotti kiilonbség
nem szignifikans (t = 1,80, p=0,07) (lasd a 69. tabldzatot).

6.2.8 A médiamiiveltség-teszten elért eredmények és a kiils6 kornyezeti
tényezok osszefiiggései

A tanulok médiamiveltség-teszten nyujtott eredményei lehetdséget adnak arra,
hogy olyan hattérvaltozokat keressiink, amelyek magyarazattal szolgdlnak a
részmintak kozti kiilonbségekre.

A vonatkozo kutatdsok szerint a médiahasznalatot, ¢s a médiaszovegek
értelmezését sok hattértényezd befolyasolja. Ide tartozik a befogadd kora, tarsadalmi
osztalya, etnikai hattere, neme, ¢€s attitiidbeli viszonyulédsai (lasd pl. Funge, 1998;
Buckingham, Fraser és Mayman, 1990; Buckingham, 1993; Buckingham, 2000;
Facer, Furlong, Sutherland és mtsai., 2003). Az értekezés folytatdsaban azokat az
egyéni ¢és kiilsé kornyezeti tényezoket (hattérvaltozokat) kivanjuk feltarni, melyek
kapcsolatba hozhatok a médiamiiveltség-teszten elért eredményekkel.

189



Az egyéni tényezOk kozil a nemek vonatkozasaban vizsgaljuk meg a
médiamiveltség-teszten nyujtott eredmények kiilonbségét. Az Osszpontszamra
vonatkozo kétmintas t-proba azt mutatja, hogy a kiilonbség jelentds ((t (2954) =
10,27, p <0,01) (lasd a 67. tablazat).

67. tabldzat. A médiamiiveltség-teszten elért eredmények a valaszadok nemének (fiu, lany)
fiiggvényében

Valtozo Levene-féle F p It] p

1. feladat 10,79 <0,01 1,74 0,08
2. feladat 23,72 <0,01 3,20 <0,01
3. feladat 9,40 <0,01 4,56 <0,01
4, feladat 18,86 <0,01 3,67 <0,01
5. feladat 5,13 0,02 1,77 0,08
6. feladat 8,43 <0,01 9,90 <0,01
7. feladat 20,13 <0,01 3,73 <0,01
8. feladat 196,96 <0,01 12,99 <0,01
9. feladat 0,02 <0,01 1,83 0,07
10. feladat 9,08 <0,01 0,74 0,46
11. feladat 7,19 <0,01 3,45 <0,01
12. feladat 0,01 0,91 1,82 0,07
13. feladat 182,98 <0,01 8,58 <0,01
14. feladat 25,13 <0,01 11,67 <0,01
15. feladat 2,57 0,11 6,45 <0,01
16. feladat 148,61 <0,01 8,49 <0,01
17. feladat 0,03 0,87 0,08 0,94
18. feladat 3,25 0,08 8,11 <0,01
Osszpontszém 3,72 0,05 10,27 <0,01

Megjegyzés: A sziirke jelolés a p<0,05 szignifikanciaszintet jel6li a |t| esetében

Az elért szdzalékpontok azt igazoljdk, hogy a lany tanulok magasabb
atlagpontszamokat értek el (atlag 77,19, szoras = 18,68), mint a fiuk (atlag 69,78,
szoras = 19,58). Jelentds a nemek kozti kiilonbség a 8., a 13. és 16. feladatokon.
Mindhéarom feladat a mozgoképpel kapcsolatos ismeretekkel ¢és készségekkel
kapcsolatos. A mozgdkép felidézését €s értelmezési készségét méro feladatok koziil a
8. és a 16. feladaton is a lany valaszadok értek el jobb eredményeket. Szazalékos
atlag- (zardjelben szoras) értekeik a kovetkezok 83,55 (23,27), illetve 81,70 (33,75).
A 13. feladat a mozgoképi szovegalkotd kod gyakorlatdra vonatkozott. A lanyok itt
is magasabb szazalé¢kos atlagpontot értek el, 11,43 (széras = 23,67).

Az egyik kérdés, hogy van-e kiilonbség az altalanos ¢és kozépiskolds tanulok
médiamiiveltség teszten nyujtott teljesitménye kozott. Az dsszpontszamra vonatkozo
kétmintas t-proba alapjan azt a kijelentést tehetjiik, hogy a kiilonbség jelentés ((t
(2954) =-8,07; p <0,01) (lasd a 68. tablazatot).
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68. tablazat. A médiamiiveltség-teszten elért eredmények az oktatas fokanak (alapfok,
kozepfok) fiiggvenyében

Valtozo Levene-féle F p It] p

1. feladat 32,81 0,00 3,45 <0,01
2. feladat 74,55 0,00 6,95 <0,01
3. feladat 3,36 0,07 3,53 <0,01
4, feladat 1,53 0,22 1,55 0,12
5. feladat 105,28 0,00 10,28 <0,01
6. feladat 0,63 0,43 5,23 <0,01
7. feladat 30,22 0,00 4,92 <0,01
8. feladat 0,44 0,51 1,24 0,22
9. feladat 2,62 0,11 4,86 <0,01
10. feladat 1,58 0,21 3,37 <0,01
11. feladat 0,19 0,66 5,03 <0,01
12. feladat 8,56 0,00 3,82 <0,01
13. feladat 87,66 0,00 471 <0,01
14. feladat 2,78 0,01 5,02 <0,01
15. feladat 20,93 0,00 6,63 <0,01
16. feladat 22,72 0,00 3,10 <0,01
17. feladat 4,28 0,04 1,08 0,28
18. feladat 0,70 0,40 2,53 0,01
Osszpontszdm 3,24 0,08 8,07 <0,01

Megjegyzés: A sziirke jelolés a p<0,05 szignifikanciaszintet jel6li a || esetében.

Az elért szazalékpontok azt igazoljdk, hogy a kozépiskolds tanulok minden
feladatot sikeresebben oldottak meg (atlag 61,15%-pont; szordas = 15,51). Az
altalanos iskolds didkok részmintdja atlagosan 52,60%-pontot ért el a teszten
(szo6ras=16,26). Jelentds kiilonbségeket talalunk a két részminta teljesitménye kozott
a2, azh ésa l5. szamu feladatoknal. A 2. és a 15. feladatok a tanulok tudatos
médiahasznalatat, mig az 5. feladat a médiaszovegértését vizsgalta. Az eredmények
azt mutatjak, hogy a kézépiskolasok 18—20%-ponttal tobbet értek el, esetiikben tehat
igazolhatd, hogy az ¢letkorban idésebb tanuldk kritikusabbak a médiatartalmak
valasztasaban, ¢és a médiaszovegekben is sikeresebben tudjadk megnevezni a
fontosabb helyszin-, és idéviszonylatokat.

A médiamiiveltség-teszten nyujtott teljesitményt osszevetettiik a mozgoképkultira
¢s médiaismeret oktatassal is. A kétmintas-t proba eredményei szerint igazolhato a
kiilonbség ((t = -3,55; p < 0,01) a médiaoktatasban részt vett, és azok kozott a
tanulok kozott, akiknek nem volt az iskoldban mozgdképkultira és médiaismeret
orajuk (lasd a 69. tablazatot).
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69. tablazat. A médiamiiveltség-teszten elért eredmények a médiaoktatas fiiggvenyében

Valtozo Levene-féle F p [t] p

1. feladat 0,71 0,40 0,46 0,65
2. feladat 48,39 0,00 4,23 <0,01
3. feladat 0,51 0,50 1,06 0,29
4, feladat 0,09 0,75 0,48 0,63
5. feladat 2,37 0,12 1,00 0,32
6. feladat 1,06 0,30 0,38 0,71
7. feladat 1,13 0,29 1,18 0,24
8. feladat 18,02 0,00 2,68 0,01
9. feladat 0,06 0,81 5,02 <0,01
10. feladat 12,05 0,00 4,37 <0,01
11. feladat 0,03 0,86 3,45 <0,01
12. feladat 4,08 0,04 5,72 <0,01
13. feladat 2,74 0,10 0,40 0,69
14. feladat 0,34 0,56 411 <0,01
15. feladat 5,09 0,02 1,97 0,05
16. feladat 0,97 0,32 0,10 0,92
17. feladat 12,59 0,00 1,80 0,07
18. feladat 0,44 0,50 4,07 <0,01
Osszpontszam 3,70 0,05 3,55 <0,01

Megjegyzés: A sziirke jelolés a p<0,05 szignifikanciaszintet jeloli a |t| esetében.

A médiaoktatasban részt vett tanulok atlagos szazalékpontja 61,20
(szo6ras=16,02) volt. A mozgodképkultura ¢s médiaismeret targyat nem tanult didkok
eredménye 59,03%-pont (sz6ras=15,07). Az eredmények azért megnyugtatok, mert
azt jelzik, hogy a médiaoktatas a médiamiiveltség minden tudasteriiletén képes olyan
ismeretanyag atadasara és készségfejlesztésre, melyek segithetik a diakokat abban,
hogy rendelkezzenek a kritikus médiafelhasznalas, és médiaszovegértés, illetve az
alkalmazott médiamuveltség készségével.

Harom feladat esetében értek el — néhany szazalékponttal — magasabb pontot a
médiaoktatasban nem részesiilt tanulok (ezek az 5., a 8. és a 13. feladatok). Az 5.
feladatban a p = 0,32, a 13. feladatnal pedig p = 0,69, tehat a két minta varianciaja
kozott nincs szignifikans kiilonség. Egyediil a 8. feladatndl igazolhatd, hogy azok a
tanulok teljesitettek jobban, akiknek nem volt média 6rajuk. Ennek magyardzatat az
jelentheti, hogy a feladat megoldasahoz sziikséges ismeretek nem kotddtek szorosan
a mozgoképkultira és médiaismeret targy ismerctanyagahoz, tehat olyan készségek,
tudaselemek birtokaban is megoldhatok voltak, melyek pl. az irodalom-, vagy
nyelvtanoran keriiltek elsajatitasra (lasd pl. 1ényegkiemelés).

Feltételezésiink szerint a tanulok médiamiiveltségét befolyasolja, hogy
otthonukban — ezen beliil is foképp a sajat szobajukban — milyen infrastuktaraval
rendelkeznek. A teszt eredményei ezért Osszevetésre keriiltek a tanulok sajat
szobdjaban rendelkezésre 4llo televizidkésziilék hattérvaltozoval. A kétmintas t-
proba alapjan megallapitottuk, hogy az 6sszpontszamok tekintetében alig igazolhatok
a kiilonbségek azok kozott a tanulok kozott, akiknek van, illetve azok kozott, akiknek
nincs tévékésziilék a szobajaban ((t = -1,705; p = 0,08). Ez a kiilonbség tehat
véletlenszer is lehet (lasd a 70. tabldzatot).
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70. tablazat. A médiamiiveltség-teszten elért eredmények a sajat szobaban tévézés
lehetiségének fiiggvényében

Valtozo Levene-féle F p It p

1. feladat 0,01 0,91 0,02 0,98
2. feladat 27,94 0,00 3,18 <0,01
3. feladat 0,23 0,63 0,70 0,48
4, feladat 0,89 0,35 0,00 1,00
5. feladat 2,22 0,14 1,62 0,11
6. feladat 0,82 0,37 3,29 <0,01
7. feladat 14,80 0,00 2,45 0,01
8. feladat 69,39 0,00 7,66 <0,01
9. feladat 0,00 0,96 3,36 <0,01
10. feladat 8,12 0,00 2,27 0,02
11. feladat 2,33 0,18 1,72 0,09
12. feladat 0,48 0,50 2,15 0,03
13. feladat 1,67 0,20 0,77 0,44
14. feladat 0,01 0,92 3,43 <0,01
15. feladat 0,03 0,87 0,20 0,84
16. feladat 1,74 0,19 0,25 0,80
17. feladat 9,90 0,00 1,60 0,11
18. feladat 3,16 0,08 0,63 0,53
Osszpontszam 0,36 0,55 1,71 0,08

Megjegyzés: A sziirke jelolés a p<0,05 szignifikanciaszintet jel6li a |t| esetében.

Ugyanakkor ha az egyes feladatok vonatkozasdban nézziikk az eredményeket,
akkor azt latjuk, hogy a tanulok a 2. szdmu feladaton elért atlagpontszdmai
kiilonboznek szignifikansan ((t = -3,18; p < 0,01) legjobban egymastol. Ez azt jelenti,
hogy a kozszolgalati és a kereskedelmi médiumokat azok a tanuldok tudtdk
pontosabban megnevezni, akiknek a szobajukban nem volt televiziokésziilék (atlag
81,49; szoéras = 34,69). Azok a tanuldk, akik rendelkeznek sajat televizoval,
atlagosan 76,80 szazalékpontot értek el a feladaton (szoras = 37,81).

A médiamiiveltség-teszt tovabbi hét feladataban azok a tanulok értek el magasabb
pontszamokat, akiknek nincs sajat tévékésziilék a szobajaban. Ezek a feladatok a 6.,
7., 9., 10., 12. és 14. szamu feladatok. A teljesitménybeli kiillonbségek adodhatnak a
diakok kontrollaltabb médiafogyasztasabol, illetve abbdl is, hogy a csaladtagok
kiterjedtebb médiafelhasznalok, azaz nem feltétleniil a kereskedelmi médiumok,
hanem a kozszolgalati musorszolgaltatok irant is érdeklodnek, igy a gyerekek a
valtozatosabb miisor-, és médiaszovegfogyasztasra latnak maguk eldtt példat.

Amenyiben tovabb elemezziik a sajat szobaban rendelkezésre allo tévékésziilék
hattérvaltozé alapjan képzett részminta adatait, akkor azt latjuk, hogy csupan ot
feladat esetében (1., 4., 8., 15. 17.) értek el néhany szazalékponttal tobbet azok a
tanulok, akik rendelkeznek ezzel. Az eredmények lattdn — az 1., a 4. és a 15. szamu
feladatok esetében — élhetnénk azzal az Ovatos kijelentéssel, hogy amennyiben a
tanulonak adott a szabad médiahaszndlat és miisorvalasztas, akkor ez egyiitt jar a
médiaszovegek (a reklamok) konnyebb felidézésével, de az mar nem igazolhato,
hogy didkok ett6]l valnanak gyakorlott, vagy kritikus médiafogyasztova. Ebben a
médiaoktatas segitheti dket.

A tovabbiakban azt is feltételeztiik, hogy a tanulék médiamiiveltségét még egy
tovabbi hattérvaltozd — a sajat szobaban rendelkezésre allo internetkapcsolat — is
jelentdsen befolydsolhatja. A kétmintds t-proba alapjan megallapitottuk, hogy a
médiamiiveltség-teszt Osszpontszamai tekintetében igazolhatok kiilonbségek az
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internettel a sajat szobaban rendelkezd, és a nem rendelkezd tanulok kozott ((t = -
1,926; p = 0,05) (lasd a 71. tablazatot).

71. tablazat. A médiamiiveltség-teSiten elért eredmények a sajat szobaban rendelkezésre
allo internetkapcsolat lehetdség fiiggvényében

Valtozo Levene-féle F p [t] p

1. feladat 0,12 0,72 0,28 0,78
2. feladat 1,01 0,31 0,32 0,75
3. feladat 0,40 0,53 0,07 0,94
4, feladat 0,10 0,75 0,49 0,63
5. feladat 1,27 0,26 0,56 0,60
6. feladat 6,78 0,01 2,51 <0,01
7. feladat 0,99 0,32 1,25 0,21
8. feladat 1,17 0,28 0,88 0,38
9. feladat 0,35 0,56 1,65 0,10
10. feladat 0,10 0,75 0,64 0,52
11. feladat 1,48 0,22 0,01 0,99
12. feladat 2,75 0,10 0,95 0,34
13. feladat 9,56 0,00 2,02 0,04
14. feladat 1,73 0,19 2,00 0,04
15. feladat 4,82 0,03 1,86 0,06
16. feladat 0,92 0,34 0,64 0,52
17. feladat 0,37 0,54 0,31 0,76
18. feladat 0,43 0,51 0,71 0,48
Osszpontszam 0,10 0,75 1,93 0,05

Megjegyzés: A sziirke jelolés a p<0,05 szignifikanciaszintet jel6li a |t| esetében.

A médiamiiveltség-teszten nyujtott atlagpontszamok azt mutatjak, hogy azok a
tanulok teljesitettek jobban a teszten, akiknek nincs a sajat szobdjaban internet (atlag
61,91; szoras = 15,52), szemben azokkal, akiknek van (4lag 60,62; széras = 15,55).
Jelentésebb szignifikdns kiilonbséget 4 feladat esetében igazoltunk (6., 13., 14. és a
15. feladatok). Mindegyik esetében azok a tanuldk értek el a teszten magasabb
atlagpontszamot, akiknek nincs lehetdségiik arra, hogy a sajat szobajukban kiilsé
kontroll nélkiil csatlakozzanak a vilaghalora. A feladatokban az a ko6zos, hogy
készségek vizsgalatara iranyultak. A 6. feladat a tanulok médiaszovegértését, és a
lényegkiemelés készségét, mig a 13., 14. és a 15. feladatok az alkalmazott
médiamiiveltség, azon beliil is a mozgokép szdvegalkotd kddjainak gyakorlati
alkalmazasat mérte fel. Az eredmények hatterében — feltételezhetéen — az all, hogy
azok a tanulok, akik nem tudnak sziinteleniil, kontroll nélkiil internetezni, és
kevesebb készen kapott, masok altal elére gyartott médiaszoveghez jutnak hozza,
adott témdaval kapcsolatban nagyobb hajlandosdgot mutatnak az 6nallo
kérdésfeltevésre, tovabba érdekléddbbek, nyitottabbak a tervezéssel, alkotassal
kapcsolatos feladatok irant.

A 14-18 éves tanulok korében — idéraforditas vonatkozdsdban — a televizio és az
internet a legnépszeribb médiumok. A tanulok médiamiiveltség-teszten elért
eredményeinek  hatterében  attitlidbeli  kiilonbségek is  4allhatnak, amely
Osszefliggéseket korrelacio-elemzéssel tartunk fel. Az értekezés folytatisiban a
televizoval és az internettel kapcsolatos nézetek Osszefliggését vizsgaljuk a
médiamiiveltség teszten elért szdzalékpontos eredményekkel.

A médiamiiveltség-teszten elért eredmények (MSP) erés szignifikans kapcsolatot
mutatnak a médiahasznadlat-kérdéiv 9. feladatiban vizsgalt televizid hasznalattal,
annak korlatozasaval, és vélt hatasaival kapcsolatos tanuloi nézetekkel (TA) (lasd a
72. tablazatot).

194



72. tablazat. A tévenézéssel kapcsolatos attitiidok és a médiamiiveltség-teszten elért
eredmények kozotti osszefiiggés

ATTIT MSP | TVSZAB | TVJO | TVROSSZ | TWVITOBB | KORL | TVUN
TVSZAB | 0,138** 1 0,307** | -0,148** | 0,253** | -0,374** | 0,239**
TVJO | 0,106%* | 0,307** 1 0416*% | 0221%* | o oo, | 0,266%*
TVROSSZ | -0,062** | -0.148% | ), 1 -0,134%* | 0,227** | -0,125**
TVITOBB | 0,047% | 0,253** | 0,221%% | -0,134** 1 | -0,205% | 0,294**
KORL | -0,131%* | -0,374** | oo, | 0227%% | 0,205%* 1 | -0,196%*
TVUN | 0103** | 0239 | 0266** | -0,125%* | 0204** | o, 1
TVIAN | 0028 | 0233*% | 0,255%* | -0,180** | 0,185%* | /., | 0265%

Megjegyzés: N = 2730, a 0,048 folotti egyiitthatok legalabb p= 0,05 szinten szignifikansak

*p<0,05; ** p<0,01

Az egyes valtozonevek jelentése: ATTIT = Tévénézéssel kapcsolatos attitiidok MSP =
Osszpontszam, TVSZAB = A tévében mindenkinek azt szabad néznie amit akar, TVJO = A tv jé irdnyba
befolyasol, TVROSSZ = A tévé rossz iranyba befolydsol, TVTOBB = Minél tobb a tévéado anndl jobb, KORL = A

rrrrr

lehet tanulni.

A vizsgélt mintaba tartozé valaszadok esetén a , 4 tévében mindenkinek azt
szabad néznie amit akar” vélekedés €s a médiamiiveltség-teszt szazalékpontszdma
kozott erdés a korrelacios Osszefliggés (rus1a=0,138; p<0,01). A tévénézés
szabadsagat hangoztat6 tanuldi vélekedés hatterében feltételezhetéen az a nézet all,
hogy a tanulok azt gondoljak, a tévémiisorok jo hatassal vannak a befogadokra
(rwsp74=0,307; p<0,01), és az sem probléma, ha minél tobb miisorszolgaltatd koziil
lehet valasztani (rysp1a=0,253; p<0,01). Ugyanakkor a szabad tévémiisor-valasztassal
negativ korrelaciot mutat a sziilok tévénézésre vonatkozo korlatozasa (Fuspra= -
0,374; p<0,01), ami azt igazolja, hogy a tanulok nem szivesen veszik, ha a sziilok
beleszdlnak ,,médiafogyasztasukba.

Azok a tanulok, akik fontosnak tartjak a televizidos miisorvalasztas szabadsagat,
jobb teljesitményt értek el a vizsgdlaton. Ezt az Osszefliggést tamasztja ald a , A
sziilonek korlatozni kell a gyerek tévénezését” vélekedés és a médiamiivetség-teszten
elért eredmény kozotti negativ korrelacios kapcsolat. Azok a tanulok, akik a sziildi
korlatozo szerepet fontosnak itélték meg, gyengébb eredményeket értek el a teszt
soran. ,, A sziilonek korlatozni kell a gyerek tévénézését” valasz negativ korrelacios
kapcsolatot mutat ,.a tévé jo iranyban befolyasol vélekedéssel (ryspra=-0,187;
p<0,01), ami azt jelenti, hogy a tanulok koziil vannak olyanok, akik kritikusabban
itélik meg a televizios médiaszovegek vélt/valos hatdsat.

Tudatos és kritikus médiahasznalat esetén tudataban vagyunk annak, hogy a
médiaszovegek olyan, masok altal eldre ,gyartott” ilizenetek, amelyek a
tomegkommunikacié infrastrukttjanak koszonhetden jutnak el hozzank, és ezek célja
a manipulacio, a befolyasolds. A médiaszovegek a kiilonboz6 médiatipusok és
médiamiifajok révén Dbizonyos funkciokat is ellatnak, tehat informalnak,
tajékoztatnak, szorakoztatnak, esetenként oktato, kultirakozvetité vagy hagyomany-
Orzd feladatokat is teljesitenek.

A médiahasznalat-kérdoiv 10. feladataban az irant érdeklddtiink, hogy a tanulok
mennyire tartjak valosdgosnak a kiilonboz6 televizids médiaszovegekben kozolt
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informaciokat (Tv). Az itt kapott eredmények Osszevetésre keriiltek a
médiamiiveltség-teszten nyujtott teljesitményekkel (MSP) (lasd a 73. tabldzatot).

73. tablazat. A miisortipusok valosagtartalmaval kapcsolatos nézet és a médiamiiveltség-
teszten elert eredmények kozotti 6sszefiiggés

Miisortipusokkal Osszpontszam | |lgazak-e a természet- | lgazak-e a|lgazake a a
kapcsolatos nézet (MSP) tudomanyos miisorok? | hirmiisorok? valosagshow-k?
Igazak-e a

természettudomanyos | -0,099** 1 0,195** 0,045*
miisorok?

Igazak-e 41 .0,084% 0,195%* 1 0,178**
hirmiisorok?

lgazake = a a4 gga 0,045* 0,178%* 1
valosagshow-k?

Megjegyzeés: N = 2822, a 0,061 folotti egyiitthatok legalabb p= 0,01 szinten szignifikansak
*p<0,05; ** p<0,01

Az elemzéskor azt latjuk, hogy azok a tanuldk, akik azt gondoltak, hogy a
természettudomanyos miisorokban kozolt tartalmak mindig/legtobbszor valosagosak
— a tanulok 90,3%-a — rosszabb teljesitményt értek el a médiamiiveltség teszten
(rusprv=-0,099; p<0,01). Ugyanezt a negativ korrelaciot igazoltuk a hirmiisorok
tartalmat mindig/legtobbszor valosagosnak tarto tanulok teszteredményein is (Mysp rv=
-0,084; p<0,01). Ezek az eredmények megerdsitik, hogy bar a 14-18 évesek
rendszeres ,,médiaszoveg fogyasztok”, a mindennapos médiahasznalattal nem
sajatithatd el annyi szakszerli ismeret-, €és tuddsanyag, amely elegendd lenne a
tomegkommunikaciobol érkezo tizenetek kritikus értelmezéséhez.

Egyediil a valosagshow miisortipusok vonatkozasaban tudtunk olyan pozitiv
korrelaciot igazolni a teszteredmények €s a miisorrdl kialakult vélekedés kozott
(rwserv= 0,061; p<0,01), mely azt igazolta, hogy a tanuloknak fenntartasaik vannak
az ebben a miisortipusban latottakkal kapcsolatban. Azok a tanulok, akik nem néznek
ilyen miisort — a valaszadok 30,6%-a -, illetve azok, akik szerint néha/sosem igazak
az itt latott torténések, jobban teljesitettek a médiamiiveltség-teszten.

A médiahasznalat-kérdoiv 27. feladataban az interneten folytatott interaktiv
tevékenységek (1T) irant érdeklddtiink, és az itt kapott eredményeket vetettiik 6ssze a
médiamiiveltség-teszten nyujtott tanuldi teljesitményekkel (MsP) (lasd a  74.
tablazatot).

74. tablazat. Az internethaszndlat célja és a médiamiiveltség-teszten elért eredmények

osszefiiggése
] N Hazi e ,
Internethasznalat Ossz. . MSN, Kozossegi Zene- és
célja pontszam Email Sype feladathoz oldalak filmletoltés
Internet

Email 0,122** 1 0,269** 0,256** 0,226** 0,197**
MSN, Sype 0,136** 0,269** 1 0,313** 0,331** 0,363**
Hazi  feladathoz
anyaggyljtés az | 0,159** 0,256** 0,313** 1 0,231** 0,186**
internetrol
Kozosségi oldalak 0,142** 0,226** 0,331** 0,231** 1 0,192**
zene-es 0,052%* | 0,197** | 0,363** | 0,186** | 0,192%* 1
filmletoltés

Megjegyzés: N = 2956, a 0,052 folotti egyiitthatok legalabb p= 0,01 szinten szignifikansak
*p<0,05; ** p<0,01
Feltételezésiink szerint, azok a tanuldk, akik aktivabbak az alkalmazott
médiamiiveltség terén — tehat napi szinten hasznaljadk az uj, digitdlis médiumok
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kiilonbozé funkcioit -, jobb teljesitményt tudtak elérni a médiamiiveltség-teszten is.
Eredményeink igazoltdk hipotézislinket, és a 74. tablazat adataibdl az is leolvashato,
hogy a médiamiiveltség-teszten nyujtott teljesitmény legerdsebben a hazi feladat
megoldasahoz internetet igénybe vevd tanulok valaszaival hozhatod Osszefiiggésbe
(rwse,= 0,159; p<0,01). Ez azt jelenti, hogy azok a tanulok, akik a hazi feladat
megoldasdhoz — fOképp anyaggyiijtés céljabol — az internetet hasznaltak, jobb
eredményeket értek el a teszten. Osszegzésképpen élhetiink azzal a kijelentéssel,
hogy azok a tanulok, akik rendszeresen hasznaljdk az internet nyujtotta
kommunikaciés formdkat, jobb teljesitményekre képesek a mozgdképkultura és
médiaismeret targy tudas- és ismeretanyagat, illetve a készségeit vizsgalo teszten. A
korrelaciok tovabbi elemzése utan az a kijelentés is tehetd, hogy a vilaghdloé azonnali
iizenetvaltast lehetévé tévd funkciok haszndlata (lasd MSN, Skype) szoros
kapcsolatot ~ mutat tovabbi  interaktiv  tevékenységekkel. = Ebbdl  arra
kovetkeztethetlink, hogy azok a tizenévesek, akik haszndljdk az MSN, Skype
funkciokat, nagyobb valosziniiséggel ¢élnek az internet nyujtotta egyéb
kommunikacios formakkal is (lasd email, kdzosségi oldalak, zene és filmletoltés,
sth.).

A médiahasznalat-kérdoiv 30. feladataban azt vartuk a tanuloktol, hogy értékeljek
sajat képességeiket az internethaszndlat €és a digitalis tartalmak keresésének
vonatkozasdban, tovabba osszak meg veliink nézeteiket az internet valos/vélt
hatasaival kapcsolatban (1A). Az itt kapott eredményeket vetettilk Ossze a tanulok
médiamiiveltség-teszten nytjtott eredményeivel (MSP) (lasd a 75. tdbldzatot).

75. tabldzat. A tanuld internettel kapcsolatos vélekedése és a médiamiiveltség-teszten elért
eredmények kozti osszefiigges

ATTITUD MSP MBH MBT NTK NKI v KIF ISZK BKSZ
MBH 0,006 1 0300** | 0151 | 0260 | 0142 | 0003 | 0181** | 0108
MBT 0072 | 0300 1 0107 | 0184 | 0270 | 0112 | 008L** | 0192
NTK 0077 | 0151 | 0107 1 0,008 0004 | 0125 | 0065** | 0036
NKI 0084 | 0200** | 0184* | 0008 1 0344 | 0134 | 0188 | 0281**
v 0151 | 0142 | 0270 | 004 0,344 1 0161** | 0106** | 0371**
KIF 0044 | 0003 | 0112 | 0125 | 0134 | 0161** 1 0127 | 0146
ISZK 0031 | 0181 | 0085 | 0065*™* | 0188 | 0106™* | 0127** 1 0,208**
BKSzZ 0154 | 0108 | 0192 | 0036 0281 | 0371 | 0146™ | 0208 1

Megjegyzés: N = 2634, a 0,072 folotti egyiitthatok legalabb p= 0,05 szinten szignifikansak

*p<0,05; ** p<0,01

Az egyes vdltozénevek jelentése: MSP = Osszpontszam, MBH = magabiztos hasznalat, MBT =
megbizhaté a tartalom, NTK = sokszor nem taldlom a keresett tartalmat, NKI = nem korlatoznam az
internethasznalatot, IV = az internetezés veszélytelen, KIF = a korlatlan internetezés fiiggéséghez
vezet, ISZK = az internet szabadsdga lehetévé teszi a kommunikdcios szabdlyok dthdgasat, BKSZ =
bdrmely korosztily szabadon haszndlhatja

A médiamiiveltség-teszt eredményeivel legerdsebben az a vélekedés mutat
kapcsolatot, miszerint ,,Az internetet bdarmely korosztaly szabadon hasznalhatja”
(rwseia= 0,154; p<0,01). Azok a tanuldok, akik ezt a nézetet valljak, jobban
teljesitettek a médiamiiveltség teszten. A ,,Magabiztosan haszndlom az internetet”
vélemény szoros korrelaciot mutat a letdltott tartalommal kapcsolatos bizalommal
(rwse,ia= 0,300; p<0,01), és azzal, hogy a valaszado nem korlatozna az internet
hasznalatat (ryspia= 0,260; p<0,01). Azok a tanulok, akiknek problémat okoz, hogy
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bizonyos tartalmakat megkeressenek a vilaghalon, bizalmatlanok az onnan letoltott
tartalmakkal — jelzi ezt a negativ korrelacio (ruspia= -0,107; p<0,01) — és az
internetezést sem tartjak teljesen veszélytelen dolognak.

A médiahasznalat-kérdoiv 42. feladataban azt vartuk a tanuloktol, hogy
megnevezik azokat az U digitdlis médiumok altal nyujtott technoldgidkat,
amelyekkel médiaszovegeket tudnak eléallitani (DM). Feltételeztiik, hogy a
médiatechnologidkban  jartasabb — ¢és ebbél adodéoan az alkalmazott
médiamuveltséghez kotddd készségek terén gyakorlottabb — tanulok magasabb
pontszamokat érnek el a médiamiiveltség-teszten. Ezért a médiahasznalat-kérdéiv
eredményeit 0sszevetettilk a médiamiiveltség-teszten nyudjtott tanuldi pontszdmokkal
(MsP) Eredményeink nem tamasztottak ald maradéktalanul el6zetes hipotézisiinket
(lasd a 76. tablazatot).

76. tablazat. A tanulok vj, digitalis médiumokon vegzett médiaszoveg-alkotds és a
médiamiiveltség-teszten elért eredményeinek osszefiiggése

o “ . Sajat weboldal ROV{dﬁlm Cseng6hang Online

Interaktivitas Osszpontszam | . ,°~, , felvétele . ,
készitése - szerkesztése fotéalbum
mobillal

Sarljat’ ’weboldal 0,02 1 0,218** 0,208** 0,247**
készitése
Rovidfilm
felvétele 0,001 0,218** 1 0,484** 0,271**
mobillal
Csengbhang -0,063** 0,208** 0,484** 1 0,293**
szerkesztése
Online -0,089** 0,247%* 0,271%* 0,293%* 1
fotdéalbum

Megjegyzés: N = 2634, a -0,0063 folotti egyiitthatok legalabb p= 0,01 szinten szignifikansak
*p<0,05; ** p<0,01

Két esetben tudtunk korrelaciot igazolni, meglepd modon negativ eldjeliit. A
mobiltelefon csengbhang készités/letoltés tevékenység (rvseom= -0,063; p<0,01), az
online fotdéalbum Osszeallitasa pedig (ryspom= -0,089; p<0,01) kapcsolatot mutat a
médiamiiveltség-teszt eredményeivel. Osszegzésképpen kijelenthetjiik, hogy azok a
tanulok, akik az elobb megnevezett két tevékenységet folytattdk, rosszabbul
teljesitettek a teszten. Nem igazolhatd szignifikans kapcsolat a sajat weboldal
készitése ¢és a rovidfilm készitése, illetve a médiamiliveltség teszten nyujtott
teljesitmények kozott.

A korrelaciok tovabbi elemzése soran azt latjuk, hogy az altalunk megnevezett 1j,
digitadlis médiumok nyujtotta technikai lehetdségek egymassal szoros, pozitiv
korrelaciot mutatnak. Igy példaul a mobiltelefonnal készitett rovidfilm pozitiv
korrelaciot mutat a mobiltelefonra készitett/let6ltott csengdhanggal (ryspom= 0,484,
p<0,01), vagy az online fotéoalbum készitésével (ryspom= 0,271; p<0,01). Ugyanez
mondhat6 a mobiltelefonra készitett csengéhang és az online fotéalbum (ryspom= -
0,293; p<0,01) kapcsolatara. Ez azt jelzi, hogy azok a tanuldk, akik megtapasztaltak
a médiaszovegalkotés kiilonbozd lehetdségeit a digitalis platformokon miikodd uj
médiumokon, érdekldddek egyéb alkalmazasok irant is.

A kozszolgalati és kereskedelmi média kozotti kiilonbség és a sajat szobaban
televiziozas hatasanak vizsgalata — kétszempontu variancianalizis

A kutatés sordn olyan hattérvaltozokat is kerestiink, amelyekkel esetlegesen hatast
gyakorolnak a tanulok médiamiveltségére. A kétszempontl varianciaanalizis
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alkalmazasaval szamszerisiteni tudunk olyan hattérvaltozokat, amelyek egyiittesen
hatnak a tanulok médiamiiveltség-teszten nyujtott teljesitményére. Az altalunk
vizsgalt hattérvaltozok: (1) a tanulok teljesitménye a médiamiiveltség-teszt
kozszolgalati és kereskedelmi média kiilonbségeit vizsgald feladaton (2) a sajat
szobaban rendelkezésre allo tévékésziilek. A két valtozd eredménye egyetlen
mutatoval is jellemezhetd, amelyet a tudatos médiahasznalat névekményének is
nevezhetiink. A novekményvaltozok eredményei szerint az egyiittes hatas 0,00
(parcialis éta-négyzet; p = 0,27) nem bizonyult szignifikAnsnak. Osszességében azt
mondhatjuk, hogy bar a kozszolgalati és kereskedelmi média kozotti kiilonbség
ismeretét mérod feladat hatasa 0,01 (parcidlis éta-négyzet; p< 0,001), valamint a sajat
szobaban rendelkezésre allo tévékésziilék is 0,70 (parcialis éta-négyzet; p< 0,001)
szignifikdns kapcsolatban all a médiamiiveltség-teszten nyujtott teljesitménnyel, de
ezek a valtozok egymastdl fliggetleniil fejtik ki hatasukat.

A médiamiiveltség-teszt eredményeinek 6sszegzése a hipotézisek vonatkozasaban

A 9. (H9) hipotézis szerint ,,a kozépiskolai tanulok teszten nyujtott teljesitménye
szignifikansan jobb az dltalanos iskoldba jaro tanulok eredményénél.”

A valaszadok médiamiiveltség tesztfeladatokon elért 0sszpontszamait elemezve
azt latjuk, hogy a kozépiskolas tanulok minden feladatnal szignifikdnsan jobb
teljesitményt értek el, mint az altalanos iskolasok. A kozépiskolas tanulok atlagosan
18-20%-ponttal tobbet értek el a 7-8. osztalyos valaszadoktol. Az eredmények
magyarazatat adhatja az ¢életkorbol adodo érettség, az Onalldo gondolkodas,
érdeklddés a sziikebb és a tdgabb kornyezet eseményeirdl sz6l6 informaciok iranti,
nagyobb jartassdg a médiahasznalatban, ¢s tobb ismeret jellegi tudds a
médiaszovegekkel kapcsolatban.

A 10. (H10) hipotézis szerint ,szignifikansan jobban teljesitettek azok a
tizenévesek, akiknek volt mozgoképkultura és médiaismeret ordjuk azoknal, akiknek
nem. A teljesitménybeli kiilonbségek foképp a mozgoképi szovegalkoto kodok
ismerete és gyakorlati alkalmazasa terén nyilvanulnak meg.”

A tanulok Osszpontszamait elemezve azt latjuk, hogy hipotézisiink nem minden
tekintetben helytallo. A 18 feladatbol négyben — a 4, 5, 8, 13 feladatok — jobban
teljesitettek azok a tanulok, akiknek nem volt még mozgoképkultira és médiaismeret
orajuk. Ugyanakkor a kétmintas t-proba eredményei szerint a 8. feladat kapcsan
igazolhat6 szignifikans kiilonbség a részmintak kozott. Ez azt jelzi, hogy a 8. feladat
olyan ismeretek, készségek/képességek birtokdban is megoldhatd volt, amelyekhez
nem volt sziikség a médiadrakhoz kotdédo tartalmakra.

A 11. (H11) hipotézis szerint ,,a lanyok szignifikansan jobb teljesitményt
nyujtanak a fiukndl, és ez a médiaszéveg-értés, a lényegkiemelési-készségek esetében
eroteljesebben megmutatkozik, mint a mozgoképi memoria esetében.”

A valaszadok médiamiiveltség-teszt feladatokon elért dsszpontszadmait elemezve
azt latjuk, hogy hipotézisiink — egy feladat kivételével, ami az 5. feladat — helytallo.
A lany tanulok szignifikdnsan magasabb atlagpontszamokat értek el a vizsgélatra
Osszedllitott teszten. A magyarazatot az jelentheti, hogy a ndk nyitottabbak, és
érdekl6débbek a média, a médiatartalmak, és a médiamiifajok, igy vélhetden
motivaltabbak a mozgoképkultira és a médiaismeret tantargy irant is.

6.3 A tanulok fokuszcsoportos vizsgalatanak eredményei

A fokuszcsoportos vizsgalat — azon tul, hogy valaszt kaptunk a médiahasznalattal
kapcsolatos kérdéseinkre — arra is jo alkalmat adott, hogy megfigyeljiik a tizenévesek
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személyes kommunikacioban alkalmazott vita-, érvelés- és egylittmikddési
készségét, és Onismeretét. A fokuszcsoportos beszélgetések strukturdja mind a nyolc
csoport esetében azonos volt, a folyamatok koordindlasat (az eldzetes felkészitést
kovetden) olyan — a kozépiskolaban magyar irodalmat, nyelvtant és dramat tanité —
pedagbgusra biztuk, akit minden csoporttag jol ismert.

6.3.1 A fékuszcsoportos vizsgialat médiahasznalattal kapcsolatos
eredményeinek ismertetése

A fokuszcsoportos megbeszéléseken arra a kérdésre, hogy melyik a tanulok altal
leggyakrabban hasznalt médium — mind a nyolc csoportban — egyértelmiien a
televiziot nevezték meg. Ennek alapjan szlkitettiik a médiahasznélat-vizsgalatot
céltudatosan a televiziora, annak is napi hasznalatara, illetve tarsas/egyediil folytatott
tevékenységi formajara. A megbesz€lés soran a tanulok valaszai minden esetben az
osztalyterem tablaképén keriiltek rogzitésre, igy az adatok (a megnevezett kategoriak
gyakorisaga alapjan) alkalmassd valtak az értelmezésre €s utolagos elemzésre. A
kutatas soran megkérdezett kozépiskolasok 42,9%-a tartozik a napi 2-3 orat, 15,8% a
napi 1-2 orat, és 10,2 % a naponta 3 6ranal tobbet képernyd elott toltok korébe (lasd
a 77. tablazatot).

77. tabldzat. A 14—18 éves tanulok televizio haszndlatra szant ideje

A televizié haszndlat ideje Tanulok szama (f6) | Gyakorisag (%)
napi 0,5-1 ora 9 8

napi 1-2 6ra 17 15,8

napi 2-3 éra 46 42,9

napi 3 oranal tobb 11 10,2
hétvégén napi 2-3 ora 14 13,0
hétvégén napi 3,5 — 4 ora 7 6,5

nem néz televiziot 3 2,8
Osszesen 107 100

Itt érdemes arra a kiils6 tényezére felhivni a figyelmet, hogy a fokuszcsoportban
résztvevo tanulok kozel negyede kollégista volt, koziiliik 21 f6 (a minta 19%-a) azt
mondta, hogy inkabb hétvégén, otthon televiziozik. Ennek magyarazata, hogy (1) a
kollégiumi tarsalgoban elhelyezett késziiléket a hazirendben meghatéarozott idoben és
modon hasznalhatjak, (2) a nem tal esztétikus, és otthonos tarsalgoban kevés az
iléhely, (3) és ami rendelkezésre all, az sem kényelmes, (4) a televizibmiisorok
koziil a tanulok tobbségi szavazast kovetéen valaszthatnak.

A fokusz-csoportos megbeszEl€s soran arra a kérdésre is valaszt kaptunk, hogy a
televizidzast a tanulok egyénileg vagy tarsas formaban folytatjak. Ugy tiinik, a hazai
tizenévesek nagyon hasonlitanak a brit kdzépiskolasokhoz. Livingstone és Bovill
(2001) szerint az angol tanuldk tobbségének van kiilon tévéje, DVD/video lejatszoja
a sajat szobdjaban. Ezekre a tendencidkra raerdsit a csalddon beliili viszonyok
altalanos demokratizalddasa is, bar a kollektiv médiahasznalat — a jellegzetes
»csaladi tévézés” — messze van attdl, hogy eltlinjon. Ezeket a megéllapitasokat
fokusz-csoportos vizsgalatainkkal is igazoltuk (lasd a 78. tablazatot).
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78. tablazat. Tarssallegyediil tévéznek a kézépiskolasok?

A televiziozas modja Valaszok szama Gyakorisag (%)
Egyediil 67 62,6
Csaladdal egyiitt 28 26,1
Testvéremmel, barattal 9 8,4
Nem nézek tévét 3 2,8
Osszesen 107 99,9

A tanulok 62,6%-a egyediil tévézik, és a korabbi eredményekhez viszonyitva,
meglepden magas a csaladdal — 28 5, a minta 26,1%-a —, testvérrel, barattal egyiitt
»képernyot” nézok szama (9 10, 8,4%). Arra a kérdésre, hogy mit jelent a kdzds
televiziozas, leggyakrabban azt a valaszt kaptuk, hogy a csalad kozdsen, és
rendszeresen végzett tevekenységeinek szerves €s meghatarozo része.

A megbeszélés folytatasdban arra kértiik a tanulokat, el6szor nevezzék meg
azokat a televizids miisorokat, amelyeket rendszeresen figyelemmel kovetnek, majd
indokoljak, hogy szamukra miért az a legnépszeriibb. A valaszokbol kideriilt, hogy a
didkok nemcsak egy miisort néznek rendszeresen, hanem igen széleskorli a
figyemmel kisért médiaszovegek listdja. A napi, vagy heti sorozatok, ¢&s
szappanoperak, illetve a talk show-k kedveltsége esetében nincs l1ényeges kiilonbség
a mozgodképkultura és médiaismeret targyat tanult, illetve nem tanult didkok
csoportjai kozott. A fokuszcsoportos megbeszéléseken igazolast nyert a tanuldk
¢letkora és a valasztott miisortipusok kézotti kapcsolat:

1. Az egész estés akcidfilmek irant joval nagyobb az érdeklodés a 11-12.
évfolyamos didkok (23 jelolés), mint a fiatalabbak korében (8 jelolés 49).

2. A napi informacioit k6z16 hirmiisorok is jobban érdeklik a 17-18, mint a 15—
16 éveseket.

A fokuszcsoportos megbeszélések alapjan kijelenthejiik, hogy a médiaoktatasban
résztvett tanulocsoportokban tobb a mindennapokban figyelemmel kisért miisortipus,
¢s a televizios szovegfajta. Magyarazhaté ez azzal, hogy a didkok ¢letkoruk
elérehaladtaval tobb dolog irant érdeklédnek, de azzal is, hogy az iskolai keretek
kozt folytatott médiaoktatas felhivta a figyelmet mas misorokra, miisortipusokra.
Kutatasunkban a fokuszcsoportos megbeszélések soran minden esetben id6t szantunk
arra, hogy a tanulok indokoljak miisorvalasztasaikat. Itt Ki-ki elmondhatta, hogy
miért nézi napi-, vagy heti rendszerességgel a televizios miisorokat. A tanulok
egyénileg valaszoltak a kérdésre, és igy lehetdségiink nyilt arra, hogy megfigyeljiik,
mennyire tudatosak a misorvalasztas terén, és milyen formaban és szinvonalon
képesek a médiahaszndlat kapcsan sajat véleményiik kifejtésére. A helyszinen
késziilt jegyzOkonyvek ¢és a digitdlisan rogzitett felvételek adatai alapjan
elmondhatjuk, hogy a kiilonbdzd csoportok esetében nagy eltérések mutatkoztak a
didkok médiatéma irdnti érdeklddése, kommunikécios készsége €s a csoporttal vald
egylittmiikodés kapcsan.

Osszegezve: A 11-12. évfolyamos tanulok motivaltsiga a megbeszélés végéig
tartosnak bizonyult, és esetiikkben a csoportfolyamatok menete is jol iranyithatoan,
gordiilékenyen zajlott. Bekiabalas, durva kozbeszolas egyetlen esetben sem zavarta
meg a kotetlen foglalkozast. Ezzel szemben a 9-10. évfolyamos — a kontroll
csoportot alkotd — tanulok nagyon nehezen hajlottak a sajat vélemény igényes
kifejtésére. FOképp a médiavalasztds indokldsa jelentett szdmukra nehézséget:

® Jelolés kifejezés=a tablaképre ennyiszer keriilt rogzitésre az adott televizios miifaj

201




mindenki a masikra vart, és igyekeztek gyorsan, tdmondatokban tulesni az aktudlis
feladatrészen. Ugy tiint, nem tudnak és nem is akarnak mit kezdeni az orakereten
kiviili  foglalkozéssal, a szabad  véleménynyilvanitas lehetdségével.
Megfogalmazasaik esetlegesek voltak, néhany esetben arra is lattunk példat, hogy az
igényes, tartalmas megnyilvanulasoknak ginyos megjegyzéssel kivantak elejét venni
(példaul ,,ne huzzuk madr az idét”, , haladjunk, ne beszélj madr annyit”
felszolitasokkal). A fokuszcsoportok tagjai altal leginkabb kedvelt miisortipus a napi
vagy heti sorozat, szappanopera (34, 6%) (lasd a 79. tdbldzatot).

79. tabldzat. A 14—18 éves korosztaly miisorvalasztasa a fokusz-csoportos megbeszélés
alapjan

Miisortipusok 1.cs. | 2.cs. | 3.cs. | 4.cs. | 5.cs | B.cs. | 7.cs. | 8.¢cs. | Osszesen | Gyakorisdg
(%)

Sorozat, 8 |9 8 | 4 |12 |6 |6 8 60 34,6

szappanopera

Akcidfilm 3 2 2 1 3 8 6 6 31 17,9

Hirmiisor 2 4 1 9 6 10 4 5 41 23,6

Talk-show 3 1 2 2 2 0 3 3 16 9,2

Kvizm{sor,

televizios 1 1 1 1 3 1 2 4 14 8

vetélkedd

Dokumentumfilm 1 0 1 1 0 1 0 0 4 2

Sportmiisor 1 0 1 0 1 1 1 2 7 4

Osszesen 19 17 16 18 26 | 27 22 28 173 99,2

Jelélések: 1-2. csoport=9. évfolyam,; 3—4. csoport=10. évfolyam,; 5-6. csoport=11. évfolyam,; 7-8.
csoport=12. évfolyam
A tovabbiakban felsorolds szintjén Osszegyljtottiik a misorvalasztds kapcsan
leggyakrabban elhangzott indoklasokat:
— tetszik a torténet, vonzok a szereplok (foképp a napi sorozatok esetében)
— izgalomban tart az aktualis esemény (példaul korhazi és biiniigyi sorozatok)
—  kikapcsolddast, pihenést nytjt
— amegszokast, a rendszeresség érzetét nyujtja
—  kizokkent a mindennapi unalmas tevékenységekbdl
— a tarsasagi ¢letben fontos beszédtéma az egyes sorozatok torténései, ezért
nem ajanlatos az eseményekrdl lemaradni
— ilyenkor egyiitt van a csalad, ez egy kozos tevékenység
— a benniik lathat6 torténések hasonlitanak a mindennapi élethez (vagy éppen
ennek a szdges ellentéte is ugyanilyen vonzoé lehet, azaz hogy egyaltalan nem
valosagosak a torténések, példaul. a misztikus sorozatokban)
— segithet bizonyos problémdk megoldasaban, és tanulsdgokkal is szolgalhat
Az akcidfilmek mellett a kovetkezd érvek szoltak: izgalmasak, a miisorajanlok
felkeltik az érdeklodést, kivaldak a benniik lathatd szinészi alakitasok, ezekkel az
alkotéasokkal el lehet rugaszkodni a valosagtol. A hirmiisorok irant azért érdeklédnek,
mert a didkok szerint ezekbdl érdemes tdjékozodni a vildg, az orszag és a kdzvetlen
kornyezet fontosabb torténéseirél. A talk show-k kapcsan megoszlottak a
vélemények: egyesek rajongassal, masok lemonddan nyilatkoztak a kiilonb6z6é show
miisorokrol (szoba keriilt a Monika-, a Balazs- és a Gydzike-show, a Joshi Bharat, és
kiilonbozé  f6zOmiisorok, gasztrorealityk is). Voltak akik mulatsdgosnak,
szorakoztatonak és viccesnek tartottak a benniik lathatd konfliktusokat, de voltak
olyanok is, akik szerint mar az is elkeseritd, hogy egyesek nézik ezeket a miisorokat.
A kvizmiisorokat azért kedvelik, mert tanulni lehet bel6liik, példaértékii embereket is
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bemutat, de alkalmat ad arra is, hogy lassuk, az ismert, vagy kevésbé ismert emberek
miképpen reagalnak varatlan, kiilonleges szituaciokra. A dokumentumfilmek f6
vonzerejének a tanulok a kornyezet, az ¢élovilag lebilincseld, informacidgazdag
formaban vald kozlését tartjadk, mig a sportmiisorokat a fiatalok sajat sportoldi
jeleniik, vagy multjuk miatt kovetik kitiintetett figyelemmel.

Arrol is kertiik a didkok véleményét, szerintiik mivel indokolhato a napi és heti
sorozatok, szappanoperak magas nézettsége a lakossag korében.

A tizenéves tanulok szerint a kozkedveltség okai: (1) kikapcsolddast, szorakozast
¢és izgalmat nytjtanak; (2) a nézok szeretik a benniik lathatd szerepléket és valtozatos
torténeteket; (3) megszokast jelent, az embereknek nincs mas tennivalojuk, jo
lehet6ség az unalom eltizésére; (4) a sziilok is ezt nézik, mindenki megtalalja benniik
a kedvére valot (armany, szerelem, konfliktus, stb.); (5) arra az idore elfelejthetik
sajat problémas életiiket.

A valaszok ebben az esetben is sokszinliek voltak, de a vizsgilat soran
igazolodott: a diakok — fliggetleniil attol, hogy a ,,médias” vagy a kontroll csoporthoz
tartozik-e — masféle hangvételt iitottek meg a tobbség misorvalasztasanak
véleményezésekor, mint amikor Odnmaguk médiahasznalatat kellett jellemezni. A
kritikus hangvételi megnyilvanulasokban érezhetd volt az a torekvés, hogy
megkiilonboztessék magukat azoktdl a ,,masoktol”, akik, legalabbis kimondatlanul,
naiv és artatlan modon ,bevesznek” mindent, amit a média mond, és ezért
veszélynek vannak Kkitéve, igazolva ezzel Buckingham (1993) hasonld kutatési
eredményeit.

A sorozatok és szappanoperak témanal elidoztiink annal a kérdésnél, hogy mennyire
tartjak valosaghiinek az ezekben lathato eseményeket, karaktereket?

A valaszadasnal a 14-18 éves tanulok minden csoportban megosztottak voltak.
Abban tobbnyire egyetértettek, hogy a filmek gyartoi ,,mesterséges fesziiltség-, €s
izgalomkeltéssel” érik el, hogy minél tobben, rendszeresen figyeljék ezeket a
produkciokat. Foképp a dél-amerikai szappanoperdk esetében volt altalanos az a
vélemény, hogy az érzelmek tuljatszottak, és végletesek, gyakran esnek a szinészek
talzasokba, €s éppen emiatt valnak teljesen hiteltelenné. A fiatalok szerint ezekért a
sorozatokért leginkabb a nyugdijasok, és a munkanélkiiliek képesek lelkesedni, mert
ebbe az alomvilagba menekiilnek a valo ¢€let kilatastalansagabol.

A csoporttagok nem értettek egyet a korhdz-, a biiniigyi-, és a hazai gyartasu
szappanoperak valdsaghiiségének megitélésében is. Leginkabb sorozatcimekkel
igyekeztek alatamasztani véleményiiket. Egyesek szerint a biiniigyi- (NCIS, New
York-i helyszineldk) és a korhaz-sorozatok (Dr. House, Vészhelyzet) a helyszinek és a
karakterek kapcsan életszeriiek, a benniik lathato szituaciok viszont kitalaltak. Masok
szerint elég két csoportra osztani az elébb felsorolt televizids szovegfajtakat:
valosagos €s nem életszerli alkotdsokra. A valdsdgoshoz sorolhatdk a biiniigyi és a
korhdz, a masik csoporthoz pedig a misztikus sorozatok, mint pl. a Hdsok, a
Szellemekkel suttogo. Volt aki nem tudott azonosulni ezzel a felosztassal, és inkabb
amellett foglalt allast, hogy a szinész hiteles jatékan mulik hogy a néz6 elhiszi-e a
latottakat, vagy sem.

A fels6bb évfolyamok csoportjainal el6keriilt a korhatar kérdése. A fiatalok
szerint tobb esetben kifogdsolhatok a sorozatok korhataros besoroldsai. Szerintiik
ezek a tévémiisorok tobb olyan témaval is foglalkoznak — példaul szex, drog,
bilingzés, brutalitds és a csaladok széthullasa —, amelyek akkor sem valok a 12-14
éves gyerekeknek, ha sziiléi feliigyelet mellett nézik. Indoklaskor teljes
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meggydzddéssel allitottak, hogy 17-18 évesen 6k mar remekiil meg tudjak
kiilonboztetni a tévé vilagat a valdsagostdl, de a naluk kisebbek erre nem képesek, és
ezért sokkal inkabb ki vannak téve a televizid befolyasanak.

A fokuszcsoportos vizsgalatok kritikus médiahasznalattal kapcsolatos
eredményeinek dsszegzése

A 12. szamu (H12) hipotézis szerint ,,a kozépiskolas tanulok kozott szamottevod
kiilonbségek azonosithatok a tudatos és kritikus médiahasznalat, a miifaj- és
misorvalasztas, valamint a médiahatasrol kialkalult nézetek tekintetében. A
kiilonbségek hatterében az életkor, és a médiaoktatasban valo részvétel allhat.”

A fokuszcsoportos megbeszélések eredményei Osszhangban allnak azokkal a
hazai és nemzetkozi kutatdsi eredményekkel, amelyek — figyelembe véve a
parhuzamos médiahasznalatot — adatokat szolgéltatnak a 14-18 éves korosztaly
médiahasznalatara vonatkozoan (példaul Kosa és Ldszlo, 2009; Lengyel, 2009;
Livingstone ¢és Bovill, 2001; Rideout, Foehr, Roberts és Brodie, 1999). Az itt kapott
eredmények igazoltak azokat az empirikus kutatasokat, amelyek szerint az ipari
orszagok nagy részében a 14-18 éves korosztaly tagjai —Osszességében— mar tobb
id6t toltenek a tévé eldtt, mint az iskolaban, vagy barmilyen mas tevékenységgel az
alvast leszamitva. Ha ehhez hozzavesszik azt az id6t is, amit filmekkel,
magazinokkal, szamitogépes jatékokkal és popzene hallgatassal toltenek,
nyilvanvald, hogy a média jelenti szdmukra a szabadidd eltdltésének legfontosabb
modjat.

A fokuszcsoportos megbeszéléseken az életkor, és a médiatartalmak valasztasa
tekintetében kiilonbségeket igazoltunk a 15-16 és a 17-18 éves tanulok kozott. Az
¢letkorban érettebb tanulok miifajok tekintetében valtozatosabb médiaszoveg
»fogyasztok™, és szinesebb érdeklddésiiket indokolni is képesek, szemben a fiatalabb
korosztallyal. A csoportfolyamatok elemzése alapjan azt a megallapitast tehetjiik,
hogy a didkoknak egész sor ismeretilk van a média nyelvezetére vonatkozdan:
folyékonyan tudnak ,,0lvasni”, azaz érteni latszanak a televizids mozgoképi
alkotasok torténéseit, a kiillonb6zo szovegfajtdk kozti kiilonbségeket és céljukat:
gondolkodnak és véleményt alkotnak ezekrdl. Ugyanakkor azt is lattuk, hogy nem
csak a kontrollcsoportok, hanem a médiaoktatasban részt vett tanulok is inkabb
intuitiv moédon érezték, hogy mit jelentenek bizonyos mozgoképi konvenciok, és
abban sem voltak tudatosak, hogyan és milyen céllal épiilhetnek fel bizonyos
mozgoképi jelentések. A vizsgalat eredményei — foképp a médiaoktatas feltételezett
hatasa kapcsan — nem tdmasztottak ald maradéktalanul elézetes hipotézisiinket. Ugy
gondoljuk, a tapasztaltak hatterében az dallhat, hogy a mozgoképkultura ¢&s
médiaismeret 6rdkon nem foglalkoznak alaposabban a médiaszovegek céljaval,
jelentésével és bizonyos tartalmak lehetséges hatdsaval sem.

Dramajaték (szitudcios gyakorlat) a fokuszcsoportos foglalkozasokon

A kozépiskolas fiatalok a dramajaték szituaciok soran arra kaptak lehetdséget,
hogy improvizacios formaban mutassak be azokat a megfigyeléseket, melyek a
valosagos ¢és filmbeli/televizids emberi viselkedésre vonatkoznak, foképp a
valosagos és tévés sorozatokban, szappanoperdkban megjelenitett karakter- és
konfliktusviszonylatok azonossagaira és kiilonbségeire fokuszalva.

Egyes kreativ feladatok megolddsa sordn — a munkamegosztas kapcsan — a
kutatok azt tapasztaltdk, hogy a kreativ dontéseket altalaban a fiuk hozzék meg, a
lanyok feleldssége pedig elsdsorban a szervezési jellegli ,,hdzimunkara” szoritkozik.
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A fitknak igy sikeriilt a lanyokat perifériara szoritani (Buckingham, Grahame ¢és
Sefton-Green, 1995; Jeong, 2001).

A szituacios jatékok elokészitésénél torekedtiink arra, hogy ezeket a hatasokat
ellensulyozzuk, megakadalyozzuk. Ezért igyekeztiink elére lefektetni bizonyos
szabalyokat, fOképp azért, hogy a csoporton beliili esetleges nézeteltérések ne
fajuljanak személyeskedéssé. Az egyik ilyen szabaly, lehetdséget biztositani arra,
hogy a didkok a szituacios jatékok soran tobbféle szerepben kiprébaljak magukat. A
masik, hogy tobbszor hangsulyoztuk: a kozos cél érdekében mindenki adja bele
meglévd ismeretét a feladatba. Igy kivantuk csokkenteni annak az esélyét, hogy
barkit kizarjanak a csoportmunkabol. Ezen kiviil olyan témakat adtunk a tanuloknak,
amelyek nem sugallnak a didkok felé elére gyartott, sztereotipiakra utald elvarast,
ugyanakkor ¢€letszerlien hatnak szamukra.

1. szituacio: Rossz jegyet kaptal az iskolaban. Hazaérkezésed utan kozolnod kell
a sziileiddel. Hogyan teszed meg?

2. Szitudcio: Hazibuliban vagy. Tarsaddal megérkezel a helyszinre, ahol
belebotlotok egy foldon heverd eszméletlen lany testébe. Mit tesztek?

Mindkét szituacid esetében az volt a rogtonzés lényege, hogy elészor a valod
¢letben torténd konfliktusmegoldast mutassak be, majd ezt kdvetkezden talaljak ki
ugyanannak a problémamegoldasnak a sorozatszeri valtozatat. A didkok a feladat
végrehajtdsahoz tetszés szerint alkottak 2-4 fOs csoportokat, megbeszélték a
bemutatasra keriild szitudciokat, karaktereket, majd szétosztottak egymas kozott a
szerepeket. A résztvevo csoportok dsszetétele, és jellemzoi:

— 11.D (16 f6) dramatagozatos osztaly, tanultak mozgdképkultura ¢&s

médiaismeret targyat

— 12.B (23 16) tanultak mozgoképkultira és médiaismeret targyat

— 9.B (11 f6), nem tanultak mozgdképkultura és médiaismeret targyat — kontroll
csoport

— 9.C (16 f6) nem tanultak mozgoképkultira és médiaismeret targyat — kontroll
csoport

A fokusz-csoportos vizsgalat soran 102 jelenetet sikeriilt dokumentalnunk és
archivalnunk. A rovid jelenetek — az 1 percest6l a 3,30 perces rogtonzésig — harom
digitalis kameraval keriiltek rogzitésre (N=102), mely felvételeket— az 1. szitudcio
esetén — a kovetkezO szempontok alapjan elemeztiink:

— a szituacios jatékok soran a tanulok képesek-e a gyakorlatban is alkalmazni a
televizidos sorozatok, szappanoperak szovegalkotdé verbalis/nonverbalis
kodjait és narrativait;

— tudnak-e a szituacids jaték soran nyilvanvald kiilonséget tenni a valo élet és a
televizios szovegfajta szituacioi kozott;

— a gyerek-sziil6 viszony verbalis és nonverbalis megnyilvanulasai (példaul a
kommunikaci6 szintje és sémai, a jutalmazés €s biintetés formai stb.);

— sziilé1 minték és szerepek, a sziilok verbdlis és nonverbalis megnyilvanuladsai
(nemi szerepek, jellemzd tevékenységi formdk, a konfliktushelyzethez valod
hozz4allas, annak megoldasi formai stb.);

—  gyerek-gyerek (testvér) viszony;
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A szituacios gyakorlatok soran szerzett tapasztalatok a tanulok mozgoképi
szovegalkoto kodok gyakorlati alkalmazasarol

A kutatds izgalmas része a sorozatbeli jelenetek megalkotasa volt. A
médiaszoveg-alkotasok ezen formai annak igazolasara szolgalnak, hogy a fiatalok
alaposan ismerik-e az adott miifaj nyelvezetét, formajat, szabalyait (lasd
Buckingham, Fraser és Mayman, 1990). Ez a szituacidos gyakorlat megkivanta a
tanuloktol, hogy ne csupan ismerjék a szappanoperak és sorozatok jellemzdit, hanem
képesek legyenek a kiadott szitudcidkat mas helyzetbe, szovegkOrnyezetbe
Lreprodukdlni”. Vizsgalatunk célja nem az, hogy a szitudciokban elhangzottakat
részleteiben elemezziik. A felvett jelenetek kiértékelésénél a tanulok médiaszoveg-
alkotas készség- €s képességszintli alkalmazéasara, illetve az adott médiamiifaj
gyakorlati szintli adaptalasara figyeltiink.

Tapasztalataink szerint a tanulok fele tudta meggy6zden felidézni a sorozatok,
szappanoperdk nyelvezetét. Ezek a didkok szemlatomast tisztaban voltak a miifaj
szabalyaival, ¢és képesek voltak 6ket tudatosan, nem pedig gondolkodads nélkiil
alkalmazni — jol illusztralva azt, hogy olyan miifajjal dolgoztak, amit jol ismernek
(Buckingham, Grahame és Sefton-Green, 1995). Ennek alapjan azt a megallapitast
tehetjiik, hogy a kozépiskolas fiatalok tobbsége képes a gyakorlatban alkalmazni az
elemi mozgoképi szdvegalkotd kodokat, képesek médiaszoveg-alkotasra, azaz a
mozgoképirasra. A szituacidos jatékok soran nagy kiilonbségek adodtak az
,,utanzasok” szinvonalaban:

— A tanulok 25 szituacio esetében tudatos és reflektalt moédon — ironikusan

parodizalva —, magas szinten hasznaltdk a sorozatok nyelvezetét, fordulatait.

— 30 jelenetben lattunk példat arra, hogy sikeriilt a tévés miifaj; sajatos
jellemzodit — példaul érzelmek talzé kifejezése, meglepd szituaciok, torténések
sth. — meggy6z6 formaban visszaadni.

— 52 esetben arnyalatnyi kiilonbséget véltink felfedezni a tanuldk altal
eljatszott valosadgos ¢és televizios problémamegoldasok kozott. Itt mar
nemcsak a tanuldk feladatmegoldéassal kapcsolatos tudatossdga, hanem
motivaltsaga is hianyzott.

A fokuszcsoportok nyoman az a megallitas is igazolhato volt, miszerint ,,{...} a
tanulok tobbsége tudta, hogy a sorozatok célja a szorakoztatas, a figyelem felkeltése
€s megtartasa, azaz a rendszeres fogyasztova nevelés, de azzal kevésbé voltak
tisztaban, hogy mi a sorozatok gazdasagi szerepe a médiaiparban” (Buckingham,
Grahame és Sefton-Green, 1995 75. 0.).

A szituacios jatékok elemzése alapjan kijelenthetjiik, hogy a tanulok foképp olyan
jeleneteket jatszottak el, amelyek a tanuloknak az érzelmek kifejezésének
nonverbalis és verbalis kifejezési formdinak adtak teret. Amikor a szituacids jaték
soran egy konfliktushelyzet életszerli megoldasat kértiik a tanuloktol, a megvaldsitas
soran egy atlagos csalad mindennapi életébe nyertiink bepillantast. Ezekben a
jelenetekben — miutan a tanuld kozolte sziileivel az iskolaban kapott rossz jegyrol
sz616 hirt — a sziildk tobbsége a leggyakrabban alkalmazott modokon zarta le a
helyzetet. Lattunk példat: a higgadt megbeszélésre, a kissé emelt hangt dorgalasra, a
gyerek értelmi képességeivel kapcsolatos kétségek verbalis kifejezésére, és a
kiilonboz6 dolgoktol vald eltiltasra is (baratok, buli, televizio, internet, stb.). A
szituacios  jaték  folytatasaban a  csoportoknak a  jelenetet  sorozat-
/szappanoperaszeriien is el kellett jatszania. Tapasztalataink szerint a tanulok nagy
¢lvezettel ,jatszottak tal” ezeket a szerepeket. A didkok nonverbalis
megnyilvanulasaiban a talzé gesztus, mimika, arcjaték, és a szereplok kozti térk6zok
csokkentésének lehettiink tanai, melyek hol az agresszivitas, hol pedig a tGlarado
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szeretet kifejezését szolgaltak. A jelenetekben szamszeriisithetéen tobb volt a testi
kontaktus és az érintés.

A verbalis megnyilvanuldsok terén is azt tapasztaltuk, hogy a didkok a hétkdznapi
hanghordozas, hangstulyok helyett egyfajta emeltebb hangnemet hasznaltak. Volt
olyan csoport, ahol a fokozott érzelmeket, indulatokat szinte kiabalva kozolték, igy
interpretalva a szappanoperakban latott tulzé érzelmi megnyilvanulasokat. Elvezetet
talaltak abban is, hogy a sorozatszerii szituacids jaték soran olyan vératlan,
meglepetésszeri fordulatot, narrativat hasznaltak, amelyek érdekessé, izgalmassa
tették a torténetet. Ilyenek: a varatlanul felbukkano valddi apa; az anya, aki nem is az
igazi; a hazug, arulkod6 testvér, aki alattomosan hatraltatni akarja a masik
érvényesiilését. Mindezek olyan szituaciok, amelyeket a napi sorozatok narrativaiban
1s gyakran alkalmaznak a forgatokonyvirok.

A fokusz-csoportos vizsgalat szituacids jeleneteiben 1ényeges kiilonbségeket
tapasztaltunk a médiaoktatasban és dramapedagogiai képzésben résztvett, illetve a
kontroll csoport feladatmegolddsai kozott. Az un. ,dradmds és médias” tanulok
szamara a feladat tarsas, interperszonalis aspektusai lathatdan élvezetet jelentettek, €s
rutinosan, oldott légkorben mutattdk be a jeleneteket. A kiilsé szemléld szemével is
jol érzékelhetd volt, hogy a dramatagozatos didkok rendszeresen taldlkoznak ilyen,
vagy hasonld jellegli improvizacios feladatokkal, és ennek kdszonheté a magabiztos
kreativitasuk. Ezzel ellentétben a kontroll csoport tagjainak tobbsége nem tolerélta a
szamukra 0j és szokatlan helyzetet. A tanulok tobbsége feszengett, észlelhetd volt
zavartsaguk, és néhanyszor elhangzott a ,,mikor lesziink mar tal ezen?” kérdés is a
foglalkozasokon. A gyakorlati kivitelezés soran fOképp arra torekedtek, hogy minél
hamarabb letudjak a feladatokat. Allitasunkat igazoljdk a szituaciokra forditott
idéegységek. A kontroll csoportok atlagosan 45-90 masodpercet szantak egy-egy
konfliktushelyzet kivitelezésére, szinrevitelére, mig a ,,médids-dramas” tanuldok
jelenetenként 80—180 masodperccel gazdalkodtak. A szitudciokban azt tapasztaltuk,
hogy a ,.fellépés” soran kiegyenlitett volt a nemek kdzotti munkamegosztas, és még a
szerepléstdl kissé 0dzkodd, nem drama-tagozatos fitk is talaltak maguknak olyan —
nem tul harsany, vagy feltlind — feladatot, szerepkort, amit a rogtonzdtt szinpadon
szivesen megoldottak.

A fokuszcsoportos vizsgalatok médiaszoveg-alkotassal kapcsolatos eredményei

A 13. szamu (H13) hipotézis szerint ,,szamottevé lesz a kiilonbség a kisérleti és a
kontroll csoport kozott fOképp a szituacidos gyakorlatok soran megvaldsitott
médiaszoveg-alkotas terén.”

A vizsgalat eredményei igazoltdk a hipotézist. Valoban szamottevo a kiilonbség a
kisérleti és a kontroll csoport kozott foképp a szituacids gyakorlatok soran
megvaldsitott médiaszoveg-alkotés terén. Ennek oka lehet, hogy a mozgdképkultara
¢s médiaismeret oran a tanulok foglalkoztak a miifajismeret elméletével, masrészt a
drématagozatnak koszonhetéen gyakorlottak az improvizacios szituacios jatékokban.
Ez a fajta tudatossdg segitségiikre volt a szerepjatékok és az ezekre torténd
reflektdlas soran is. Latszott, hogy képesek észrevenni sajat és mdasok hibait is,
foképp azért, hogy a kovetkezd alkalommal ezeket elkeriiljék. A tanulok az élet- és
sorozatszerli improvizacioik soran — fliggetleniil ,,médias” eldképzettségiiktdl — a
jelenetben a  kovetkez6  kiilonbségek  szinrevitelére  torekedtek: (1) a
szappanoperakban, és a sorozatokban az érzelmeket jellemzden elttilzottan, dramaian
igyekeztek eljatszani; (2) a vald élethez képest a fiktiv cselekményben sokkal
er0sebbek lettek a nonverbalis, és verbalis megnyilvanulasok; (3) a kitalalt szituacio
felgyorsult, ugyanakkor kiszamithaté maradt.
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Mindezeket az eldzetes elképzeléseket kis szamban (25 szitudcioban) lattuk
igazdn maradéktalanul megvalosulni, a tobbi jelenetben mar csupan az elképzelés
szintjén valosult meg a torténet. Tapasztalataink alapjan azt a megallapitast tehetjiik,
hogy azok a csoportok, ahol a szituaciok soran képesek voltak haszndlni a
sorozatokra jellemzd nyelvezetet, fordulatokat és eseményeket, ott a tanulok
médiamifajokkal kapcsolatos tudatossdga ¢s a sajat alkotas kivitelezésével
kapcsolatos reflektivitas is jobban megvalosult. Ez tehat azt jelzi, hogy — fliggetleniil
attol, korabban volt-e résziilk médiaoktatasban, vagy sem — a tanulok rendelkeznek a
médiaszoveg-értés bizonyos fokaval, tehat elméleti szinten képesek a lényeges
kiilonbségek megfogalmazasara, de a gyakorlat — a készség és képesség — szintjén
ezek az ismeretek mar nem miikodnek.

A tanuldk szamara kijelolt  valosagismereten  alapulo — szerepjatékok,
szovegképzési gyakorlatok esetiinkben azt a célt is szolgaltdk, hogy a kutatok
véleményt tudjanak formalni a tizenéves fiatalok a televizids miisorokkal kapcsolatos
tudatos kritikai elemzési képességérdl. Itt foképp a sorozatokban, szappanoperakban
megjelend konfliktusok, emberi viselkedési modok és azok megolddsi modjaira
kivantunk figyelmet forditani.

A dolgozat folytatdsdban kitériink a szitudcios jatékokban megfigyelt sziilo-
gyerek, gyerek-gyerek viszony, a csaladtagok verbalis és nonverbalis
megnyilatkozasainak  elemzésére, mely eredményeket a  fokuszcsoportos
foglalkozasokon késziilt videofelvételek megfigyelésre ¢€piild elemzése soran
kaptunk. Ez a vizsgalat adalékokkal szolgalhat a médiafogyasztas egyik meghatarozo
hatterének — a csalad mint az elsddleges szocializacio szintere — jellemzéséhez.

A drama- és szituacios feladatok sziilo — és gyerek-, illetve testvérszereppel
kapcsolatos eredményei — az 1. szitudcio alapjin

A tanul6éi csoportok kreativ helyzetgyakorlatai lattdn az a megallapitas teheto,
hogy a didkok — az 1. szitudacioban — kizéarolag a kétsziilos (apa-anya) csaladmintabol
indultak ki, és erre épitették fel szituacios gyakorlataikat. Figyelemre méltod, hogy
egyetlen esetben sem lattunk példat egysziilds, Gn. ,,csonka csaladra”, mintha ezzel a
,valo ¢életben” soha nem is talalkoztak volna a tanulok. A teljes csalad igénye abban
is megmutatkozott, hogy az esetek tobbségében testvére is volt a foszereplonek.

A gyerek-sziil6 viszony verbdlis és nonverbdlis kommunikdcios formdi

A szituacios gyakorlatok ¢€letszertien tiikkrozték azokat a — szobeli és a gesztusok
szintjén is kozvetitett — kommunikacios formakat, amelyek mindennaposak egy
csalad ¢letében. A személyk6zi kommunikacié szempontjabol vizsgalva a
helyzetgyakorlatokat, lattunk példat erdsen Gsszefonddott, laza kapcsolata és jol
funkcional6 csaladokra.

1. Az erdsen dsszefonodott csalddoknal elmosddtak a kommunikacios hatarok.
Ezekben az esetekben gyakori volt az egymas szavaba vagés, amikor a felek
mindent kommentdltak a masik helyett, ¢és a tizenévest esetenként
kisgyermekként kezelték (tulzott torddés). Az ilyen csaladtipusban a
konfliktushelyzeteket tobbségében a kovetkezetlenség jellemezte, ez f6képp
az anya és apa szerepben volt megfigyelhetd — a sziilok hol szigortiak, hol
engedékenyek voltak, de ez a magatartds olykor még a jeleneten beliil is
megvaltozott. Ha a nemek oldalarol nézziik a kérdést, akkor ez leginkabb a
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lanyokkal kapcsolatban mutatkozott meg. Az iskolai rossz jegyre a blintetés a
szabadidé korlatozasaban és a kortarskapcsolatok iddleges megvondsaban
mertilt ki.

2. Laza kapcsolatu csaladoknal a tagok nagyobb hatast ingerre reagaltak, akkor
IS agresszivan, biintetén, szamon kérén. Egy ilyen esetben hangzott el a
kovetkezo sziiloi kérdés: ,, Mit vétettem én, hogy ezt a szégyent meg kellett
elnem?” A sziil6i szerepekben itt az autoriter, tekintélyelvii funkciok
dominaltak. A biintetés formai szélesebb kort oOleltek fel: médiahasznalat
korlatozasa; testi fenyités; érzelmi megvonas; kortars- és parkapcsolatok
tiltdsa; szobafogsdg. A nemi szerepek vonatkozasaban az a megallapitas
tehetd, hogy a sziilok a fitkkal szemben erdteljesebben léptek fel (ez mind a
verbalitas, mind pedig az eljatszott tettlegesség esetében igaz).

3. Jol funkcionalo csaladoknal a csoport mikodését a kolesonds elfogadas,
megerdsités jellemezte. Itt tehat a csalddtagok biztonsagban érezhették
magukat, szabad volt hibdzniuk, mert volt lehetdségiik a korrigalasra. A tagok
kommunikacidjat az egyértelmiiség jellemezte. A konfliktushelyzet
megoldasaban a sziilok segitokészségiikrdl, egyiittmitkdodésiikrdl biztositottak
gyerekeiket, és nem tettek kiilonbséget lanyok ¢és fiak kozott. Elhagzott
példaul: ,, Szolj nyugodtan, ha nem értesz valamit!”, ,,Ha gondolod, keresiink
neked egy kedves felkészito tanart™.

A dramajatékok jelenetei arrol tanuskodnak, hogy a didkok foképp az erdsen
Osszefonodott ¢és a laza kapcsolata csalddmodellt ismerik, err6l vannak
tapasztalataik, ami azzal is igazolhat6, hogy a konfliktushelyzetek 92%-a
biintetéssel zarult.

A sziiloi mintdk és szerepek

A szituacids gyakorlatokban jellemzéen az anya kapott kiemelt, hangsulyos
szerepet. A jelenetek szinte kivétel nélkiil igy kezdddtek, hogy az anyak hdzi munkat
végeznek amikor a tizenéves hazatér az iskolabol (f6zés, mosogatas, butorttisztas,
ruhateregetés). Amint fény deriilt az iskolai problémakra, a megkezdett
tevékenységet az anyak azonnal felfiiggesztették. Az apak az életszeri szituaciok
elején ujsagot olvastak, vagy tévét néztek, az esetek tObbségében a hattérben
meghtzddva, passzivan vartak az események alakulasat.

A dramajatékok haromnegyedében az anya volt az, aki verbalisan is kifejezte a
egylttérzésiiket a kovetkez6 mondatokkal, kifejezésekkel érzékeltették:

,, Latom rajtad, hogy valami baj van...”
,, Nem érdemes elolem eltitkolni semmit...”
 Atlatok rajtad...”

., Rdd van irva, hogy valami tortént...”

A jelenetek tobbségében verbalisan az anya kommunikalt a rossz érdemjeggyel
hazatérd gyerekkel. A konfliktushelyzet végsé megoldasa is szinte kizardlagosan az
6 személyéhez kotddott. Az apa kizarolag abban az esetben kapcsolodott be a
szitudcidba, amikor az anya segitségkérdn fordult hozza:

,, Gyere csak apjuk!”
,,Hallottad, mi tortént? Szolj mar hozza te is!”

A tanuldsi problémakat, a rossz jegyet a sziilok rendszerint a talzott
médiahasznalattal — pl. internetezés, tévénézés — és a baratokra, parkapcsolatra szant
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idovel hoztdk Osszefliggésbe. Az iskolai teljesitmény javitdsanak garancidjat éppen
ezért abban lattdk, hogy a fentebb felsorolt tevékenységeket bizonyos ideig
felfliggesztették, tehat a gyerekek tobbségét a sziilok hosszabb-rovidebb ideig
eltiltottak az internettdl, a baratoktol, vagy az egyéb szérakozasi lehetdségektol.
A konfliktushelyzetre épiil6 szerepjatékokban a sziilok egymasra mutagatasara is
lattunk példat. Elhangoztak a kovetkezo kifejezések:
A te gyereked...”
,,Rdd hasonlit ebben is...”
., Hiszen rolad vesz példat!”
Ugyan Kire hasonlit ez a gyerek, nem tiinik neked ismerésnek?”
,, Te sem jeleskedtél matekbol/fizikabollkémiabol!”

A szerepjatekok Y4 részében az apa is részese a torténéseknek, €s valamilyen
formaban — verbalisan, vagy nonverbalisan (pl. érintéssel, 6leléssel) — Kivette részét a
konfliktus feloldasabol. A jelenetekben viszonylag nagy szamban lattunk arra is
példat, hogy a csaladfd teljes passzivitisban marad a gyermekkel kapcsolatos
probléma lattan.

A testvérkapcsolat

A szituacios jatékokban szinre vitt testvérkapcsolatokban a gyerekek kozti
rivalizalds dominalt, mely helyzetet fOképp a sziilok generaltak. A szituéacios
helyzetbdl az deriilt ki, hogy a sziilok:

— a rossz jeggyel hazatérd didkot a csaldd feketebaranyanak kialtottak ki,
szembeallitva 6t a jol tanulo testvérrel;
— ajol tanulo testvért példaképként allitottak a problémasnak tartott diak elé.

Csupan egyetlen esetben lathattunk példat olyan megoldasra, amikor a nagyobb
testvér segitokésznek mutatkozott a fiatalabb testvér irdnydba, és felajanlotta az
egylttes felkésziilés lehetdségét.

Osszegzésképpen elmondhatjuk, hogy a szituacios jatékokat a tanulok kizarolag
a teljes (kétsziilds, apa-anya) csaldd modelljére épitették. A médiaoktatasban
résztvett tanulok jeleneteinél konnyen kiilonbséget tudtunk tenni a konfliktushelyzet
valos/életszerii, vagy fiktiv/filmes valtozatai kozott. Ezek a tanulok ugyanis
alkalmaztak a televizios szappanoperakra jellemzé mozgdoképi szovegalkotd kddokat,
és narrativakat, jelezve, hogy rendszeres ,‘fogyasztéi” a sorozatoknak,
szappanoperaknak, masrészt elsajatitottak, tudatositottdk magukban a televizids
médiaszoveg verbalis, és nonverbalis kifejezéeszkozeit.

6.4 A tanulék médiaszovegeinek narrativ és tartalmi elemzésével kapcsolatos
eredmények

A 2009-ben hatalyban 1évé NAT — a 202/2007 (V11.31) Korm. Rendelet — szerint a
médianevelés olyan képesség- ¢€s személyiségfejlesztdé eszkozrendszer, amely sziik-
séges ahhoz, hogy az dllampolgarok az informacidrobbands és a modern piacgazdasag
koraban ténylegesen tudjanak tdjékozodnia és valasztani. A mozgoképkultara és
médiaismeret oktatasa segitséget nyuajt (1) a demokraciara nevelésben, (2) olyan
értékek elsajatitasaban, mint a massag elfogadasa, (3) fejleszti a kritikai gondolkodas
és a tudatos valasztas képességét, (4) a kiilonb6z6 médiaszovegek kapcsan kialakul az
onallo és kritikus attittid, (5) a médiaoktatas soran elsajatitott modszerek révén a
tanulok nyitott szemlélettel haszndljak a hagyomanyos és az 0j médiumokat.

A tanulok altal alkotott médiaszovegek kutatasaval célunk, hogy a vizsgalatba
bevont kozépiskolasok vélaszai alapjan képet kapjunk a férfi és a néi nemi jelleg
szamukra fontos tényez6ir6l. A feladatokban arra a kérdésre is valaszt kaptunk, hogy
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a tizenévesek genderrdl alkotott véleménye tartésnak bizonyul-e az altaluk hozott
mozgoképi, filmes példdk kapcsan. A nyiltvégli kérddivre adott valaszok
elemzésekor a kovetkezd kategoridk keriiltek kialakitdsra: kiilsd ¢és belsod
tulajdonsagok, a forgatokonyv esetében a jelenet cselekményének helyszine, az
esemény/konfliktus jellege. A médiaszdvegek tartalmi elemzése sordn a megnevezett
kategoriak gyakorisaga alapjan vontuk le kovetkeztetéseinket.

6.4.1 A tanulék eredményei a médiaszovegek gyakorlati alkalmazasa terén

A 14-18 éves tanulok 47 ndi és 44 férfi olyan tulajdonsagot, jellemzo6t neveztek
meg, amelyeket fontosnak tartanak a nemi identitds kapcsan. A nékre jellemzo
karakterjegyek esetében Osszességében a megkérdezettek 49%-kal, a férfiakéban
pedig 69%-kal tobben tartottak fontosnak a belsé tulajdonsagokat, mint a kiilsé
karakterjegyeket (lasd a 80-81. tdbldzatokat).

80. tabldzat. A 14—18 éves korosztaly szerint fontos ndi tulajdonsdagok

Noi tulajdonsag: 47

Kiils6 tulajdonsag (db) Gyakorisag (%) | Bels6 tulajdonsag (db) Gyakorisag (%)
12 25 35 75
A leggyakrabban emlitett kiilsd és belsd tulajdonsdgok (%)
Szép 29 Kedves 13
Kecses 19 Erzékeny 7
Csinos 13 Okos 6
Torékeny 9 Gondoskodo 5
81. tabldzat. A 14—18 éves korosztaly szerint fontos ferfi tulajdonsdagok
Ferfi tulajdonsag: 44
Kiilsé tulajdonsag Gyakorisag (%) Bels6 tulajdonsag Gyakorisag (%)
7 15 37 85
A leggyakrabban emlitett kiilsé és belsd tulajdonsdagok (%)
Fizikai eré 36 Bator 14
Sportos alkat 18 Harcias 8
Joképli 16 Kedves 6
Magas 12 Hatarozott 6
A filmek kapcsan megnevezett fontosabb tarsadalmi nemi szerepekkel

kapcsolatban is elmondhatjuk, hogy a ndi tulajdonsagok kapcséan a valaszadok 34%-a
dontott tigy, hogy fontosabbak a belsé tulajdonsagok, mig a férfiak esetében ez a
szam 57% volt. Amennyiben a tablazatok adatait Osszevetjilk, akkor
megallapithatjuk, hogy a n6k esetében tartossag mutatkozik a mindennapokban és a
filmekben fontosnak tartott kiils6 tulajdonsagok terén.

Ugyanez a megallapitds mar nem ennyire egyértelmi a mindennapokban
értékesnek tartott ndéi — belsé — tulajdonsagok kapcsan. Fontos helyen szerepel a
kedvesség, és megjelenik az okos né iranti elvaras is, a filmekkel kapcsolatban pedig
olyan ndi tulajdonsdgok is megnevezésre keriiltek, mint a magabiztossag és a
hatarozottsag (lasd a 88. tdblazatot). A férfiak legfontosabb kiilsé tulajdonsaga a
sportos alkat, a jo er6nlét, de az sem baj ha joképii, és magas az illetd. A tizenévesek
szerint ezek a kiils6 jegyek a mindennapok férfijat és a filmhdsoket is jellemzik (lasd
a 82. tablazatot). A férfiak legfontosabb belsé tulajdonsagai a kovetkezok: batorsag,
harciassag, kedvesség ¢s hatarozottsag. A film férfikaraktereitél is a batorsagot
varjak leginkabb a tanulok, de Gjdonsag, hogy megnevezésre keriilt az dnfelaldozas
is (lasd a 83. tablazatot).
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82. tablazat. A 14—18 éves korosztaly szerint a filmekben fontos néi tulajdonsagok

Noi tulajdonsag: 26

Kiilsé tulajdonsag Gyakorisag (%) Belso tulajdonsag Gyakorisag(%)
6 23 20 77
A leggyakrabban emlitett kiilsé és belsé tulajdonsdgok (%)
Csinos 43 Kedves
Bajos 20 Magabiztos 12
Szép 16 Hatéarozott 9
Kecses 3 Okos 8

83. tabldzat. A 14—18 éves korosztaly szerint a filmekben fontos férfi tulajdonsagok

Ferfi tulajdonsag: 23

Kiils6 tulajdonsag Gyakorisag (%) Bels6 tulajdonsag Gyakorisag (%)
5 22 18 78
A leggyakrabban emlitett kiilsé és belsé tulajdonsdgok (%)

Izmos, erds, 25 Bator 13
Férfias 25 Onfelaldozo 10
Vonzb 1 Szenvedélyes 9
Sarmos 5 Hatarozott, harcias, kedves 8

6.4.2 A médiaszovegek tartalomelemzéssel kapott eredményei

A 14-18 éves tanulok médiaszovegeinek (N=43) tartalom- és narrativ elemzése kapcsan
— figyelembe véve a vonatkozo szakirodalom kutatasi eredményeit (lasd pl. Becker, 1982;
Bakhtin, 1986; Moss, 1989; Buckingham és Sefton-Green, 1994; Dyson, 1997; Buckingham
és Harvey, 2001; Willett, 2001) — a kovetkez6 kategoriak keriiltek kialakitasra:

— ajelenet cselekményének helyszine;

— aszereplok megnevezése;

— aszituaciok konkrét helyszine €és az a konkrét helyzet, amiben a nd, illetve a

férfi ,,igazi” férfiként/néként jellemezhetd.

A képzett kategériak alkalmasak voltak arra, hogy szamszerisitsik —
kvantifikaljuk — a tanulok médiaszovegeit, €s gyakorisag alapjan megnevezziik
eredményeinket. A tartalomelemzésbdl kideriilt, hogy a tizenévesek a torténetek
tobbségét (69%) hazai, 30%-at pedig nemzetkdzi kornyezetbe helyezi. A
forgatokonyvekben leggyakrabban hasznalt, és férfiasnak tartott magyar nevek a
kovetkezok: David, Adam, Maté, Péter, Sandor, Milan, Bence, Béla, Arpad, Zsolt,
Balazs, Csaba, és a Janos. A gyakorisaguk alapjan leginkabb ndiesnek tartott nevek a
kovetkezék: Gréta, Renata, Sara, Anita, Eva, Juli, Andrea, Vivien, Rita, Nikolett,
Agnes, Kinga, Anett, és Kata.

Milyen konkrét helyszineken jatszodnak a tizenévesek filmre képzelt jelenetei?

A tobbség (20%) szorakozohelyeket jelolt ki arra, hogy hdseik megmutassak
fontosnak tartott férfias/ndies tulajdonsagaikat. A kérddivet kitolték 18%-a gondolta
ugy, hogy szivesen forgatnd filmrészletét kiilteriileten (sikatorban, sotét utcaban,
parkban), illetve ugyanennyien voksoltak a munkahely, az iskola vagy a kollégium
mellett. A tanulok 16%-a csaladi kornyezetbe, a szereplék otthonaba helyezte a
cselekményt.

Melyek azok a tizenévesek dltal elképzelt szitudciok, amelyekben a ndk és férfiak
maximalisan nemi jellegiiknek megfelelden viselkednek?

A tartalomelemzés soran megallapitast nyert, hogy a fiatalok 29%-a olyan
helyzetet képzelt filmes jelenetre, melyben a férfi lehetdséget kap a lovagias
megnyilatkozasra: segit6készen, védelmezOn, Onfeldldozéon, és megmentdként
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viselkedik elsdsorban a nodkkel, mdasodsorban baratokkal, haverokkal, vagy
ismeretlen jarokelokkel. A tizenévesek tovabbi 13%-a gondolta ugy, hogy szivesen
dolgozna fel olyan szituaciot, mely csaladi kornyezetben mutatnd be a sziil6i
felelosségvallalas, az anya-apa karakter fontossagat, hangsulyozva az odafigyelés, a
torddés és a gondoskodas fontossagat. Ugyanilyen gyakorisaggal keriilt emlitésre a
parkapcsolati-helyzet — mely soran a né vagy a férfi bizonyitja szerelmét, hiiségét,
segitOkészségét — a kiilonbozd valsaghelyzetek, melyek kozéppontjaban konfliktusok
allnak: elhagyds, megcsalas, agresszid, verekedés, tettlegesség. Miutan
megvizsgaltuk azokat a tanulok altal irt filmes médiaszovegeket, amelyekben a
férfiak illetve ndk sajat nemiik karakterjegyeit a lehetd legkevésbé képviselik, azt
tapasztaltuk, hogy a kozépiskolasok leggyakrabban a ndkkel kapcsolatos példakkal
¢lnek: a fiatalok 48%-a oldotta meg oly mdédon a feladatot, hogy a nék szokatlan
viselkedési megnyilvanulasait allitotta sajat torténete kozéppontjaba. Ezek koziil is
leggyakrabban a durva, agressziv €s tolakodd magatartast, a nyilvadnos helyen torténd
karomkodast, és kopkodeést tartottak legkevésbé ndies viselkedési formanak. A
férfiak kapcsan a tizenévesek a kovetkezd tulajdonsagokat €s megnyilvanulasokat
nem tartjak férfiasnak: visszahuzodas, félénkség €s érzékenység. Elgondolkodtatonak
talaltuk azt az eredményt, miszerint a tanulok 28%-a forgatna olyan jelenetet,
amelynek kozéppontjaban a ndk 4ltal tarsas helyzetben megnyilvanuld verbalis és
fizikai agresszid (verekedés, durvasag, gyilkossadg) all. A nék nemi jellegével a
kozépiskolasok tovabbi 22 %-a nem tartja Osszeilleszthetonek a kiilsdvel és szokatlan
megjelenési formakkal kapcsolatos széls6ségeket. A tizenéves gimnazistak
médiaszovegeiben erre a kovetkezd példakat talaljuk: fias 6ltézkodés, tliskés haj,
izmos kigyurt test.

Milyen filmes példakkal éltek a 14—18 évesek a noi és férfi nemi sztereotipiak
kapcsan?

14-18 évesek kizardlag a nemzetkozi, és azon beliil is a kommersz, tomegfilmek
kozil valasztottak példakat a nbdies, férfias filmes karakterek, tarsadalmi nemi
szerepek igazolasara. A ,,ndies nd” adbrazolasara Julia Robertset tartjak hitelesnek a
Micsoda no! cimii filmben, mig leginkabb férfiasnak Brad Pittet tartjak (Mr. és Mrs.
Smith). Tovabbi jeloléseket kapott Johnny Depp (Csokolddé), Orlando Bloom
(Karib-tenger kalozai) és Russell Crowe (Gladidtor). Magyar film csupan egy keriilt
emlitésre: ez a Meseauto legutobbi mozifilm valtozata volt.

Mennyire talaljak a tanulok valosaghiinek a filmekben/sorozatokban latott fobb noi
és ferfi karaktereket?

A tizenévesek tobbsége (62%-a) a kérdésre azt a valaszt adta, hogy tobbnyire.
Vilaszukat azzal indokoltdk, hogy a filmek nagyrésze a mindennapokrol, az emberi
kapcsolatokrol szol, és a szinészek is hitelesen jatsszak szerepeiket.

A kérddivet kitoltd 14-18 évesek 27%-a éppen ellenkezd véleményen van: a
filmes karaktereket ritkan tartjdk valdsaghlinek. Ennek oka, hogy a filmek tobbsége
kitalalt, nem tal eredeti torténeteken alapulnak (11%), nem tiikrozik a valdsagot
(15%), és nem valdsagos személyekrdl szoInak.

A kitoltott kérddivek adatainak feldolgozasa utan a kdvetkezé megallapitasokat
tettlik:

— A tizenévesek nemi szereppel kapcsolatos véleményének vizsgalata alapjan
megallapithatd, hogy a fiatalok a nékre jellemzd tulajdonsagok és képességek
esetében 47, a férfiak kapcsan pedig 44 féle jellemzéssel éltek. A filmekben
lathatd ¢és altaluk fontosnak tartott ndi és férfi karakterek esetében
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ugyanakkor ez a szdm mar joval kevesebb: a ndk mintegy 26, a férfiak
esetében pedig 23 tulajdonsagot tartottak fontosnak megnevezni.

— Mind a hétkoznapi, mind pedig a filmes példak alapjan az a megallapitas
tehetd, hogy a 14-18 évesek nemi szereppel kapcsolatos vélekedésében —
mindkét nem megitélése esetében — hangsilyosabb szerepet kapnak a bels6
tulajdonsagok, mint a kiilsddleges jellemzok.

— A kozépiskolas fiatalok médiaszovegei leggyakrabban hazai helyszinen
jatszddnak, ¢és szivesen valasztanak olyan torténeteket a filmes
forgatokonyvekhez, amely szituaciok csaladi, munkahelyi, kozteriilethez vagy
szorakozohelyhez kotddnek.

— A tanuloktol kapott médiaszévegek arrol arulkodnak, hogy a tobbség olyan
lovagias szituaciot filmesitene meg, melyben a férfi tanubizonysagot tesz
segitd- ¢és onfelaldozd készségérdl. Ugyanakkor sokakat az olyan egyéb
témak érdekelnek, mint a parkapcsolat sordn megnyilvanulo férfi-néi
karakterek (hiiség, lemondas, a szerelmi vallomas modja); az ismerkedés
kiilonb6zé formai; a csaladban a sziilok részérdl tapasztalhatd anyagi €s
természetbeni gondoskodas, torddés, odafigyelés, apolas nemi vonatkozasai;
a parkapcsolati valsdgok: megcsalas, elhagyas, testi illetve érzelmi
fenyegetettség, vagy az agresszio kiilonb6zd formai.

— Az olyan filmes médiaszovegek kapcsan, amelyekben a férfiak illetve nék
sajat nemiik karakterjegyeit a lehetd legkevésbé képviselik, azt tapasztaltuk,
hogy tobbségben a ndkkel kapcsolatban hoztak példakat: 6k elhanyagoldk
gyerekeikkel; a parkapcsolatban Ok valnak tulzottan dominanssa,
kezdeményezdve; 0k viselkednek elitélhetden, sokszor akar agresszivan is. A
jelenetekben a lanyok vonatkozéasdban nincs Iényeges kiilonbség az altaluk
végrehajtott verbalis és fizikai agresszid tekintetében. A szokatlan kiilsd
megjelenés kapcsan is gyakrabban kerliltek a hélgyek emlitésre. Azokban a
médiaszovegekben, ahol a homoszexualitas, vagy a leszbikussag, mint téma
megjelent, — gyakorisag tekintetében — a tanulok tobb férfival kapcsolatos
példat emlitettek, mint nére vonatkozot.

A tanulok médiaszovegeinek elemzésével kapcsolatos eredmények

A 14. szamu (H14) hipotézis szerint ,a tanulok médiaszoveg alkotasa kapcsan
teljes bizonyossaggal nem igazolhaté a médiaoktatas hatékonysaga. Varhatéan nem
lesz szignifikans kiilonbség a mozgdképkultira és médiaismeret targyat mar tanult,
¢s azok kozott a didkok kozott, akiknek nem volt ilyen tantargyuk az iskolaban.”

A nyilt végli kérddiv, és a kreativ médiaszovegalkotas (storyboard) kiértékelés
kapcsan igazolast nyert Drotner (1989 211. 0.) megallapitasa, miszerint ,.{...} a
médiaszovegalkotas, és annak értékelési nehézsége fleg abban van, hogy a diakok
nagyon kiilonb6z6 szintli tapasztalattal és hattérismerettel érkeznek a médiaodrara, és
kiilonfélék a motivacioik a kreativ feladatokkal kapcsolatban is”. Bar esetiinkben a
vizsgéalatba bevont minden tanuld rendelkezett a médiaszovegfajtak bizonyos fajta
ismeretével és megértési szintjével, de a médiaoktatadsban részt vett didkoknak volt
lehetdségiik a kozvetlen tapasztalatszerzésre ¢épiild, tandran is alkalmazott
médiaszovegalkotasra. A tapasztalataink alapjan kijelenthetjiik, hogy a tanulok
szamara — fliggetleniil att6él, hogy volt-e az iskoldban mozgoképkultara és
médiaismeret 6ra — Ujdonsagot jelentett a kreativ médiaszovegalkotas lehetdsége,
ilyen jellegli feladattal nem taldlkoztak még sem a médiadrdn, sem pedig mas
tanoran.
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A tanulok bizonytalanok voltak a feladat megoldasaval kapcsolatban, az
eredmények pedig azt mutattak, hogy ,.{...} a didkoknak egész sor ismeretiik van a
média nyelvezetére vonatkozodan: folyékonyan tudnak ,,0lvasni”, noha ,,irni” még
nem tudnak, mert nem volt erre alkalmuk. Ez a meglévd tuddsuk passziv, amelyet
aktivizélni kell ahhoz, hogy hasznalni is tudjak. Intuitiv modon esetleg mar érzik,
hogy mit jelent ez vagy az a konvencid, de azt mar nem tudjak, hogyan épiil fel ez a
jelentés” (Buckingham, 2005 123. 0.).

A 15. szamu (H15) hipotézis szerint ,az €letszeri helyzetre kitalalt forgatokonyv
irasakor varhatéan igazolodni fog, hogy a fiatalok nemi szerepekrél, nemi
sajatossagokrol alkotott véleménye tartosnak bizonyul az altaluk hozott mozgdképi,
filmes példak kapcsan.”

A didkok kreativ irasainak elemzésébdl az deriilt ki, hogy a szoveg gyakran
kompromisszumként jott 1étre a kortarscsoport érdeklédése (amely gyakran a
popularis kultara felé hajlik) és az ,.érvényesnek” szamitd iskolai fogalmazas
kritériumai kozott, igazolva Moss (1989) hasonlo jellegli megfigyeléseit. A tanulok
altal kidolgozott forgatokonyvek kivétel nélkiil egy romantikus film jelenetét
tartalmaztdk, jelezve, hogy a korosztaly szdmadra ez a filmes miifaj szolgalt megfeleld
alapot a férfi/ndi szerepek megjelenitéséhez. A feladat kelld lehetdséget biztositott a
tanulok szamdéra arra, hogy fantdziavilagukat, képzeletiiket mozgdsitsdk, €és az
eredmények azt mutatjak, hogy igazolhatd Buckingham és Sefton-Green (1994 idézi
Buckingham, 2005 169. 0.) hasonldé iranyt kutatasi megallapitasa, mely szerint
,{...} a kitalalt cselekményekbe/konfliktusokba a gyerekek gyakran — vélhetéen —
nemcsak magukat ¢és tarsaikat, hanem korabbi wvalods, és filmekhez ko6t6do
tapasztalataikat is belesz6tték, ilyen modon is kinyilvanitva identitasukat és
baratsagukat”. Becker (1982) szerint (idézi Bourdieu, 1984 74. 0.) ,.{...} a kreativ
alkotdmunka soha nem a vilagtél elszigetelten zajlik. Senki nem tudja teljesen
fliggetleniteni magat az 6t koriilvevo vilagtél, mint ahogy a muialkotasok terjesztését
¢s befogadasat is befolyasoljak a kiilonb6z6é gazdasagi €s tarsadalmi folyamatok.”
Ugyanakkor egyetértiink Dyson (1997 142. 0.) megallapitasaval, miszerint ,.{...}
hiba lenne azt gondolni, hogy a didkok ,,legsajatabb valojukat”, legmélyebb énjiiket”
fejezik ki ezekben a feladatokban™. A tanulok altal irt médiaszovegek, jelenetek
tobbsége egyfajta romantikus kontosbe bujtatott kitaldlt/vagyott eseménysort
tartalmaznak, melyek inkabb a filmes, fiktiv vilaghoz, azon beliil is jellemzden a
popularis kultara vilagahoz allnak kozelebb.

A 14-18 évesek médiaszovegeinek narrativ elemzése azt igazolja, hogy a
kozépiskolasok erés médiabefolyas alatt allnak, és nemi szerepekkel kapcsolatos
meggydzddéseik tartdsnak bizonyulnak a valo élet és a filmes elvarasaik kapcsan is.
A vizsgalat szerint:

— Atanulék nem ismernek magyar filmeket és szinészeket.

— A didkok ndkre és a férfiakra vonatkozé jellemabrazoldsa tradiciondlisnak
tekinthetd: a ndk esetében az érzelmesség és a hagyomanyosnak tartott
szerepkorok (anya, szeretd, feleség, és a hivatdsdnak ¢€l6 nd) vannak
megnevezve, mig a férfiakhoz a szinesebb személyiségjegyeket kapcsoljak:
bator, harcias, hatarozott, kedves.

— 14-18 évesek médiaszovegeibdl visszakdszonnek a tdmegkommunikacio
iizenetekben tilhangsulyozott, a kiilsére vonatkozo sztereotip elvarasai. A ndi
idedl karcsu, hosszi combu, keskeny csipdjii és nagy keblii, mig a kivanatos
férfit az izmos test és nem kopaszodo fej jellemzi. A kivanatossag kapcsan
vannak olyan egyéb jelz6k, melyek mindkét nemre vonatkoztathatok: a
magas, egészséges, sportos, fiatal és vilagos borli személy. A média altal
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bemutatott testideal tehat nagyon is egységes képet mutat, mely — a vizsgalat
soran igazoltan — erds hatast gyakorol a tizenévesek nemi szerepekkel
kapcsolatos elvarasaira.

A médiaiizenetek tartalmai tavol allnak a mindennapi tapasztalatoktol. Erre jo
példa, a Kozponti Statisztikai Hivatal 2003-as vizsgalata, mely szerint a férfiak 36
%-a vallalja rendszeresen példaul. az otthoni takaritast, 33 %-a a vasarlast, ¢s ha a
nok vonatkozéasaban is kitériink egy tényre, akkor a vizsgalatbdl kideriil, hogy a 15-
29 korosztalyban 21,5 %-uk dolgozik vezetd beosztasban. Nem meglepd azon
allitasunk, hogy a médiaiizenetek tartalmai ezeket az adatokat nem tiikrozik vissza.

6.5 A médiaoktatok interjuinak elemzése

6.5.1 A médiaoktatas sajatossagai: infrastruktira, szakképzettség, a
mozgoképkultira és médiaismeret targy oktatasi gyakorlata

Onall6 vagy integralt?

A kutatds egyik alapkérdése, hogy a tantargy oktatasa onalldo targyként vagy
integralt formaban torténik. Az eredmények alapjan azt a megallapitast tehetjiik,
hogy Onallo targyként 79 intézményben, (71,2%), mig integralt formaban 32
iskolaban oktatjak a médiara vonatkozo ismereteket (28,8%. ). Az iskolatipusok és a
mozgdkép és médiaismeret targy integralt formaban vald oktatasa kozott a kapcsolat
szignifikdns (¥*=14,860; df=4; p=0,05). A kereszttabla-vizsgalatok alapjan azt az
eredményt kaptuk, hogy a mintaba keriilt altalanos iskolak koziil (N=54) 23-ban
alkalmazzak az integralt oktatést, ebben az iskolatipusban a legjellemzébb egyébként
a mas targyakkal vald 0sszevonas. A tobbi iskolatipusban igen kis mértékben fordul
eld az integracio (gimnazium N=30; 4 intézményben; altaldnos iskola ¢s gimnazium
N=9; 4 intézményben).Az iskolatipusok és a targy onalldoan torténd tanitasa kozott
erds kapcsolat all fenn (y*>=17,119; df=4; p<0,03).

Az interju soran feltettiink egy kontroll-kérdést is, miszerint integraltan oktatjak-e
a targyat. A valaszok alapjan a két kérdésre kapott eredmények szimmetrikusak,
tehat a valaszok kozott nincs eltérés. A kereszttabla vizsgalatok alapjan
megallapithatjuk, hogy a megkérdezett pedagogusok koziil az altalanos iskolai
oktatok (N=54) tobb mint fele — azaz 29 f0 — tanitja Onallo targyként a
mozgoképkultira és médiaismeret. MeglepOnek talaltuk azt az eredményt, mely
szerint, az altalunk megkérdezett gimnaziumi és szakkozépiskolai oktatok kizardlag
(n=12) 6nall6 tantargyi keretek kozott foglalkoznak a médiaval.

Az integralt oktatds sordn joggal meriil fel a kérdés, hogy mely tantargyakba
integraljak a mozgoképkultira és médiaismeret targyat. A média téma mas targyba
val6 integraciojat az jellemzi, hogy leggyakrabban a magyar irodalom (17 f6; 15,3%)
a rajz ¢és vizualis kommunikacid (12;10,8%), kisebb mértékben pedig a
szamitastechnika (5;4,5%) szaktargyakba torténik a mozgoképpel és médiaismerettel
kapcsolatos tananyagrészek beillesztése. Nem tudtunk szignifikdns Osszefiiggést
igazolni az iskolatipusok ¢és a médiaismeret tananyag tantdrgyakba vald integralasa
kozott (x*=19,502; df=12; p>0,76).

Heti oraszam és az oktatott évfolyamok

Egy szaktargy oktatési gyakorlatanak vizsgalataban fontos mutat6 a heti 6raszdm
¢s az oktatott évfolyamok szama. A vizsgalatba bevont oktatoi minta 65,8%-a (73 f0)
hetente egy alkalommal oktatja a targyat, 24,3% (27 f0) egy fél orat, azaz koriilbeliil
20 percnyi id6t szan a mozgoképkultura és médiaismeret targy oktatasara. Ez
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meglehetésen kevés, minthogy a NAT, és az ezt kiegészité Kerettantervek altal
javasolt témakorok, és fejlesztési célok ennyi id6 alatt nem teljesithetdk.

A khi-négyzet proba szignifikancidja alapjan erés kapcsolatot igazoltunk az
iskolatipusok és a heti draszam kozott (y*>=28,013; df=16; p<0,04). Az eredmények
alapjan azt a kijelentést tehetjik, hogy inkdbb a gimnaziumokra és a
szakkodzépiskolakra jellemzO, hogy heti egy orat szannak a médiaval kapcsolatos
témakra. Az altalanos iskolaban (N=54) — hetente fél 6raban — a mozgdkép és
médiaismeret targyat 18 pedagogus oktatja, a heti egy orat a megkérdezettek koziil
33 16 valaszolta. A mozgdokép és médiaismeret tantargy oktatasanak osztalyonkénti
megoszlasa azt mutatja, hogy a 8. évfolyamon a minta kozel fele (51 f0; 45,9%)
tanitja a targyat, mig kisebb megoszlasban, de gyakori a 11. (29 f6; 26,1%) és a 12.
évfolyam is (18 £6; 16,2%).

Az iskolatipus €s az évfolyamok kereszttablas vizsgéalatanak eredményeként azt is
megallapithatjuk, sokszinli a mozgoképkultura és médiaismeret oktatasa. Az adatok
szerint a kozoktatasi intézmények kiillonbozd tipusaiban — altalanos iskola;
gimnazium; szakkozépiskola; altalanos iskola €s gimndzium; illetve gimnazium és
szakkozépiskola — a 7. évfolyamtol a 12. évfolyamig szinte minden évfolyamon
oktatjak a targyat. Az altalanos iskoldkban inkdbb a 7. és a 8. évfolyamon (6 f0; 48
f6), a gimnaziumokban pedig a 11. évfolyamon a legjellemzébb (17 f6) a
médiaoktatas.

A médiaoktato végzettsége

Egy tantargy kozoktatasbeli helyzetét, és elismertségét jol tiikr6zi, hogy a
curriculum a targy oktatasat milyen szakképzettséghez koti. A mintat (N=111) alkotd
pedagodgusok koziil, 37 16 (33,3%) rendelkezett szakirdnyll egyetemi végzettséggel,
tovabbi 34 tanar végezte el a 120 6rés tovabbképzést (ez a minta 30,6%-a). A tovabbi
okok ami miatt ezt a targyat tanitjak, a hidnyz6 6raszam (12 16; 10,8%), illetve nem
megnevezett egyéb okok (28 16; 25,2%).

Az iskolatipusok és a médiaoktatd tanar végzettsége kozott a khi-négyzet
szignifikancidja alapjan nincs Osszefliggés (y*>=14,86; df=12; p>0,05). Az altalanos
iskolaban (N=54) a legmagasabb a 120 6ras tovabbképzéssel rendelkez6k aranya (18
f6), ¢és csupan 11 tanar rendelkezik szakiranyos egyetemi diplomaval. A
gimnaziumban tanité pedagdgusok (N=30) esetében az egyetemi diploma (12 f0) és a
120 oras tovabbképzés (11 f6) aranya kozel azonos. A gimnazium ¢és
szakkozépiskola Osszevont intézménytipus (N=12) esetében a megkérdezett
pedagogusok koziil a legmagasabb az egyetemi diplomaval ezt a targyat oktatok
szama (8 10). A ,, hidnyzo oraszam miatt tanitja a mozgoképkultura és médiaismeret
targyat” valaszt jellemzden az 4altaldnos iskoldkban jelolték meg, a tobbi
intézménytipus esetében ezt az opcidt elhanyagolhaté mértékben valasztottak.

A médiaoktatas célja az interjik alapjan

A pedagogusok szerint a mozgdkép és médiaismeret targy oktatdsdnak f0 célja a
kritikus médiahasznalat kialakitdsa (24 f6; 21,6%) ¢és a tanuldk tudatosabb
médiafogyasztovad valasa (18 f0; 16,2%), illetve a mozgoképpel kapcsolatos
alapismeretek atadasa (15 f6; 13,5%). A kapott eredmények tiikkrében azt
mondhatjuk, hogy meglehetdsen kiilonbozdé véleményt alkotnak a pedagdgusok a
médiaoktatas céljarél. A tandrok leggyakrabban a kritikus médiahasznalat
kialakitasat nevezték meg a médiaoktatds céljaként. Az altalanos iskolai tanarok
kozil 11, a gimnaziumban oktatok koziil 9 f6 vélekedett errdl hasonldan. A célok
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kozott megnevezték még a mozgodképpel kapesolatos ismeretek atadasat (az altalanos
iskolaban tanitok kozil 11, gimnaziumi tandrok kozil 9 f6), és a tudatos
médiahasznalat kialakitdsdit. Nem igazolhat6 szignifikdns Osszefliggés az
iskolatipusok és a mozgokép és médiaismeret targy célja kozott (lasd 30. dbra).
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30. dbra
A médiaoktatas célja — a tanari interjuk alapjan

6.6 A mozgoképkultiura és médiaismeret 6rak hospitalasi tapasztalatai

A hospitalasi naplok (N=105) rogzitése nagyobb ardnyban altalanos iskolakban
(50 tanora; 47,6%), mig ennél valamelyest kisebb részben gimnaziumokban (31
tanora; 29,5%) tortént, illetve az emlitett iskolatipusok 0Osszevont formai is
megjelennek (4ltalanos iskola és gimndzium 10 tanodra; 9,5%); gimnazium és
szakkozépiskola 8 tanora; 7,6%).

Osszességében azt mondhatjuk, hogy az alap- és kozépfoka (53; 50,5%) (52;
49,5%) oktatdsi intézmények ardnya kozel azonos, amely a kovetkeztetések
megallapitasanal, ¢és hipotéziseink vizsgalata szempontjabol is megfelels. A
megfigyelési szempontok a kovetkezdk voltak: az 6ra menete, iddbeli tervezése, az
oktatdsi munkamodszerek, az oktatds szervezési moddjai, a tanulisi tevékenység
szervezése €s az oktatasi tartalom.
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6.6.1 A mozgoképkultira és médiaismeret orak, és az oktatasi modszerek
Az 6ra menete

Az 6rdk kezdetén 1évo ritudlék, példaul az ora elején az osztaly koszontése a
pedagdgusok dontd tobbségénél jelen van (101; 96,2%). A hazi feladat ellendrzése
tekintetében a szords nagyobb, a pedagoégusok haromnegyed része (79; 75,2%)
feladatanak tekinti az ellendrzést, mig kisebb résziiknél ez elmarad (26; 24,8%). Az
ora eleji ismétlés lényeges modszertani elem, amellyel a pedagdgusok 70%-a élt az
orak elején. A tanuldk szobeli szamonkérése egyaltalan nem jelent meg a mozgokép
¢s médiaismeret orakon (103; 98,1%), és az irasbeli szamonkérés sem volt jellemz6
(101; 96,2%).

Az 1j tananyag ismertetése a mozgdkép €s médiaismeret targy esetében szinte
kizarélagos, 93,3%-0s. Amennyiben az Uj tananyag témajat vizsgaljuk, akkor azt
allapithatjuk meg, hogy leggyakrabban a filmelemzés fordult eld, a latogatott 6rak
18,1%-4n (19). Ezt kovette — az 6rak 8,6%-nal (9) — a tomegmédia egyik terméke, a
reklamok tipusainak megismertetése. A minta nagysagara valé tekintettel (N=103) a
tobbi tananyag elenyészd aranyban fordult el6 — kis elemszammal — de jellemzé még
hogy foglalkoztak a filmes kompozicios modszerek (aranymetszés, szimmetrikus
kompozicid) (5; 4,8%), illetve a filmtorténet egyes korszakaival is (a mozgdkép
sziiletésének torténetével, a némafilm korszakdval). A NAT-ban eldirt mozgdképi
szovegértés (4; 3,8%) nagyon alacsony ardnyban jelent meg.

A részosszefoglalasok az orak 40%-nal, vagyis kevesebb, mint felénél jellemzdek,
mig ezek vazlatos — flizetbe torténd rogzitésre — a tandrak 63,8%-nal szantak idot. A
részosszefoglalasok projektoros kivetitdn, vagy irasvetiton torténd megjelenitése
tablakép formajaban az orak 62,9%-an (66) jelent meg. Az Oran tanultak 6ra végi
atismétlése a tanorak 90,5%-ban (95) volt jellemzd. Az ora végi elkoszonés, mint
ritudlé szinte minden esetben jellemzd a mozgokép és médiaismeret Orara.

A kereszttabla-vizsgalatok eredményeképpen azt allapithatjuk meg, hogy az o6rai
interakciok, az ora felépitése, €s a iskolatipusok (alapfoku oktatas-kozépfoku oktatas)
, illetve az el6z6 oOrai tananyag ismétlése kozott nincs szignifikdns Osszegfiiggés
(¥*=2,266; df=5; p=0,811). A khi-négyzet proba azt igazolta, hogy az altalanos
iskolaban és a gimnaziumokban jellemz0 ez a fajta tevékenység. Az iskolatipusok és
a tanulok szobeli szamonkérése az el6zd oran tanultakbdl (egyénre szabott munka)
kozott laza 6sszefliggés all fenn (x*=10,003; df=5; p=0,75). A szdbeli szamonkérés
nem jellemzi a mozgdképkultira és médiaismert targy modszertani eszkoztarat a
megkérdezett pedagdgusok korében. A kereszttabla-clemzések azt igazoltak, hogy az
altalanos iskoldkban kozel fele-fele ardnyban jelenik meg a részdsszefoglalas, a
gimnaziumokra azonban mar kevésbé jellemz6. Az iskolatipusok és az oOrai
részosszefoglalasok kdzott nincs szignifikans 0sszefliggés.

Az Ora idéobeli tervezése

A megfigyelést végzé kérdezobiztosok véleménye alapjan a tanarok 81%-a (85
f0) a munkaformak, és modszerek tekintetében is jol szervezett orat tartott. A didkok
igen aktivak, fogékonyak, és egylittmiikodéek voltak, a megfigyelések 80%-ban ez
jellemezte az orakat (84). A diakok 72,4%-ban (76) fegyelmezettek voltak az 6rakon.
Az 6rak hangulata 81%-ban (85) — a kiils6 megfigyelok megitélése szerint — jo
hangulatban folyt.
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Az oktatasi munkamodszerek

A hospitalasok soran az oOrdkon megfigyelt tanitdsi mddszerek is lejegyzésre
kertiltek. Falus Ivan tanitdsi modszereinek kategoridit atvéve kiilonbséget tettiink a
klasszikus, az interaktiv és az ujgeneracios modszerek kozott (Falus, 2006) (lasd 31.
abra).

( * magyarazat )
. * eloadas
Klasszikus +megheszéls

+ szemléltetés
* egyéni munka )

aYa

* csoportmunka A
* paros munka
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» kiseloadas )

* kooperativ

I, .., * projekt
UJ generacios + szmitégépes médszer
* internet

» multimédia alkalmazas

-

31. abra
Az oktatasi modszerek kategoridi
In: Falus Ivdn (2006). A tandri tevékenység és a pedagogusképzés uj utjai. Gondolat
Kiado, Budapest. 271-319 alapjan

Bar a tanorak tobbségén még mindig frontdlis munka folyik, és jellemzden a
Klasszikus — azaz a magyarazatra, eladasra, megbeszélésre, tanari szemléltetésre, és
egyéni munkdara — lattunk példat. Biztat6 lehet, hogy a tanérdk tobbségében, 96
alkalommal kertilt sor megbeszélésre, ami egy oldottabb hangulatot jelez.

Kevés esetben lattunk interaktiv tanitasi modszert a médiadrakon. A hospitalasok
alkalmaval az 6rakon minddssze 13 alkalommal lattunk példat a tanuloi kiseléadasra
(12,4%), ami azért elgondolkodtatd, mert a 14—18 éves korosztaly szamara az egyéni
munka ilyen formaja olyan élményszerii ismeretszerzési format jelenthet, mely
nemcsak a tanuld egyéni gyljtdmunkin alapuld szdvegértési, és rendszerezési
képességét ¢és készségét, hanem az elmonddsnak koszonhetéen a szobeli
kifejezOkészségét is fejleszti. A tanuld j6l megszerkesztett és szabadon eldadott
kiseldadasanak sikerélménye abban is rejlik, hogy sajat kutatomunkéjaval jarul hozza
a tantargyhoz kapcsolodo ismeretek boviiléséhez.

A vitdaval — mint tanitasi modszerrel — szintén ritkan, azaz 14 esetben (13,3%)
talalkoztunk a médiadrakon. Ez a dialogikus szobeli kozlési médszer alkalmas lenne
arra, hogy a résztvevok szorongas nélkiil, egyenrangu félként, masok véleményének
tiszteletben tartasaval fejtsék ki, vagy iitkdztessék 4llitdsaikat. A tartalmas vita
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feltételei a kovetkezOk: alapos el6készités, szervezettség, a vita szabalyainak
kovetkezetes betartatdsa a tanulokkal, és a vita menetének hattérbdl vald irdnyitdsa —
mindezek a tanar feladatai. A vita segitségével a tartdés tantargyi tudas, a
problémamegoldd képesség, a kommunikacios készségek, és a csoporton beliili
személykozi kapcsolatok, és a kozosség fejlesztése is elérheté (Dillon, 1994 idézi
Falus, 1998), ezért érdemes lenne gyakrabban alkalmazni.

M¢ég ennél is ritkabban taldlkoztunk az un. Ujgeneracidos modszerekkel (lasd
Falus, 2006.). A projekt modszer a tanarok és a diakok kozos tevékenységére, a
tanulok érdeklédésére és nagyfokt tanuldi Onallosagara épiil. Alkalmazasara a
médiadorakon 9 esetben (8,6%) lattunk példat. Ezek elore kiadott témakban cikkek,
forgatokonyvek irasat, filmtorténeti korszakok, mozgoképes alkotasok — reklam,
videoklip — projektszerti feldolgozasat jelentették, altalaban paros, vagy csoportos
Kivitelezésben. Az elkésziilt feladatok, produktumok bemutatasa és értékelése
minden esetben a csoport nyilvadnossaga elott tortént. A modszer hasznélata azért
javasolt, mert nagyban segitheti a csoporton beliilli személyk6ézi kapcsolatok
alakuléasat, a kzosseg fejlodését.

Az oktatas szervezési modjai (frontalis/egyéni munka; parban foly6 tanulas;
csoportmunka)

A megfigyelt 6rak dontd tobbségében a frontalis osztadlymunkara lattunk példat; a
pedagogusok 91,4%-0s aranyban (96) ¢éltek vele. Még mindig ez a legjellemz6ébb, az
uj moédszerek tehat kevésbé hangsulyosak. A csoportmunka az orak 21,9%-ban jelent
meg (23). A paros munka ardnya meglehetdsen alacsony, a megfigyelt orak
kevesebb, mint negyedénél lattunk ennek alkalmazasat (17; 16,2%). A tanuloparban
folyd munkara mindossze egy esetben lattunk példat. A részben egyénre szabott
munka a hospitalt orak 38,1%-ban (40), a teljesen egyénre szabott munka elvétve, az
orak 8,6%-ban(9 esetben) jelent meg. A mozgoképkultura és médiaismeret tandran a
tanari el6adas, mint oktatdsi modszer nem jellemzé. A tanari magyarazat
modszerével a pedagdgusok 86,7%-a €l (91). A tanuloi kiseléadas a hospitélt
mozgokép és médiaismeret (N=105) 6ran 13 alkalommal fordult el6 (12,4%). A vita,
mint modszer sem gyakori a mozgokép és médiaismeret orakon (14; 13,3%), viszont
clészeretettel  alkalmaztadk a  megbeszélés  munkamodszert  (91,4%). A
projektmodszerrel az orak 8,6%-aban talalkoztunk, és a csoportmunka aranya is
meglehetdsen alacsony, a pedagogusok 13,3%-a €1t ezzel a lehetdséggel a mozgdkép
¢s médiaismeret orakon.

A tanulasi tevékenység szervezése (fegyelmezési technikak, megerésito illetve
megallito eljarasok)

A szemkontaktus, mint fegyelmezési lehetdség igen gyakori, a megfigyelt orak
94,3%-an (99) alkalmazott mddszer. A viselkedési szabalyok betartdsanal a szobeli
figyelmezetés ardnya 36,2%-os (38). A hanghordozas, hangerdsség, mint
fegyelmezési modszer az ordk 72,4%-nal jelent meg, amely igen magas arany. A
kiginyolas, mint fegyelmezési eszkdz az 6rak mindossze 3,8%-ra jellemzd. A didkok
szégyenteljes helyzetbe hozasa egy esetben fordult el a 105 megfigyelt ora kozil.
Az irasbeli figyelmeztetés nem jellemz6 modszer. A szobeli dicséret modszere
gyakori, a mintat alkotd ordk 89,5%-ra (94) jellemzdé. A mosoly, mint megerdsitd
gesztus a tanarok 86,7%-nal (91) megjelend eszkdz. A szdbeli helyeslés eszkdzével —
jellemzo a ,,rendben van”, ,,jol van” kifejezések hasznalata — ezzel a tanarok 89,5%-a
¢l (94). Az irésbeli dicséret ritka, az 6rak 3,8%-nal fordult eld (4).
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Az oktatasi tartalom

A mozgbdképkultira ¢és médiaismeret Ordkon leggyakrabban a mozgoképi
szovegalkotd koddal foglalkoztak, a hospitalasi naplok 28,6%-aban (30) jelent meg
az erre utalo feljegyzés. A sajtotorténet téma az ordk 22,9%-ra (24), a média-
szOvegértés a megfigyelt tandrak 21%-ra (22) volt jellemz6, hasonléoan a média
tipusait és funkcioit bemutaté orakhoz. Legkevésbé a tudatos ¢és kritikus
médiahasznalatra felkészitd orak a jellemzoek, ez mindossze 3,8%-nal (4) jelent meg
(lasd 32. dbra).

Osszegzés: A megfigyelt médiadrak — hospitalasok — alapjan azt az észrevételt
tettiik, hogy a médiaoktatas céljaként — az interjuk soran — megnevezett tartalmak
nem feltétleniil koszontek vissza az  osztadlytermi folyamatokban. A
médiapedagogusok kevés idot és figyelmet szantak a tanulok médiaszovegértés- és
lényegkiemeld készségének fejlesztésére, a didkok tudatos és kritikus miisor-, és
tartalomvalasztasara. Az 6rakon csupan néhany alkalommal lattunk példat arra, hogy
a fiatalok kifejthették o6nalldo véleményiiket a tomegkommunikacidés eszk6zok
befolydsolo szerepér6l, a médiahatasrol, vagy megoszthattdk kortarsaikkal a
médiumokrol vallott nézeteiket, viszonyulasukat.
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W tudatos és kritikus médiahasznalat
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B meédiaszovegértés
O a média tipusa és funkcioi
0O mozgdképi szOvegalkotd kod ismerete és alkalmazasa
32. abra
Milyen téemakkal foglalkoznak a mozgoképkultiura és médiaismeret oran? — hospitaldasok
alapjan

6.6.2 A mozgéképkultira és médiaismeret 6rakon hasznalt infrastruktira

Az orai szemléltetéshez videodlejatszd hasznalata az 6rak 10,5%-nal fordul eld. A
filmvetitések aranya 61%-0s volt (64), amely tekintettel az IKT-eszk6zok magas
aranyara ¢és az orai filmelemzések hangsulyos szerepére nem igazdn magas. A
tanorakon a szemléltetéshez leggyakrabban a projektort hasznaljak, az 6rak 64,8%-
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nal (68). Hasonl6 aranyt mutat a laptophasznalat is, amit az 6rak 63,8%-aban lattunk
alkalmazni. Az asztali PC-k kiszoruldban vannak, az o6rak 8%-ban (9) jelent meg,
mint eszkdz. A projektorok mara jorészt kiszoritottak az irasvetitoket, amelyeket jol
tiikkr6z a minddssze 7,6%-o0s hasznalati ardny. A diktafon nem jellemzd szemléltetd
eszk6z. Az 6rékon a tankdnyvhasznalat a megfigyelt 6rak kozel félénél jellemzo (49;
46,7%). A feladatgylijtemények aranya kissé magasabb, 55,2%-0s (58).

A mozgoképkultiara és médiaismeret targy vizsgalataval kapcsolatos eredmények

A 16. szamu (H16) hipotézis szerint ,,a mozgdképkultira és médiaismeret targy
kozoktatasbeli megjelenése, tovabba az oktatasi intézmények szdmara rendelkezésre
all6 infrastrukturdlis eszkdzpark megléte sem jar egyiitt a moddszertani kultara
valtoztatasaval, megujulasaval.”

A 17. szamu (H17) hipotézis szerint ,,az Orakon tovabbra is az Un. klasszikus
tanitdsi modszereket, munkaformakat alkalmazzdk (tanari magyarazat, frontalis
osztalymunka, egyéni munka, tandri prezentacio, tanari szamonkeérés, értékelés €s
megbesz¢lés).”

A 18. szamu (H18) hipotézis szerint ,kevés példat latunk az interaktivnak tartott
(példaul csoportos feladatmegoldas, tanuloi kisel6adas, jaték, kozos értékelés, vita
stb.) illetve az ujgeneraciosnak nevezett (példaul kooperativ tanulas, projektmodszer,
onértékelés, dramatizalas stb.) tanitasi médszerekre.”

Eredményeink azt mutatjdk, hogy hazankban megfeleld a médiaoktatas
infrastrukturalis hattere. Az altalanos-, és kdzépiskolak elegend6 szamé szamitogéppel,
laptoppal, digitalis halozattal és hozzaférési lehetdséggel, és tobbségében projektorral
is rendelkeznek. A médiadrakon a szemléltetéshez foképp a laptophoz (szamitogéphez)
csatlakoztatott projektort hasznalnak a médiaoktatok. A fentebb megnevezett technikai
eszkozoket elsdsorban mozgoképi alkotasok, tehat film, reklam, videoklip, és hirmiisor
elemzéséhez veszik rendszeresen igénybe. Az intézményi infrastruktira tanodrai
alkalmazasa terén nyert tapasztalataink nem mondanak ellent Hunya Mdrta hasonlo
kutatasi eredményeinek (2007), mely szerint ,{...} a pedagogusok oktatasi céla
szamitogép-hasznalata folyamatosan novekszik...” (Hunya, 2007 idézi Molndr és
Karpati, 2012. 455. 0.). Kutatasunk igazolja, hogy noOvekszik a szakképzett
médiaoktatok szdma. Taldn ennek is koszonhetd, hogy a megfigyelt tandrdk egyikén
sem lattunk példat arra, hogy a tanar ra kivanna erdltetni az osztalyra sajat, médiaval
kapcsolatban kialakitott szubjektiv véleményét.

Tapasztalataink szerint a médiaoktatok tObbsége szakitott azzal a gyakorlattal,
hogy a hagyomanyosnak tartott moédon — azaz orai eléadasok utjan — prébaljanak
megbirk6zni a mozgodképkultira médiaismeret Ordkra kijelolt tananyaggal. A
médiaoktatas tantargy mar korantsem ,,akadémikus” szemléletli, a tudasatadds sem
egyiranyu, ¢és elméleturalt. Bar a tanordk tobbségén még mindig frontdlis munka
folyik, hospitalasaink soran béven lathattunk példat megbeszélésre — 96 alkalommal
— és a tanorak 21,9%-ban csoportmunkara is.

A tankdnyv- ¢és munkafiizet hasznalata alacsony ardnyban jellemzd a
mozgbdképkultara és médiaismeret 6rdkon. A hdzi feladat megjelenik az 6rakon, am
annak ellendrzése sok esetben elmarad. A médiaoktatds sordn az oktatok nem
foglalkoznak a tudatos és kritikus médiahasznalat témaval, a tizenévesek ezen a téren
tehat magukra hagyatottak. Nem kapnak sem utmutatast, sem pedig lehetséges
alternativakat arra nézve, hogy adott célra, milyen mdédon és hogyan érdemes a
médiaszovegek koziil valasztani. A tandrak gyakorlatabol hianyoznak azok a kreativ
médiaszovegalkotassal kapcsolatos feladatok, amivel a tanulok médiahasznalata
tudatosabba tehetd.
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7. OSSZEGZES

Az informacids tarsadalomban a siker, a boldogulas eléréséhez — elsdsorban a
digitalis technologiak alkalmazasa miatt — Osszetett tudasra, komplex
képességrendszerre, digitalis és informacios irastudasra, és médiamiveltségre van
szilkség. Az informacids irastudds nem kizardlag az egyéni boldogulas
szempontjabdl jelentés, hanem tarsadalmilag is fontos: kulturalis, politikai és
gazdasagi elonyt jelenthet (Livingstone, 2004). Az Eurépai Unidé kilonbozo
intézményeiben — lasd Europai Parlament, Eurdpai Bizottsag — az utdbbi években
napirendre keriilt az informaciés ¢és médiamiiveltség téma, ami jelzi annak
felismerését, hogy az egész életre kiterjed6é tanulashoz sziikségesek ezek a
tudasteriiletek, €s altaluk biztosithatd az unids polgarok szdmdra a teljes kord,
demokratikus kozosségi részvétel. 2008-t61 az Eurdpai Bizottsag ajanlasok
formajaban nevezte meg azokat a célokat, melyeket a tagorszagoknak az informacios
és médiamiiveltség kapcsan fontosnak tart — nemzetkozi egyiittmiikodések keretében
beliill — megvalositani. Hazankban ugyanakkor ez nem olyan kérdés, amivel az
oktataspolitika foglalkozna. A médioktatas kérdése tovabbra is bizonytalan, ezt jelzi,
hogy a kozoktatasban a mozgoképkultura és médiaismeret targynak nem sikeriilt
egzisztencidlisan megerdsodnie. Ennek tobb oka is van. Koszonhetd ez részben
annak, hogy tovabbra is alacsony a mozgoképkultira és médiaismeret 6rak szama, és
még ennyi Ordra sem sikerlil mindenhol szakképzett pedagogusokat alkalmazni. A
tantargy tarsadalmi elfogadottsagat az is gyengiti, hogy kotelezd oktatasa nem terjed
ki a kozoktatas minden szintjére. Orszagos viszonylatban elhanyagolhaté azoknak a
diakoknak a szdma, akik kdzép/emelt szinten tettek €rettségit a targybol, 2008. évtol
2011 szeptemberéig — kozépszinten 4617 tanuld, emelt szinten pedig 187 diak
érettségizett. Az altalanos vélekedés szerint a digitalis és informacids irastudas
bizonyos készségei gyakorlas Utjan elsajatithatok. A vizualis irastudas — a képi
informaciok dekodoldsa, és kodolasa, a szimbolumokban valdo gondolkodas —
valdban szinte magatol kialakul, hasonloan a szamitastechnikai alapismeretekhez,
ami programok hasznalatat és létrehozasat jelenti. Eliink ugyanakkor azzal a
megjegyzéssel, hogy az el6zé kijelentés akkor helytallo, ha az egyén szamara
biztositott az ehhez sziikséges megfeleld infrastrukturalis hattér, tehat a szadmitogép
¢s az internetes kapcsolat, illetve az egyéb, a kiilonb6z6 kommunikacids formakhoz
sziikkséges toOmegkommunikacids eszkozok. Ugyanakkor a digitalis irastudas és
médiamiiveltség tullép ezen a technologiai és kognitiv szinten, amirél nem igazan
akarunk tudomast venni. Ahhoz, hogy a felhasznal6 biztonsagosan és hatékonyan
tudjon érvényesiilni az informdacids tarsadalomban, és az altala ,mesterségesen
létrehozott” vilagban, ismernie kell azt az 1) etikettet, szabalyrendszert — ami az
online és egyéb digitalis formaban folytatott kommunikaciora is vonatkozik —, tehat
tudatos médiafelhasznalova kell valnia. Ehhez specialis tudasra, ismeretekre és
készségekre van sziikség, amelynek Osszefoglald neve a médiamiveltség (media
literacy).

A dolgozatban egy olyan alapkutatds eredményeit publikaltuk, amelynek célja a
1418 éves tanulok médiamiiveltségének jellemzése, bemutatva a médiamiiveltség-
struktara kiils6 kornyezeti és egyéni tényezOit, azok sajatossdgait. A vizsgalat
idOszerli, mert az 4ltala nyert adatok birtokaban pontosabb képet kaptunk a
tizenévesek és az uj, digitalis médiumok kapcsolatardl, a fiatalok médiahasznalatra
szant idejérdl, céljarol, és annak modjarol. Fontosnak tartottuk azt is, hogy a tanulok
médiahatasrol kialakult nézeteir6l, médiahasznalatuk modjar6l tobbféle modon
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tajékozodjunk. Ezért adtunk a didkoknak lehetdséget arra, hogy ne csupan irasban,
hanem pl. fokuszcsoportos megbeszElés, és szituacids jaték keretében is kifejthessék
véleményiiket. Az itt szerzett tapasztalatok birtokdban pontositani tudtuk a
nagymintds — kvantitativ vizsgalat — eredményeit. Eredményeink alatamasztottak,
hogy a médiahasznalatot és a médiaszoveg-értést tobb hattértényezo is befolyasolja.
Ide sorolhatjuk a valaszado ¢életkorat, lakhelyét, nemét, az iskolatipust, a
médiaoktatast és a médidhoz, a médiaszoveghez vald viszonyulasat. A részletes
eredményeket — melyeket a hipotézisekkel parhuzamot vonva kozoltiink — a kutatasi
modszerek végén talalhatdo Osszefoglalasok tartalmazzak. Tapasztalataink rovid
Osszegzése: azok a kozépiskolas lany tanulok teljesitettek jobban a médiamiiveltség-
tudasteriilet vizsgalatokon, akiknek volt mozgdképkultira és médiaismeret O6rajuk.

A kutatas soran a 14-18 éves tanulok médiamiiveltségének egyéni tényezdin
kiviil, a kiilsé kornyezeti tényezdk koziil az egyik legjelentdsebbrdl, a médiaoktatés
hazai helyzetérél is szereztiink ismereteket. Vizsgalatunk igazolta, hogy a
médiaoktatas a médiamiiveltség minden tudésteriiletén képes olyan ismeretanyag
atadasara és készségfejlesztésre, melyek segithetik a didkokat abban, hogy
rendelkezzenek a kritikus médiafelhasznalas ¢és médiaszovegértés, illetve az
alkalmazott médiamiiveltség készségével. Az osztalytermekben latott médiadrak
alapjan kijelenthetjiik, elérkezett az ideje annak, hogy valtoztassunk a modszertani
kultaran. Udvozdlnénk azt a — médiaoktatok széles korére Kkiterjedd —
szemléletvaltast és gyakorlatot, amelyben elfogadott, hogy a médiaoktatasnak a
tanulok ,hozott médiatapasztalataib6l” induljon ki, igy adva lehetéséget a
differencialt oktatasi modszereknek, tovabba, hogy sziikség van az Onkifejezést is
segitd médiagyakorlatokra, mert ezek vezetik el a didkokat az elméletalkotés
magasabb szintjére. Ez a fajta tanuldsi folyamat a didk ¢és a tandr kozotti
kommunikaciora épiilhet, amelynek soran néha a tanar is tanuldsra kényszeriil,
ugyanis a diakok sokszor magabiztosabban mozognak a média terepén — kiilonésen
igaz ez az elektronikus eszk0zok kezelésére €s az internetre. Nyilvanval6an nem
lehet elvarni, hogy a pedagogus — egy olyan heterogén tartalmakat magaba foglald
tantargy, mint a mozgoképkultura és a médiaismeret — a média valamennyi teriiletén
(lasd film, fotd, televizid, radid, internet, szamitogépes jatékok, reklam stb.)
szakmailag otthonosan mozogjon. Fontos azonban, hogy a szaktanar legalabb egy-
két teriileten rendelkezzen magas szinti szakmai felkésziiltséggel. A tobbi teriileten
pedig (pl. kreativ gyakorlatok segitségével) torekedjen arra, hogy eredményesen
tudja hasznalni a kiilonb6z6 segédanyagokat, eszkozoket, illetve alljon kapcsolatban
az adott — szamara kevésbé ismert — részteriilet szakemberével, akit idérol idére
meghivhat az iskolaba, illetve akihez (példaul helyi televizids, radids stidio) elviheti
szakmai gyakorlatra a didkokat. Ehhez nyujtanak segitséget az olyan civil
egyesiiletek, szervezetek, amelyek kiilonb6zd programok keretében — lasd pl. a
MédiaSmart program — foglalkoznak a gyerekek médiamiiveltség fejlesztésével
(Herzog, 2012e).

A kutatas eredményei a problémafeltdras mellett (jabb kérdések megfogalmaza-
sara adnak alkalmat, és tovabbi vizsgdlatokhoz szolgalnak kiinduldsi pontként. Az
oktataspolitikusok korében idor6l idore felvetédik a mozgdképkultira és
médiaismeret Ora kotelezové tétele, és kiterjesztése az 4ltalanos iskola tobb
évfolyama szdmara. Ennek egyik akaddlya a szakképzett pedagdégusok hianya.
Jelenleg hazankban tobb helyen is folyik mozgoképkultira- és médiaismeret (MA-
szintll) képzés, amivel ez a valds probléma rovid idon beliil orvosolhato. Az is
nyilvanvalé, hogy a tankdnyvek, ¢és a gyakorlatias feladatokat tartalmazé
szoveggylijtemények tananyagai a kor elvarasainak megfelelden frissitésre varnak.
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Sokat hangoztatjuk, mennyire fontos, hogy a gyerekekben kialakuljon a kritikus, és
tudatos médiahasznalat készsége. Ugyanakkor az erre vonatkozd ismeret, ¢és
tudasanyagok nem jelennek meg sem a tankonyvekben, sem a tanoérak feldolgozasra
valasztott témaiban. Bizunk abban, hogy a felséoktatasi képzohelyekrél a jovoben
Kikeriild, magasan kvalifikalt szakemberek — a médiadrak tapasztalatainak birtokaban
— ¢élen jarnak a médiamiveltség fejlesztésére iranyuld tananyagfejlesztésben, és a
Nemzeti K6znevelési Rendszerhez, a NAT-hoz és a kerettantervekhez kapcsolodo
nem tankonyv jellegli, hanem azokat kiegészitd, digitalis oktatdsi anyagok
létrehozasaban is.

A médiamiiveltség-kutatast 2009 tavaszan folytattuk le, az azodta eltelt harom
évben, foképp a tanuldk uj, digitdlis média iranti érdeklédése, sokat valtozott. A
fiatalok az androidos mobiltelefont hasznaljak a vilaghalora valo fellépéshez, ez az 1j
eszk6z alkalmas mar internetezésre, kozOsségi halon valdo kapcsolattartasra,
informacidszerzésre, €s természetesen beszélgetésre is. Ebben a vonatkozisban
hangstlyoznunk illik a kutatasi eredmények elavultsagat, ugyanakkor eredményeink
helytallok, minthogy a dolgozat kozponti kérdésére, miszerint tudjuk-e a
médiaoktatas hatasat igazolni, valaszt adtunk.

Minthogy a dolgozat kozponti témaja a 14-18 éves tanulok médiamiiveltsége,
érdemes sokadszor is hangstlyozni a miisorszolgaltatok — mint kiilsé kornyezeti
tényezOk —feleldsségét. Nem lehet sz6 nélkiil hagyni, hogy az altaluk megjelenitett
médiatartalmakkal segiteni, nem pedig neheziteni kell a fiatalok demokraciara
nevelését, a tarsadalmi értékek elsajatitasat, a massag elfogadasat, és a nyitott
szemlélet kialakitasat. A kutatok természetesen tisztaban vannak azzal, hogy ennek
teljesitése, mer6ben mas szemléletet kivan féleg a kereskedelmi céllal mikodo,
reklambevételekre alapozott médiumoktol. Azt is tudjuk, hogy a fogyasztoi
tarsadalom kritikus szemléletét nagyon nehéz ténylegesen elfogadtatni a diakokkal,
mivel szamukra a tomegkultara termékei kifejezetten pozitiv értékeket hordoznak, a
,fogyasztéi modell” a sikert, a szorakozast, és a szorakoztatast jelenti szamukra.
Ugyanakkor bizakodasra ad okot, hogy a kozmiisorszolgaltatok az utobbi egy évben
sikeresnek tlind miusorstruktura-valtasba fogtak. Az emlitett iddszakban olyan
kozvetitési- €s misorjogokat szereztek, melyekkel emelni tudtdk a csatornak
nézettségét ¢és hallgatottsdgat. A nézok korében nagy népszertiségnek orvendenek a
kiilonb6zo nemzetkdzi €s hazai sportkozvetitések — lasd pl. a Nyari és T¢li Olimpiai
Jatékok, a Forma-1 — vagy emlithetjiik azokat a sajat gyartasu szorakoztatd
miisorokat is, mint a , Magyarorszdg szeretlek”, a ,Maradj talpon” miveltségi
vetélkedd, ,,4 Balatoni nydr” magazinmisor, vagy a Hacktion cimli sorozat. Az
MTVA szerint a kozmédia olimpiai kozvetitéseit a hazai televizionézok 83 szézaléka
nézte. Emellett az MTVA Olimpia TV-t, a kozmédia mobilalkalmazasat az eddigi
adatok szerint 0sszesen 70 ezren toltotték le. A kézmisorszolgaltatok — a tavaszi
kozonségaranyhoz képest — egész napra egylittesen 77 szazalékos, fomiisoridében 85
szézalékos novekedést produkaltak. A teljes addsnap ¢és a fomiisoridd tekintetében
egyarant a nézOk koriilbeliill 23 szdzaléka valasztotta valamelyik kozszolgalati
tévémiisort. Reméljiik, hogy ez a misorstruktira-valtds nem egy rovid, hanem
hosszl tava stratégia része, és folytatodik az olyan hazai gyartasd, a nemzeti identités
¢s kultira 4polasat, megdrzését célzd ,védett miisorok™ eldallitdsa, mint a
dokumentum-, gyermek és oktatdomiisorok. Az MTVA testiiletei révén is figyelmet
fordit a nemzeti kultara és identitds dpolasara. Ezt a célt hivatott betdlteni a 2012.
augusztus végén alakult tizenegy tagii Koés Karoly Kollégium, mely bizottsag
feladata, hogy figyelemmel kisérje a kiilhoni magyarsdg médiamegjelenitését, és
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erdsiteni a hataron tuli és az anyaorszagi magyarsag, illetve a médiamiihelyek és a
kozmédia kapcsolatat.

A dolgozat végén roviden felvazolt helyzet azt jelzi, hogy a miisorszolgaltatas
terén egyfajta szemléletvaltasnak lehetiink tanti. A kozmédia megujulasa tartalmi és
mindségi valtozast is eredményezett, mely valtozast a hazai médiaszabalyozas és a
médiajog is tamogatni latszik. Bar a folyamat még alig egy éves, annyit
kijelenthetiink, hogy a kdzmiisorszolgaltatok bizonyos médiszovegei képesek olyan
alternativat kinalni, mely egyértelmiivé teszi a valasztast egy médiamiivelt
allampolgér szamara.

227



KOSZONETNYILVANITAS

Ko0szonom témavezetom, Csikos Csaba — a méroeszkozok elkészitésében,
fejlesztésében, az empirikus vizsgalat lebonyolitasaban, és kiértékelésében nyujtott —
szakmai tamogatasat, segitségnyujtasat ¢és folyamatos biztatasat. Halas vagyok azért,
hogy az utobbi két év nehéz élethelyzeteiben is szamithattam emberséges, barati
tanacsaira és bizalmara.

Koszonettel tartozom a Szegedi Neveléstudomanyi Doktori Iskola minden tanaranak
azért a figyelemért, batoritdé szakmai tanacsokért, amivel kutatdsomat és konferencia-
eléadasaimat kisérték. Kiilon szeretném emliteni Csapo Bendt, Vidakovich Tibort és
Zsolnai Anikot, akiknek az odafigyelése minden alkalommal megtiszteld és kitlintetd
volt szamomra.

Megnyugtatd volt olyan kozegben eltolteni a doktori képzés harom évét, ahol
tartalmas €s viszonzott barati kapcsolatokra talaltam. Mindig szamithattam Kasik LaszIo,
Kelemen Rita, Balogh Ménika és Csomorné Benkovics Agnes segitségére, akik tamogato
szeretettel vettek koriil a kritikus id6szakokban is.

Ko6szondm tanszéki munkatidrsaimnak — Csépanyi Zsoltnak és Polya Tamasnak —,
hogy oktatasszervezés tekintetében alkalmazkodni tudtak minden olyan varatlan kiilsd
tényezOhoz, ami miatt sziikség volt a rugalmasabb oratartasra. Kiilon kdszonettel
tartozom Aczél Petra, Barna Béla, Buzinkay Géza, Martin Jozsef, Széchenyi Agnes és
Loth Gabriella kollégaimnak azért a féltd szeretetért, és figyelemért amivel a
mindennapokban illetnek.

Halas vagyok Racsko Rékanak, aki tanitvanybol kollégava, majd tanaromma is valt.
O az, aki alkototarsként, segitékész emberként, és nagyszerli baratként végigkiizdstte
velem az elmult masfél évet, tartva bennem a lelket, és biztatva PhD-tanulmanyaim
befejezésére.

A médidhoz, a filmhez valdé tobb évtizedes kotddésem az egri Dobd Istvan
Gimnazium volt igazgatdjanak, magyar irodalom tanardnak és médiapedagdgusanak is
koszonhetd. Hernadi Ferenc az 1980-as évek kozepén orszagosan is az elsdk kozott
inditotta el kozépiskolai filmklubjait magyar és idegen nyelven, mindezt tgy, hogy a
premierek el6tt elméleti bevezetot, adott esetben kortorténetet adott a film témajarol,
vagy annak alkot6irol. Ezek az el6adasok szervesen hozzatartoztak a film nyujtotta
¢lményhez, megfeleléen elokészitve annak befogaddsidra a szemlél6t. Itt szeretném
megkoszonni Tanar Grnak a disszertaciohoz nyujtott szakmai segitségét és azt, hogy
emberségbdl, a tanitvanyok szeretetébdl, tiszteletébdl jo példaval szolgalt tanari
palyamhoz.

Barataim koziil fontos még ,,hazi” pszichologusomat, Mislei Rékat, rajta kivil Illés
Juditot, Kdddr Juditot és Petrovainé Evit megnevezni, akik tiirelmes segitékészséggel,
empatiaval foglalkoztak — ha kellett szakszertien — testemmel, lelkemmel.

A dolgozat 6sszeallitashoz sziikséges akaraterd és tartds motivaltsag hatterében sziil6i
mintak allnak. Edesapdm a becsiiletesen elvégzett magas szinvonalt minéségi munkat, a
precizitast és pontossagot, Edesanydm pedig a mindent az adott célnak, feladatnak
alarendeld kiildetéstudatot tette be ,.¢életem hatizsakjaba”. Az elmult években ezek
mentén igyekeztem feladataimat elvégezni.

Az utobbi hat év teljesithetetlen lett volna olyan tars nélkiil, mint 7amads, aki végtelen
hitével, szeretd gondoskodasaval vett koriil, olyan hatteret nytjtva, hogy négygyerekes
csaladunk minden tekintetben ,,miikodéképes maradjon”. Ennek megoldasa legalabb
olyan kihivast jelentett, mint ennek az értekezésnek a megirasa.

Az értekezés az OTKA 81538 palydzat tamogatasaval valosult meg.
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MELLEKLETEK JEGYZEKE

Egy ajanlott lehetoség a hagyomanyos és ujmédia termékek megkiilonboztetésére
Kulcskompetenciak

Az online és print tartalomszolgdltaté média osszehasonlitisa néhdany
kulcsfontossagu szempont alapjan

Meédiahasznalat-kérdoiv

Meédiamiiveltség-teszt

A fokusz-csoportos vizsgalat témai

Sziildi beleegyezd nyilatkozat a fokusz-csoportos videofelvételhez
A 1418 éves tanulok médiaszoveg-alkotas nyilt végii kérddive
Oktatoi strukturadlt interju (altalanos iskola)

Oktatoi strukturalt interju (kézépiskola)

Hospitalasi jegyzékonyv



1. melléklet

Egy ajanlott lehetoség a hagyomanyos és ujmédia termékek megkiilonboztetésére

Tradicionalis média

Ujmédia

Szoveges és képi
fokusza
publikaciok

-

- Ujsagok, magazinok
- Koényvek
- Szérolapok, fuzetek

Hirportdlok és online
magazinok

eBook

mobil- és PDA eszkdzokre
optimalizalt tartalmak

Audiovizualis
termékek

- Hagyomanyos TV

- Hagyomanyos radio

- Nem CD-alapu zenei
hanganyagok

- VHS és korébbi
formatumu filmek

CD, DVD

Digitalis TV / radié
Digitalis zenei letoltés,
digitalis zenei formatumok
(pl. mp3)

Videdjatékok

2. melléklet

1.

2. | Csoportmunka
3.

4.

5.

6.

7.

8 munkahoz)

9.

Forras: Rado Matyas: Mi fan terem az Gjmédia?
In: http://thinkonline.hu/2818306-mi-fan-terem-az-ujmedia

Kulcskompetenciak

Kuleskompetenciak

Alapkészségek (iras-olvasas, szovegértés, szamtan)

Az életen at tarto tanuldsra valo készség
Informaciokezelés (informacio megkeresése, feldolgozasa)
Az informacios technologia alkalmazasa, digitalis irastudas

Kommunikacio (irasbeli, szobeli, idegen nyelvi)

mult és jelen dsszehasonlitdsa)

10. | Problémamegoldas

11. | Rugalmassag, a valtozasok kezdeményezése és elviselése

12. | A szakteriilettdl fiiggd specialis ismeretek

Multikulturalis (kiilonbozéségek elfogadasa, kulturalis tudatossag)

Onallosag (6nszervezés, fliggetlenség, 6nalld dontés, egyéni felelésség, nyitott viszony a

Politikai (allampolgari 1éttel kapcsolatos kompetenciak, tagabb szerepben valo tevékenység,

Forras: Frank Roza (2006): Kompetenciafejlesztés az informdcios tarsadalomban.
http://www.tmt.omikk.bme.hu/show_news.htmlI?id=4500&issue_id=475



http://thinkonline.hu/2818306-mi-fan-terem-az-ujmedia
http://www.tmt.omikk.bme.hu/show_news.html?id=4500&issue_id=475

3. melléklet Az online és print tartalomszolgaltato média ésszehasonlitasa néhany
kulcsfontossagu szempont alapjan

Print média Online média

Hirek, beszamolak és elemzések cikkek

Ugyanaz, mint a nyomtatott lapban + szolgaltatasok,

elétt, igy konnyen valtoztathatd

Tartalom . . . . . . .
formajaban, képekkel kiegészitve hang és mozgakép, interaktiv alkalmazasok
.. . . . Szerkezete adott, a termék felépitésében,
Szerkezete eseti jelleggel d6l el a megjelenés , L i oo .
Szerkezet szerkezetében valo véltoztatasok kiilon fejlesztési

beruhdzast igényelnek.

A médiafogyasztéval
valé érintkezés

Egyiranyu

Legtobb esetben kétirdnya

Jellemzé& bevételi forrdasok

2 pillérd:
- hirdetési piac
- terjesztési drbeveétel

1 pillérd:
- hirdetési piac

Jellemzé 18 kéltségelemek a
személyi ergforrasokon tal

Gyértas, nyomda, terjesztés, marketing

Informatikai infrastruktira és marketing

Beruh&zasi igény

magas

véltozé, de jellemzéen alacsonyabb

Sikeresség és hatékonység
fokmérdje

Eladott példanyszam és olvasoi elérés

Elsésorban az egyedi latogatdk (UV) szédma és
oldalletdltések (P1) szama. Am ezeknél joval tobb
mutato dll rendelkezésre.

Olvasottsag mérésének
médja

Utolagos auditalds (Matesz, Nemzeti
Médiaanalizis, Média Navigdtor)

Real-time audit (Median Webaudit, Gemius OPA,
Google Analytics)

Terjesztés modja

A tartalom terjesztése kiltséges és
korlatozott

A tartalom terjesztése, terjedése sokkal gyorsabb,
ingyenes, és tabb csatornan zajlik parhuzamaosan.

Terjeszthetdség hatarai

A terjesztShalézat foldrajzi hatokdre

Nincsenek hatérok, globalis hozzaférés lehetséges.

Forras: Rado Matyds (2011): Mi fan terem az ujmédia
In: http://thinkonline.hu/2818306-mi-fan-terem-az-ujmedia




4. melléklet Meédiahasznalat-kerdoiv

OO0O00O0O0OOO (azonosits)
H.Cs. és Cs.Cs.© — 2008. szeptember
Meédiahasznalat kérdéiv

Kutatasunk célja a 14 — 18 éves korosztaly médishasznilatinak, illetve médiarol alkotott véleményének feltarasa. A kérddiv kitoltése a személyi
adatok felvételével kezdddik, mely adatok biztonsagos tarolasat a kutatok eziton is garantaljak.

Egytttmikodésedet koszonjik! Herzog Csilla és Csikos Csaba
Neved: Nemed? 1. férfi 2. né Sziiletési éved: ................
Oktatasi intézményed NeVe €8 CIME ...ccuuurcieiieii e ettt ee s ae s et s e s ae s aa b st s e s ae s aabaee s an s aanansan

Iskolai évfolyamod, osztilyod:

Kérlek, olvasd el figyelmesen az aldbbi kérdéseket és valaszolj ezekre!

1. Van-e televizid a haztartasotokban? (Hiizd ald a megfeleld vdlasztl)
1. Van 2. Nincs

2. Van-e tévékésziilék a szobadban? (Hiizd ald a megfelels vilasztl)
1. Van 2. Nincs

3. Hogyan tévézel altaliban otthon? (Hiizd ald a megfelels vdlaszt!) Egy vélasz adhatd!
1. Sziileim tarsasagaban
2. Testvéreim tarsasagaban, felndtt nélkil
3. Egyedil

4. Hany orat toltesz a tévé elétt egy atlagos iskolai napon? (Hiizd ald a megfelels vilaszt!) Egy valasz adhatd!
1.)Nem nézek tévét 2.) Legfeljebb 1 orat 3)1-2 orat 4)2-36rit  5.)3 oranal tobbet

5. Hany orat toltesz tévé elott egy hétvégi napon? (Hiizd ald a megfelel valasztl) Egy vdlasz adhatd!
1.)Nem nézek tévét 2.) Legfeljebb 1 orat 3)1-2 orét 4)2-36rit  5.)3 orédnal tobbet

6. Mennyi videdt vagy DVD-t nézel egy atlagos héten? (Fizd ald a megfelels valaszt!) Egy vélasz adhato!
1. Nem nézek videot vagy DVD-t
2. Heti 1-2 filmet
3. Heti 3-5 filmet
4. Heti 5 filmnél tobbet

7. A kivetkezé dolgok kdziil melyiket tetted valamely televizié-miisor alatt, vagy annak hatésira? (Karikdzd be a tevékenységek mellett dlio
szdmok kozill azt, amelyik rdd nézve igazi)

Igen Nem
1. SMS-t kiildtem valamely tévémiisorba 1 2
2. Felhivtam egy tévéprogramot vagy miisorszolgaltatot (pl.: TV2, RTL) 1 2
3. Kiildtem email-t tévéprogramba vagy miisorszolgaltatohoz 1 2
4. Meglatogattam egy miisorszolgéltatd honlapjat (pl.: TV2, RTL) 1 2
5. Levelet kitldtem egy tévéprogramba vagy adohoz 1 2

Ha a felsorolt tevékenységeknél mindegyik esetben a nemleges vilasy jelolted meg, akkor ugorj a 8. feladatra!

Mi volt a célod ezekkel a tevékenységekkel? (Karikdzd be a tevékenységek mellett 46 szdmokat!) Tobb vdlaszt is bejeloihetsz!
Hogy jelentkezzek egy versenyre 1
HORY STRVAZIAK .o ot i e 2 S S S S e S0
Hogy ¢l6ben beszéljek a mlisorvezetSvel
Hogy részt vegyek egy vetélkeddn
Hogy panaszkodjam egy miisorral kapcsolatban
Hogy egy jatékot jatsszak
Hogy megvegyek egy targyat.
Hogy tobbet tudjak meg a tévében bemutatott targyrdl
Hogy adakozzak egy szerv k
3 b L —
Meés (Ird idet)

— 0 00 - O L W N
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8. Milyen szabélyokat alakitottak ki sziileid az otthoni tévénézéssel kapcsolatban? Mik ezek a szabalyok? (Karikdzd be a kijelentések
melletti szamokat!) Tobb vdlaszt is bejelolhetsz!

Nem nézhetek televiziot... ... ... ... .ora utén (ird be az id6t!).
Csak MTV1-et, MTV2-t és Duna T V-t nézhetel
Csak korosztalyomnak megfelelé miisorokat nézhetek
A tavirdnyitot csak felndtt hasznalhatja
A feln6tt tartalom ellen6rzése be van kapcsolva a tévén
A DVDfvided hasznalata engedélyezett.
A tévét ki‘el kell kapesolni, ha a sziileim szerint nem megfeleld a sugarzott tartalom.........................
A sziileim rendszeresen ellendrzik, hogy mit nézek

0N DLW —
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A tévénézés hosszisagat feltigyelik...........
Nem engednek kdzel tilni a tévéhez

Més szabély (frd let).... .
Nincsenek tévénézésre vonatkozo szabalyok

9. Mennyire értesz egyet azokkal a kijelentésekkel, melyek a tévével kapcsolatosak? (Karikdzd be a szdmokat!)

Nagyon 3 Nem értek
egyetértek L s egyet
1. A tévében mindenkinek azt szabadna néznie, amit akar 1 2 3
2. Atelevizio jo irdnyba befolyasolja az embereket 1 2 3
3. Atelevizio rossz iranyba befolyasolja az embereket 1 2 3
4. Minél tobb a tévéado, annil jobb 1 2 3
5. Asziilének szitkséges korlatoznia a gyerek tévénézését 1 2 3
6. A televiziozas a legjobb unalom(iz6 elfoglaltsag 1 2 3
7. Tévénézés kozben is lehet hatékonyan tanulni 1 2 3

Nagyon nem
értek egyet

Eo R A e i

10. Mint ahogy tudod, a tévében kiilonbdzé miisorok vannak. Szerinted mennyire igazak az altaluk kozdlt informdciok? (Karikdzd

be a milsorok mellett azt a szamot, ami a Te véleményedet tikrozil)

helyeznek — mint pl. a Big Brother, vagy A sziget, stb.)

Mindig | Legtobbszér | Néha | Sosem D;"'“k Nem
igaz igaz igaz igaz n“;:t tudom
1 Természettudomanyos misorok (pl. a National Geogra- 1 2 3 4 6
phic, vagy a Spektrum miisorszolgaltatd csatornin}
Hirmtsorok ( pl. a TV2, az RTL Klub, vagy a Duna
21y csatorndjan.) 1 2 3 4 6
Valosag-show-k (olyan tévé miisorok, amiben
3 | embereket kilonféle életszeriinek tiind helyzetekbe 1 2 3 4 6

11. Mennyire keriilsz hatisa ala a kivetkezo televizios szovegfajtaknak?
(1-t61 5-ig szdmmal jelold, hogy érzésed szerint mennyire hatnak rdd az aldbbi médiaszovegek!
1 =Egyiltalan nincs rad hatassal, 5= Nagyon erdsen hat rad)

Médiaszovegek Rim gyakorolt hatas (szimokkal kifejezve)

1. Hirek 2 3 4

2. Szappanopera

3. Sci-fi

4. Horror

5. Romantikus film

6. Katasztrofa film

7. Akcid film

8 Vigjatek

9. Erotikus film

10. Sportmiisor

[UIFY UIPY PP U JURY U PP N P PR U

11. Kivansagm{isor

12. Tudoményos-
ismeretterjesztd

—

13. Természetfilm 1

14. Rajzfilm 1

(33 L NN (NI NI DI DI NI DI DD
Wl W] W (W W[ W] Ww W
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15. Reklam 1

12. Milyen formaban hallgatsz radiot? (Karikdzd be a lehetséges valaszok melletti szdmokati) Tobb vdlaszt is lehetséges!
Autodban.... w
Otthon, hagyomanyos radlokeszulekkel
Otthon mithold, kabeltévé segitségével.
Otthon interneten szimitogépen keresztiil
Otthon mobil telefont hasznélva....
Hazon kiviil személyi radiot (MP3) vagy mobll telefont hasznalok...
Nem hallgatok radit.... .

Ha egyiltaldn nem hallgatsz radiot, ugorj a 1 8 kerdesre'

13. Hany orit téltesz otthon radichallgatassal egy atlagos iskolai napon? (Fhizd ald a megfeleld vilasztl)
1.) Legfeljebb 1 orat 2.)1-2 6rat 3.) 2-3 ordt 4.) 3 6rdndl tobbet

14. Hany orat tiltesz otthon ridichallgatissal egy atlagos hétvégi napon? (Hiizd ald a megfelels vilasztl)
1.) Legfeljebb 1 ordt 2.) 1-2 6rat 3.) 2-3 ordt 4.) 3 ordndl tobbet

15. Altaldban hogyan hallgatsz ofthon radiot? (Karikdzd be a valasz melletti szdmot!) Egy vdlasz lehetséges!
Legalabb 1 sziil6 jelenlétében hallgatok....
Testvéremmel/més gyerckekkel egytitt hallgatok, szilék nélkl.
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Egyediil hallgatok 3
16. A kivetkezd dolgok koziil melyiket tetted valamely radiomisor alatt, vagy annak hatésira? (Karikdzd be a tevékenységek mellett 4llo
szdmok kozil azt, amelyik rad nézve igazl)

Igen Nem
1. SMS-t killdtem egy radiomiisorba 1 2
2. Felhivtam egy radiomiisort/radioadot 1 9
3. Kiildtem e-mail-t egy radiomiisorba/radioadohoz. 1 2
4. Meglatogattam egy radioads honlapjat. 1 2
5. Levelet kitldtem egy radiomtisornak/radioadonak 1 2
Ha a felsorolf tevékenységnél mindegyik esetben a nemleges vd jeloited meg, akkor ugorja 17. feladatra!
Mi volt a célod ezekkel a tevékenységekkel? (Karikizd be a valaszok melletti szdmokat!) Tobb vélaszt is megjelolhetsz!
Hogy jelentkezzek egy versenyre 1
Hogy szavazzak 2
Hogy reagaljak egy misor jellegzetességére. 3
Hogy ¢l6ben beszéljek a miisorvezetovel 4
Hogy részt vegyek egy vetélkeddn 5
Hogy panaszkodjam a miisorral kapcsolatban 6
Hogy adakozzak egy szervezetnek 7
Mis (IRD BE). 8

17. Milyen szabélyokat alakitottak ki a sziileid az otthoni ridiohallgatissal kapcsolatban? Mik ezek a szabélyok? (Karikdzd be a valaszok
melletti szamokat!) Tobb vdlaszt is megjelolhetsz!

Nings radiozas ........ ora utdn(frd be az idbt!) 1
A radiohallgatas hosszisagat feliigyelik 2
Nem engedik hangosan hallgatni 3
Mss (Ird bel) 4
Nincsenck radiohallgatasi szabalyok 5

18. Van-¢ internet-hozzaférés a haztartasotokban? (Hiizd ald a megfelels vdlaszt!)
1. Van 2. Nings

19. Van-e internet hozziférés a szobadban? (Hiizd ald a megfelels valasztl)
1. Van 2. Nincs

20. Miért keriilt otthon bevezetésre az internet? (Karikdzd be a lehetséges valaszok melletti szdmokat!) Tobb valaszt is megjeldihetsz!
Barat(ok)/csalad ajanlotta.
Kapcsolattartss céljabol (baratok, csalad)
Baratoknak is van
Hogy tartsuk a lépést a technologia fejlodésével
Van az iskolaban és mér nagyon hozzaszoktam
Hasznos segitség a hizi feladat megoldasdban
Hogy le tudjunk tolteni dolgokat (filmeket, zenét).
Hogy haszniljuk az MSN-t/Skype-ot; Messengert.
Jatékok/hobbi/érdekességek
Nem az én dontésem volt, hanem a sziileimé
Mss (Ird bel)

— e AD 00 ) DN B WD)
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21. Altaliban hogyan hasznilod otthon az internetet? (Karikdzd be a lehetséges valasz melletti szémotl) Egy vdlasz adhaté!
Legalibb 1 sziil6 velem van abban a szobdban, ahol netezek 1
Testvéremmel/més gyerekekkel egytitt hasznalom a netet, sziilok nélkil 2
Egyediil haszndlom az internetet. 3
Nem hasznalom az internetet. 4

22. Hény orat toltesz otthon internetezéssel egy atlagos iskolai napon? (Hiizd ald a megfelel§ valasztl)

1.) Semennyit 2.) Legfeliebb 1 orat 3)1-2 orat 4)2-3 orat 5.)3 oranal tobbet
23. Hany orat téltesz otthon internetezéssel egy atlagos hétvégi napon? (Huizd ald a megfelels valaszt!)

1.) Semennyit 2.) Legfeljebb 1 orat 3.)1-2 ort 4)2-3 orat 5.)3 oranal tobbet
24. Milyen szabalyokat alakitottak ki a sziileid az otthoni internetezéssel kapcsolatban? Mik ezek a szabalyok? (Karikdzd be a szdmokat!)

Tobb vdlasz is lehetséges!

Nincs internethasznalat ... ... ora utén (ird be a szamot!) 1

Korldtozzik az internet hasznlatanak hosszisagat 2

Csak korosztalyomnak megfelel oldalakat nézhetek 3

Tilos a felndtteknek szént tartalmak keresése 4

Tilos interneten vasarolni 5

Més ({rd be) 6

Nincsenek szabalyok 7




25. Hasznalsz-e internetet az otthonodon kiviil? HA IGEN - Hol? (Karzkdzd be avdlaszok melletti szdmokatl) Tobb vdlaszt is megjeloihetsz!
Iskola et e e et SR
Konyvtar...
Internetes kavézo..................
Barat(ok) oﬂ:honaban
WI-FI hotspot/wireless hozzaferes
Més (IRD BE)....
Nem hasznalok mashol internetet.

26. Kérlek, gondolj arra, amikor az internetet az iskoliban hasznalod! Hany drat toltesz internetezéssel az iskolaban egy atlagos iskolai
napon? (Hiizd ald a megfelels vilaszt!)
1.) Semennyit 2.) Legfeljebb 1 orat 3.) tobb mint 1 orat

27. Milyen céllal hasznélsz internetet? (Kankdzd bea lehetséges valaszok melletti szdmokat!) Tobb vdlaszt is meg]elolhetszl
E-mailezes s anng |
Chatelés.... i
Uzenetvalms (MSN Skype)
Web-blogok olvasdsa/irdsa
Weboldalak készitése/frissitése
Iskolai munka/hdzi feladat..............coooocoorniinrecruanns
Sporthirek keresése...
Térskapesolati oldalakat keresel fel (iwiw)....
Hirességek/show ¢let hireinek keresése.
Halozatos jatékok
Tesz-vesz/aukcios oldalak keresése
Zeneletoltés/filmletoltés
Hazai és kuilf5ldi oldalak latogatdsa
Radiot hallgat
Televizids miisorszolgaltatok oldalait bongészed
Mis (rd bet). e

28. Talélkoztil birmivel, ami trigar, aggaszté vagy félelmetes volt az interneten? HA IGEN — Mikor tortént ez? (Karikdzd be a megfeleld
szdmot!) Egy vdlasz adhato!

Nem, soha
Az elmult 1 hétben
Az elmult par hétben ...
Az elmult par honapban
Az elmlt évben
Sokkal régebben....

29. Olvasd el a kovetkezd sziveget, és vélaszolj a kérdésre!
Egy felmérés szerint Magyarorszigon vannak olyan emberek, akik nem néznek tévét, nem hallgatnak radiot, nem olvasnak wjségot, leginkabb
csak az interneten tajékozodnak az eseményekrdl

Egyetértesz-e azoklal, akik figyelmen kivill hagyjdk a tobbi hirforrdst? Hizd ald a valaszt! Vélasztdsodat roviden indokold!
1: Teljesen egyetértek 2: Egyetértek ~ 3:Nem értek egyet ~ 4: Egyaltalan nem értek egyet

Indoklds:

30. Mennyire értesz egyet a kovetkezd, internettel kapcsolatos allitisokkal? (Karikdzd be a megfelels szdmot!)

Teljesen 7 Nem értek  Nagyon nem

egyetértek Egyetértek egyet értek egyet
1. Magabiztosan hasznilom az internetet 1 2 3 4
2. Megbizhato az a tartalom, amit az internetrdl letoltok 1 2 3 4
3. Sokszor nem taladlom meg az interneten amit keresek 1 2 3 4
4. Az internet hasznalatat nem korlatozndm 1 2 3 4
5. Az internet hasznélata teljesen veszélytelen tevékenység 1 2 3 4
6. Az internet korlatlan hasznélata fiiggdséghez vezet 1 2 3 4
7. Azinternet olyan szabadsagot biztosit, ami lehetdvé teszi hogy bér- 2 3 4

mely kommunikécios szabalyt athigjunk (bemutatkozis, helyesiras...)

8. Az internetet barmely korosztily szabadon és feliigyelet nélkiil 1 2 3 4

hasznalhatja

31. Van-e sajit mobiltelefonod? (Hiizd ald a megfelels vilasztl)
1. Van 2. Nincs

Ha nincs sajit mobiltelefonod, akkor ugorj a 41. kérdésre!

32. Te vagy a felelds a telefonszamlad / feltolitésed kifizetéséért? (Karikdzd be a megfelels szdmotl) Egy vdlasz adhatd!
Igen, én vagyok - teljes dsszeggel.
Szilleim fizetik a teljes dsszeget....
A felét én, a mésik felét a sziilok fizetik ...




Mis fizeti (frd be a nevétl)..... -
33. Hany éves korban kaptad az elsé moblltelefonodat‘? (Kankdzd be a megfeleld szdmotl) Egy valasz aa%até’

8 éves korom eldtt.........

9-10 €ves KOTOMBAN. ... er oo e

11-12 éves koromban........................

13-14 éves koromban

14i6v68 KOPOMIAR -« .conezsivnmmmmmmnsnen sz

B

34. Hany hivist kezdeményezel mobiltelefonodon egy 4tlagos hétkdznap? (Hiizd ald a megfeleld valaszt!) Egy valasz adhatd!
1.) 1-2 hivast
2.)3-4 hivast
3.) 5-nél tobbet
4.) Takarékos vagyok, és mindig visszahivasokat kérek
5.)Nem hivok fel senkit

35. Hany hivast kezdeményezel egy atlagos hétvégén? (Hiizd ald a megfeleld vdlaszt!) Egy vdlasz adhatd!
1.) 1-2 hivast
2.)3-4 hivast
3.) 5-nél tobbet
4.) Takarékos vagyok, és mindig visszahivasokat kérek

5.) Nem hivok fel senkit
36. Hany sms-t kiildesz mobilodrél egy atlagos hétkdznap? (Hiizd ald a megfelelss vilaszt!) Egy vdlasz adhatd!
1.)1-2 smst 2.)3-4 sms-t
3.) 5-nél tobbet 4.) nem kiildok sms-t
37. Hény sms-t kiildesz mobilodrol egy dtlagos hétvégén? Egy vdlasz adhato!
1.)1-2 sms-t 2.)3-4 sms-t
3.) 5-nél tobbet 4.) nem kiildok sms-t

38. Milyen céllal hasznélod mobiltelefonodat? (Kankdzd bea khetséges vdlaszok melletti szdmokat’) Tobb vdlaszt is megjelsihetsz!
Hivasokra : :
Sms-kiildésre....
MMS (fenykepezesre\
MMS (video)
Jatékra
Internet elérésére.....................
Fényképezésre
Videok készitésére
Mss (Ird bel).........

39. Mi volt a legfobb indok arra, hogy mobiltelefont kzptal" (Karikdzd be a lehetséges valaszok melletti szamokat!) Tobb vdlaszt is megjelsihetsz!
Vészhelyzetek esetére 1
A barataimnak is van,
Kapesolattartds a baratokkal
Kapesolattartds a csaladdal....
Oleson jutottunk hozza/lement az ara.
Nem akartam kilogni a kortarsaim koziil...
Anya/apa akarta hogy legyen................
Mss (Ird bel).........

2
3
..... 4
5
6
7

40. Milyen szabalyokat alakitottak ki sziileid a mobiltelefon hasznalatéval kapcsolatban? Mik ezek a szabalyok? (Karikdzd be a lehetséges
valaszok melletti szdmokat!) Tobb vdlaszt is megjeldihetsz!
Nekem kell fizetnem a telefonszamlamat / feltoltést.
Korlatozott kartyafeltdltésem van.. .
Csak hivasokra és sms-kiildésre hasznlhatom/nincs rajta WAP és mtemet
Korlatozzik a telefonhivasok idejét
Rendszeresen ellendrzik, hogy mire hasznalom a mobllomat

Headsetet kell hasznalnom...
Mas (Erd be).... o
Nincsenek szabalyok

s W =

41. A felsorolt lehetiségek koziil melyiket hasznalnid szivesen, hogy tobbet tudj az internetrél, mobilokrdl, a digitélis tévérdl? (Karikdzd be
a lehetséges vdlaszok melletti szdmokat’) Tobb valaszt is meg]elolhetsz’
Iskolai mnora.
Szileid....
Testvérek (fu; lany)..
Szakértd eladotol, bolti alkahm zottol
Hasznalati utasitss...
Magamtol probalgahassal / hlbakbol hmulassal .....
Mas (Ird bet).....
Nem érdekel, nem akarok ezekrdl tobbet tudm




42.

43.

44.

45.

46.

47.

48.

Itt olvashatsz par olyan dologrél, amit az eddigi technolégidkkal kezdeni lehet. Arra kérlek, hogy mindegyik esetben jeldld, hogyha mar

megtetted, ha szeretnéd kiprobélni, vagy ha nem érdekel.

M, pYy

Szeretném kiprobalni

Nem érdekel

Sajat weboldal készité

3

Web Blog irdsa

Rovidfilm készitése mobillal

e

Csengdhang

On-line fotdalbum készitése

[SS) [y Ry (Y R Y
NIN(NININ (N

A EN N S e

Zenelod i listat készl

Wiwlwlwlw

Az itt felsorolt !cvekznysegek koziil melyiket hianyolnad a legjobban? (Karikdzd be a megfelels vdlasz szémdt') Egy vdlasz jelolhetb!

Tévézést...

Radidhall

Mobiltelefon hasznalatat

Internet hasznélatat...............cccccoveveerurcunes

Ujségolvasést

Vided / DVD nézését.

Hordozhato zene hall, at /MP3
Szamitogépes jatékot, videojatékot ...

0 NG W

Ezek kozil melyilut tudnéd legkdnnyebben feladni? (Karikdzd be a megfelels valasz szdmdt!) Egy valasz jelolhets!
& 1

Tévézest...

Radiohall

Mobntclc?on hasznéiam_.

Internet hasznalatat...........
Ujségolvasast.

Vide6-/DVD

Hordozhato zene hallgatasat/MP3

Szamitogépes jatékot, videojatékot

2
3
.4
=]
6
7
.8

A tablazat vizszintes soraiban kiilonb5z6 életszeri szitusciokrol olvast Mindegyik esetben azt az egy kommuniksiciés formét jeldld
meg, lyet az adott hely leginkibb vilasztanal!
Sms- y MSN/Skyp 5
- : Mobiltelefon | Vezetékes " Taldlkozi a
Eletszeri szituaciok lalidé Bhids telefonhtvdis Levélirds | E-mail e személiyel
1. El szeretném érni a bardtaimat egy talilka céljabol 2 3 4 5 6 7
2. Uj bariatokat kellene szerezni 1 2 3 4 5 6 7
3. llt taz ifi'e:ie annal(, hogy egy régi kap - 1 9 3 4 5 6 7
4. Vi K jésre / széviltﬂsra fog sor keriilni 1 2 3 4 5 6 7
5. K: tis csaladdal/kiilf6ldon €16 rokonokkal 1 2 3 4 5 6 7

Az iskolai tantirgyak kizott van-e olyan, amelyik a médidval kapcsolatos tudnivalokra tanit? Példiul, hogy miképp késziilnek a

televizios, radiés miisorok, sajtomiifajok, sth.? Ha IGEN — Mely orak ezek? (Karikdzd be a vdl

A

k me lletti kat!) Tobb vdlaszt is

megjelolhetsz!

Qordrmits il

Magyar irodalom

Allampolg;éri ismeretek, torté

Mozgoképkultira és médiaismeret...............coeueeereruimiecoiceiiciiceeees
Rajz- és vizuilis kultira.

Nobbs LN

Az iskolai érak kizdtt van-e olyan, amelyik internetezni tanit? Példaul hogyan miikddik az inte

s ctorhmil

rnet, hogy késziilnek a weboldalak, miként

Inrﬂjllk el a nem kivant oldalakat. HA IGEN — Mely orak ezek? (Karikdzd be a valaszok melletti szémokat!) Tdbb vdlaszt is megjelolhetsz!

Magyar irodalom

Alla.mpolgéri ismeretek, tort:

.2
i3
4

Mozgoképkultira és médiaismeret.
Rajz- és vizudlis kultira...

e

6

e

A Mozgoképkultira és médiaismeret ora végén a tanar azt a hazi feladatot adja, hogy
kifejezés? Hol keresnél réla informiciét? Nevezz meg hirom forrast!

k utana, mit jelent a tomegkommunikacié

Az dltaladfelsorolt hdrom forrast dllitsd sorrendbe a kovetkez8 szempontok alapjdn!

i g Fontossdgi 2 5 Tdrsadalmi
Sorrend A haszdlat gyakorisdga szerint Pt Hatékonysdg szerint szerepvéillalds szerint
1.
2.




5. melléklet

Meédiamiiveltség-teszt

00000000 (azonosits) H. Cs. és Cs. Cs.©—2009. januar
Meédiamiiveltség teszt
14-18 éves tanulok szamara

Kutatdsunkban arra tdreksziink, hogy feltarjuk a 14 — 18 éves korosztaly médiamtveltségét. A kérddiv kitoltése a személyi adatok
felvételével kezdddik, mely adatok biztonségos tarolasat a kutatok ezuton is garantaljék. Egytttmikodésedet kdszonjuk!

Herzog Csilla és Csikos Csaba
Neved: Nemed? 1. férfi 2. né. Sziletési éved:
Oktatasi intézményed neve és cime
Iskolai alyod:

1. feladat: Nézd meg figyelmesen az abrdt, majd vélaszolj a kovetkezs kérdésekre!
A radiok hallgatottsiga a 14 évesnél idésebb kdzdnség kirében

1. Melyikvolt a két Ieghallgalollabb radiéado 2005-ben a Gallup szerint?
a) g
b)

Juventus
Hmy szdazalékos volt ezek hallg iga?
).

d)
3. Melyik volt a két legkevésbé hallgatott )adzéadd’
e)
£) .
4. Hany szazalékos volt ezek hall; iga?
g)
h).

Forras: ©GALLUP - MediaMonitor, 2005.

=)

2. feladat: Az dbrdn lathaté radiédllomdsok kozal a kovethe fiumok I k ki: Sldger, D ius, Petéfi (MR2), Kossuth
(MR1) és Juventus rddié. Melyik Igdltatd ki Igdlati, és melyik kereskedell 7]rdb¢amv¢htam¢gf¢l¢ld
helyre!

[ Kereskedelmi radiok | Kazszolgalati radiok
[ I
3.feladat:  Figyeld meg az aldbbi képeket! Mindegyik felvételen Eszenyi Enikét latod kulonféle fil epekben. Milyen Imek

tukroz az arckifejezése? Ird a képek ald]




4. feladat:  Filmbéli vagy valdsdgos? Olvasd el a kovetkezd mondatokat, majd a sorszdmokat ird a tdbldzat megfeleld helyére!

1. Akorhazi dolgozok arckifejezése gyakran titkrdz dithdt, elégedetlenséget, glnyt, ironiat.

2. Akorhazi dolgozok halkan és szakértelemmel végzik munkajukat.

A korhazi dolgozok id6beosztasa jol szervezett (az orvosok naponta egyszer/kétszer tartanak referdlo értekezleteket, és a betegeket
is tobbszor megvizsgaljak).

A ndvérek arckifejezése nyugalmat, segitokészséget és kedvességet tikroz.

Az egészségligyi dolgozok munkaidSben a korhazban tartozkodnak, utdna hazamennek.

Az orvosok munkaidSben is elhagyjak a korhazat, és el6fordul, hogy betegeik lakasaban kutatnak.

A korhazban minden egészségligyi dolgozo kdtelezoen fehér kopenyt visel.

Az orvosok kozott gyakori a hangos vita, veszekedés, az egymas kozti ellentmondas.

Az orvos-csoport vezetdje / osztalyvezetd foorvos lenéz6, glnyos a beosztottaival, és ritkan tisztelettudo a betegeivel.

\l} f ﬁ\ \"w*)

w

090 N Oy

Mindkettére jellemzo
szituaciok, viselkedésméodok

Valésagos korhazi szituaciok,

viselkedésmodok Filmbéli szituaciok, viselkedésmodok

5. feladat: Hol és mikor készillt a kép? Nézd meg a fotdt/filmkockat és vdlaszolj az aldbbi kérdésekre!

Helyszin: ................
HORAD: e evenssNEP: smvmenssesnnn
MitOrtent eKkor?" .. convusrssimmen svmsssmsemmenmosmenss svmssonsa

6. feladat:  Melyek a hir szempontjdbol lényeges informdciok?A szoveg alatt taldihato tabldzatba gydjtsd ki a fontosabb adatokat!

50. sztiletésnapjat tinnepli Németorszag rangos dokumentum- és animacios filmeknek szentelt foruma, a DOK Leipzig. A lipcsei fesztival
négy magyar rendez6 munkdjét tiizi mlisorra. A jubileum alkalmabol a rendezvény torténetében fontos miiveket lathatja tijra a
kozonség. A vélogatasban Vajda Béla 1983-ban késziilt FIPRESCI-dijas ,,Hdnyas vagy?” cimi filmjét tlizik misorra.

Az animiciok nemzetkdzi versenyében Sziligyi Varga Zoltan alkotasa, a Kecskeméten készult ,,Jegyzékonyv” cimil hétperces és Ducki
Tomek ¢ls6 filmje, a KAFF nagydijas ,Eletvonal” indul. Az eurdpai dokumentumfilmrdl kdrképet nyjto valogatasba Szollésy
Gabriel ,,Sztalinvarosi kantata™ cimi rendezése kapott meghivast.

Forrds: NOL  Népszabadsag On-line 2007. oktober 26.

Fontosabb helyszinek Fontosabb id8pontok Fontosabb nevek, ctmek

T.feladat:  Osszekeveredtok a reklamszlogenek és a hozzdjuk tartozd termékek/mdridk. Taldld meg a pdrokat!

A sorszamok mellé ird be a

Sorsz. | Reklamszlogen Termék / Marka hozzajuk tartozé
termék/mérka betiijelét!

1. , ElsGsegély a megfizdsban” A.  Bounty 1:

2. .Kifejezetten gyerekeknek” B.  Orbit gyerekeknek 2.

3. ,Bizza r4 a piszkos munkdt” C. Nesquik 3.

4. Az Edenkert ize” D. Mr. Muscle 4.:

5. ,,Nincs tobbé korpa, csak gyonyorii haj” E. Kinder csokolddé 5i

6. , Vardzsold dt a tejet” F.  AspirinPlus C 6.:

. § oo, Wnsmipins G. Head&Shoulders | 7.:

gytmolesos az ize




8. feladat: frd a képek mellé a televizios misorok cimét és a miisorszolgdltaté csatorndt!

9. feladat: Melyik kifejezés kithetd a magas-, és melyik a népszerti mozgoképi kultirdhoz? Ird a szémokat a tabldzat megfelels
helyére!

1. csibito hangzasvilag; 2. kommersz; 3. kisérleti; 4. elvont; 5. szenny; 6. giccs; 7. hollywoodi; 8. szimitogépes animacio;
9. finom megvilagitds; 10. zenei alafestés

Magaskultira Népszerii kultira Mindkettd

10. feladat: Olvasd el a tdbldzatban taldlhato kifejezéseket! Keress amagas- és népszeril kultiira tenitletérsl olyan filmalkotdsokat,
melyek a kifejezésekhez kithetbk! Az ditalad kivalasztott példdk mellé ird oda, hogy magas- (roviditése: M) vagy népszeni
(roviditése: N) kultirdnak tartod-e ezeket?

N é i ira?
Kifejezések A film cime M"g’“(R"’_;gi:‘é‘;‘x‘ﬁ ';’)“““’ :
Barétsig — bajtirsiassag
Gyengék megsegitdje
Gyilkossig
Gyerekét egyedil nevel§ anya
Az emberiség megmentdje
Nevetséges kisember
Végzetes asszony
Lazadd robot
Véampir

Forrds: Gyenes-Hartai-K ozdk, 2004
11. feladat: A milfaji jegyekre mar a film egyik elézetes rekldmja, a filmplakat is utal. Milyen milfajil filmet takamak az itt ldthatd
plakatok? Ird ald!




400 ELET R LEVEGOBEN VAEY

40 MILLIO A FOLDEN ? FROM OUT OF SPACE.... A WARNING AND AN ULTIMATU

12. feladat: Mi jellemzi a kozszolgdlati (,KO ") és a kereskedelmi (,KE”) médiumok mikodését! Tegyél X jelet a megfelel§ helyre!

Jellemztk KO | KE M;:gf;’;g’ €

Egyikre
sem

Miikodését elsdsorban a piaci verseny szabalyozza

A miisoroknak a lehetd legszélesebb kdzonséget kell elémnitk

Pontos tajékoztatdst kapunk a hirmiisorokbdl

Néhany misortipus jellemzi

A nemzeti hagyoményokat, értékeket a kulturalis és oktatd miisorok képviselik

Kelld megszolalasi és bemutatkozasi lehetdséget biztosit 2 nemzeti kisebbségek részére

A reklimmiisorok szerepe meghatirozd fontossigu (iizleti érdek)}

A lehetd legegyszerlibb, mindenki szimara értheté modon fogalmazza meg miisorai
tartalmat, mondanivalojat

Forrds: Gyenes-Hartai-Kozdk, 2004

13. feladat: A képen Paris Hiltont ldtod, aki a kozeli napokban Budapesten készill eltblteni néhdny napot. Te egy televizidban dolgozol
szerkeszt-riporterként A fBszerkesztbd azt a feladatot adja, hogy készits vele interjit Vdlaszolj a kovetkezs kérdésre!
Hogyan fogod elBkésziteni az interjit? (Segitségképpen néhdny kifejezés: egyéni felkészilés; kapcsolatfelvétel a

menedzserével; stdb megszervezése, stb.). A feladatokat sorszdmozd!




14. feladat: 4 képen egy beteg fotomodelit ldtsz. Mi a betegség neve?

VAIESZ: .. oo o et e

Ujsagirdként dolgozol egy hetilapnal, ahol a fészerkeszts szerint fontos lenne foglalkozni ezzel a témdval.
Te kapod a feladatot Vilasztanod kell egy hiteles és a témdhoz értd riportalanyt Foglalkozdsa szerint ki
lenne az?

6 kérdést tehetsy fel kivdlasgtott riportalanyodnak. Melyek azok?

15. feladat: 4 tdbldzathan olyan célokat soroltunk fel, amiért a televiziot haszndlni szoktuk. Milyen miisort vdlasztasz ha szérakozni kivinsz,
és milyet ha informdcidhoz kivdnsz jutni? Kapcsold dssze a televizio haszndlat céljdt a televizids szovegfajtdkial!
Egy vilasz csak egy helyre irhato!

1. vigjaték; 2. hirek; 3. utifilm; 4. szerelmi torténet; 5. ismeretterjeszto film, magazin; 6. szappanopera; 7. tudoményos-
ismeretterjesztd miisor; 8. sci-fi; 9. krimi; 10. horrorfilm; 11. erotikus film; 12. show-miisor; 13. kviz-jaték; 14. sportmiisor (boksz;
Forma 1; labdariigas; stb.)

A televizio hasznalat célja: Televizids szdvegfajtak (szimmal jeldlve)

1. Szorakozis

2. Informéciohoz jutis

3. Erds, biintudatmentes, felkavaro érzelmek atélése

4. Kovetésre mélto példikra talalni

5. A romantikus szerelem ,megtapasztaldsa”

6. A szexuslis kivancsisag kielégitése

7. A benniink €16 agressziot — tét nélkiil - kiélni

8. A benniink é16 kalandvigyat kiélni

9. Més kultirak, fajok és népek megismerése
Forrds: Gyenes-Hartai-Kozdk, 2004

16.feladat:  Milyen mesék szereplbit latod a képeken? frd a mesék ctmét a kép alé, majd trsitsd hozzdjuk a megfeleld idézetek szamat

1. A Rozsdas Rékolloban dolgozik, mint herkentyiiburger siitd! Kedvenc tevékenysége a meduzavadaszat.”
2. Sarkany van nilam, és nem félek hasznalni!”

3. ,Mondd meg nékem, kis tikrom: ki a legszebb a foldon?”

4 ,,O, nagy ¢s hatalmas Pityul”

5., Nem miszkar, gaszkar!”

7. ,Hola baba??Itt a babal”



17. feladat: A rajzfilm képei nem a megfeleld sorrendben vannak egymds mellé rakva! A képek alatti szdmozdssal dllitsd idbrendi
sorrendbe!

18. feladat: Melyik televizids milsor szereplfit ldtod a képen?
M @IFGIA? ..ottt st st s s b e e R R e e R e

1Irj hdrom érvet a milsortipus ellen is!

Kozremiikddésedet koszonjiik!



6. melléklet A fokusz-csoportos vizsgalat téemai

Témék amelyeket szeretném ha érintenétek a fokusz-csoportos felvételek sordan

1. Az emberek viselkedésének megfigyelése a valésagban és a filmeken/televizios miisorokban
(azonossagok é&s eltérések megnevezése, 6sszegyiijiése) — a feladat a tanulck megfigyelési
kompetencidjanak vizsgalatat szolgalja

2. A miivekben, miisorokban megjelend konfliktusok, viselkedési modok és megoldasok
alkotasra val6 beallitodas tudatos kritikai elemzésén, illetve a valésagismereten alapuld
szerepjatek, szovegkeépzesi gyakorlat — a feladat a tanulok onismeretét, egyrittmiikidési,
valasztasi és tolerancia készségét, képességét vizsgalja.

3. Az elemi mozgoképi szovegalkoté kodok alkalmazasa, mozgoképiras — a feladat a tanulok
kommunikacios készségeit, képességeit vizsgalja

4. Vita a média hasznalatival kapcsolatos megfigyelések alapjin a média tarsadalmi szerepérél,
miikddésének modjarol — a feladat a tanuldk értelmezési, elemzési és torelencia készségeét,
képességét vizsgdlja

A csoportos feladat megoldasira példa:

1.2. Valasszatok ki két 3 f6s csoportot, és ugyanazt a jelenetet jatsszdk el életszeriien, és a
szappanopera szintjén is. Olyan témat valasszatok, amelyben van konfliktus, és akkor
a 2. ponthoz tartozo szerepjatck, szévegképzé gyakorlattal kapcsolatos feladatot is
megoldjuk egyszerre. Vitassatok meg az életszeri, és filmre elképzelt jelenetek
kiilonbségeit! Mibdl adodnak ezek?

3. Maradjunk az elébbi csoportfeladat étletnél — ha ugyanazt a jelenetet egy mozifilmhez
illetve egy zenei videokliphez kellene leforgatni valtoznak-e a rendezéi utasitasok,
mennyiben vdltozik az operatdri tevékenység (kamera-allas, kibzeli / félkézeli /
totalkép alkalmazasa) illetve a megvilagitas mértéke? Milyen kiilonbségek mondhatok
el a bedllitasok hossza, és a kameramozgas tempdja, ritmusa kozott?

Segitségképpen — gondolatébresztének - a tablaképre felirhatod a kivetkezéd
kifejezéseket:

Kozelkép (premier plan), félkézeli, totalkep

Megvilagitas és a szinkezelés

Ismétlés

Beillitasok hossza €s a kameramozgas tempoja

Ezt is eljatszhatjatok oly médon, hogy az elobbi filmbéli rivid jelenetet rendez6i
utasitasokkal egészititek ki. A rendez6 hasznalhatja a tablaképre felirt kifejezéseket!

4. Vitaindito kérdések:

Mennyire toltenek be mindennapjainkban fontos szerepet a médiumok?

Milyen kiilonbségek tehet6k a kereskedelmi és a kézszolgalati médiumok miisorai
kézott? (pl. a piaci verseny szabélyozza a kereskedelmi média mikodését,
valtozatosabb miifajok a kézszolgalati médiumokban, stb.)

Tudtok-e olyan szabalyokrol, amelyekkel a tévés, radios miisorszolgaltatok
befolyasolasat a térvény csokkenteni szeretné? (pl. miisorid6 korlatozasa, korhatar
megjelélése, reklamidé megszabasa, stb.)

Feladat:
Alakitsatok két csoportot: az egyik érveljen a kereskedelmi televizio
miisorszolgaltatasa mellett, a masik pedig ellene (lehet gy is, hogy konkrétabba



tessziik, és a masik csoport a kizszolgalati tévé a MTV1, az MTV2 és a Duna TV
mellett érvel! Gyijjtsétek ossze ezeket az érveket — legyen tablaképen!

Szakirodalmi hattér:
A mozgoképi miivek mindig szerkesztett, vagott megmunkalt anyagok, képsorok — a hatasos
kozlés érdekében az alkotok atszerkesztik a kamera altal rogzitett folyamatos tér-idt.

Az operatérok, rendezdk, vagok altal leggyakrabban alkalmazott mozgéképi
szovegalkoto kodok, eszkozok:

- Akiemelés és a hangsulyozdas mozgoképi eszkizei: a kozelkép (premier plan), félkozeli,
totalkép.
A kozelkép felfokozza az esemény dramai erejét; segit azonosulni a szereplével vagy
abban, hogy atvegyiik nézépontjat. A sztarkultusz sokat készonhet a kozelképnek.
Jellegzetes televizios miisortipusok, amelyek erételjesen vonzodnak a kézelképekhez a
reklam és a videoklip.

- A megvilagitds és a szinkezelés: a fények és a szinek tudatos alkalmazasa szintén a
lényeges elemek — a szerepld, az esemény, a gesztus — hangstlyozasat szolgalja.

- Azismétlés: a kiemelés legrégebben és leggyakrabban alkalmazott eszkoze. Lényege hogy
a néz6 szamara egy adott motivum (helyszin, id6pont) ismételt felbukkanasaval tesszitk
érthet6vé a cselekmény keretét. Pl: Spielberg Cdpa cimii filmjében az ismételt capa
tamadasok értetik meg a nézGvel, hogy az ellenfél ezittal szinte egy mitikus lény.

- A hossz és tempo: a kameramozgas ritmusa, temp0ja, egy beallitis hossziisagaval
jelezhetjitk, hogy az alkot6 mit tart fontosnak, lényegesnek. (pl. egy gyilkossag nagyon
gyorsan megy végbe, az udvarlasi folyamat raérds, elhiuzodo). A leggyorsabb mozgoképi
miifajok a reklamok és a klipek. Lasst kameramozgas jellemzi a sorozatokat, mert minden
jelenet ugyanolyan hosszira nyujtott.

A modern média nem egyszeriien a gazdasagi élet egyik résztvevije, hanem egyben a
tarsadalmi nyilvanossag f6szerepldje, ezért tulajdonviszonyainak, miikodésének szabalyozasa
alapvetd a tarsadalom egésze szamara.

Egy-egy multinacionalis médiavallalkozas kezében olyan oriasi befolyasolo erd

Ezt a befolyasolo szerepet lehet ellensiilyozni pl. a televizios, radios reklamidét korlatozo
8ajto-, reklam-, és médiatorvényekkel.

A médiaintézmények a kozénség figyelmét adjak el hirdetéiknek, ezért nemcsak az
altaluk kozvetitett miisort, hanem magét a kozénséget (radichallgatot, tévénézot is) drunak
tekintik.



7. melléklet  Sziil6i beleegyezd nyilatkozat a fokusz-csoportos videofelvételhez

Tisztelt Sziilok!

2009-ben egy nagy mintas kutatast (1000-1200 f5) inditunk, melynek célja a 14 — 18 éves
korosztaly médiahasznalatanak, illetve médiarol alkotott véleményének feltarasa. E vizsgalat
keretében a tanulok két papir-ceruza tesztet toltenek ki. A kapott eredmények finomitasihoz
azonban sziikség van egy mas kutatasi modszerre, a fokusz-csoportos megbeszélésre. Ennek
soran a tanulok 10-12 {8s csoportokban egy tandra keretében beszélgetnek, vitaznak a
médiumokkal kapcsolatos tapasztalataikrol, sajat médiahasznalati szokasaikrol. Az 6ra
csoportfolyamatait digitalis kamerakkal rogzitjik, €s ezek a felvételek lesznek alkalmasak
arra, hogy pontosabb képet kapjunk a tizenéves tanulok vita- és kommunikacios készségérdl,
tovabba véleményalkotasi modjarol, gyakorlatardl. A foglalkozasokat Dr. Vargané Vizi Csilla
vezeti €s koordinalja, a felvételeket Toth Béla késziti a tanulokrol.

A kutatok a felvételek soran garantaljak a részt vevok anonimitasat, és biztositjak az adatok
biztonsagos tarolasat.

Kérem, hogy engedélyezze gyermeke részt vételét a kutatasban.

Eger, 2009. februdr 16.

Tisztelettel:
Herzog Csilla
Eszterhazy Karoly Féiskola
Médiatudoményi Tanszék
Tisztelt Sziil6!

Kérem, tltse ki az alabbi szdveget, és mizza ald a megfelel6 szdvegrészt!

Alulirott, ........ooooiiiii Sziilé/gondviseld
Engedélyezem Nem engedélyezem
hogy gyermekem................oceeeviieeiiinnnn tanulo részt vegyen a Médiamiiveltség kutatas

fokusz-csoportos vizsgalatiban. A foglalkozason késziilt felvételekkel kapesolatosan a
kutatok iranyéba anyagi kovetelésekkel nem lépek fel.

Eger, 2009. februdr ........
Sziil6i alairas



8. melléklet A 14—18 éves tanulok médiaszéveg-alkotas nyilt végii kérdoive

Kutatasunkban arra téreksziink, hogy feltarjuk a 14 — 18 éves korosztaly médiamiiveltségét. A
keérdoiv kitoltése a személyi adatok felvételével kezdddik, mely adatok biztonsagos tarolasat a
kutatok ezuton is garantaljak. Egyuttmiikodésedet koszonjik!

Herzog Csilla és Dr. Csikos Csaba

Az iskolad ponfos MEENEVEZESE: ........oovviveiiiiiiiiii
Evfolyamod, osztilyod megnevezése: ..............c.ooeeene.
Nemed (Hiizd ala a megfeleli valaszt!): Férfi Né

Korod:::.o.cucuun? &v
1. feladat:
Nevezzetek meg 5-5 olyan tulajdonsagot / képességet, amelyet ndiesnek, illetve férfiasnak
gondoltok!

Nokre jellemzé kiils6/ belsé tulajdonsagok, képességek:

L Diernnrnessmmmnnssansosnnsssts K TR
- RO, T R
2. feladat

Képzeld el, hogy Te most egy film forgatokonyvirdja vagy. Egy olyan jelenetet/szituaciot
kellene imod, amelyben az altalad megnevezett képességek, tulajdonsagok tobbscge
érvényesiil, vagyis amelyben a n6 ¢s a férfi maximalisan "igazi" néként/férfiként
mutatkozhat meg! (Neveket is adj a szerepléknek!)

Jelenet/Szitudcio:




3.feladat
Most egy olyan jelenetet/szituaciot irj le, amelyben éppen ellenkezéleg, mind a két nem
képviseldi a lehet6 legkevésbé képviselik a nemiik karakterjegyeit! (Neveket is adf a
szereplikmek!)

Jelenet/Szitudcio:

4. feladat
Tudndl-e olyan filmes példit hogni, amiben

a) and, igazi nként” mutatkozik meg?
Afilmcime: ..., Afiszereplimeve: .....................

Melyek azok a kiilsé / belsé tulajdonsdgok, amelyek miatt ezt a példat hoztad?
Sorolj fel néhanyat!

b.) aférfi, igaz férfiként” mutatkozik meg?
Afilmcime: ................c.cocoviinnnn, Afiszereplimeve: ......................

Melyek azok a kiilsd / belsé tulajdonsagok, amelyek miatt ezt a példat hoztad?
Sorolj fel néhanyat!

c.) Mennyire valosaghiiek a filmekben/sorozatokban latott fobb néi és ferfi
karakterek? Hiizd ala azt a valaszt, amelyik szamodra a leginkabb elfogadhato!

Minden esetben Tobbnyire Ritkén Egyaltalin nem valosaghiick

Vilaszodat indokold!

Készonjiik segitségedet!



9. melléklet

Oktatéi strukturalt interju (altalanos iskola)

A Mozgoképkultira és médiaismeret targy hazai gyakorlatinak jellemzése
Oktatéi interji

Az altalanos iskola neve €s cime:..........ccooeviiiiniiciinnn i
Az oktato teljes neve:........c.uueeiieiieiii i

Az dltaldnos iskoldra vonatkozo adatok

Melyik évfolyamon tanitjak a targyat?

Heti hany oraban tanitjak a targyat?

Integraltan vagy 6nallo targyként szerepel az
orarendben? (segitséget adhat, ha tudjuk, milyen

szakos tandr tanitja a targyat)
Amennyiben integraltan szerepel az orarendben, akkor | Lehetséges valaszok (aldhizdssal jelold!!)
melyik targyhoz kapcsoltak? Magyar irodalom
Torténelem
Rajz és vizualis kommunikacio
Szimitastechnika

Milyen a tandr szakmai felkésziilltsége? Miért 6 tanitja
a targyat?

Lehetséges valaszok (aldhuzdssal jelold!!!)

- Egyetemi tanari végzettsége van mozgoképkultira és
médiaismeretbdl

- Elvégezte a 120 dras tanari kiegészité képzést

- kevés volt az oraszama

-masegyébok:...... ...

Mit hangstlyoz a tanér az dran?

Lehetséges valaszok (aldhuzdssal jelold!!!)

- sajiotoriénetet

- milfajismeretet

- mozgcképpel kapcsolatos ismereteket (film-
és reklamelemzés, hirmiisorok elemzése)

- nyomtatott sajtéval kapcsolatos ismeretek

- tomegkommunikdcioval kapcsolatos
fogalmak (a média befolydsoldsa, kritikus
médiahasmalat, stb.)

Milyen céllal oktatja a tanar a targyat?

Milyen szemléltetdeszkozok allnak a tanar
rendelkezésére

Lehetséges valaszok (aldhvuzdssal jelold!!!)
- video lejatszo
- DVD lejatszé
- Diktafon
- Kazettds-magné (hangfelvételre)
- Digitdlis kamera
- Szamitégépek digitdlis vagdshoz
- Mozi terem (filmek lejdtszisdra)
- Filmtdr (osszegyijtott filmek, reklamok)

- Hirlapolvasé a konyvtdrban

Milyen a diakok hozzaallasa (attitiidje) a targyhoz Aldhizassal jelold:

Kedvelik

Nem kedvelik
Részt vesznek-¢ a Hirlapot a didkoknak! Programban? | Igen
(HID program) Nem

Ha igen, midta?
Részt veszek-e a Sajto és tanulas programban? Igen
(SETA program) Nem

Ha igen, midta?

Egyéb kiegészitések (érdekességek) csak az adott iskolira vonatkozoéan:




10. melléklet

Oktatéi strukturalt interju (kézépiskola)

A Mozgoképkultiira és médiaismeret targy hazai gyakorlatianak elemzése
Oktatoi interju

A kizépiskolaneve éscime:... ...

A kozépiskoldra vonatkozo adatok

Melyik évfolyamon tanitjak a targyat?

Heti hany draban tanitjak a targyat?

Integraltan vagy 6nallo targykeént szerepel az
orarendben?

Amennyiben integraltan szerepel az drarendben, akkor
melyik targyhoz kapcsoltak?

Lehetséges valaszok (aldhizdssal jelsld!!)
Magyar irodalom

Térténelem

Szamitastechnika

Milyen a tanar szakmai felkésziiltsége? Miért & tanitja
a targyat?

Lehetséges valaszok (aldhizdssal jelsld!!!)

- Egyetemi tanari végzettsége van mozgoképkultura és
médiaismeretbdl

- Elvégezte a 120 oras tanari kiegészitd képzést

- kevés volt az draszama
-masegyeboki..................

Mit hangstlyoz a tanar az oran?

Lehetséges valaszok (aldhizdssal jelsld!!!)

- sajtotoriénetet

- miifajismeretet

- mozgoképpel kapcsolatos ismereteket (film-
és reklamelemzés, hirmiisorok elemzése)

- nyomtatott sajtéval kapcsolatos ismeretek

- tomegkommunikdcioval kapcsolatos
fogalmak (a média befolydsolasa, kritikus
médiahaszndlat, stb.)

Milyen céllal oktatja a targyat?

Milyen szemléltetdeszkozok allnak a tanar
rendelkezésére?

Lehetséges valaszok (aldhizdssal jelold!!!)

- video lejatszo

- DVD lejatszé

- Diktafon

- Kazettds magné (hangfelvételre)

- Digitdlis kamera

- Szdmitogépek digitalis vagdshoz

- Mozi terem (filmek lejatszdsdra)

- Filmtdr (osszegyiijtott filmek, rekldamok)
Hirlapolvasé a kényvtdrban

Reészt vesznek-¢ a Hirlapot a diakoknak! Programban? | Igen
(HID program) Nem
Ha igen, midta?
Részt vesznek-e a Sajto és tanulas programban? Igen
(SETA program) Nem

Ha igen, midta?

Egy¢éb kiegészitések (érdekességek) esak az adott iskolara vonatkozoan:




11. melléklet  Hospitalasi jegyzokonyv

Hospitalasi jegyz6koényv
Mozgdképkultira és médiaismeret 6ra

A hospitalast végz6 hallgaté neve:

A hospitalas helye (az intézmény és a varos pontos megnevezése, cime és
iranyitdszama):

Medfigyelési szempontok:

1. oszlop - Az 6ra menete: koszontés, az eldzd 6ra tananyaganak ismétlése, szamonkeérés
(szébeli/irasbeli felelet), az Uj tananyag témajanak bevezetése, az Uj tananyag ismertetése,
részosszefoglalds(ok), vazlatiras flzetbe/tablara, ismétlés, hazi feladat ismertetése,
elkdszonés

2. oszlop - Az ora idGbeli tervezése: az éra 0. percétd| az dra 45. percéig. Hanyadik
percben tesz valamit a pedagogus?

3. oszlop - Az oktatasi munkamddszerek

tanari el6adas; magyarazat; elbeszélés (jelenség, esemény, folyamat érzékletes, szemléletes
bemutatasara szolgal); tanuldi kiseldadas; vita; megbeszélés (a tanuldk a pedagdgus
kérdéseire valaszolva dolgozzak fel a tananyagot); projektmddszer (komplex gyakorlatias
természet( probléma megoldasa nagyfoku tanuldi onallésagra épitve); csoportos/paros
feladatmegoldas; szimulacié — szerepjaték - jaték (olyan oktatasi modszerek, amelyekben a
tanulok tapasztalati tanulds révén fogalmakat, eseményeket, jelenségeket sajatitanak el,
tevékenységeket gyakorolnak be);

hazi feladat

4. oszlop - Az oktatas szervezési modjai
frontilis munka: az egyutt tanuld/tanitott gyerekek, ifjak tanulasi tevékenysége
parhuzamosan, egy id6ben, gyakran azonos Utemben folyik a kdzos oktatasi célok érdekében
(egységes oktatas, osztalykeretben
egyéni munka: az egyes gyerekek onalléan megoldandd egyéni feladatokat kapnak. Célja
lehet: pl. a korabban tanultak alkalmazasa, rogzitése, rendszerezése, értékelése, Uj ismeretek
szerzése
parban folyo tanulds: két tanuld mikodik egyutt valamely tanulmanyi feladat megoldasa
érdekében (pdros munka: hasonlé szinten Iévd tanuldk kdzosen, gondolatcserében oldanak
meg valamely kapott/vallalt tanulmanyi feladatot; tanulépar: a jobb tanulmanyi szinten Iéva
tanuld segit tarasanak a felzarkdztatasban).

: 3-6 f6 kozos munkaban old meg kapott vagy vallalt feladatot. Kolcsonos
flggési, feleldsségi és ellendrzési viszonyok jonnek Iétre. Alkalmazhatd Uj anyag
feldolgozasa, az alkalmazas, a rogzités érdekében.

5. oszlop - Szemléltetd eszkozok
video lejatszd, videofilm; DVD lejatszd, DVD lemez; projektor; laptop, asztali szamitégép;
diktafon; irasvetitd; tablakép; kréta, lemoshato filc; tankonyv; munkafuzet

6. oszlop - A tanulasi tevékenység szervezése (fegyelmezési technikak)
Megallité magatartasok: szemkontaktus, szébeli figyelmeztetés, hangerdsség valtoztatasa,
fenyegetd eljardsok: megszégyenités, gunyolodas, bantd, lekicsinyld megjegyzés, beirds
naplébalellendrzébe



Megerdsitd eljarasok: szdbeli dicséret (jol van, Ugyes/okos vagy), mosoly, helyesld kifejezések

(i6! latod a dolog lényegét, jol gondolkodsz), dicséret beirasa naploba/ellendrzdbe

Az 6ra menete

Az ora
idobeli
tervezése

Oktatasi
munkaméd
szerek

Az oktatas
szervezési

Szemlél

eszkdzd

A tanulasi
tevékenység
szervezése
{fegyelmezés
i technikak)




